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Anélise do Jornalismo Econdmico nos trés jornais drios de Chapecd
Adriane Biasi Rech, Leillis Borges dos Sahta&éagner Dalboscb

RESUMO: Este artigo é resultado de uma pesquisa realizadaabalho de Conclusédo de
Curso, com o propésito de analisar o jornalismanéodco nos trés principais jornais de
Chapecd: Diario do Iguacu, Sul Brasil e Voz do ©e& estudo possibilitou um amplo
conhecimento sobre o jornalismo econ6mico, as feasaecondmicas abordadas pelos
veiculos de comunicacdo e 0 uso de subespeciadizat® area, bem como os assuntos
pautados sobre o desenvolvimento da regido Oes&ana Catarina. Os resultados s&o
plenos e concretos, sendo que servem como umaalseghara posteriores estudos na area.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo econdmico; subespecialiacdes; tematicas;

economia.

1. Introducéo

Atualmente ChapecO6 € o maior municipio da regi&@st€) que conta com 2
milhdes de habitantes distribuidos em 200 munisip8egundo o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), em 2010 a cidadest®u a marca de 183.530 habitantes,
com 91,6% na area urbana e 8,4% na rural. Ocupem@agposicao entre as dez maiores
cidades catarinense em populacdo. No Produto t8muto (PIB) da agropecuaria,
industria e servigcos, por exemplo, 0 municipio sommais de R$ 3,660 milhdes em 2011,
sendo que o PIB Per capital ficou em R$ 19.941 Gliapeco é a 62 maior economia de
Santa Catarina.

Hoje, € um dos polos de comunicacdo do Estads, gqoi Chapeco existem duas
emissoras de televisdo, seis radios FM, entre cuairere comunitérias, cinco jornais
impressos, nove revistas, além de portais de aetionline. Dentre estes, trés jornais
diarios sdo nosso objeto de estudo: Jornal Diditgdacu, com 15 anos de atuagdo, com
tiragem de 10 mil exemplares de circulacao regjobainal Sul Brasil, com 16 anos e

tiragem de oito mil exemplares de circulacéo regjiodornal Voz do Oeste de circulacéo
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local, que existe ha 8 anos, com tiragem de 6.28fnplares por dia. Em vista que, estes
veiculos possuem papel decisivo no desenvolvimesdmnal, através da publicacdo de
informacdes que contemplem as necessidades daagépuleste artigo, resultando de um
Trabalho de Concluséao de Curso, apresenta a discgsdre o tratamento dado pelos trés
jornais diarios de Chapecdé ao conteudo de economia.

Esta pesquisa tem como objetivo principal compreeqgdal o tratamento dado ao
conteudo de economia pelos trés jornais diario€ll@pecd. Nos objetivos especificos
buscou-se identificar as tematicas abordadas phtaria de economia nestes diarios,
categorizar o conteudo conforme as sub-especiéksago jornalismo econémico, analisar
a linguagem econbmica utilizada para transmitie esintelldo ao leitor e, por ultimo,
perceber as semelhancas e diferencas entre afidri&s no que diz respeito a abordagem
do conteudo econémico.

Em vista disso, foram selecionadas igualmentede@sanas para analise de cada
um dos jornais, nos trés ultimos meses do ano @ié.ZDonsiderando que para sabado e
domingo é uma Unica publicacéo, iniciamos nosshsengela segunda-feira, onde ficaram
definidas as seguintes datas: 24 a 30 de outubrge(ana do més), 21 a 27 de novembro
(42 semana do més) e 12 a 18 de dezembro (22 setnam&s). Essa metodologia foi
escolhida para poder evitar semanas atipicas, nais gxistem chances de encontrar
matérias monopolizadas. E importante destacar @seaha dos dias de analise obedeceu
também a uma breve percepcédo dos eventos dos meses.

O método reune elementos qualitativos e quantitgtipara compor o
desenvolvimento da andlise, visando unir uma basdados ao processo de observacao
com base tedrica. A pesquisa quantitativa se desenv a partir de coleta de dados e
nameros, principalmente sobre as noticias econ@npichlicadas, valendo-se de graficos,
por exemplo, das tematicas selecionadas. Ja aipasgualitativa caracterizou ampliou o
estudo, a forma de abordagem do veiculo, os aspespecificos de cada jornal ou

noticias e a linguagem dos mesmos.

2. Jornalismo econdmico

No Brasil, o jornalismo econémico ganhou espac¢@niwono noticiario atraves
da deflagracdo da ditadura militar. Foi apos o gamn 1964, que passa a existir nas

redacdes uma grande reducdo da cobertura pohtices da censura e da pressao dos
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militares aos meios de comunicacédo, reforcada p&bo Institucional n® 5, em 13 de
dezembro de 1968, que inibiu a liberdade de expoefBASILE, 2002). Dessa forma,
profissionais de varias redacfes do pais percebena tjberdade de imprensa se esgotaria
e que muitos jornais acabariam, mais tarde, feahauwds portas por ndo conseguirem
sobreviver ao colapso. Enquanto isso, 0 governocect para a populacdo uma real
estabilidade econdmica, caracterizada pelo crestorda sociedade e grande geracéo de

empregos. E o chamadmilagre econémico’, com inicio nos anos 70.

Através destes periodos, o jornalismo econdmissqaa ter um papel social
muito importante na vida dos brasileiros. Podeniosrdjue a editoria de economia passou
a ser peca fundamental nos periodicos brasilemap uma necessidade social.

Irma tempora da cobertura politica, a imprensa @uoica tera um futuro
brilhante se for competente e bem propositada s@de de levar, em
escala cada vez maior, a informagédo mais apropaadala segmento de
publico relevante (BASILE, 2002, p. 78).

O objetivo do jornalismo de economia é divulgaroiniacbes econdmicas
apuradas, com linguagem concisa e clara, a queregsa, sobre assuntos que afetam a
vida do cidadao direta ou indiretamente ou o Estaélguns economistas torcem o nariz
quando me socorro de imagens descaradamente fstelad para falar da ofensiva
brasileira no comércio exterior” [...] (BETING, 1®8p. 41). O jornalismo econémico traz
a informacéo para o dia a dia das pessoas, peacabidomportamento econémico de um
municipio, regi&o, estado, pais ou em ambito mlirglia ciéncia que da o ponta pé inicial
na manutencdo de diversos setores da sociedadesdeoresse jornalismo segmentado
deve se voltar a sociedade como mecanismo de dégemento e crescimento tanto em

seus fatores, quanto ao que diz respeito a ordemarinal

Segundo Sidnei Basile (2002), € na linguagem dio tgxte o jornalista pode perder
o leitor por conta da chatice, do excesso de nisnemnonotonia da descricdo. As palavras
devem ser diretas, somente as necessarias, magadas de significado. Existe o
equivoco no jornalismo de que textos de economiardeser carregados de numeros e
estatisticas. “Com muita frequéncia, 0 excessoldeenos e estatisticas esconde a falta de
ponto de vista [...] Como ndo h& clareza sobresordas da matéria, ela fica escondida

debaixo de informacdes sem significado relevarB&SILE, 2003).
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Caldas (2003), afirma que é preciso, além de irgtap agregar novos valores a
informacdo, para que ela sempre seja mais bemdidéepor aquele que a esta recebendo.
Ela também afirma que o campo de atuacdo de unaligtan de economia € muito
complexo e que, sua competéncia sO € construidatia ge bons assuntos, de garimpar
fontes e informacdes, e de experiéncia. O bom &@guele que fala com o leitor. Joelmir

Beting, que também atua em economia na televifi@imaa

A linguagem tem de ser objetiva e enxuta, did&icase cartilhesca,
bem humorada, se possivel. O tema deve de seridatlele néo

necessariamente do dia. De preferéncia, descartsdmtos técnicos de
circuito fechado, em favor de assuntos de intergesa e permanente.
(BETING, 1982, p. 42)

A “linguagem é também constitutiva de quem a foanehvolve todo o processo
de estruturacdo do saber e do conhecimento deuradade cada coletivo” (KUCINSKI,
2007, p. 168). O autor ainda aborda que, de umeainaageneralista, os economistas
possuem argumentos que ndo estdo explicitos emespéisacdes, mas que, de forma
alguma, o jornalista deva transpor essa informagéa o grande publico. Quando se dirige
a estes deve pensar nos interesses gerais. “Oiadeafornalista esta em reportar e
analisar, transmitir opinides de economistas e gmvesem usar linguagem que as pessoas
comuns ndo entendam” (KUCINSKI, 2007, p. 168).

Para o jornalismo econdémico, o estudo sobre sist@amarocessos, por exemplo,
sdo muito importantes para que a noticia seja cmenpiida, transformando-os em
episodios, como exemplifica Kucinski (2007, p. 243sim, a informacé&o exige do proprio
jornalista, conhecimentos aprimorados sobre teergistemas, para o desenvolvimento da
filtragem critica e avaliagdo dos critérios de ciabilidade de tais fatos. Na area de
atuacao jornalistica é possivel fazer uma avaliaggiceconhecimento do que vem a ser

noticia, de projeta-la e levar ao publico tal cammento adquirido.

2.1. Sub-especializa¢Ges do jornalismo econdémico
No jornalismo econdémico existem algumas divisdes guxiliam o jornalista a

compreender tais questdes e que se referem adcagtds diferentes da economia. As
trés sub-especializagcbes sao o jornalismo de ssrviggdcios e financeiros.
O jornalismo econdmico de prestacdo de servicosibdéan conhecido por

jornalismo econémico social ou simplesmente deigasy € definido por Maria Pilar
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Diezhandino (1989, p.89) como a informacédo queadéeeeptor a possibilidade de efetuar
uma acao ou reacdo. Através desse nicho é aprésemtareceptor uma informacao Util
para si, da qual é possivel tomar decisfes quanafatvida diretamente. Essa ramificacao
do jornalismo econdémico oferece ao leitor, teletgmir, ouvinte, menos numeros e mais
respostas e orientagoes.

Ja o jornalismo econbmico de negdcios visa raaleacobertura de temas
relacionados aos agentes de mercado de bens,vilgsex de trabalho e a relacéo entre
eles. E dificil saber com exatiddo quando ess@wnrtdo jornalismo passou a figurar nos
cadernos de economia, devido a escassa bibliogrelBgionada ao tema. Sabe-se, no
entanto, que as primeiras evidéncias de uma cobetdi assunto comecgou a ser feita
durante a aplicacdo da politica desenvolvimentistaluscelino Kubitscheck no final da
década de 1950. (CALDAS, 2003).

A vertente do jornalismo econdmico que trata deiat®s direcionados estritamente
ao mercado financeiro é o jornalismo financeirmdsetambém uma das mais dificeis
especializagdes. Kucinski (2007 p. 24) acredita quenotivo para tanto é que “as
operacdes financeiras sado hoje sofisticadas, ebagiom alto grau de abstracbes e

raciocinios matematicos complexos que a maiorigataslistas ndo dominam”.

3. Analise e discussao de dados

3.1. Diério do lguacu

O jornal Diario do Iguacu, fundado ha 15 anos,réabor veiculo de comunicacao
impresso do Oeste Catarinense, com tiragem de lL@xemplares, que circula em 97
municipios do estado de Santa Catarina. PertenaeRezleComSC, apresenta um total de
oito editorias: Mural, Politica, Opinido, Pais enda, Geral, Economia, Policia e Esporte.
O numero de paginas na editoria de economia vaiauhs a quatro, dependendo do
namero de pautas no dia.

Com relacdo aos temas econ6micos abordados patal Joiario do Iguacu,
percebe-se a predominéancia de matérias que envoBxantos, com um total de 21
publicacdes (18,1%), conforme pode ser observadaguaa 01. Na sequéncia encontra-se
o tema Agricultura e Agronegécio, com um total @enbticias (13,8%), as quais referem-
se a agricultura e as rela¢cdes comerciais e indigstto setor. Constata-se que 13,8% das

matérias (16 noticias) compdem a categoria “Outrpsis ndo possuem relacdo com
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temas da area econdmica.

Tematicas das matérias econémicas do Subespecializagc")es das matérias
Jornal Didrio do Iguagu

econdmicas
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Figura 01 — Quantidade e porcentagem das temé&iagie

forampublicadas as matérias econdmicas no Joraaioo Iguagu

Percebe-se ainda que existem 32 reportagens nefgra jornalismo de servigcos
(27%), um numero consideravelmente menor do queegernalismo de negdcios, que
totalizam 50 (44%). Observa-se ainda que o jomsariu 3 textos de jornalismo financeiro
(3%) e que mescla as sub especializacbes em ddereextos. Sdo 7 matérias que
mesclam jornalismo de negécios e de servicos (78@uee mesclam jornalismo financeiro
e de servicos (5%).

De forma geral é possivel afirmar que o jornalridi@o Iguacu possui foco em
economia, pois basta perceber a quantidade deiasat@ntabilizadas durante o tempo de
analise. Foram 116 matérias analisadas, das g@aiazém parte de uma sub categoria
intitulada “outros”. Essas matérias ndo possueno w@ondmico, por isso estdo assim
nomeadas. O jornal apresenta textos com claredmgleagem, objetividade, conciséo,
recursos nao textuais, interpretacao de dados eno8nentre outros.

Na analise das trés semanas selecionadas, paeahe existe ambiguidade em
alguns textos da editoria e frequente repeticdgpalavras. Em algumas reportagens
observa-se uma preocupacdo por parte do autor emhafé&zar o leitor com o texto,
apresentando o tema didaticamente. Para o jorralestondmico tal método é muito

importante. O texto de economia, obrigatoriamedte apresentar dados e numeros,
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porém alguns textos sdo mais propicios a segurregsa do que outros.

Somente na segunda semana de analise (novemhue)adstatou-se a existéncia
de infograficos nas paginas do DI. Um exemplo épmntagem de pagina inteira “Classe
média: mudancas para atender o novo consumiddrifa@rafico é simples e direto e foi o
espaco que o jornalista encontrou para inseriniosenos e porcentagens que nao utilizou
na matéria. No geral, o Diario do Iguagu esta raasstumado com 0 uso tdexe, em
menor escala, com o uso de infograficos.

Em um comparativo entre as trés semanas de anaiselitoria de economia do
Diério do Iguacu, observou-se 0 seguinte: na premgémana as matérias apresentavam
maior concisdo nas informacoes (fontes, densidadexdo, diferentes perspectivas, maior
interesse publico, objetivas) que nas duas seguiRercebeu-se também que o niumero de
textos foi menor na primeira semana. Outro pontaved € referente as matérias de
assessoria de imprensa. E possivel perceber quandexto provém de assessoria por
diversos motivos: o texto carece de fontes, existiedito da assessoria na foto, divulga-se
empresas especificas no texto, etc. A impressaoegiste € que houve uma maior
preocupacao por parte do jornal para com a prodpgdria de contedudo na primeira

semana de analise.

3.2.  Jornal Sul Brasil
O Jornal Sul Brasil € um veiculo de comunicacaor@sgn que atua hi 16 anos em

Chapecd, com circulacédo na regido Oeste de Satdar@ae tiragem de 8 mil exemplares.
Atualmente o jornal é dividido nas seguintes editorPolitica, Geral, Estado, Regional,
Economia, Policia, Esporte. Das trés semanas ada#isverificou-se que na 12 semana de
andlise, no dia 28 de outubro e na 22 semana diseareéntre os 21 de novembro e 25 de
novembro ndo foram encontradas matérias de carétgr®mico nem mesmo em outras
editorias. Com relacéo ao total de 18 edicdes sauds, esses trés dias representam 16%
do total.

Do periodo analisado foram classificadas 28 mat@&economia, uma média de
duas noticias por dia. No Sul Brasil também forams@eradas matérias econdmicas que
estavam localizadas em outras editorias. Das matéom carater econdémico selecionadas
no Jornal Sul Brasil, a maior parcela, 64% ou 1&énws, esteve presente na editoria
especifica de economia, evidenciando o espaconddstipelo veiculo e a adequada
classificacéo, conforme figura abaixo. No total dténias foram encontradas na editoria de
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geral, que correspondem a 14% das noticias, ermdantatérias estavam em Politica,
representando 14%, e outros 4% cada séo de regi@matevista, com apenas uma matéria
cada. Nas tematicas percebe-se que, apesar domtoterde assuntos econémicos, sete
matérias publicadas na editoria especifica foraassdicadas em “Outros”, pois séo

assuntos que ndo estdo diretamente ligados a e@nom

Tematicas das matérias econémicas Subespecializagdes das matérias
do Jornal Sul Brasil econdmicas do Jornal Sul Brasil
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Figura 05 — Subespecializa¢es das matérias
mereee econdmicas do Jornal Voz do Oeste
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Negdcios

Renda

Servigos
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Figura 04 — Tematicas das matérias econdmicas

publicadas no Jornal Sul Brasil

Ao observarmos a Figura 04, a classificacdo deoSutparece com 17,9% das
matérias, ou seja, 5 noticias, seguida de Expartaggin 14,3%, Negocios e Comeércio
com 10,7,4% cada, representando 3 noticias. Enguarb, as tematicas de Renda,
Capacitacdo e Educacdo representam 7,1%, ou agenaticias do total do contetdo
analisado. Mais tematicas ficaram com apenas 3&¥pdblicacdes, sendo elas: servicos,
Agricultura e Agronegécio, Consumo, Emprego, Eventblabitacdo, Crescimento e
Logistica, com somente uma noticia cada.

Na classificacdo deste conteudo conforme as suniedgacdes do jornalismo
econdmico, podemos perceber uma predominanciardaligmo de servicos com 50% das
noticias, ou seja, reflete um jornalismo econémimitado, sobretudo, para a area que trata
de assuntos que interferem diretamente no dia dad@opulacdo. Ja o segundo item que
aparece é o jornalismo de negécios, com 325% dbdat noticias, conforme apresenta a
figura.
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Nas 28 matérias econbmicas selecionadas no Jouhd@r8sil, verifica-se que a
editoria de economia se faz presente no veicula@ateunicacdo, ganhando espaco e
figurando quase que diariamente nas paginas daljgrais deste total, 18 delas estavam
no espaco mencionado. Percebe-se que o Jornalr&sil Bao utiliza de muitos recursos
para a interpretacdo e apresentacdo das informagéedo em sua maioria subtitulos e
fotografias. Esta Ultima avalia-se em maior padsapas e de eventos, em que 0 recurso
de imagem ndo € muito presente nas matérias ecoafniim nenhuma matéria o veiculo
de comunicacéo utilizou do recurso de infogréaficos, elemento que poderia ser levado
para ampliar o entendimento do leitor sobre talumtss No geral, as noticias se
caracterizam como informativas, havendo poucapregscao de dados e informagdes que
tornem a leitura leve e menos macante.

De uma forma geral, podemos dizer que o JornalBgadil da destaque para as
noticias econbémicas, possuindo uma editoria fixea p@ publicacdo dessas noticias
especializadas. Porém, na andlise percebe-se o ppuafundamento por parte da redagéo
de matérias que chegam prontas, ou uma dificuldeeabordagem de numeros e
informacdes que necessitam serem melhores explicaddeitor. Pode-se dizer que o
jornal Sul Brasil publicou uma quantidade médiandtcias econdmicas se compararmos
com outros veiculos. As tematicas ficaram num tdwll4, mas a maior parcela das
noticias cadastradas se encaixou em outros, outaejas que nao possuem relacdo com a
economia. Nas subespecializacdes o que prevalegeraalismo de servicos, seguido do
jornalismo de negd6cio com um menor percentual. iydagem econdmica ganha um
espaco maior no Jornal Sul Brasil, sendo que umelgadas noticias foram desenvolvidas
pensando no leitor e seu entendimento sobre o tassvas, ainda existem conteudos que
poderiam ser melhore explorados, visando ampliacobhecimento gerado por tais

veiculos de comunicacao. Para completar, poucoss@&s ndo-textuais foram usados.

3.3.  Jornal Voz do Oeste
O jornal Voz do Oeste foi fundado em 2004, ciraildasegunda-feira a sabado e

possui uma tiragem de 6.200 exemplares por dia. Janacteristica identificada no
periodo analisado, € que o veiculo possui uma géraim voltada mais para o local do
que regional. Através da andlise das trés semanasildicacdo do jornal Voz do Oeste,
percebe-se que o veiculo de comunicacdo ndo passai editoria especifica para o
contetdo econémico. O que figura nas quartas-feinaas edi¢cdes dos finais de semana -
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sdbados e domingos -, € uma coluna que leva o demiEconomia”, escrita e assinada
pelo economista Odair Balen, mas que se caractsina um espaco de opinido.

Diante da auséncia de uma divisdo do espaco dal jpama publicacbes da area,
para selecionar as noticias econémicas do Jorrmbd®este foi levada em consideracao
a informagéo com carater econdmico. No total forZ8nnoticias da area econdmica
publicadas no periodo analisado. Identificou-sebtam que o veiculo de comunicacao
nao publicou nenhuma matéria de econémica nos 2dade outubro, 29 e 30 de outubro,
21 de novembro e 13 de dezembro. Com relacdo a&ditBes analisadas, essas datas
representam 22,2% do total.

Das 23 matérias econdmicas selecionadas nas mésae de analise dos meses de
outubro, novembro e dezembro, a maior parte folipada na editoria de Geral com 17
noticias, ou 77% do total, e outras 5 matériasdi@mrea Comunidade, que representam
23%. O que se percebe € que a maior parte dostessectondémicos se encontra na
editoria de Geral, reforcando a falta de espac@ @asunto especifico de matérias
econdmicas por parte do veiculo.

Analisando o grafico com maior profundidade, podenidentificar que trés
tematicas tiveram 0 maior numero de publicacbesstdedam-se Agricultura e
Agronegocio, Capacitacdo e Empresarial. Matérias falavam de Crédito, Emprego e
Renda foram classificadas com duas publicacfesyagbg as tematicas comércio,
consumo, crescimento, exportacdo, imobiliario, dbgh, petrdleo e servicos foram
encontradas em apenas uma matéria cada. Em pagesntas trés temativas com maior
namero de publicagfes tiveram 13% do total, as daas publicacdes tiveram 8,7% e
tematicas com apenas uma matéria ficaram na casé 8, conforme apresenta a Figura
07.
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Tematicas das matérias econémicas do

Jornal Voz do Oeste e -
SubespecializagOes das matérias

Quantidede M Porcentagem econdmicas no Jornal Voz do Oeste

Agricultura e agronegdcio 13.0% 3

Capacitagdo 13.0% 3
Comércio

Consumo W Jornalismo de negocios

Dinheiro W Jornalismode servigos
Crescimento
Jornalismo Financeiro
Emprego

Exportagdo

Imobilidrio

Logistica

Empresarial

Figura 08 — Subespecializa¢gbes das matérias
Petroleo

) econdmicas do Jornal Voz do Oeste
Renda

Servigos

Figura 07 — Tematicas das matérias econdmicasrmalddz do Oeste

Considerando as sub-especializacbes do jornaliggndemos perceber que a
maioria das 23 matérias do jornal Voz do Oestensaigam no jornalismo de servigos, ou
seja, 78% do grafico, que representa 18 matéas.jdrnalismo de negdbcios aparece em
quatro noticias nas paginas dos jornais, com 18%ot#d, enquanto o financeiro em
apenas uma, representando os 4% restantes. Nageadalijornalismo de servi¢os, 0s
assuntos que foram pautados estiveram em tema&btoas renda, crescimento, emprego,
empreendedorismo, servi¢os, crédito, consumo, admeércapacita¢do. Ja no jornalismo
de negdcios destacam-se as informacdes na areardeegocio e exportacdo, dois
assuntos muito presentes na economia catarinense.

Com base nas 23 matérias econémicas do Jornal ¥d2egte, selecionadas no
periodo de andlise, é também possivel compreengeadgditoria de economia ndo € o
foco principal do veiculo, mas quem ganha espagocémunidade e a politica, de uma
forma geral. Apesar de ser um jornal com niumerozield de paginas, a menor quantidade
de matérias econdmicas publicadas também comprdatiodescrito acima. Percebe-se
que uma parcela do contetdo ndo recebeu um trataradaquado, pois as informacdes
nao foram aprofundadas. Outro aspecto chama atealgionas matérias encontradas no
jornal, que nao estdo cadastradas por ndo seetratie econémicas, poderiam ter recebido

um tratamento diferenciado e ganhado espaco nciridi de economia.
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Grande parte das noticias usou recursos de foiagsabtitulo e intertitulo. Apesar
disso, verifica-se que a maioria das imagens s&adas e possuem a assinatura
“Divulgacédo/VOZ”", o que, comparando com outras mas$s nota-se ser de assessoria de
imprensa. Das 23 matérias, seis ndo usaram nenécumso de imagem para contribuir
com o assunto abordado. Uma Unica noticia usografia, subtitulo e infografico para
construir a informagdo. Em poucas matérias o Jok@ do Oeste buscou uma
apresentacdo de dados mais dinamica ao leitoculldndo a compreensdo da matéria
econbmica. Essa falta acontece também quando seldapresenca do jornalista em um
evento ou mesmo com a pauta para ser produzidaan@aois se percebe que grande parte
das noticias publicadas foi preparada por assassdeiimprensa.

Com base nos trés periodos analisados, podemaosagafque a primeira semana
teve 0 menor numero de matérias econémicas pubb¢caml seja, 7. Nas duas semanas
seguintes observa-se um crescimento da quantiatogas, passando para 9 em cada uma
delas. Outro aspecto € que na maior parte ndo sdérias elaboradas, com poucas
informacdes e dados, muitas vezes dificultandotenelimento do leitor e que nem sempre
as sugestbes de pautas sdo utilizadas como takelese que o jornal Voz do Oeste
utilizou uma menor quantia de tematicas econbmicasnadas em 14, muito em
consequéncia da menor quantidade de matérias @datic na editoria. Nas
subespecializacbes percebemos a predominancia malig;no de servicos, o0 que
caracteriza ainda mais o veiculo com uma comunicatdis regional e ndo voltada aos
negocios. A linguagem jornalistica foi desenvolviela poucas matérias, sendo que a
maioria ndo passou de textos curtos e com fontegisf trazendo pouca interpretacdo de
dados e o proéprio leitor para dentro do contexiatr@®aspecto € 0 pouco uso de recursos
de linguagem, que facilitam o entendimento da roti€Conclui-se que neste periodo de

analise o Jornal Voz do Oeste ndo possui foco oraoacia.

4. Consideracdes finais
Analisando o contetdo econdmico no periodo mendmrde 2011, nos jornais

Diério do Iguacu, Sul Brasil e Voz do Oeste, poderner um panorama das noticias
econdmicas publicadas pelos trés jornais diario<CHhapecd. Percebe-se que ha uma
abordagem diferente na editoria por parte de cadeul. O Jornal Diario do Iguacu

possui um maior nimero de paginas destinadas esdittaia especifica a economia e em

nenhum dos dias analisados observa-se a faltasdetas econdmicos. Ja no Sul Brasil,
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em um dia analisado percebeu-se a auséncia daizditade temas econdmicos que
pudessem ser encontrados em outros espacos. Nald/@este ndo existe editoria de

economia, 0 que se observa € que as matérias ¢eroagater sdo publicadas em diversas
editorias. Nestes casos ainda, podemos dizer gséte exma dificuldade por parte dos

veiculos na divisdo do que sdo assuntos com cag&terdmico em meio as demais

matérias.

No jornal Diario do Iguacu € possivel encontrar ndmero maior de matérias
publicadas, muito em funcé&o do tamanho do jorntdrehtemente do Sul Brasil e do Voz
do Oeste que possuem um numero menor. Em uma cagdparenquanto no DI foram
publicadas 116 noticias econbmicas, entre maténiasores e notas, no Sul Brasil
encontramos apenas 28 e no Voz do Oeste 23 maté&ndie 0s trés jornais foram
encontradas 167 matérias de carater econémicogspamdendo 69,46% no Diario do
Iguacu, 16,76% no Sul Brasil e 13,77% no Voz dot@®©d3onsequentemente, o numero de
tematicas também se torna reduzido, pois quantcs mablicacbes o veiculo de
comunicacao possuir, maior sera o leque de opgdes tgitor tera.

Nas sub-especializacdes também podemos observao gumalismo financeiro
esta pouco presente nos trés principais veicula®uaheinicacdo impressos de Chapecé. O
Diério do Iguagu publicou mais matérias que seigaganesta analise, enquanto o Voz do
Oeste apenas uma e o Sul Brasil nenhuma. Ja digonoade negocios e o de servicos é
muito usado em ambos 0s jornais, por tratarem den&ss mais cotidianos. O jornal
Diério do Iguacu é o Unico que mescla algumas maaté&ntre jornalismo de negécios e
servicos, além do jornalismo financeiro com serico

Quanto a linguagem se observa uma diferenca mratwdg entre eles. O Diario do
Iguacu, em consequéncia de seu alto niumero deiasaggondmicas, faz um uso muito
maior da linguagem especializada de economia, ap#sadiversos casos pecar na
construcdo da informacdo. Buscar uma noticia ect@dneste veiculo é, por vezes, mais
atrativo para o leitor, muito em fungdo da formdapgual os dados sdo apresentados.
Apesar disso, percebe-se que um namero considet@vebleses séo publicados e que néo
sao, de forma alguma, discutidos na redacéo.

No Jornal Sul Brasil hA um ndmero muito menor deénmes econdmicas em
comparacdo com o Diario do Iguagu e 0 espaco pses ¢éambém variam conforme a

edicdo. Poucas sdo as matérias que se percebe madumidas pela redacdo, sendo em
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sua maioria informacodes vindas das assessoriaspfensa. Mesmo assim, percebe-se que
o jornal busca dar um melhor entendimento ao letusre estas questdes. O uso da
linguagem econdmica também é presente, mas mugias\o jornalista ndo encontra os
caminhos ideais para a elaboracao da noticia.

J& no Jornal Voz do Oeste existe 0 menor nUmenmatérias econdémicas, visto
também que o veiculo possui um tamanho menor. Agqupercebe o pouco uso da
linguagem econdmica e avalia-se que 0 numero dexpaliscutidas na redacdo € pouco.
Na maioria das matérias sdo assuntos provindosskessorias de imprensa e que sao
meramente publicados.

De uma forma geral, podemos dizer que no Diéribggdacu podemos encontrar o
maior niamero de matérias econbmicas e que nelealZado um uso considerado
adequado do jornalismo de economia. No Sul Braste uma quantia menor de matérias
e percebe-se que outras tantas poderiam ser edgdor®m ambito de suas redagdes, j& que
€ um veiculo de médio porte, comparado com o citad@riormente. A linguagem
econdmica é presente no jornal, mas ainda existt para se profissionalizar e buscar
novas formas de abordagem. No jornal Voz do Oesbeeriste uma editoria especifica e
as matérias econdémicas sdo pouco trabalhadas gam®@am um espaco merecido para
publicacdo. A linguagem também nem sempre € legadaonta, pois muitos releases ndo
sao aprofundados.

Podemos, a partir disso, dizer que o tratament@ @dadconteido de economia
pelos trés jornais diarios de Chapeco buscam irgoworleitor, tratar de assuntos que sao
pertinentes ao desenvolvimento da regido. Poréurnalismo econémico nestes veiculos
ainda precisa ganhar muito espaco e tornar-sepregente, para que possa ampliar ainda
mais o seu papel. Por fim, podemos dizer que estquisa serve como base para futuros
estudos na area do jornalismo econdmico, como yeEmplo, saber qual a influéncia das
assessorias de imprensa nesta area e qual o pasieato dos editores sobre o assunto.
Sabe-se também que o jornalismo econémico é poyrtorado pelas cadeiras académicas
e propriamente pelas pesquisas e que ainda ha mampo para adentrar, tanto na
universidade, quanto nos préprios veiculos de caragao, sejam eles impressos,
televisivos, radiofbnicos ou virtuais. Temos a e€eat de que esta pesquisa tem muito a

contribuir com a discussao do jornalismo na regiao.
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