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A morte de Hugo Chavez e o poder simbdlico em reportagem da revista Veja !
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Resumo

Em marco de 2013, a morte de Hugo Chavez tornou-se um dos assuntos mais pautados
pelos veiculos jornalisticos. Varias revistas brasileiras apresentaram reportagem de capa
sobre 0 acontecimento. Os enquadramentos variaram conforme o perfil ideoldgico de
cada publicagdo. Através da perspectiva do poder simbdlico de Pierre Bourdieu, 0
presente artigo pretende destacar e analisar estratégias simbolico-discursivas utilizadas

pela revista Veja na reportagem que abordou o falecimento do ex-lider venezuelano.
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Introducdo a estrutura simbdélica

A comunicacdo humana pertence a um processo simbolico de interacdo social.
Agimos dentro de uma estrutura repleta por simbolos legitimados coletivamente. Dito
de outra forma, ‘‘os simbolos estruturam previamente o contexto social em que nos
comunicamos”’. (RUDIGER, 2011. p. 44).

Pierre Bourdieu foi quem criou o conceito de poder simbdlico. Legitimado
socialmente, ‘“ o poder simbolico, ¢, com efeito, esse poder invisivel o qual s6 pode ser
exercido com a cumplicidade daqueles que ndo querem saber que lhes estdo sujeitos ou
mesmo que o exercem. >’ (BOURDIEU, 1998, p. 7 — 8). O soci6logo também define as
producdes simbolicas da realidade como instrumentos que potencializam a dominagéo

de uma classe ja possuidora de poder politico e social.

As diferentes classes e fraccBes da sociedade estdo envolvidas numa

luta propriamente simbdlica para imporem a definicdo do mundo social mais
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conforme aos seus interesses, e imporem o campo das tomadas de posi¢Oes
ideoldgicas reproduzindo em forma transfigurada o campo das posi¢des sociais.
(BOURDIEU, 1998, p.11).

John. B. Thompson € outro estudioso das relagbes simbolicas da sociedade. O
autor traduz o poder simbolico como a ‘‘capacidade de intervir no curso dos
acontecimentos, de influenciar as agdes e crencas dos outros e de criar acontecimentos,
através da producdo e transmissdo de formas simbolicas’’. (THOMPSON, 2002, p.
131). Observa ainda que, aqueles que almejam conquistar poder politico, ou exercé-lo
de maneira durdvel e efetiva, precisam utilizar o poder simbdlico a fim de cultivar e
sustentar a crenca na legitimidade. Thompson considera a atividade simbdlica como

uma caracteristica penetrante da vida social.

Na producéo de formas simbdlicas, os individuos se servem destas e de outras
fontes para realizar acGes que possam intervir no curso dos acontecimentos com
consequéncias as mais diversas. As a¢les simbolicas podem provocar reages, liderar
respostas de determinado teor, sugerir caminhos e decisdes, induzir a crer e descrer,
apoiar os negécios do estado ou sublevar as massas em revolta coletiva.
(THOMPSON, 2008, p. 24)

No contexto midiatico, o poder simbdlico merece um capitulo a parte. Ele
dissemina subjetividades, determina comportamentos, molda percep¢des de mundo e
forja consensos universais. Néo sdo os “consensos comuns” de inspira¢do kantiana, mas
0s que ocultam estratégias que Gramsci designava como “hegemonicas”. (REBELO,
2006, p.20). Portanto, € indispensavel olharmos para a midia como um palco de disputa
de poder simbolico. Através dela, <’0s lideres politicos se relacionam com os cidaddos
comuns, ela se torna assim o meio principal por meio do qual os lideres politicos
acumulam capital simbdlico no campo politico mais amplo’’. (THOMPSON, 2002, p.
139).

O campo jornalistico é atravessado por sistemas de reprodugdo simbdlica,
oriundos de outros campos, como o politico, o econdmico e o cultural. O jornalismo
cristaliza essa reproducédo simbolica de carater social em forma de noticias, reportagens,
etc. Com posse do poder simbolico, o discurso jornalistico pode influenciar as

faculdades cognitivas dos receptores. O fator legitimador do discurso € o reconheci-
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mento daquele que diz com autoridade para dizé-lo. Como afirma Chaui (2003, p. 7),
“nao ¢ qualquer um que pode dizer a qualquer outro qualquer coisa em qualquer lugar e
em qualquer circunstancia”. Através de constru¢des simbolico-discursivas, o jornalista
evidencia determinado ponto de vista para seus leitores. Em contrapartida, partes da
realidade sdo omitidas, ou até mesmo, deturpadas. Assim como outras formas de
conhecimentos, a pratica jornalistica é condicionada pelo contexto sociocultural.
Obijetividade inexiste, uma vez que o poder simbolico adentra 0 campo da subjetividade.
Logo, “’um dos principais problemas do jornalismo como modo de conhecimento é a
falta de transparéncia destes condicionantes. (MEDITSCH, 1997, p.9).

A manipulacdo da informacdo por parte dos jornalistas também deve ser
percebida como uma questdo de ordem simbolica. Os efeitos de sentido do texto
jornalistico sdo construidos por enunciacfes, através de estratégias simbolico-
discursivas. Estas, quando empregadas sem ética, configuram-se em violéncia
simbolica. Esse tipo de violéncia faz com que os receptores das informacgdes se tornem
submissos as consciéncias coletivas e as crengas socialmente inculcadas. Seu uso
ambiciona construir determinado consenso moral e légico. A raiz da violéncia
simbdlica estd presente nos simbolos e signos culturais, especialmente no

reconhecimento implicito da autoridade de certos grupos de pessoas.

E enquanto instrumentos estruturados e estruturantes de comunicagio e de
conhecimento que os ‘“sistemas simbolicos” cumprem a sua fungdo politica de
instrumentos de imposicdo ou de legitimacdo da dominagéo, que contribuem para
assegurar a dominacdo de uma classe sobre outra (violéncia simbolica) dando o
reforgco da sua propria forca as relaces de forca que as fundamentam e contribuindo

assim, segundo a expressio de Weber, para a “dominacdo dos dominados”.

(BOURDIEU, 1998, p.11)

Simbolicamente munidos, os veiculos jornalisticos hegeménicos da atualidade
reproduzem o pensamento das classes dominantes, através de seus conteudos
produzidos. Por isso, é ‘‘0 senso comum jornalistico que dita como 0s eventos devem
ser cobertos é parte de um senso comum abrangente que governa as percepcdes da
cultura dominante (geralmente da classe média branca). (CAMPBELL, 1995, p. 134).

Para agravar a questdo, muitos veiculos lancam méo de estere6tipos que visam facilitar
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a narrativa de seus conteudos. A oposicao entre 0 bem e 0 mal também é algo recorrente

nos textos jornalisticos.

Veja e Hugo Chavez

Veja é uma revista semanal brasileira pertencente a Editora Abril. Sua primeira
edicdo foi publicada em 1968. Possui tiragem superior a um milhdo de exemplares.
Sendo assim, a revista de maior circulacdo no Brasil.

A revista aborda diversos assuntos, como: comportamento, cultura, economia,
religido e tecnologia. Dos temas mais frequentes em Veja, se destaca a politica. Seu
posicionamento ideolégico costuma ficar mais evidente quando aborda os
acontecimentos politicos. Veja é conhecida por adotar um discurso alinhado ao
conservadorismo da direita politica brasileira. A relacdo do semanario com partidos
politicos nacionais acumula uma histéria no minimo conturbada.

O periddico também se propde a discutir o cenario politico internacional,
sobretudo o sul-americano. A Venezuela é dos paises mais representados no discurso
da Veja. Nos ultimos anos, a opinido da revista em relacdo a situacdo sécio-politica-
econdmica dessa nacdo, radicalizou-se. 1sso se deve, em grande parte, ao Gltimo grande
lider venezuelano, Hugo Chavez.

Em 2007, a capa de Veja trouxe a manchete: Chavez, a sombra do ditador. Ao
longo da matéria, a revista fez uso de um discurso contrario as reformas pretendidas por
Chavez. Na mesma reportagem, 0 semanario comparou o entdo presidente venezuelano
a ditadores como Adolf Hitler e Benito Mussolini. Em outras varias reportagens da
revista, Chavez é refletido como um homem ameacador da democracia, da economia e
da liberdade de imprensa.

Na segunda edi¢cdo de marco de 2013, a principal reportagem da revista abordou
a morte de Chavez. Na capa, 0 ex-presidente da Venezuela aparece com uma expressdo
facial pouco cordial. H& um didlogo entre a imagem sombreada de Chavez e o
enunciado verbal do titulo: A heranca da sombra. A capa antecipa o poder simbolico
gue a matéria abrigard em seu discurso. Afinal, como define Carmagnani (1996, p.141),
“um texto ndo € apenas um conjunto de sinais graficos, mas a expressao material de um
discurso mais amplo no qual os efeitos de sentido sdo criados pelo verbal e pelo néo

verbal”.
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A HERANCA
% SOMBRIA

Revista Veja. Edi¢cao 2312 (13/03/2013)

Poder simboélico em ‘’A heranca da sombra”’

Com o titulo A maldicdo da mdmia, a reportagem inicia-se com objetivos
demarcados. A primeira construcdo simbdlica é orientada a ridicularizar a morte de
Chéavez, apresentada na revista como anuncio da mumificacdo. Em seguida, o ex-lider
venezuelano é retratado como um presidente carismatico, porém autoritario. Veja
compara Chavez a Lenin e Stalin, citados como ditadores do terror e assassinos de
milhGes de dezenas de pessoas. A associacdo entre lideres de épocas distintas € o
recurso simbélico empregado para conferir uma personalidade negativa a Chavez.
Tendo em vista que, “politico ¢ uma identidade construida coletivamente”
(MAGALHAES, 1998. p. 71), o discurso de Veja desconstréi simbolicamente qualquer
caracteristica positiva de Chavez e de outros lideres do passado. E preciso entender que
0S processos discursivos ganham importancia central na “constru¢do das identidades
sociais e da vida social em um mundo altamente semiotizado conforme evidenciado no
aumento dos setores de servigo e das novas midias nos campos de comunicacao e de
informagao”. (LOPES, 2003, p. 22)



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
XIV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul —S. Cruz do Sul - RS —30/05 a 01/06/2013

As mumias de Lenin e Stalin (e a de Mao Tsé-tung) ficaram como
representacdo congelada da especialidade de cada um: a morte. A mimia de Chavez,
contrafacdo tropical de ditador comunista, vai ser lembranca de um anacronismo, da
reemergéncia do caudilhismo em uma regido que ja devia ter se modernizado ha
décadas. (VEJA, 13/03/2013, p. 69)

Este momento da reportagem se enquadra como ‘’estratégia, conhecida como
expurgo do outro, que procura construir simbolicamente um inimigo que deve ser
combatido, descaracterizando seus valores perante a sociedade e conclamando-a para
expurga-lo do meio social”> (THOMPSON, 2009, p. 87). Para menosprezar o periodo
em que Chavez governou a Venezuela, a matéria também se apropria de versos de um
poema chileno.

Ele tinha 58 anos e nos dois Gltimos lutou, com a ajuda de médios
cubanos, contra um cancer metastéatico. A heranca de Chéavez para a América
Latina, se ndo for enobrecé-la demais, poderia ser resumida nos versos do poeta
chileno Pablo Nerruda: Palido buzo ciego, desventurado hondero, descubridor
perdido, todo em ti frue naufragio!”’. (VEJA, 13/03/2013, p. 69)

A violéncia simbdlica também atinge Nicolas Maduro, na data da reportagem,
considerado o sucessor natural de Chavez. Veja rebaixa qualquer competéncia de
Maduro ao afirmar que o mesmo ganharia as elei¢fes presidenciais de qualquer modo,
pois, 0 pais estava em clima de comocdo. A matéria também apela para a memoria
simbdlica dos leitores, em um discurso que simplifica e, a0 mesmo tempo ironiza a
trajetéria de Maduro. O uso da estratégia sugere que, moralmente, a Venezuela néo teria
um proximo presidente digno. Além disso, o pais continuaria vivendo uma ‘’desordem
econdmica’’.

O naufragio continuara senso processado por Nicolds Maduro, vice de
Chévez e, na esteira da comogdo de sua morte, praticamente imbativel nas
eleicBes presidenciais que serdo convocadas em breve. Maduro, ex-motorista
de Onibus e sindicalista, criatura de Raul e Fidel Castro, vai enfrentar os
gigantescos desequilibrios econdmicos criados por Chéavez. (VEJA,
13/03/2013, p. 69)
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Percebe-se que, criar uma identidade pejorativa de Chavez parece ser meta
obsessivamente perseguida pela reportagem. Para tal feito, o locutor alerta que, politica
e religido sdo elementos praticamente inconciliaveis. Metaforicamente, a expresséo

salde democratica é empregada para representar a estabilidade econdmica do estado.

Chévez via a si mesmo como um redentor, a juncdo da figura politica
com uma imagem religiosa. Essa combinagdo é muito nociva para a saude
democratica de um povo. A democracia é incompativel com a lideranga
messianica. Nesse sentido, Chavez representou um retrocesso na modernizagao
da América Latina, que jA comecava a se libertar dessa tradi¢do politica. (VEJA,
13/03/201, p. 71)

Para dar dinamismo a matéria, uma linha do tempo é apresentada na parte
inferior de duas paginas. A funcdo deste artificio grafico é mostrar o que existe de
verdade e mentira no que diz respeito a satde de Chavez. A linha do tempo comeca em
janeiro de 2011 e termina em margo de 2013. Ao longo dela, textos verbais prestam a
fungdo de deslegitimar o discurso do ex-lider da Venezuela. A linguagem, taxativa e
sensacionalista, também é posta em palavras e frases de efeito, como: erro médico,
mentira, improvavel e provavel, todas inclinadas e dentro de uma linha circular. Estas
palavras funcionam como estratégias simbolicas discursivas. Sendo assim, visam

conduzir o leitor a determinadas conclusdes.

Chavez apareceu de bengala e disse que havia sofrido uma lesdo no
joelho esquerdo. O que dizem os médicos: A dificuldade de andar estaria
relacionada a um tumor na préstata em estagio avancado, que ja teria tomado os
0Ss0S, Ou seria um sintoma de sarcoma, forma rara de cancer que se manifesta
também em musculos e ligamentos. (VEJA, 13/03/2013, p. 68).

A reportagem recorre a fontes especialistas a fim de autenticar seu discurso. O
conhecimento cientifico da medicina é o recurso aplicado para dar veracidade ao ponto
de vista da revista. Dessa forma, as informacGes disponibilizadas pelo governo sobre a
salde de Chavez sdo confrontadas por Veja, através de varios textos com o titulo o que
dizem os médicos. Apesar da matéria ndo apresentar a opinido de um médico em

particular, o uso da palavra médicos visa mostrar o carater polifonico do discurso.
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Infograficos também sdo estratégias empregadas pela reportagem. Em um deles,
h& a comparacao da producdo do petréleo entre os anos 1998 e 2011. Veja afirma que a
falta de investimentos fez a exploracdo de petréleo cair, e consequentemente o preco do
produto disparar. As afirmacdes sdo sustentadas através das fontes: FMI, cientista
politico e economistas da Venezuela. Simbolicamente, essas vozes possuem fungdo
legitimadora dos dados apontados pela matéria.

Com o objeto de estigmatizar Chavez, a reportagem resgata falas do governo
chavista, e em seguida, as contraria. As palavras escondidos, falsificacGes, farsa e
enganacao corroboram a construgdo simbolico-discursiva da matéria. Veja também
relaciona negativamente os governos da Venezuela e da Argentina. A violéncia
simbolica aparece em tom irdnico em: ficou tdo dificil quanto Cristina Kirchner se

lembrar da cor original de seus cabelos.

Chavez estava moribundo em uma UTI em Cuba, e a versdo oficial era
gue estava fazendo fisioterapia. Entubado e sedado, na versdo oficial ele
participava ativamente de reunifes de até cinco horas de duracdo com seus
ministros. Na era Chavez, os indicadores sociais e econémicos foram
escondidos ou continham falsificacGes grotescas. A farsa chegou perto dos
padrdes de enganacdo da Argentina, onde saber a taxa de inflacdo ou de
variacdo do PIB ficou tdo dificil quanto Cristina Kirchner se lembrar da cor
original de seus cabelos. (VEJA, 13/03/2013, p. 70)

Reconhecida por ser uma publicacdo lida majoritariamente pela elite e classe
média brasileira, Veja defende as parcelas mais abastadas da sociedade. Usa novamente
o recurso da ironia em: Até na Africa esta surgindo uma classe média. Em como
qualquer socidlogo amador pode atestar, o discurso tenta criar senso comum sobre a
questdo. A reportagem caracteriza Hugo Chavez como um presidente contrario aos
ideais da classe média. Esta estratégia simbolica busca fazer com que o leitor-alvo da

revista, de certa forma, se sinta no lado oposto ao ex-lider venezuelano.

Até na Africa estd surgindo uma classe média. Como qualquer
sociologo amador pode atestar, a classe média é vital para a producéo de riqueza
e para a criacdo cultural e artistica das sociedades. Para o chavismo, basta ser

classe média para ser inimigo do regime. (VEJA, 13/03/2013, p.72).
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A matéria descreve o governo chavista como dilapidador da riqueza do petroleo.
Conforme Veja, a renda da valiosa substancia é usada como instrumento politico de
Chavez. Para reforcar o discurso da revista, é apresentada a opinido de uma cientista
social. A expressdo pdo hoje, fome amanha € colocada entre aspas. Essa estratégia
simbdlico-discursiva, além de salientar as palavras, ‘‘delega ao co-enunciador a tarefa de

compreender o motivo pelo qual ele esta chamando assim sua atencdo e abrindo uma brecha em
seu proprio discurso’’. (MAINGUENEAU, 2001, p. 160).

A renda do petréleo é usada para distribuir eletrodomésticos e alimentos
em troca de votos. ‘° A combinacdo de populismo com a renda petroleira criou
na Venezuela o sistema de subsidios mais poderoso da histéria da América
Latina e talvez do mundo’’, diz a cientista social venezuelana Isabel Pereira. A

estratégia ja ficou conhecida como

13/03/2013, p. 72).

“‘pao hoje, fome amanhad’’. (VEJA,

Em seguida, Veja agrega a fala do ministro venezuelano das Finangas, Jorge
Giordani. Novamente, o discurso faz uso de aspas. Como afirma Maingueneau (2001, p.
161), “muitas vezes colocar uma unidade entre aspas significa transferir a
responsabilidade de seu emprego a outra pessoa”. A enunciacdo utiliza a figura de
linguagem hipérbole em basta um neurdnio para substanciar a sua estratégia simbolica.
A fala de Giordani € deturpada por Veja. A oracdo palavras do ministro complementa a

interpretacdo exposta pela revista.

O ministro das Finangas, Jorge Giordani, reconhece: ‘‘A revolugdo necessita
dos pobres para sobreviver’’. Basta um neurdnio para concluir que os pobres
tém de ser mantidos na pobreza. Caso eles ascendam na escala social, a

revolugéo ndo sobrevive. Palavras do ministro. (VEJA, 13/03/2013, p. 72).

Em sua construgdo simbolico-discursiva, Veja apresenta Chavez como um lider
totalitarista. Faz uso do termo nomenklatura, como era conhecida a casta dirigente da
extinta Unido Soviética. Essa restrita parte da populacdo gozava de privilégios que a
maioria das pessoas do Estado ndo possuia. Uma vez que o termo empregado pela

revista ndo € amplamente conhecido pelos leitores, a reportagem inclui as palavras em
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nome do bem coletivo, para desafiar a maxima os fins justificam os meios, de Nicolau
Magquiavel. Logo, a memoria simbolica dos receptores é indicada a associar Chavez
como um ex-presidente pouco preocupado com a moralidade dos seus atos. Um homem
que pregava a utopia do bem coletivo, mas na verdade era apenas um grande

totalitarista.

Em 2010, o governo confiscou conjuntos residenciais de bom padréo
em Caracas e distribuiu as casas para a nomenklatura chavista. Toda a violéncia
foi cometida em nome do bem coletivo, um crime que a histéria mostra ser
apenas um atalho para o totalitarismo. (VEJA, 13/03/2013, p. 72).

A relacdo entre os governos venezuelano e brasileiro também é pautada pela
matéria. Mais uma vez, Veja utiliza a opinido de uma fonte especializada para
corroborar sua construcdo simbdlico-discursiva. O intuito é aliar o Partido dos
trabalhadores (PT) aos ideais chavistas. O discurso da fonte vai de acordo com uma fala
recorrente de Veja. Nota-se que em porque aqui ha instituices fortes e uma imprensa
vigilante, uma das carateristicas mais defendidas pela revista, a de que é um veiculo de

comunicacdo guardido da verdade.

“’Chavez fez em seu pais 0 que o PET originalmente queria fazer no
Brasil, mas ndo pode, porque aqui ha instituicGes fortes e uma imprensa
vigilante. Por isso tornou-se idolo dos petistas. Para eles, é como se fosse um

amigo que se deu bem na vida e passou a ser invejado’’, compara o historiador
Marco Antonio Villa, da Universidade Federal de S&o Carlos. (VEJA,
13/03/2013, p. 73).

Os recursos de ordem simbolica também perpassam a parte final da reportagem.
Na entrevista com 0 ensaista e historiador Mexicano Enrique Krauze, Chavez é
apontado como um retrocesso na modernizacdo da América-Latina. A personalidade

chavista é colocada como incompativel com os ideais democraticos.

10
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Breves consideracdes finais

Detentor de poder simbdlico, o jornalismo influencia a opinido publica através
de suas construgdes discursivas. Ao fazer uso de variadas estratégias simbdlicas, 0s
veiculos informativos produzem representacdes no imaginario social. No discurso, “‘a
entrada no simbolico é irremediavel e permanente: estamos comprometidos com 0s
sentidos e o politico’” (ORLANDI, 2001:09). Levando em conta que o poder simbdlico
é¢ um instrumento de dominagdo e de comunicagdo, 0s conteddos jornalisticos
constroem versdes da realidade, de forma alinhada aos seus principios morais.

A presente andlise da reportagem de Veja destacou algumas estratégias
simbolicas que corroboraram a construcdo do discurso antichavista. A caracterizacdo
pejorativa de Hugo Chéavez foi alicercada sobre diversos recursos simbdlicos. Para
legitimar seu ponto de vista, a revista incorporou outras vozes a reportagem. Figuras de
linguagem também foram constantes no discurso de Veja. O posicionamento do
periddico foi complementado pelo uso de infogréaficos. Por fim, é importante sublinhar
que, embora o estudo ndo tenha lido criticamente as imagens distribuidas ao longo das
paginas da reportagem, ndo se menospreza 0 aparato simbdlico que cada uma delas

pOSSuUi.
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