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Resumo

Este artigo ¢ resultado da pesquisa do Nucleo de Iniciagdo Cientifica em Jornalismo e
Desenvolvimento Regional da Unochapecd, intitulada “Analise da cobertura politica
local nos jornais Diério do Iguagu e Voz do Oeste”. A pesquisa consiste em identificar
as principais tematicas e enfoques das noticias sobre politica local, veiculadas durante o
periodo de propaganda eleitoral de 2012. A metodologia utilizada foi Andlise de
Contetido. A analise demonstrou que em ambos os jornais (Diario do Iguagu e Voz do
Oeste) a coligacdo vencedora do pleito, “O povo de novo”, obteve mais espago nas
edigoes.
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1. A cobertura eleitoral 2012 nos jornais diarios de Chapec6

Neste artigo objetiva-se analisar o contetido da editoria de politica dos jornais Diario
do Iguacu e Voz do Oeste, no que se refere as eleicdes para a Prefeitura de Chapecd, em
2012. Partindo de pesquisas bibliograficas focadas nos campos do jornalismo e da
politica, visa-se compreender parte dos processos politicos e identificar a influéncia dos
meios de comunicacao no processo eleitoral e na formagao da chamada opinido publica,
identificada ao final da votacao.

O jornalismo tem como fun¢do bésica informar a sociedade sobre os principais
acontecimentos e interpretd-los a luz das possiveis consequéncias e reflexos, gerando
subsidios para a formag¢do da opinido. A informac¢do ¢ matéria prima de todo os
processos sociais, da politica ao entretenimento. O Codigo de Etica dos Jornalistas
afirma: “o compromisso fundamental do jornalista ¢ com a verdade no relato dos fatos,

deve pautar seu trabalho na precisa apuragdo dos acontecimentos € na sua correta
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divulgacdo™, entdo, cabe ao mesmo informar a sociedade de forma clara e verdadeira.
Para Medina (2006, p. 25) o reporter ¢ o “mediador social por exceléncia, sem sua
presenca escavadora e relacionadora, o jornalista ndo se mostra capaz de ombrear com
as demais instituicoes democraticas”.

A pratica jornalistica exige conhecimentos especificos e competéncia
comunicacional para interpretar os significados dos fatos sociais de forma responsavel e
gerar condigdes para que o leitor forme sua opinido sobre assuntos relevantes.

Segundo Traquina (2005), para entender como as noticias sdo construidas e como
estas serdo recebidas pela “opinido publica”, temos o processo de produgdo, definido
com a percepeao, selecao e transformagdao da matéria-prima (acontecimento) no produto
(noticia). As escolha e selecdo da matéria-prima levam em conta o tempo € o espago
geografico.

O conceito de opinido publica ajuda a explicar as interveng¢des da midia no periodo
eleitoral. Para Lamounier (2010), a opinido publica promove a renovagdo permanente

do sistema politico como um todo.

O conceito de Opinido Publica diz respeito a existéncia de um debate,
do confronto ou referendo de uma multiplicidade de argumentos sobre
uma questdo de interesse restrito ou ampliado no espago publico
(LAMOUNIER, 2010, p. 892).

De acordo com os estudos realizados por Maxwell McCombs focados nas eleigdes
presidenciais e campanhas eleitorais no EUA em 1968 e 1972 ¢ no periodo da
propaganda eleitoral gratuita que se intensifica a cobertura jornalistica sobre as eleigdes
e isso faz com que gere na populagdo a necessidade de informagao.

Conforme a hipdtese do agendamento (McCOMBS, 2009), e seu refinamento em
1972 com as contribuigdes de Donald Shaw, os meios de comunica¢do, embora nao
sejam capazes de impor como pensar em relacdo a determinado assunto (pressuposto
defendido pela Teoria Hipodérmica, nas primeiras décadas do século XX), sdo capazes

de, a médio e longo prazo, influenciar sobre o qué pensar e falar.

Ou seja, dependendo dos assuntos que venham a ser abordados —
agendados — pela midia, o publico termina, a médio e longo prazos,
por inclui-los igualmente em suas preocupagdes. Assim, a agenda da
midia de fato passa a se constituir também na agenda individual e
mesmo na agenda social (HOHLFELDT, 2001, p. 191).

4 Codigo de Etica dos Jornalistas, cap. II, art. 4. Disponivel em:
http://www.fenaj.org.br/federacao/cometica/codigo_de etica dos_jornalistas_brasileiros.pdf. Acessado
em: 19/04/2013.
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Atualmente, sabe-se que a influéncia do conteudo jornalistico veiculado dependera
das caracteristicas pessoais do receptor ¢ do nivel de entendimento que o mesmo tem
sobre o acontecimento (HOHLFELDT, 2001).

Martins (2008, p. 19) explica que o leitor segmentado precisa ser instigado pelo
veiculo de diversas maneiras, “em vez de cativar o leitor partidarizado, como no
passado, a estratégia passou a ser atrair um publico plural, composto por leitores com as
mais variadas simpatias politicas e as mais diferentes visdes do mundo”. Devido a estes
fatores, o modo de produgdo de noticias foi modificado: foram criados cadernos e
editoriais especificas para um publico de leitores igualmente especifico.

Tendo em vista a necessidade de informagdo de seu publico para a posterior tomada
de decisdo (votagao propriamente dita), os jornais, enquanto veiculos informativos e de

comunicacado, intensificam a cobertura durante o periodo prévio a votagao.

2. Analise de Conteudo

Ap0s realizada a coleta do material a ser observado, foram aplicados os métodos e
técnicas da andlise de conteudo, segundo Laurence de Bardin (2010). A analise de
conteudo enriquece a tentativa exploratdria, fortalecendo a propensdao a descoberta
(funcdo heuristica). A analise de conteudo ¢ um método empirico: dependente do tipo
de “fala” a que se dedica e do tipo de interpretagdo que se pretende como objetivo
(BARDIN, 2010, p. 32). Pode ser caracterizada pela anélise dos “significados” (analise
tematica), e pela andlise dos “significantes” (analise dos procedimentos) (BARDIN,
2010, p. 37). A andlise se faz seguindo varias etapas, como a pré-analise, baseada na
leitura flutuante, escolha dos documentos, preparacdo do material e referencial dos
indices e a elaborag¢do dos indicadores. A segunda etapa ¢ formada pela exploragdo do
material. A terceira fase constitui o tratamento dos resultados, a inferéncia e a
interpretagao.

Segundo Fonseca Junior (2012), a analise de contetido ¢ usada desde o século
XVIII. Os primeiros estudados deram conta de analisar uma colecdo de 90 hinos
religiosos andnimos denominados Os cantos de Sido, para identificar se haviam
mensagens de cunho maldoso nas letras, os resultados demonstraram que nenhuma
heresia foi encontrada (KRIPPENDORFF, 1990, apud FONSECA JUNIOR, 2012, p.
280).

Na comunicacdo de massa, Fonseca Junior (2012), baseia-se em Kientz (1973) para
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relatar que este método ¢ usado para comparar diferentes jornais em periodo eleitoral.
Fonseca Junior (2012) relata de acordo com Berelson (1952) que a anélise de contetido
¢ “uma técnica de pesquisa para a descrigdo objetiva, sistematica e quantitativa do
conteudo manifesto na comunica¢ao”. Esta percepc¢do de carater quantitativo, enquanto
associado a comunicagdo como objeto de estudo, da-se pela consolidagdo da técnica, na
primeira metade do século XX, nos Estados Unidos, entendida como “reagdo contra a
antiga analise de texto, excessivamente subjetiva e de uma necessidade de
sistematizacdo imposta pelo prodigioso desenvolvimento da comunicacdo” (KIENTZ,
1973, apud FONSECA JUNIOR, 2012, p. 282).

Na analise de conteudo, a inferéncia ¢ considerada uma operagdo logica que se
destina a extrair os conhecimentos segundos os aspectos “escondidos” nas mensagens

analisadas.

Tal como um detetive, o analista trabalha com indices cuidadosamente
postos em evidéncia por procedimentos mais ou menos complexos. Se
a descrigdo (a enumeragdo das caracteristicas do texto, resumida apds
tratamento) ¢ a primeira etapa necessaria e se a interpretagdo
(significacdo concedida a estas caracteristicas) ¢ a ultima fase, a
inferéncia € o procedimento intermediario (BARDIN, 2010, p. 39).

Por meio destas analises ¢ possivel entender as inten¢des de um discurso, por em
evidéncia as avaliagdes, opinides ¢ tomada de decisdes a partir dos enunciados de cada
individuo. “Ao focar aten¢do nos mecanismos subjacentes da mensagem que ndo podem
ser observados, a inferéncia também contribui para amenizar o impacto da heranca
positivista na analise de conteudo” (FONSECA JUNIOR, 2012, p. 284).

Ja para Krippendorff (1990, apud FONSECA JUNIOR, 2012, p. 284), “a analise de
contetido ¢ uma técnica de investigacdo destinada a formular, a partir de certos dados,

inferéncias reproduziveis e validas que podem se aplicar a seu contexto”.

3. Jornalismo e politica

Soares (2009) relata que a primeira forma contemporanea de informagdo, expressao
e debates surgiram no século XIX pela imprensa diaria. A partir disso, instaurou-se um
espago publico ampliado. Ja no século XX, a radiodifusdo aprimorou a forma de
comunicar com as massas. A partir destas tecnologias foram realizadas analises para
entender como se utilizavam a participa¢ao dos meios no processo politico.

Setti (2005) discorre que os proprios jornalistas, nos diversos segmentos do
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jornalismo didrio, ndo estdo satisfeitos com o nivel das matérias publicadas. Comenta
que a linguagem utilizada, embora, almejada por alguns, ndo abrange a maioria da
populagdo e utiliza-se o chamado “politiques” para relatar os fatos do mundo politico.

O “politiques”, deriva do ‘economés’, termo usado para falar de economia, mas de
maneira truncada (SETTI, 2005). Isso ocorre, desde o regime militar, nos anos 1960 e
até os dias atuais, agora, com um pouco mais de cuidado no uso de expressdes, mas
geralmente com declaragdes de economistas com termos mais técnicos dificultando a
compreensdo do leitor. Setti afirma que os termos podem ser qualificados como um

dialeto misturado,

Oriundos dos mecanismos da Constitui¢do, da legislagdo eleitoral e
sobre partidos politicos, dos regimentos internos das casas legislativas,
da atividade partidaria, das campanhas eleitorais e do folclore pessoal
de governantes, parlamentares e dirigentes de partidos (SETTI, 2005,

p- 1.

Quando se trata de entrevistas, o “politiques” ¢ a “fala” de muitos politicos, pois
estes se esquecem de que estdo falando para uma grande massa da populagdo, que
muitas vezes, ndo entendem algumas expressdes que sao comuns com que Vive no
ambito da politica. O autor ressalta que a falta de conhecimento das institui¢des que
formam o sistema politico e democratico no Brasil faz com que o leitor perca nos
quesitos cidadania e direitos assegurados. A educacdo basica ndo explica tais
expressoes, tampouco os cursos superiores de areas distintas da juridica.

Para Vizeu (2007), o campo jornalistico ¢ um lugar relevante na construgdo da
realidade social.

Nesse sentido, entendemos a noticia como uma representacdo social
da realidade cotidiana, um bem publico, produzido institucionalmente,
que submetida as praticas jornalisticas possibilita o acesso das pessoas
ao mundo dos fatos (dia a dia) ao qual ndo pode aceder de maneira
imediata (VIZEU, 2010, p. 223).

Os fatos devem interessar a um grande niumero de individuos e atender aos “critérios
de noticiabilidade como novidade, imprevisibilidade, excepcionalidade, relevancia,
notoriedade dos envolvidos, raridade e conflito” (VIZEU, 2010, p. 223-224).

Cabe a imprensa veicular noticias de carater e compromisso publico e que ainda nao
foram publicadas ou aprofundadas por outras midias. Com a modernizagdo da politica e
dos meios de comunicagdo, o publico tem maior autonomia em relagdo a midia

recorrendo a novos meios de comunicagdo para atualizar-se. “Os meios de comunicacao
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tém também uma importincia fundamental na organizacdo de estratégias de
comunicacao eleitoral mais direccionadas e eficazes”. (KERNELL, 1997; SEAN, 2002;
BRYANT, 2004 apud ESPIRITO SANTO; FIGUEIRAS, 2010, p. 84).

Quanto a influéncia da midia na opinido publica os estudos de Rubim e Azevedo
(1998) esclarecem como eram feitas as pesquisas e quais eram os objetos de estudos, a
época dos golpes militares de 1964 e 1968 até os dias atuais. A eleicao de 1989 para
presidente em votacdo direta, apos 29 anos de regime militar, foi um acontecimento que
impulsionou reflexdes sobre as ligacdes entre midia e a politica. Com essa eleicao,
nasce “um campo de estudos sobre comunicac¢do e politica no pais, perpassando por
olhares sintonizados com esta nova circunstancia de sociabilidade acentuadamente
midiatizada” (RUBIM; AZEVEDO, 1998, p. 3).

Visando entender a influéncia da midia e o campo da esfera politica e como a midia
“agenda” a sociedade, Soares (2009) fundamenta-se em Miguel (2003) para explicar
que devido ao poder de definir a agenda publica, os meios de comunicagdo sao
identificados como forma de representagao politica. Retomando as pesquisas de
McCombs e Shaw realizadas em 1968 e 1972, Soares explica que no debate politico das
campanhas eleitorais, € o jornalismo que pauta as discussdes dos politicos e os assuntos
que a populagdo quer que os candidatos comentem e reflitam. Com base nisso, o eleitor
decide seu voto. “A informagdo relevante para a decisdo do voto encontra-se num
quadro restrito que ¢ a agenda mediatica” (SOARES, 2009, p. 49). O autor analisa que a
mesma situagdo ocorre quando os eleitores julgam a conduta de seus representantes

apenas pela midia. Portanto, agendamento seria:

Uma faculdade ou atributo de representacdo jornalistica, implicando o
poder de estabelecimento de uma hierarquia coletiva de importancia,
prioridades para a sociedade (e estabelecer prioridades ¢ a propria
definicdo da politica) (SOARES, 2009, p. 49).

Fuks (2002, apud Soares, 2009), identifica a formag¢do da agenda como uma questao
politicamente importante, pois desloca o foco de estudos dos assuntos da esfera publica
das condicdes objetivas, para estudar os processos sociais relacionados as disputas pela
sua natureza em arenas argumentativas. Na medida em que a comunicacdo de massa
trabalha a articulacao entre as demais representagdes da sociedade e atua como canal de
difusdo do que ocorre entre elas torna-se “uma arena estratégica para a formagdo da

agenda publica” (FUKS, 2002 apud SOARES, 2009, p. 50).
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4. Analises

Considerando os objetivos deste trabalho, as categorias analisadas foram: a
quantidade de matérias sobre politica publicadas durante o periodo eleitoral, no Didrio
do Iguacu e Voz do Oeste, os enfoques dados a estas matérias e as temdticas mais
abordadas, numero de matérias, identificagdo das matérias em relagdo a cada uma das
coligagdes e candidatos a prefeitura da Chapecod, assinatura ou ndo das matérias e
género jornalistico das mesmas. Quanto aos enfoques, classificamos em enfoque

voltado a fonte e enfoque na tematica.

4.1 Chapecé e o contexto eleitoral

O municipio de Chapecdé ¢ conhecido por ser a “Capital do Oeste Catarinense”, pois
¢ o principal centro econdomico do oeste de Santa Catarina. Possui uma populagdo de
183.530 habitantes, segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)?,
dados de 2010.

Em 2012, duas coligagdes concorreram a prefeitura de Chapecd: a coligacao “O
Povo de novo”, composta por 16 partidos (PSD, PMDB, PSDC, PR, PMN, PSDB, PRB,
PPS, PTB, PP, PSC, PRP, DEM, PSB, PT do B e PSL) tendo como candidato a prefeito,
Jos¢ Caramori (PSD). A coligagdo “Alianca pela vida” teve 9 partidos apoiadores (PT,
PTC, PTN, PRTB, PHS, PV, PPL, PC do B e PDT) e o candidato a prefeito foi Pedro

Uczai (PT). Para a Camara de Vereadores concorreram 192 candidatos.

4.2 Jornal Diario do Iguacu

O jornal Diario do Iguagu pertence a RedeComSC, formada por cinco (05) jornais
regionais (Folha de Chapeco, Alto Uruguai, Extremo Oeste, Divisa Oeste e Diario do
Iguacu). O DI, como ¢ chamado, foi fundado em 27 de margo de 1997 em Chapecd, e
circula em 97 municipios do estado de Santa Catarina, onde concentram-se mais de 1
milhdo de pessoas.

A época, a editora chefe era Keli Magri e o editor de politica Bruno Pace Dori,

ambos jornalistas por formacdo. O jornal apresenta um total de oito (08) editorias:

> Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. Disponivel em
http://cidades.ibge.gov.br/painel/painel.php?codmun=420420. Acesso em: 26/02/2014
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Mural, Politica, Opinido, Pais e Mundo, Geral, Economia, Policia ¢ Esporte. O ntimero
de paginas da editoria de politica, foco desta pesquisa, varia de quatro a oito paginas.

Para esta pesquisa, foram analisadas as 47 edi¢des da editoria de politica do jornal
Diario do Iguacu. No periodo analisado, de 21/08/2012 a 06/10/2012, o Diério do
Iguagu veiculou o Caderno Elei¢des, além de duas colunas politicas. A primeira chama-
se “Ronda Politica”, assinada pelo editor de politica, jornalista Bruno Pace Dori. A
segunda “Da Redagdo”, escrita pela entdo editora-chefe Keli Magri.

No més de agosto, entre os dias 21 e 31, o Jornal Didrio do Iguagu publicou 94
matérias na editoria de Politica, 67 matérias assinadas e 27 matérias ndo sdao assinadas.
Das 94 matérias, 27 sao informativas, sendo 23 noticias, trés (03) notas e uma (01) carta
e 67 sdo opinativas. 71 matérias remetiam ao carater de compromisso publico.

Quanto aos enfoques dados as 94 matérias, oito (08) focaram na figura do candidato
Jos¢ Caramori (PSD) e do candidato a vice Luciano Buligon (PMDB) e oito (08) na
figura do candidato de Pedro Uczai (PT), em sete (07) matérias as duas coligacdes
serviram de fonte.

Em 59 matérias o enfoque deu-se sobre a tematica politica partidaria. Economia e
saude foram abordadas em seis (06) matérias cada uma. Infraestrutura quatro (04)
abordagens, transportes trés (03) abordagens. Educagado e historia duas (02) abordagens
cada. Lazer, dicas, politicas publicas e mobilidade urbana obtiveram uma (01)
abordagem cada.

No dia 25 e 26 de agosto ha uma propaganda da coligacio “O Povo de novo” (PSD)
na capa do jornal, medindo 228,6 cm?.

No més de setembro foram publicadas 241 matérias na editoria. Dessas, 141 sao
assinadas e de carater opinativo, 100 ndo assinadas, sendo 77 noticias, 14 entrevistas, 14
notas, uma (01) reportagem e uma (01) carta. Contém 139 fotos, sendo 29 fotos
trazendo a coligagdo “Alianca pela vida” (PT), 26 com énfase na coligagao “O Povo de
novo” (PSD), 67 com vereadores e 17 sao graficos e ilustragdes.

Quanto a abordagem, 27 matérias trouxeram como fonte a coligagdo “O povo de
novo” (PSD), a exemplo do dia 17 de setembro na matéria “Apresentando o plano”:
“Foi um grande sucesso a apresenta¢ao do plano de governo da coliga¢ao “O povo de
novo” para liderangas e associacdes de todas as areas”. 18 enfoques na coligacao
“Alianga pela vida” (PT), como na matéria do dia 18 de setembro, com o titulo “Sarturi
langa candidatura”, ¢ ressaltada a presen¢a do candidato, Pedro Uczai (PT), a candidata

a vice, Elza Fortes (PDT) e da deputada Luciane Carminatti (PT): “Uczai, Elza e
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Luciane aproveitaram para elogiar o nome de Sarturi”. 23 matérias trouxeram as duas
coligacdes como fontes.

As tematicas trabalhadas nas matérias foram: satde, educacdo, infraestrutura,
mobilidade urbana, histéria, politicas publicas, vista em 65 matérias. J& 59 matérias
tiveram como fontes vereadores e 49 matérias obtiveram equilibrio quanto ao enfoque.
Do total de matérias publicadas no més de setembro, 173 demonstram compromisso
publico.

Na primeira semana de outubro, entre os dias 1* e 7 de outubro, o jornal publicou 79
matérias na editoria de politica, dentre as quais: 41 assinadas, 35 noticias, duas (02)
reportagens € uma (01) nota. Nelas, 40 fotos, sendo trés (03) da Coligacao “O povo de
novo” (PSD), duas (02) da coligacdo “Alianca pela vida” (PT), 30 sobre vereadores e
cinco (05) ndo faziam referéncia as coligagdes. Do enfoque na fonte, duas (02) matérias
falaram sobre a coligagdo “O povo de novo” (PSD), diretamente, ¢ uma (01) da
coligacdo “Alianca pela vida”. Em 38 matérias encontramos equilibrio do enfoque
quanto a tematica e fonte; 33 matérias focaram-se nos vereadores. O compromisso
publico esteve presente em 40 matérias. Em 39 matérias ndo encontramos caracteristicas
de interesse publico.

Neste periodo, das 79 matérias escritas, 71 falaram sobre politica partidaria, sendo
trés (03) sobre a coligagdo “O povo de novo” (PSD), uma (01) sobre a coligagdo
“Alianga pela vida” (PT), 30 sobre vereadores. Em 37 percebe-se equilibrio em relacio
ao espago destinado as coligagdes. Em oito (08) matérias encontram-se outros temas:
trés (03) sobre transito, duas (02) sobre economia. A morte do vereador Marcelino
Chiarello, politicas publicas € o governo do estado, obtiveram uma (01) abordagem
cada. Todas as capas do jornal no més de outubro contém um antincio do candidato José
Caramori, de 228,6 cm?2.

Durante o periodo de andlise, a coligagdo “O povo de novo” obteve mais espago nas

edigoes.

4.3 Jornal Voz do Oeste

O jornal Voz do Oeste comegou suas atividades no ano de 2005. O jornal ¢ dividido
em nove (09) editorias: Curtas; Politica; Geral; Economia; Social; Educacao;
Variedades; Seguranga e Esportes. O nimero de paginas publicadas durante o periodo

analisado variou entre 15 e 19. Na editoria de politica a média de paginas variou entre
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uma (01) e duas (02). A editora chefe do jornal neste periodo era Andréia C. Oliveira e
o editor de politica Glauco Benetti, ambos, jornalistas formados. Para esta pesquisa,
foram analisadas as 47 edigdes da editoria de politica do jornal Voz do Oeste entre os
dias 21/08/2012 a 06/10/2012.

Entre os dias 21 a 31 de agosto foram publicadas 28 noticias na editoria de politica,
20 assinadas e oito (08) ndo assinadas. Destas, 15 tiveram como tema politica partidaria,
trés (03) focaram no candidato Pedro Uczai (PT) e trés (03) em José Caramori (PSD),
duas (02) matérias trouxeram a candidata a vereadora Angela como fonte, (Unica
candidata a vereadora a ter espaco nas publicagdes) cinco (05) matérias ndo focaram nas
coligagdes e duas (02) falaram de ambas as coligagdes. Ja 13 matérias trataram de temas
como: infraestrutura - cinco (05), saude - trés (03), homenagens (duas (02) realizadas
pela Camara de Vereadores e uma (01) homenagem ao Sistemp-CHR) trés (03) e
economia - duas (02). Quanto ao compromisso publico, 24 obtiveram-no e quatro (04)
matérias ndo continham.

No més de setembro foram publicadas 46 matérias, 24 ndo assinadas. 40
caracterizam-se como noticias, cinco (05) entrevistas e uma (01) carta. 34 apresentavam
compromisso publico. Foram publicadas 52 fotos na editoria, 18 ilustraram as matérias
da coligacao “O povo de novo” e 17 se referem a coligacao “Alianca pela vida”.

A tematica politica partidaria foi a mais abordada, aparecendo em 28 matérias,
sendo seis (06) matérias sobre a coligacdo “O povo de novo”, cinco (05) na coligacdo
“Alianga pela vida”, sete (07) matérias trouxeram os dois candidatos como fonte, 10
ndo tratavam das coligagdes. Os outros temas abordados foram: economia e educagao
com trés (03) abordagens cada, saude e politicas publicas com duas (02) abordagens
cada, seguranga, transportes, infraestrutura, homenagens, servico publico, mobilidade
urbana, politicas sociais e ferramentas na internet com uma (01) abordagem cada.

Na primeira semana de outubro foram publicadas 18 matérias, nove (09) assinadas.
Quanto ao género jornalistico, 13 sdo noticias, quatro (04) entrevistas e (01) nota. A
tematica politica partidaria obteve espaco em oito (08) matérias, sendo duas (02)
focadas na coligacdo “Alianca pela vida”, uma (01) na coligagdo “O povo de novo”,
duas (02) citam ambas as coligagoes, trés (03) ndo falam das coligagdes. Os outros
temas abordados foram: legislagao eleitoral - cinco (05), politicas publicas - duas (02),
agricultura, sustentabilidade e dicas - uma (01) abordagem cada. 14 matérias
apresentaram carater de compromisso publico. Nos dias 4 ¢ 5 de outubro hd um antncio

do candidato José Caramori, de 228,6 cm?.
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No periodo analisado, a coligacdo “O Povo de novo” recebeu mais espaco nas

edigoes.

4.4 Analise comparada

O jornal Diario do Iguacu foi o que mais contetido publicou na editoria de politica:
foram encontradas 414 matérias, média de 10 matérias/dia. O peridodico Voz do Oeste
publicou 92 matérias, média de trés (03) matérias/dia. O jornal Didrio do Iguacu
dedicou parte das matérias para trazer a agenda de vereadores, enquanto o jornal Voz do
Oeste preocupou-se em informar o publico sobre o sistema eleitoral, dando dicas como
votar e outras orientacdes sobre o processo eleitoral.

Quanto a assinatura das matérias, o jornal Voz do Oeste publicou 51 matérias
assinadas e 41 matérias ndo assinadas. O periddico Diario do Iguacu publicou 249
matérias assinadas e 165 matérias ndo assinadas. Percebe-se que o uso de matérias nao
assinadas ¢ elevado. A nao assinatura das matérias pode configurar a pratica do uso de
releases enviado pela assessoria de imprensa dos candidatos, o que pode comprometer a
credibilidade e isen¢do, pois o conteudo pode ndo ter sido apurado, ou nem mesmo,
escrito pelo jornalista.

No periodo analisado, o jornal Diario do Iguacu usou 213 fotos para ilustrar as
matérias: 84 referentes as coligagdes que concorrem a prefeitura. Voz do Oeste utilizou
118 fotos nas matérias; 72 referentes as coligacdes. O uso de fotos nas matérias destaca
a figura de candidatos e, dependendo da ocasido, sdo usadas para preencher espagos.

Quanto ao namero de fontes, Voz do Oeste apresentou 152 fontes oficiais, 18 fontes
independentes, 17 fontes especializadas e uma (01) fonte oficiosa. Diario do Iguagu
ofereceu ao publico 734 fontes oficiais, 128 fontes independentes, sete (07)
especializadas, quatro (04) oficiosas. As fontes oficiais sdo as preferidas dos jornalistas,
porém, cabe ressaltar que o jornalismo nao pode se deter somente a fontes oficiais, pois
¢ preciso dar voz ndo apenas a uma parte envolvida no processo politico.

Em ambos os jornais a tematica politica partidaria foi a que mais teve espago. No
jornal Voz do Oeste a tematica politica partidaria teve espago em 51 matérias, j4 no
Diario do Iguagu 257 matérias. Compreende-se que os critérios utilizados pelos jornais
para decidir as matérias publicadas foi de acompanhar o dia a dia dos candidatos e

também apresentar suas propostas. Contudo, esta pratica faz com que o leitor entenda

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Palhoga - SC — 8 a 10/05/2014

que a editoria de politica ¢ composta apenas pelos assuntos da propaganda politica e ndo
de todos os outros assuntos que norteiam a sociedade.

O nimero de matérias que apresentaram compromisso no periddico Didrio do
Iguagu foi de 284 matérias. Ja o jornal Voz do Oeste publicou 72 matérias de interesse

publico.

5. Consideracoes Finais

A andlise da cobertura jornalistica no periodo eleitoral 2012, nos jornais Didrio do
Iguagu e Voz do Oeste, permitiu compreender parte dos processos politicos e identificar
a influéncia dos meios de comunicagao no processo eleitoral e na formacao da chamada
opinido publica, consolidada no momento da votacao.

A editoria de politica ¢ responsavel por fomentar discussdes que pautam a
sociedade. Na andlise realizada em ambos os jornais, percebeu-se a preferéncia pela
producao de noticias sobre a “agenda do dia” dos candidatos, optando por nao tratar de
temas que expliquem o sistema politico e eleitoral, salvo excegdes a exemplo de matéria
“Interesse nas elei¢cdes” do Diario do Iguacgu e “O que ¢é permitido e o que € proibido no
dia da elei¢ao” veiculada pelo jornal Voz do Oeste.

Quanto as fontes, os dois jornais analisados apresentam similaridades: o excesso de
fontes oficiais e especializadas, aproximadamente duas por matéria, acabam por afastar
o eleitor do processo de construcdo das noticias. Ouvir poucas fontes compromete a
pluralidade discursiva e com isso inviabiliza o aprofundamento e reflexdo social dos
diversos temas abordados.

Nesta pesquisa, foram observadas matérias jornalisticas veiculadas com claro
posicionamento politico e/ou econdmico. Alguns textos indicam apenas uma fonte, ou
abordam somente um lado do tema.

As andlises demonstraram que a coligacao “O povo de novo” obteve maior espago
nas edi¢cdes de ambos os jornais. Foi justamente a coligagdo vencedora do pleito
eleitoral, com 57,68% dos votos. Com a vitdria, a corrente politica com tendéncia a
direita garante 12 anos de mandato consecutivos na administragdo municipal de
Chapecd.

Cabe ressaltar que o jornalismo voltado ao interesse publico difere da pratica de
promoc¢ao da imagem publica de empresas, instituigdes ou pessoas (a assessoria de

imprensa e assessoria de marketing). Deste modo, o jornalismo “politico” acaba por

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Palhoga - SC — 8 a 10/05/2014

contribuir para uma visao simplista da politica e da conjuntura politica local. O cenario
regional mididtico mostra uma evolugdo positiva das praticas jornalisticas. Contudo,
como demonstra esta pesquisa, sdo observadas algumas questdes quanto a pratica e ao
conteudo jornalistico que merecem reflexdes detalhadas e estudos que verifiquem as

condi¢des em que estas noticias sdo geradas.
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