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RESUMO

O artigo apresenta os dados de uma pesquisa desenvolvida na Universidade de Cruz
Alta, sobre os usos e apropriagfes da campanha “Sou Muito Gaucho”, realizada pelo
Grupo RBS. Alinhada aos estudos latino-americanos de recepc¢éo, a pesquisa volta o
olhar para o publico universitario e busca contribuir com o campo de estudos
interdisciplinares da Comunicacdo, olhando para o processo comunicacional a partir da
instancia da recepcdo e conexdes com a identidade cultural galucha. Sdo apresentados
dados que permitem uma compreensdo inicial da relacdo entre receptores, midia e
identidade galcha. Ficou evidente uma constante negociacdo de sentidos entre 0 que 0s
telespectadores consideram importante e 0 modo como vislumbram a atuacdo da midia
nesse processo de reforco da cultura e da identidade.

PALAVRAS-CHAVE: identidade; cultura galcha; recepcao.

Introducéo

No cotidiano da sociedade, os diferentes meios de comunicacdo ocupam um
espaco privilegiado, sendo o consumo midiatico e suas relagdes com as demais questdes
que envolvem o individuo algo complexo a ser debatido no meio académico. Entre as
instancias da producdo, do produto e da recepcdo midiatica, varias sdo as negociacoes
de sentido possiveis de serem estudadas. Quando as relacionamos com outras
mediacdes, as possibilidades de estudos se ampliam e se tornam ainda mais complexas.

Buscando contribuir com o campo de estudos interdisciplinares da
Comunicagdo, apresentamos aqui um estudo desenvolvido na Universidade de Cruz
Alta-RS, no qual lancamos um olhar para o processo comunicacional tendo como ponto

de partida a instancia da recepcdo e conexdes com a identidade cultural gaicha. O
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objetivo de nossa pesquisa foi identificar usos e apropriagdes feitos da campanha “Sou
Muito Gatcho”, realizada no Rio Grande do Sul em 2013, pelos veiculos RBS TV e
G1/RS do Grupo RBS®. Entrevistamos universitarios de diferentes cursos da Unicruz, 0s
quais se constituiram no grupo pesquisado. Como a campanha envolveu televisao e
internet, mas culminou com um programa especial apresentado ao vivo pela RBS TV no
dia 20 de setembro, data em que se comemora o “Dia do Gatucho” no Rio Grande do
Sul, optamos por utilizar na pesquisa de campo especialmente com as referéncias do
programa televisivo.

Que relagBes poderiam ser verificadas entre a campanha e o publico receptor,
com a apropriacdo dos elementos da identidade gaicha pela midia? O que contribui no
entendimento do publico sobre o produto ofertado pela midia? Os meios de
comunicacdo colaboram para reforcar a identidade cultural? Sdo questdes importantes,

sobre as quais buscamos iniciar a reflexdo a partir da realizagdo dessa pesquisa.

Identidade cultural gadcha e recepcao

Vérios sdo os fatores que contribuem na constituicdo da identidade cultural.
Alguns sdo passados através das geragdes, outros sdo apreendidos a partir das vivéncias
e dos grupos nos quais o individuo insere-se. O fato é que a identidade vem sendo
continuamente construida e transformada. E na sociedade contemporanea,
especialmente com a globalizagdo, diversos tedricos apontam uma fragmentacdo da
identidade, ao passo que novas identidades se formam com a diversidade de referéncias
as quais os individuos estdo expostos. Stuart Hall atenta para o fato de que, na
atualidade, a identidade torna-se uma “celebragdo movel: formada e transformada
continuamente em relacdo as formas pelas quais somos representados ou interpelados
nos sistemas culturais que nos rodeiam” (HALL, 1987 apud HALL 2005, p.13).
Identidades individuais e coletivas podem sofrer deslocamentos e processos de
construcdo e reformulacéo.

O contexto sociocultural molda essa identidade do individuo e do grupo a que
ele pertence. Sendo assim, a identidade cultural ndo poderia ser considerada uma
categoria fixa ou estatica, pois estaria passando por constantes movimentos e poderia

sofrer alteracfes a medida que mudam as configuracBes da sociedade, que incidem

% Fundado em 31 de agosto de 1957, 0 Grupo RBS é uma das maiores empresas de comunicag&o multimidia do Brasil
e maior afiliada da Rede Globo. Site: www.gruporbs.com.br.
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sobre elas. Pissara Esteves diz que na modernidade, “a identidade torna-se
progressivamente mais instavel, fragmentada, multipla, permeével as mudancas que
ocorrem quer ao nivel dos sistemas de pensamento, quer das formas de sociabilidade e
de organizagao da vida coletiva em geral” (PISSARA ESTEVES, 2003, p.74).

De acordo com proposi¢des tedricas que apontam nesse rumo, poderiamos
trabalhar com a hipotese de um enfraquecimento das identidades individuais e até
mesmo coletivas a partir de tantas mudancas sociais. Entretanto, 0s mesmos autores
refletem que ha juntamente com o impacto global um novo interesse pelo local. As
culturas particulares podem passar a existir com mais forca e a travar uma negociagéo
diaria com novos referentes introduzidos por uma cultura global.

Parte-se de uma necessidade de afirmar que a sua historia é diferente, motivo de
orgulho para seus descendentes, buscando manter uma tradi¢do, com as mesmas crengas
e virtudes. Ou seja, mediante uma realidade de fragmentacéo, o reforco da identidade
acontece das mais diferentes formas. E diversos sdo os estudos que apontam a midia
atuando nesse processo e desenvolvendo um trabalho ativo em torno das identidades.
No ambito regional, a divulgacdo midiatica contribui para a manutencdo da identidade e
o reforco dos lacos entre o grupo social e as caracteristicas culturais.

Através dos meios de comunica¢do novos referentes culturais sdo disseminados.
Assim, no processo de constituicdo e manutencdo das identidades, a midia ocupa “uma
posicdo relevante e um papel activo, embora ndo inequivocos nem isentos de
ambivaléncias” (PISSARA ESTEVES, 2003, p.99). O autor observa que as identidades
tém necessidade de reconhecimento nas experiéncias cotidianas. E pela midia que esse

reconhecimento acontece. A midia, portanto, se tornou

“[...] um palco principal onde tem lugar este tipo de conflitos
simbdlicos: uma luta pelo reconhecimento que os media projectam em
larga escala e que serve as identidades como meio privilegiado da sua
afirmacdo nos termos mais amplos alguma vez imaginados -
superando todas as fronteiras reconhecidas ou imaginaveis que 0s
circulos dos contactos sociais convencionais (directos, pessoais, mas
sempre algo limitados) podem proporcionar” (PISSARA ESTEVES,
2003, p.103).

Nesse sentido € possivel pensar numa ideia de continuidade e ndo de ruptura no
processo das identidades. Abrem-se, hoje, inimeras possibilidades com o0s novos
padrdes culturais. “E indiscutivel [...] o papel que cabe aos media em todo este

processo, com a proliferacdo de imagens e de modelos de todo o género que eles
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promovem” (PISSARA ESTEVES, 2003, p.87-88). Em meio as mudangas promovidas
pelos fendbmenos sociais e culturais, especialmente pela midia, passam a serem
reforcadas as identidades regionais.

A importéncia da atuacdo da midia no refor¢o da identidade cultural, apontada
pelos autores, reforca a relevancia do nosso estudo, quando propomos nos debrucar
sobre 0s usos e apropriacOes feitos por gauchos da campanha realizada pelo principal
grupo de comunicacdo do Rio Grande do Sul, notoriamente pensada com o intuito de
enaltecer a identidade gaucha. Desse modo, pensamos especialmente na relacdo do
receptor com a midia, j& que nos interessa compreender 0 modo como a campanha “Sou
Muito Gaucho” foi vista pelos telespectadores.

Nesse sentido, os estudos de recep¢do contribuem no entendimento de um
receptor ativo na sua relacdo com o0s meios de comunicacdo, sendo 0 processo
comunicacional um amplo campo de negociagfes de sentido e o contexto sociocultural

um espaco primordial para o entendimento da mensagem.

A comunicacdo, segundo Martin-Barbero, assume o sentido de
praticas sociais onde o receptor € considerado produtor de sentidos e 0
cotidiano, espaco primordial da pesquisa. De um modo geral, trata-se
de ver a comunicacdo a partir da cultura e atravessar sua proposta de
investigacdo de uma aproximacao antropolégica, pois o cotidiano tem
valor histérico para compreender a sociedade (ESCOSTEGUY E
JACKS, 2005, P.66).

Assim sendo, as vivéncias e experiéncias de cada receptor exercem um papel
distinto na apropriacdo da mensagem, apesar de ser necessario relativizar o poder do
receptor, ja que a comunicacdo é um reflexo dessa negociacdo existente entre as
instancias.

A ameaca mais perigosa € desligar o estudo da recep¢do dos processos
de producdo, seguindo aquele modelo mecénico, no qual cada um
deles tem sua prépria l6gica e suas proprias disciplinas para serem
estudadas. [...] Eu ndo poderia compreender o que faz o receptor, sem
levar em conta a economia de producdo, a maneira como a producéo
Se organiza e se programa, COMO e por que pesquisar as expectativas
do receptor (MARTIN-BARBERO, 1995, p. 55).

A partir de Martin-Barbero, compreendemos que 0s receptores trazem uma
bagagem cultural que influencia no modo de receber a mensagem produzida pela midia
e de reelaborar essa mensagem. A identidade cultural é uma das media¢Ges que atua

fortemente no processo de recepcdo, sendo privilegiada como objeto por muitos
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pesquisadores desse campo de estudos. No caso da cultura galcha, que compde nosso
objeto de estudo, a tradicéo é ligada a questdes historicas e territoriais que constroem a
identidade do cidaddo galcho na sua prépria regido, sendo um processo forte que se
conserva até os dias atuais, visando manter os costumes e tradi¢ées que os antepassados
construiram e que os descendentes costumam honrar, preservar e passar adiante. E
importante atentar para o fato de que falar em identidade também remete ao estilo de
vida, carater, personalidade e principios. E os tracos relativos a tais caracteristicas,
préprios da cultura o qual representam, sdo mobilizados no fortalecimento da
identidade.

No caso estudado, determinadas caracteristicas definem o gaucho, a partir da
identidade construida e fortalecida ao longo do tempo. A midia, por sua vez, recupera 0S
tracos mais caracteristicos dessa identidade e, dessa forma, ao destacar determinados
tracos, contribui no reforco da identidade galcha. Mas como 0s receptores veem esse
processo? Como se apropriaram dos sentidos propostos pela campanha “Sou Muito
Gaticho”? Sdo questdes a serem pensadas a partir dos dados coletados durante a

pesquisa de campo, em setembro de 2013. Antes, apresentamos a campanha estudada.
Campanha “Sou Muito Gaucho”

A campanha da RBS TV ¢ G1/RS “Sou Muito Gatcho” iniciou no dia 9 de
setembro, as vésperas do “Dia do Galicho™®, no intuito de descobrir o que melhor
representa 0 Rio Grande do Sul com a seguinte enquete: “O que te faz ser muito
galcho?” Mais do que um simples questionamento, notadamente o propdsito era de
destacar as caracteristicas que definem o povo gaucho, numa aproximagdo com 0S
interesses da audiéncia regional, tanto pelo tema de interesse comum aos nascidos no
Rio Grande do Sul, como pelo envolvimento mais amplo com a populacéo das diversas
regides do Estado, a partir de uma campanha que permitia a interatividade da audiéncia.

A pesquisa, realizada através dessa enquete, estava disponivel somente na
internet, no site da Rede Globo G1/RS. Também era possivel fazer um cadastro com

informacdes como cidade, género e faixa etaria (Figura 1).

® O “Dia do Gaticho”, comemorado em 20 de setembro, é uma data alusiva ao inicio da Revolugéo Farroupilha (1835-
1845), considerada uma das mais importantes passagens da histéria do Estado, sendo um marco da formagao social e
politica do Rio Grande do Sul. Fonte: www.paginadogaucho.com.br.
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0 QUE TE FAZ SER
\
- nudilo GAUCHC
POUCDO SOBRE
ONDE TU
MORAS? *
O HOMEM O MULHER
QUANTOS ANDS TU TENS?
- O menos de 11 anos O 11-17 anos
(®) MORD NO RS: = =
O 18-24 anos O 24-34 anos
oy O 35-50 anos O 51-60 anos
) MORD FORA DO RS: O mais de 60 anos
(Figura 1)

Depois de avancar essa etapa o participante era remetido a outra pagina com dez

opcdes de resposta, onde o mesmo tinha a opcdo de escolher guantas alternativas

expressassem sua opinido sobre as caracteristicas que o definiam como “muito gaicho”

(Figura 2).
0QUETE
A/ SER
ruulo-
GAUCHO
(Figura 2)

ESCOLHA QUANTAS ALTERNATIVAS QUISERES
SER GUERREIRD E BATALHADOR.
USAR BAH! TCHE! E TRI EM TODAS AS FRASES.
TOMAR CHIMARRAD TODOS 05 DIAS.

SABER DE COR O HIND DO RID GRANDE.

O

L]

O

O

[ | CURTIR A SEMANA FARROUPILHA.
[ | COMER BEREAMOTA NO SOL.

O] | GRITAR COM ORGULHD: “AH, EU SDU GAUCHD".
] | USAR BOMBACHA DU VESTIDD DE PRENDA.

[ | ESTAR SEMPRE A FIM DE UM CHURRASCD.

(]

TER CERTEZA DE QUE O RID GRANDE E 0 MELHOR LUGAR DO MUNDO.

0 QUE MAIS TE FAZ SER MUITO GAUCHO? CONTA Ail (250)

NOME:

Também poderia ser formulada uma resposta propria, caso as alternativas nédo

fossem suficientes, e ao participante era conferida, ainda, a possibilidade de

compartilhar a enquete nas redes sociais, além de obter mais informagdes, como a

votacdo em tempo real e as estatisticas por regido do estado.
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Durante o periodo em que a enquete estava no ar, uma ampla divulgacdo da
campanha foi realizada, com distribuicdo de adesivos, videos promocionais na TV e
internet. A campanha virou assunto nos principais telejornais da RBS TV em obteve
destaque em outros veiculos do Grupo RBS. A enquete norteou a campanha “Sou Muito
Gaucho” até o dia 20 de setembro, culminando com a apresentagdo de um programa
televisivo especial nessa data, intitulado “Bah! Um programa muito gatcho”, uma
alusdo a uma das expressées mais difundidas na cultura gatcha.

Sobre os resultados da enquete, para a pergunta “O que te faz ser muito
gaucho?”, a opcdo “Ter certeza que o Rio Grande ¢ o melhor lugar do mundo” foi a
mais votada, obtendo 16% da preferéncia entre os gauchos que moram no estado,
seguido por “Estar sempre a fim de um churrasco” com 13% e “Gritar com orgulho: Ah,
eu sou gaticho” com 11%. Para quem participou da enquete fora do estado, a frase mais

votada foi “Estar sempre afim de um churrasco”, com 15% dos votos (Figura 3).

VEJA 0 QUE E SER 7220¢£{0O-GAUCHO:

e

(Figura 3)

Percebe-se que as opg¢des para marcagdo na enquete ndo envolvem apenas
caracteristicas tradicionais do povo gaicho ou tragos culturais como a danga, a comida
ou as vestimentas. O sentimento de orgulho é o mais destacado nas opgGes e encontra
eco na sociedade galcha, sendo apontado tanto na primeira opcdo, quando ha a
afirmacdo de que o estado é o melhor lugar do mundo, quanto na terceira op¢ao mais
votada, quando se refere ao orgulho da expressdao “Eu sou gaucho”. Ao ofertar essas
opcOes, a midia ndo s6 constrdéi como norteia e contribui para reforcar a identidade

gaucha. Mas ndo é algo criado, simplesmente, e sim tém como referéncia as
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caracteristicas vivenciadas no cotidiano do estado. Ocorre um processo negociado e
compartilhado, ou seja, os tragos culturais e caracteristicas da personalidade das quais o
gaucho se orgulha sdo algo reforcado e preservado através do tempo, e a midia
demonstra contribuir para reforcar ainda mais esse sentimento, o que de certa forma
parece agradar aos individuos que pertencem a esse local.

Quanto a cidade de onde parte nossa investigagdo, os dados apontam que Cruz
Alta esta entre os municipios do interior do Rio Grande do Sul com maior nimero de
participacdes na campanha estudada. Isso reforca a importancia de refletirmos sobre
esse objeto a partir do publico receptor, para entender de que forma ocorrem 0s usos e
apropriacgoes.

Ja na RBS TV, a campanha culminou com a apresentacdo ao vivo do programa
“Bah!”, intitulado pela emissora como “um programa muito gaucho”, seguindo a linha
da campanha “Sou Muito Gaucho”. Como dito anteriormente, o programa foi ao ar no
dia 20 de setembro, numa transmissdo especial para todas as regides do Rio Grande do
Sul, ocupando um espaco que tradicionalmente reproduziria a programacdo da Rede
Globo, da qual a RBS TV é emissora afiliada.

A producdo foi minuciosamente preparada, destacando os tracos culturais
comumente abordados pela midia como musicas, dancas, gastronomia tipica e disputas
campeiras. Foram realizadas entrevistas e apresentadas reportagens sobre temas
relacionados a tradicdo e a identidade galcha. Artistas importantes da cultura
regionalista realizaram apresentacdes ao vivo no programa. De acordo com a divulgacao
posterior realizada pelo G1/RS (gl1.globo.com/rs/rio-grande-do-sul), o programa atingiu

3 milhdes de telespectadores, com 22 pontos de audiéncia, sendo esta a maior da faixa

horéaria se comparada aos meses anteriores a transmissao do programa “Bah!”.

‘
BAH.,.

UM PROGRAMA MUITO GAUCHO

(Figura 4: ldentidade visual do programa)
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(Figuras 5 e 6: Parte do cendrio - apresentagdo de artistas regionais e dancas tipicas gauchas)

Pesquisa de recepcao

Para realizacdo da pesquisa de campo de recepcdo, a partir da reflexdo teorica e
do acompanhamento da campanha “Sou Muito Gaucho”, o passo seguinte foi definir o
grupo de universitarios da Universidade de Cruz Alta para participar das entrevistas.
Optou-se por um grupo heterogéneo, adotando como critério a escolha de académicos
de cursos diferentes. Para a pesquisa qualitativa, focada na profundidade de anélise,
foram selecionados seis universitarios, sendo o grupo composto por trés homens e trés
mulheres, de 18 a 30 anos de idade, dos cursos de Biomediciona, Estética e Cosmética,
Agronomia, Direito, Ciéncia da Computacdo e Arquitetura. A selecdo teve como pré-
requisito o conhecimento anterior da campanha “Sou Muito Gatcho”.

Na primeira etapa foi realizada entrevista com cada académico selecionado. A
segunda etapa foi constituida de uma nova entrevista, tendo como base a assisténcia dos
15 minutos iniciais do programa “Bah!”, pois continha as manchetes do que seria
abordado no decorrer do programa e a primeira reportagem, que contextualizada a

origem do povo gaucho.

Caracteristicas dos académicos pesquisados

A académica do curso de Agronomia, Isaura, tem 21 anos, estudante, nasceu e
mora em Cruz Alta — RS. E descendente de me italiana e de pai alem&o e se considera
brasileira e gaucha. A académica do curso de Estética e Cosmeética, Caroliny, tem 18
anos, estudante, nasceu em Cuiaba — MT, mas mora em Santa Barbara do Sul ha 9 anos.
E descendente de pai italiano e mée alem3, se considera italiana e gadcha. A académica
de Arquitetura, Franciele, tem 22 anos, estudante, nasceu e mora em Ibiruba — RS. E

descendente de pai e mée alemaes, se considera brasileira e gatcha.
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O académico de Biomedicina, Leonir, tem 27 anos, estudante, nasceu e mora em
Tupanciretd — RS. E descendente de pai e mie caucasianos, se considera gaticho. O
académico de Ciéncia da Computacdo, Herick, tem 22 anos, estudante, nasceu e mora
em Tupanciretd — RS. E descendente de pai italiano e mée brasileira, se considera
brasileiro e muito gaicho. O académico de Direito, Kim, tem 22 anos, estudante, nasceu
e mora em Tupanciretd — RS. E descendente de pai alemao e mée lusitana, se considera
lusitano e gaucho.

Todos os entrevistados declararam se considerar gaichos, sem que fossem

interpelados a esse respeito nesse momento da entrevista.

Recepcdo da Campanha “Sou Muito Gaucho”

Para refletirmos sobre usos e apropriagdes dos pesquisados em relacdo a
campanha, apresentamos os principais dados coletados nas entrevistas. Inicialmente, os
universitarios foram questionados sobre a sua relagdo com as midias. Quanto ao
consumo, a internet figurou como a principal midia, sendo a televisdo a segunda mais
citada, sendo através dela que os entrevistados ficaram sabendo da campanha “Sou
Muito Gaucho”. Herick e Franciele também sdo adeptos do radio. J& Kim considera
superficiais as informagdes da televisao, por isso opta pela internet, onde pode escolher
0 que assistir.

Quando questionados sobre o consumo da programacdo da RBS TV, a resposta
afirmativa foi unanime. Também indagados sobre o que mais assistiam na RBS TV,
Caroliny citou as novelas e os demais entrevistados os telejornais, principalmente o
Jornal do Almogo. Os “Curtas Gauchos” foram citados por Kim.

Como a enquete da campanha foi realizada na internet, os académicos foram
questionados sobre o consumo dos sites do Grupo RBS. As respostas denotam para o
pouco acompanhamento de noticias na web.

Ja sobre a forma com que o Grupo RBS aborda a cultura gadcha, todos os
pesquisados elogiaram, inclusive em se tratando da campanha estudada. Caroliny e
Franciele gostaram da forma como a programacao envolveu o publico. Isaura e Leonir
comentaram sobre a énfase na cultura, complementando que esse tipo de divulgagéo
contribui para passar a mesma cultura a outras gerac6es. Herick considerou que a RBS
tem uma visdo realista sem ser fantasiosa. Kim disse que o Grupo RBS abordou bem a

questdo da cultura, seguindo um padré@o que ele considera correto.

10
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A préxima etapa da entrevista abordou defini¢cGes da identidade galcha. Desse
modo, quando questionados sobre as caracteristicas que definem o gaucho, Franciele
disse acreditar que as principais sdo o modo de falar (sotaque), as vestes e o
tradicionalismo; Caroline, que ndo nasceu no Rio Grande do Sul, mas se considera
galcha, relatou achar interessante a unido do povo e a forma como conservam as
tradigdes; Isaura ressaltou o jeito de ser e o respeito pela tradicdo; Leonir disse que ndo
precisa seguir ao pé da letra os costumes, basta ter admiracao pela cultura e levar essa
admiracdo adiante; Herick comentou que ser gaucho e dar valor ao estado, se sentir bem
onde vive e conhecer a propria histéria; ja Kim falou da vestimenta, do chimarrdo e o
significado do ritual, pois disse que a roda de chimarrdo facilita a interacdo e a
aproximacdo das pessoas sem preconceitos.

Ao serem questionados sobre os costumes e tragos culturais que marcam o
pertencimento galcho, Franciele, Caroliny e o Leonir lembraram do churrasco e do
chimarrdo. Leonir citou também as dancas e comentou que as regras do CTG eram mais
rigidas antigamente, observacédo feita igualmente por Kim, mas que a mudanca ocorrida
com o passa do tempo foi positiva para que a geracdo mais nova pudesse acompanhar a
tradicdo do seu jeito. Para Herick, tradicionalismo é conhecer a poesia, a musica e a
historia gaucha.

Ao mesmo tempo em que demonstraram reconhecer distintas formas de cultuar
as tradicbes, quando questionados pelo modo que a midia mostra esses costumes,
disseram que o gaucho sempre é lembrado pelo chimarrdo e pelo churrasco. Caroliny
opinou que a midia mostra um povo guerreiro e batalhador. J& Franciele disse que
mostram o modo de falar, muitas vezes de forma grosseira, que segundo ela, ndo condiz
com a realidade. E Kim falou que, em ambito nacional, o galtcho sé é lembrado no dia
20 de setembro.

Ainda sobre os costumes que diferenciam os gaulchos de outras culturas, 0s
entrevistados ressaltaram o respeito passado para a geracdo mais nova, 0 apego a
natureza, ao nativismo, a valorizacdo e orgulho em ser gadcho, além de caracteristicas
da personalidade, como garra, raca, solidariedade e recepcdo do povo gaucho. Também
disseram compartilhar da ideia de que dentre os principais diferenciais da cultura
gaucha para com as demais, estdo o chimarréo e o churrasco.

Quando questionados sobre a midia estar colaborando ou ndo para estas
definicBes, a totalidade de entrevistados disse acreditar que hd uma colaboragdo dos

meios de comunicacdo. Eles afirmaram que a midia em geral d& énfase a alguns
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aspectos da cultura, apagando outros pontos considerados mais importantes. Nesse
sentido, Herick destacou que as caracteristicas do gaucho vado muito além do que é
mostrado nos meios de comunicacao.

Os entrevistados responderam, também, sobre como o galcho era visto por
outras etnias, na opinido deles. Caroliny acha que sdo vistos como um povo festeiro e
que cultiva as tradi¢bes; Franciele acredita que o gadcho é visto como um povo mal
educado; lIsaura acredita que € visto de uma forma positiva; Leonir considera que varia
bastante de uma regido para outra, pois ha locais que gostam da forma que o povo
gaucho trabalha e outras que sentem inveja ou ndo gostam pelo envolvimento com a
politica.

Ao serem questionados sobre quais habitos da cultura gadcha cultivam, para
alguns a resposta pareceu 6bvia: chimarrdo e churrasco. Além disso, Herick disse gostar
de lidas campeiras e das musicas gauchas. Ja Kim cultiva marcacdo, tropeada, tiro de
lago e frequenta rodeios.

Na terceira e ultima etapa da entrevista, a pesquisa abordou a assisténcia e
percepcdo da Campanha “Sou Muito Gaucho”. Todos os entrevistados afirmaram que
acompanharam a campanha no Jornal do Almoco, sendo que apenas um deles citou
também a internet. Ao serem questionados sobre a importancia da campanha, todos
afirmaram ter gostado da iniciativa. Kim disse que é importante relembrar as pessoas do
que € ser gaucho e o porqué gostar de ser. Ao conferir esse papel a midia, ele legitima a
atuacdo dos meios de comunicagdo nesse processo. O entrevistado ainda faz uma critica
as pessoas que ndo gostam da cultura regional, dizendo que deveriam ser de outro
estado. Ja Isaura gostou da campanha pela interatividade proporcionada com o povo
gaucho. Leonir lembrou que é bom para conquistar algumas pessoas que ndo se
envolvem com a cultura. Franciele disse que achou interessante pelo questionamento,
pois ela ndo encontrou a resposta para a pergunta feita pelo Grupo RBS. Caroliny disse
que a campanha foi uma forma de conhecer mais a historia e as tradi¢ées do Rio Grande
do Sul. E Herick disse que achou informativo para as pessoas pensarem sobre a propria
ideia da identidade.

Sobre o0 que mais chamou atencdo na campanha, 0s entrevistados tiveram
opinides semelhantes. Herick disse que foi o fato das pessoas ndo saberem dizer o que
significava ser gaucho. Caroliny considerou relevante o0 modo de abordagem da histéria
do estado. Franciele valorizou a campanha té-la feito questionar sobre o fato de gostar

de ser gaucha. Isaura considerou interessante as frases que concorreram na campanha.
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Kim disse que foi o fato de chamar as pessoas para o dialogo, abrindo a discussdo sobre
0 assunto. Ja Leonir, gostou de toda a construcdo da campanha, apesar de apontar certa
superficialidade ao destacar determinar tracos culturais em detrimento de outros
igualmente importantes na opinido dele.

Quando perguntamos sobre como o contetdo do programa foi reproduzido por
eles, Isaura, Kim, Herick e Leonir disseram que ndo conversaram com ninguém sobre o
assunto. Franciele comentou em casa com a familia e Caroliny falou sobre as dancas do
programa televisivo com a mée. Ao analisarmos essa questdo, podemos refletir sobre a
importancia que a campanha assumiu efetivamente para este grupo, ja que, apesar de
considerarem o tema interessante, ndo procuraram debater sobre ele.

Com relacdo a identificacdo dos entrevistados com o gaucho representado pela
campanha, Franciele e Kim disseram que se identificavam, sendo que Kim disse que é
bem natural como foi mostrado o gatcho: com a pilcha comum, bombacha, lenco e
camiseta. Isaura e Leonir disseram se identificar em parte, pelas tradi¢des e costumes, e
porque mostraram uma parte da cultura gaucha que eles seguem. Ja Herick e Caroliny
disseram que ndo se identificam, pois Herick afirmou que valoriza o estado mais do que
a maioria que viu falando na campanha e Caroliny disse que, por néo ter nascido no Rio
Grande do Sul, nunca entrou em CTG e afins, se considerando uma “falsa gaticha”.

Como pontos positivos da campanha, Caroliny e Isaura apontaram o fato de a
data de 20 de setembro ndo passar em branco. Franciele e Herick disseram que o ponto
positivo foi mostrar a valorizacdo que ha da cultura do estado. Leonir também destacou
a exaltacdo da cultura e Kim falou sobre a oportunidade de discusséo sobre o assunto.

Ja sobre os pontos negativos a maioria ndo soube falar de nenhum, pois
afirmaram que ndo viram nada de negativo na campanha. J& Leonir disse que 0 ponto
negativo foi enfatizar alguns aspectos da cultura gaicha em detrimento de outros e Kim
disse que foi o fato de direcionarem a campanha especialmente para a televisao, sendo
que poderia ter chamado mais a atencdo nas redes sociais na internet.

Quando indagados sobre o sentimento gatcho e o0 modo como este fora retratado
na campanha, todos os entrevistados disseram que a cobertura corresponde ao
verdadeiro sentimento. Kim comentou que o gaucho tem orgulho de ser gaucho e que
isso é questdo de tradicdo. Leonir também destacou que o gaucho tem orgulho de ser
nascido no Rio Grande do Sul. Franciele falou que foi tratado de uma forma real,

enfatizando que nas novelas é completamente diferente.
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Ao serem questionados se eles percebiam a existéncia de uma forma padrdo no
jeito com que a RBS se referiu a identidade galcha, Franciele e Caroliny disseram que
ndo; ja Leonir acredita que varia de programa para programa e até de apresentador, mas
insistiu sobre os aspectos tratados sempre: chimarrdo e churrasco. Kim falou que o
padréo é o mesmo das outras emissoras, como o gaucho é lembrado: com a pilcha e com
o lagco na mdo, ou, ainda, tomando chimarréo e fazendo churrasco. Isaura disse que néo
existe outra forma de retratar o gadcho, pois 0s galchos sdo do jeito mostrado, na
opinido dela. E Herick falou que ha uma discrepancia no modo como o gaucho é
retratado no Rio Grande do Sul, pela RBS, e no Brasil, pela Rede Globo, onde ha na
opinido dele uma homogeneizacao.

Quando questionados se, ap6s a campanha, algo especifico teria contribuido para
uma reflexdo mais profunda sobre a cultura gaucha, Kim lembrou da imagem de um
gaucho lagando e falou da problemética dos direitos humanos e dos animais que estao
fazendo fechar os rodeios por maus tratos. Ele teme pela extingcdo dos rodeiros, pois
entende que € uma perda importante para a tradicdo galcha. Nesse sentido, também

Leonir disse que o programa o fez refletir sobre o que € ser gadcho.

Considerac0es finais

A pesquisa trazida aqui nos coloca diferentes aspectos sobre os quais poderemos
refletir em torno da problematica proposta. Nosso objetivo neste momento foi
apresentar os dados coletados e iniciar uma analise, que continuard a partir de uma
observacdo mais proxima dos dados obtidos com a pesquisa qualitativa. Por ora,
podemos considerar que a midia exerce uma acao importante na vida e no cotidiano da
sociedade. Mas essa comunicacdo se sustenta na medida em que encontra
reconhecimento por parte da recepcao.

O estudo para este trabalho langa um olhar mais profundo sobre o tema da
cultura gaucha, a identidade e também a recep¢do do grupo pesquisado. A relacdo da
campanha e do publico receptor se da pelas apropriacdes de cada individuo de acordo
com sua bagagem cultural, contribuindo também para que o produto ofertado pela midia
tenha uma boa audiéncia e encontre respaldo na sociedade.

Quando nos perguntamos se 0s meios de comunicagdo colaboram para reforcar a
identidade cultural, a resposta é afirmativa. Através da pesquisa feita, pudemos perceber
gue a midia, de certa forma, agenda o que é comentado pelas pessoas e determina em

grande parte a acdo no reforco da identidade galcha. Nesse sentido, a campanha
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mostrou diversos pontos da cultura galcha para atrair todas as pessoas, desde as mais
tradicionalistas até as mais contemporaneas.

Percebemos que a forma que o Grupo RBS abordou o tema da campanha
agradou aos telespectadores de um modo geral, pois mesmo que apontem aspectos de
superficialidade e homogeneizagéo de tragos, os pesquisados demonstraram valorizar o
fato de que a cultura foi amplamente destacada pelo programa, ajudando a promover
uma manutencao da identidade gaucha.

Apesar dos universitarios demonstrarem filtrar as informacfes que chegam até
eles, em diferentes momentos ficou evidente o modo de atuacdo da midia nas
apropriacOes realizadas da campanha. Desse modo, ha& certa competéncia cultural em
relacdo a midia, mas parece haver uma constante negociacdo de sentidos entre 0 que 0s
telespectadores consideram importante e 0 modo como vislumbram a atuacdo da midia
nesse processo de reforco da cultura e da identidade. O uso das midias sociais digitais
pelos jovens estimula a troca e o compartilhamento de ideias, o que mostra a
possibilidade atual de tangenciar o agendamento das midias tradicionais.

As breves consideracdes aqui apresentadas representam o inicio de um processo
de entendimento da temaética e dos dados coletados, que avancard a partir daqui, para
que tenhamos condi¢fes de contribuir na compreensdo de uma relagdo tdo complexa
guanto essa, em que imbricam-se interesses dos receptores, da midia e a identidade

cultural gaucha. Fica o desafio para os estudos e publicacdes subsequentes.
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