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Resumo

Este trabalho traz a proposta experimental para a criacdo de uma revista cientifica para o
curso de RelagBes Publicas — Enfase em Producdo Cultural da UNIPAMPA. O curso foi
criado com uma nova perspectiva de atuacdo para as relacbes publicas: a producédo
cultural. Para auxiliar na sua consolidagdo, tendo em vista ser um curso recente, propde-
se a criacdo de um periodico cientifico online que sirva como um canal para
socializacdo de producdes cientificas na area de relacbes publicas e suas interfaces com
a cultura. A publicacdo surge, entdo, como um veiculo de comunicagdo dirigida que
auxiliaria para a consolidacdo do curso e estimularia a reflexdo sobre as praticas de
relagBes publicas e producéo cultural.
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1. Introducéo

Sabe-se que as relagdes publicas sdo uma area bastante abrangente, com diversas
linhas de atuacdo e, consequentemente, pesquisa. Nesse sentido, percebe-se um novo
nicho para a profissdo: as praticas de relacbes publicas conjugadas aos processos
culturais, tanto da sociedade quanto de uma organizacdo. O curso de Rela¢bes Publicas
— Enfase em Producdo Cultural da Universidade Federal do Pampa (UNIPAMPA),
Campus Sao Borja, nasce dentro dessa nova perspectiva de atuacdo e a criacdo de uma
revista cientifica com a tematica “relagdes publicas e cultura” corrobora com a

construcdo e reflexdo dessa nova area do conhecimento. Portanto, propde-se a criagcdo
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da Cultcom — Revista cientifica de Rela¢des Publicas e Producdo Cultural como uma
estratégia de comunicacédo para o referido curso.

A revista surge com carater experimental, tendo sido proposta na disciplina de
Projeto Experimental em RelagcBes Pdblicas, no sexto semestre. Trata-se de uma
iniciativa pioneira, idealizada como uma forma de suprir uma demanda especifica do
curso de Rela¢des Publicas da UNIPAMPA: a falta de um canal para socializagdo de
producbes cientificas na area de relacbes publicas e suas interfaces com a cultura.
Assim, o veiculo surge com o intuito de criar esse espacgo para discussao cientifica entre
estudantes de graduacdo, professores e pesquisadores das areas de relacbes publicas e
suas interfaces com a cultura.

Por se tratar de uma instituicdo nova, com sete anos de fundacgdo, a UNIPAMPA
caminha para sua consolidacdo no cenario da pesquisa no que diz respeito a area da
comunicacgdo social, mais especificamente a area das relacfes publicas. Além disso, o
curso de RelagBes Publicas é recente, o que tornaria a revista um veiculo propulsor da
producdo cientifica dos seus alunos e futuros egressos, também contribuindo para a

consolidacdo do mesmo.

2. Ciéncia e comunicacao

O questionamento da existéncia e a busca por explicaces para 0s mais variados
acontecimentos da vida humana sdo aspectos inerentes a todo individuo desde muito
antes das grandes sociedades existirem. O ato da duvida preconizou e apontou caminhos
para o que seria o0 inicio de um dos mais complexos sistemas de producéo de sentidos da
humanidade: a ciéncia. Com o advento da Filosofia (forma mais elementar de ciéncia),
0 exercicio da intelectualidade da inicio a diferentes descobertas, discussdes e
compreensdes do mundo de forma acelerada. Porém, tal processo s6 solidificou-se — e
solidifica-se até hoje —, em muito, por um outro processo, que é a comunicacgdo. Ou seja,
a comunicacao e a ciéncia estdo interligadas.

Para Carvalho (2012), a ciéncia, caracterizada como um conjunto de
conhecimentos validaveis, obtidos por meio de observacdo, experimentacdo e exercicio
mental acerca de aspectos do universo e da vida humana em suas diversas faces, trata-se
de uma arquitetura do coletivo, isto ¢, uma apreensado social. Nisso, o seu “fio-condutor”

¢ a comunicacdo, sem a qual o conhecimento cientifico ndo possui avancos. Pode-se

inferir que a ciéncia é uma apreensdo tambeém social, quando precisa da comunicacao
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para sua difusdo. Nesse sentido, a comunicacdo exerce papel fundamental na
propagacdo e difusdo do conhecimento cientifico.

Durante o século XIX, a ciéncia teve avangos consideraveis em varias areas e
desmembrou-se da Filosofia, ganhando objetos de estudos diferentes e separados por
areas do saber. Desvinculou-se também dos pressupostos religiosos, fator que tornava a
producdo intelectual muito voltada aos dogmas eclesiasticos da época. “As chamadas
sociedades cientificas ganharam forca e liberdade de expressdo, e as discussdes
passaram a ser norteados pela prépria logica cientifica” (CURTY, 2010, p. 10).

Foi a partir dessa independéncia que o ramo cientifico principiou a utilizar-se de
maneira mais efetiva da comunicacéo para a difusdo de suas descobertas. O paralelismo
entre a producdo cientifica e 0 avanco das técnicas de comunicacao é outro ponto visivel
nesse periodo, e que perdura até a atualidade. Assim, os veiculos de comunicagdo
comegam a surgir nesse cenario para facilitar debates, discussdes e para a prépria

socializacdo e democracia do saber.

2.1. Veiculos de comunicacao para a ciéncia

A comunicagdo cientifica, termo cunhado pelo pesquisador Arthur Meadows
(1999), visa entender a comunicacdo como um veiculo a favor do progresso cientifico.
Para o autor, ndo se pode saber com precisao quando iniciaram as primeiras formas de
técnicas de comunicacdo aliadas da ciéncia, mas acredita-se que 0s debates na
Academia’ foram as primeiras formas que se utilizavam da comunicacio oral para a
difusdo cientifica (MEADOWS, 1999). Essa tradicdo influenciou em muito a ciéncia
moderna, pois 0s debates académicos sdo recorrentes nas universidades, locais de
fomento cientifico ainda hoje.

Mais adiante, as formas de comunicacdo escrita surgiram tendo a frente
principalmente Aristoteles. Seus manuscritos, copiados repetidas vezes, influenciaram
toda a Cultura arabe e, mais tarde, a ocidental (MEADOWS, 1999). O livro foi um
facilitador de socializacdo das pesquisas da época; e com a introducdo da imprensa o
seu tamanho diminui, facilitando o transporte do material a Europa (MEADOWS,
1999).

® Local na periferia de Atenas, na Grécia, onde as pessoas se reuniam durante os séculos V e VI para discutir questdes
filosoficas.
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Servigos como correio oficial (século XV), distribuicdo de livros impressos de
pesquisadores diretamente para bibliotecas de locais diversos da Europa e sistemas
postais governamentais (século XVI) estimularam a difusdo de noticias e foram o0s
principais meios de comunicacdo utilizados pela sociedade cientifica da época. Além
disso, cartas enviadas por pesquisadores a seus amigos para relatar resultados de
experimentos e descobertas recentes circularam por muito tempo entre grupos de
interessados. Suas divulgacbes eram direcionadas, pois o0s autores dificilmente
mandavam aqueles que poderiam refutar suas ideias. Relatos de encontros em
sociedades cientificas, como os relatérios de reunibes, mais tarde seriam as primeiras
formas de impressos resumidos para consulta e referéncia aos membros dessas
sociedades (MEADOWS, 1999). As cartas e as atas foram veiculos que acabaram por
influenciar o surgimento de publicacdes dirigidas, como revistas e periddicos.

3. O periddico cientifico

Segundo Meadows (1999), o surgimento das duas primeiras revistas cientificas
das quais se tem noticia ocorreram em 1665, uma na Franca e, posteriormente, na
Inglaterra. A primeira foi o Journal des Scavans, fundado por Denis de Sallo, que se
tratava de resumos e anotacdes feitas por escritores da corte do parlamento da Franga. O
primeiro volume foi publicado em cinco de janeiro de 1665, contendo vinte paginas, dez
artigos, algumas cartas e anotacoes. Essa estrutura claramente assemelha-se a das atuais
revistas e periodicos cientificos.

Na Inglaterra, a segunda revista criada foi a Philosophical Translations, poucos
meses apos a primeira edicdo da francesa. Segundo Meadows (1999), levaram apenas
seis dias para a Royal Society de Londres (comunidade cientifica da época) ter acesso ao
conteddo da revista em uma de suas reunides. Isso indica a velocidade da comunicacao
nesses centros e o impulso que a revista deu a socializacdo do conhecimento nesse
periodo.

A revista Philosophical Translations dava énfase aos relatos de experimentos
realizados pelos cientistas membros da Royal Society. O surgimento de mais revistas
cientificas pela Europa suscitaram implicacbes notaveis para a ciéncia, pois
representava a formalizacdo do processo da comunicacdo cientifica. Nos séculos
seguintes, esse meio se espalhou por todo o continente, surgindo também periddicos

especializados, principalmente em Quimica e Fisica (MEADOWS, 1999). Com o
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tempo, as publicacdes se tornaram frequentes meios de divulgacédo cientifica, ganhando
destaque, principalmente, devido a suas caracteristicas de meio formal, critico e
legitimo.

Passando 0s anos e acompanhando o desenvolvimento técnico dos meios de
comunicacdo, as publicagdes cientificas tornaram-se importantes mensuradores de
resultados na area. A propria ciéncia evolui atrelada a propagagdo que a comunicagao
permite. Nesse sentido, com os avancos tecnoldgicos e, principalmente, com o advento
da computacdo, o formato das revistas cientificas mudou expressivamente. A editoracdo
eletrdnica trouxe maior rapidez e qualidade na criacdo dos periédicos.

Um projeto precursor, desenvolvido durante a década de 80, foi o projeto
BLEND. Esse projeto previa a substituicdo total do peridédico impresso pelo eletrénico,
prevendo a utilizagcdo de programas e manutenc¢do. Devido ao alto custo, o projeto ndo
obteve 0 éxito necessario e a publicacdo impressa ainda continuava sendo o maior meio
de divulgacéo cientifica. S6 em 1990, a partir da difusdo da internet como meio de troca
de informacdes, foi que os periddicos ganharam lugar de destaque em plataformas web
(MEADOWS, 1999).

Atualmente existem plataformas especificas para a criacdo de periddicos
cientificos totalmente online, entre elas, destaca-se o Open Journal Systems,

amplamente difundido.

3.1. O periodico cientifico como um veiculo de comunicacéo dirigida

Diante do exposto até agora sobre a histdria dos periddicos cientificos e sua
relacdo com a comunicacdo, pode-se afirmar que as revistas cientificas sdo um veiculo
de comunicacdo e de incentivo ao progresso na ciéncia. Aprofundando ainda mais a
reflexdo, propde-se que os periddicos cientificos sejam wveiculos de comunicacao
dirigida, ou seja, veiculos direcionados.

A comunicacdo dirigida caracteriza-se pela sua eficiéncia em especializar
conteddos e direciona-los a publicos especificos. No mundo efémero atual, torna-se
imprescindivel direcionar a informacéo, utilizando-se de veiculos estratégicos para ter
uma melhor abrangéncia e resultado do que se quer comunicar. Para Andrade (2001), a
comunicacdo dirigida ¢ definida como “forma de comunicacdo que tem por finalidade

transmitir, conduzir e algumas vezes recuperar a informagdo para estabelecer a



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Palhoga - SC— 8 a 10/05/2014

comunicacdo limitada, orientada e frequente, com selecionado nimero de pessoas
homogéneas e conhecidas”.

Ainda buscando uma conceituacdo do termo, segundo Franca (2007, p. 32)

A comunicacdo dirigida é uma forma de comunica¢do humana
destinada a propiciar maior interagcdo entre pessoas e grupos, pois,
quanto mais direta for, melhor serd& o resultado de qualquer
comunicagdo. Na comunicacdo dirigida, comunicador e receptor se
identificam; o codigo empregado é o mais adequado para ambos, 0
conteldo é destinado a perdurar no tempo e as mensagens Sao
propagadas para atingir toda a audiéncia.

O periddico cientifico € um dos principais meios de comunicacdo da ciéncia na
atualidade, ganhando destaque por se tratar de um canal formal pelo qual os
pesquisadores tornam puablicas suas pesquisas e descobertas. Partindo de tais
pressupostos, é possivel concluir que os periddicos cientificos se tratam de veiculos de
comunicagdo dirigida, pois seu contetdo é especifico e destinado a um publico
segmentado; seu proprio surgimento demonstrou ser um canal facilitador de acesso e
sua caracteristica de garantir eficacia no fluxo das mensagens comprova facilmente essa
afirmativa.

Além do mais, um periddico cientifico promove a “ordenagdo do direcionamento
de mensagens especiais, adequadas a segmentos especificos de um ou mais publicos”
(FRANCA, 2007, p. 32), o que mais uma vez reafirma o carater dirigido que uma
revista cientifica tem, pois suas mensagens sdo totalmente direcionadas para a
comunidade cientifica. Em outras palavras, sdo veiculos criados pela e para a
comunidade académica.

Outro fator que se pode salientar é que, por meio de um periodico cientifico,
pode-se garantir o acolhimento da mensagem, pois a linguagem, especificacbes e
tematica serdo totalmente voltadas a area do periddico, atingindo de maneira mais

eficiente o publico de circulacédo da revista.
4. Veiculo de comunicacao para o curso de Relagbes Publicas
A utilizacdo de revistas cientificas dentro do espago universitario € uma questédo

recorrente e um grande fomento da pesquisa cientifica no mundo contemporaneo.

Principalmente no Brasil, as universidades utilizam-se dos espacos cientificos em
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revista para divulgacdo de seus trabalhos e aproximacgdo entre pesquisadores e
estudiosos da area. Existem diversas agéncias de fomento a nivel federal e estadual
destinadas a financiar pesquisas, cuja principal forma de registro desses estudos se da
através de publicagdes em periddicos especializados. Para um curso em pleno
crescimento, uma revista cientifica trata-se ndo s6 de um veiculo aproximativo para 0s
seus membros, mas também de um agente promotor de atividade intelectual e producédo
de sentidos, ou seja, da producéo de conhecimento e avango para todos os envolvidos.

Dentro do cenario de uma recente universidade brasileira, o curso de RelacGes
Publicas — Enfase em Producdo Cultural da UNIPAMPA é recente, estando em seu
quarto ano de existéncia, quando formara sua primeira turma.

Com o objetivo de proporcionar aos seus egressos disciplinas que aliem o
conhecimento tedrico e metodoldgico das areas da comunicacdo em dialogo com a
profissdo de Relagdes Publicas voltadas a Producdo Cultural, o referido curso procura
capacitar o aluno a desenvolver projetos de valorizagdo da diversidade sociocultural
com técnicas das Relagfes Pablicas, bem como sua atuagdo em ambiente organizacional
e derivados.

O curso propicia tanto uma capacitacdo critica das especificidades de sua
profissio como a intervencdo na realidade social atraves da cultura. Por ter essa
caracteristica diferenciada — Rela¢Ges Publicas e Producdo Cultural — as situacdes
teoricas sdo ainda mais abrangentes e um espaco a ser explorado cientificamente. Nesse
sentido, propde-se a criacdo de um veiculo cientifico para o referido curso.

A revista tem esse enfoque devido as proprias lacunas tedricas que essas areas
tém. O campo da Cultura, quando pensado sob a 6ptica das Relaces Publicas, ainda
busca uma consolidacdo e o periodico trata-se de um fomento ao debate aprofundado
nos temas relacBes puablicas e cultura, voltado para alunos, professores e demais

pesquisadores interessados nas areas mencionadas.

4.1. A revista

Nesse subcapitulo, sera dado um panorama geral sobre a proposta de criacdo da
revista, apresentando sua missdo, que tipo de trabalhos serd aceito, quem podera
submeté-los, formacdo do Conselho Editorial, periodicidade, entre algumas outras

especificidades.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Palhoga - SC— 8 a 10/05/2014

A Cultcom — Revista cientifica de Relagdes Publicas e Produgdo Cultural foi
idealizada em carater experimental na disciplina de Projeto Experimental em Rela¢des
Publicas, no sexto semestre, tendo como missdo disseminar e promover reflexdes e
debates no campo cientifico das relacbes publicas e da cultura. A revista contard com
trabalhos enviados por doutores, doutorandos, mestres, mestrandos (em coautoria com o
orientador) e graduandos e alunos de iniciagdo cientifica (em coautoria de seus
orientadores).

A publicacdo serd operacionalizada na plataforma Open Journal System (OJS),
uma solucdo de cédigo livre para gerenciar e publicar periddicos cientificos na internet.
O sistema é gratuito, altamente flexivel, e pode ser operado pelo proprio editor para
administrar o processo de publicacdo de sua revista, devendo ser instalado em um
servidor Web. O sistema busca reduzir o tempo e a energia necessarios as tarefas
administrativas e de secretariado associadas a producdo de uma revista, engquanto
melhora a preservacdo dos registros e a eficiéncia dos processos editoriais. Busca
também aperfeicoar a qualidade da publicacéo cientifica e académica atraves de varias
inovacOes, desde a transparéncia das politicas ao aprimoramento da indexacdo da
revista.

A Cultcom terad periodicidade semestral, sendo que os trabalhos deverdo ser
submetidos para avaliagdo conforme as datas que serdo amplamente divulgadas. O
prazo para avaliacdo serd de 30 dias. Apos notificados, os autores terdo 15 dias para
realizar as modificacfes sugeridas pelos avaliadores, quando necessario. Os trabalhos
serdo recebidos por meio do Sistema Eletronico de Editoracdo de Revista — SEER. Os
autores devem se cadastrar no sistema e enviar o texto em anexo, sem dados de
identificacdo do autor, colocando estes dados apenas nos campos em que O sistema
solicitar.

Os trabalhos recebidos terdo submissdo cega a dois avaliadores. Em caso de
discordancia entre 0s mesmos sobre o parecer relativo ao texto, este sera submetido a
um terceiro avaliador. As resenhas e entrevistas serdo avaliadas pela Comissao
Editorial. O processo pode ser acompanhado por meio do sistema com o login e senha
criados no momento do cadastro do autor. A revista levard em conta o ineditismo e a
qualidade dos trabalhos. Poderdo ser submetidos artigos, entrevistas ou resenhas, sendo
que os artigos deveram ter de 10 a 15 paginas e as entrevistas e resenhas, de 3 a 5

paginas.
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Para composi¢do do Conselho Editorial, responsavel pela revisdo e avaliacdo dos
trabalhos, foram pensados dez nomes de pesquisadores das areas de relagBes publicas e
cultura, sendo mesclados pesquisadores da propria  UNIPAMPA, de outras
universidades do estado, do pais e também pesquisadores de outros paises.

5. Considerac0es finais

A criacdo de uma revista especializada nos temas Relac¢6es Publicas e Cultura
visa ser uma alternativa para a discussdo e fomento de investigacdo nas duas areas,
buscando incentivar alunos, professores e demais pesquisadores para o exercicio de
novas descobertas e experimentacdes da atividade de relagbes publicas em interface
com 0s processos culturais, tanto na vida social como nas organizagoes.

A escolha por uma revista se deve ao fato de que, a partir do momento em que
esse material é publicado, torna-se um registro auténtico para a universidade e uma
forma de compilagdo dos trabalhos realizados. Além disso, através de uma revista é
possivel explorar um determinado tema de maneira mais aprofundada, tendo em vista o
seu carater de segmentacdo e especificidade.

E possivel ressaltar, ainda, que o fato de se criar um espaco para discussio
cientifica contribuira ndo apenas diretamente para 0s pesquisadores da &rea, mas
também para outras pessoas interessadas nos temas, como profissionais do mercado das
relagBes publicas que estdo se aventurando nesse novo nicho: a producéo cultural. Essa
ideia vai ao encontro de um dos principios fundamentais do codigo de ética da profissdo
de RelacGes Publicas, que ressalta a importancia do profissional desenvolver o sentido
de responsabilidade profissional por meio do aperfeicoamento de seus conhecimentos e
procedimentos éticos, pela melhoria constante de sua competéncia cientifica e técnica e
no efetivo compromisso com a sociedade brasileira (CONFERP, 2001).

Nesse sentido, o espaco criado pelo periddico possibilita, entre outras coisas, a
aquisicdo de novos conhecimentos; o conhecimento do que esta sendo produzido nas
areas de relacdes publicas e suas interfaces com a cultura; e contribuir com a sociedade
através das descobertas nas areas.

Finalmente, acrescenta-se que a compreensdo das relacGes publicas, suas
técnicas, teorias e conceitos permite observar essa atividade por uma dptica mais critica,

de compreensdo do processo e ndo meramente como uma execucdo de tarefas. E
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compromisso das universidades instigar o exercicio reflexivo na comunidade
académica, e nada mais condizente com esse ideal do que criar um espago para
socializagdo do conhecimento. Além disso, o exercicio reflexivo da atividade possibilita
adquirir a expertise necessaria para desempenhar de forma competente as funcdes

pertinentes a esta area.
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