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Resumo

O presente artigo realiza um debate entre a comunicacao e a pés-modernidade a partir
da percepcao de algumas transformac6es ocasionadas por meios destes dois processos.
A discussdo parte da ideia de que o advento da globaliza¢do proporcionou que a midia
exercesse um papel de promotora de debates publicos. Além disso, ela ainda
proporciona em todos os sentidos, uma maior visibilidade ao publico. Desta forma, o
artigo foi desenvolvido através de uma pesquisa bibliografica, aonde por meio de
debates com autores contemporéaneos chegou-se ao resultado desejado. Pode-se verificar
que a midia passou e ainda passa por grandes mudancas com o advento da globalizacédo
na pés-modernidade, e exerce um papel fundamental e primordial na vida da sociedade.
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1 INTRODUCAO

Ao falar sobre o tema comunicacdo e pds-modernidade, é necessario conceituar
algumas das mudangas principais ocasionadas com o advento destes dois fenGmenos,
que foram fundamentais para a estruturacdo de uma nova sociedade. A partir disso,
nota-se a presenca da globalizacdo como determinadora das novas formas de disseminar
informacdes, fato este que torna o estudo necessario.

Com base no seguinte exposto, podemos destacar a visibilidade proporcionada
pela midia, como uma das suas principais caracteristicas, ja que fatos acontecidos na
sociedade podem ser vistos de maneira cada vez mais instantanea em uma escala global.

Atrelado ainda a esta visibilidade, os meios de comunicacdo na pés-modernidade

passaram a exercer também um papel fundamental para a formacéo da opiniéo publica,
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ja que estes se tornaram promotores de debates publicos. Por meio da midia toda a
populagéo tem a possibilidade de conhecer assuntos acontecidos a qualquer lugar do
mundo, deixando de lado uma barreira que até entdo era imposta: a de espago-tempo.
Com base nisso, 0 seguinte artigo tem como objetivo geral compreender
algumas das mudancas notadas no campo da comunicacgdo a partir da pds-modernidade,
dando destaque a visibilidade da midia e suas consequéncias. O trabalho de cunho
bibliografico teve o embasamento de diversos autores, especialmente de Thompson
(2012), autor do livro: A Midia e a Modernidade: uma teoria social da midia, na qual
especialmente na ultima secdo daremos mais énfase. O trabalho estd dividido em: A
sociedade midiatica na pds-modernidade; Pds-modernidade e democracia: a formacao

da opinido publica e por Gltimo a Era da Visibilidade Midiética.

2 A SOCIEDADE MIDIATICA NA POS-MODERNIDADE

O excesso de informacBes e imagens aliados as novas tecnologias da pds-
modernidade colocam os individuos cada vez mais em uma esfera de imediatismo e
principalmente instantaneidade. Desta forma, ha algum tempo, 0s meios de
comunicagdo vem transformando dia-a-dia a vida de toda a sociedade.

Todas estas transformacdes, s se tornaram possiveis devido a alguns fatores

explicados por Sousa (2000, p. 21), nas quais podemos destacar:

As técnicas de compressdo digital de grande quantidade de dados e a
possibilidade de transmissdo répida, o barateamento dos cabos de fibras
Opticas, o crescimento exponencial das redes informaticas, inclusive da
Internet, o crescimento das corporagtes de comunicacdo, devido a grandes
fusGes de empresas, entre outros [...]

O surgimento de novas formas de nos comunicarmos, especialmente, foi
essencial no processo de transformagdes que atualmente estamos inseridos. Assim como
afirmou Thompson (2012, p.119), na maior parte da historia humana as interagdes
sociais aconteciam na maioria das vezes face a face, onde as pessoas se relacionavam

principalmente no intercambio de formas simbdlicas. Com isso, “as tradigdes eram

também relativamente restritas em termos de alcance geografico, pois sua transmissao
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dependia da interacdo face a face e do deslocamento fisico de individuos de um
ambiente para outro”.
Entretanto, com o desenvolvimento dos meios de comunicacdo, diversos fatores

da vida social dos individuos foram afetados. Para Thompson (2012, p.119):

[...] o desenvolvimento de novos meios de comunicagdo ndo consiste
simplesmente na instituigdo de novas redes de transmissdo de informacéo
entre individuos cujas relagdes sociais basicas permanecem intactas. Mais do
que isso, o desenvolvimento dos meios de comunicagdo cria novas formas de
acdo de interagdo e novos tipos de relacionamentos sociais — formas que séo
bastante diferentes das que tinham prevalecido durante a maior parte da
histdria humana.

Foi através do uso dos meios de comunicacao que novas formas de interacdo se
estenderam por todo o mundo, fazendo com que cada individuo pudesse interagir com
outras pessoas sem necessariamente partilharem o mesmo ambiente espagotemporal.
(THOMPSON, 2012, p. 119). Analisando isso, o autor resolveu analisar algumas
formas de acdo e intera¢do criadas pela midia, sendo elas: “interacdo face a face”,
“interacao mediada” e “quase interacao mediada”.

Segundo Thompson (2012, p.120), na interacdo face a face os participantes
encontram-se presentes na agéo, partilhando de um mesmo sistema de espago e tempo.
Além disso, para ele, as interacdes face a face possuem ainda um carater dialogico, ja
que geralmente implicam um sentido de ida e volta no fluxo de informacdo e
comunicagdo. Outra caracteristica importante desta interacdo é o fato de produzir uma
maltipla quantidade de deixas simbodlicas, a fim de transmitir as mensagens e ainda
compreender o que recebe do outro.

No entanto, a interacdo mediada para o autor, é exatamente o contrario da face a
face esplanada anteriormente. Assim como explica Thompson (2012, p.121), elas
implicam o uso, por exemplo, de papel, fios elétricos ou ondas eletromagnéticas (cartas,

conversas telefonicas etc.).

A interacdo mediada se estende no espaco e no tempo, adquirindo assim um
nimero de caracteristicas que a diferenciam da primeira. Enquanto a
interacdo face a face acontece num contexto de copresenca, 0s participantes
de uma interagdo mediada podem estar em contextos espaciais ou temporais
distintos. (THOMPSON, 2012, p.121).
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Esta forma de interagéo, no entanto, acaba privando o individuo no que se refere
as deixas simbolicas. “Ao estreitar o leque de deixas simbolicas, as interagdes mediadas
fornecem aos participantes poucos dispositivos simbdlicos para a reducdo da
ambiguidade na comunicacao.” (THOMPSON, 2012, p.121).

O terceiro tipo de interacdo analisado pelo autor estd associado as relagoes
sociais estabelecidas pelos meios de comunicacdo de massa, em especial a partir da pos-
modernidade. A quase interacdo mediada associa-se com os livros, jornais, radio e
televisdo, por exemplo. Este tipo de interagdo para Thompson (2012, p.122) se
dissemina através do tempo e do espago. No entanto existem dois aspectos em que este
tipo se diferencia dos demais.

Em primeiro lugar os participantes de uma interagdo face a face ou de uma
interacdo mediada séo orientados para outros especificos, para que eles
produzem ag0es, afirmagdes, etc.; mas no caso da interagdo quase mediada,
as formas simbodlicas sdo produzidas para um namero indefinido de
receptores potenciais. Em segundo lugar, enquanto a interacdo face a face e a
interacdo mediada sdo dialdgicas, a quase interagdo mediada é monoldgica,
isto ¢, o fluxo da comunicacdo é predominantemente de sentido Unico.

Desta forma, a interagdo quase mediada possibilita uma forma estruturada de
comunicacdo em que os individuos se ligam uns aos outros através de um processo de
comunicacdo e interacdo simbolica.

Ao estudar estes trés tipos de interagdo, o autor tem como finalidade principal
mostrar as mudancas estruturais na vida de toda a populacdo no que se refere as
inovacbes nas formas de comunicacdo, oriundas com o surgimento das novas
tecnologias. Com isso, torna-se essencial analisar ainda mais esta nova sociedade
formada a partir destas mudancas.

Esta passagem de um sistema tradicional para um de interatividade como ja
citado, aconteceu com a convergéncia tecnoldgica, onde a esfera da comunicacdo
passou por diversas transformacgdes. Segundo Rodrigues (1990, p.152, grifo do autor),
podemos explicé-las, inclusive, por meio dos campos de mediacdo, que entendemos

como:

[...]Jlcampo dos media o campo cuja legitimidade expressiva e pragmatica é
por natureza uma legitimidade delegada dos restantes campos sociais e que,
por conseguinte, estd estruturado e funciona segundo os principios da
estratégia da composicdo dos objetivos e dos interesses dos diferentes
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campos, quer essa composi¢do prossiga modalidades de cooperagéo, visando,
nomeadamente, o reforco da forca da sua legitimidade, quer prossiga
modalidades conflituais, de exacerbacdo das divergéncias e dos
antagonismos.

Através desta significacdo o autor mostra que ao contrario de mass media, que
representa um conjunto de meios de comunicacdo (imprensa, radio, TV, jornal etc.), o
campo dos media representa muito mais do que isso. Trata-se na verdade, de uma
instituicdo instaurada na modernidade, e consolidada na pds-modernidade, que oferece o
direito “a mobilizarem autonomamente o espago publico, em ordem a prossecucdo dos
seus objetivos e ao respeito de seus interesses”’. (RODRIGUES, 1990, p. 152). Desta
forma, para o autor, foi exatamente com a origem deste campo que se tornou possivel o
debate publico, elevando a midia a uma condi¢do de centralidade social, visto que se
trata de um campo constituido por diversas fungdes onde “a pluralidade dos valores
expressivos e pragmaticos dos diferentes campos autdbnomos, faz com que se trate de
um campo formado pelos reflexos projetados pela multiplicidade de perspectivas [...]”
(RODRIGUES, 1990, p. 159).

Por meio disso, as formas tradicionais de representacdo da realidade comecam a
se constituir e a formar novos sujeitos sociais. Assim como explica Sousa (2000, p. 77),
todas estas representacOes sdo criadas a partir de uma complementagéo entre relagdes de
inter e multi relacionamentos, criando, portanto, aquilo que distinguimos como

convergéncia mediatica. Com isso, para Sousa (2000, p. 78):

A sociedade mediatica também se explica pelo reconhecimento de que as
pessoas hoje ndo exercem mais sua sociabilidade sem o concurso dos media,
ndo pela presenca das suas dimensdes tecnoldgicas, mas pela mediacédo social
que exercem. O termo media tem essa dupla conotacéo: refere-se a veiculos e
instrumentos, mas também a mediagdes sociais.

A partir deste conceito apresentando, o autor Sodré (2006, p. 19) explica que:
“Agora, formas tradicionais de representacdo da realidade e novissimas (o virtual, o
espaco simulativo ou telerreal) interagem, expandindo a dimensédo tecnocultural, onde
se constituem e se movimentam novos sujeitos sociais”. Todas estas transformacdes,
para o autor, confirmam a hipdtese de que vivemos na era do “pods-industrial”, na qual

rege a virtualizacdo das relagdes humanas, “presente na articulagdo do multiplo
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funcionamento institucional e de determinadas pautas individuais de conduta com as
tecnologias da comunicagdo”. (SODRE, 2006, p. 20).

Com isso, nota-se a globalizacdo como determinadora nas novas formas de
disseminar informac6es. A partir de entdo, noticias podem ser divulgadas em tempo real
para diversos locais do mundo, seja na internet ou até mesmo em um noticiario
televisivo. Assim, expandem-se as formas de culturas e conhecimentos dos mais
diferentes povos, provocando o processo de transformacao de identidades culturais, que
sera explicado em breve.

Analisando a partir dos fatos apresentados, torna-se evidente que o advento da
pos-modernidade foi responsdvel por esta evolugdo nas formas de se comunicar,
principalmente devido as novas tecnologias. No entanto, estes componentes foram os
principais responsaveis por formar uma nova sociedade, baseada no consumo e que
principalmente se deixa manipular muitas vezes por eles. Foi exatamente baseado nesta
acao e poder exercido pelos meios de comunicagdo que Thompson (2012, p.32) afirmou
que:

As instituicdes podem ser vistas como determinados conjuntos de regras,
recursos e relacBes com certo grau de durabilidade no tempo e alguma
extensdo no espago, e que se mantém unidas com o proposito de alcancar
alguns objetivos globais. As instituicGes definem a configuragio dos campos
de interacdo preexistentes e, a0 mesmo tempo, criam novas posi¢des dentro
deles, bem como novos conjuntos de trajetdrias de vida para os individuos
gue a ocupam.

Neste ponto, com o proposito de alcancar campos globais, estes meios
comunicacionais proporcionam que os individuos se modifiguem constantemente
durante a sua trajetéria, comprovando uma das caracteristicas da pos-modernidade, que
é exatamente a fragmentacédo do individuo, que se encontra em constante transformacao.
Dentro dessas instituigdes citadas, o autor destaca o fato de os individuos ocuparem um
espaco dentro central dentro delas, de acordo com o seu poder. “No sentido mais geral,
poder é a capacidade de agir para alcancar 0s proprios objetivos ou interesses, a
capacidade de intervir no curso dos acontecimentos € em suas consequéncias’.
(THOMPSON, 2012, p.38). De uma maneira mais geral, Thompson (2012, p.38),
destaca a importancia em conceituar uma distingdo das formas de poder existentes, na

29 <e 29 <¢

qual ele nomeia como “econdmico”, “politico”, “coercitivo” e “simbolico”.
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O poder econdmico refere-se a alguma atividade produtiva realizada pelo
homem. Ela implica o uso e a cria¢do de varios tipos de recursos materiais e financeiros,
podendo ser acumulados pelos individuos e organizacbes com a intencdo de
aumentarem o seu poder econdmico. Thompson (2012, p.40).

O segundo poder, denominado de politico, pode ser identificado como uma
“gama de instituicdes que se dedicam essencialmente a coordenagdo e a
regulamentacdo, e que desempenham estas atividades de uma maneira relativamente
centralizada dentro de um territério mais ou menos circunscrito.” (THOMPSON, 2012,
p.40).

O poder coercitivo, no entanto, esta relacionado ao uso de forca fisica e ameaca
para conquistar algo. Segundo Thompson (2012, p.41): “Historicamente as instituigdes
mais importantes acumuladoras de recursos deste tipo sdo as instituicdes militares, e a
forma mais importante de poder coercitivo ¢ o poder militar”.

O ultimo poder, e que representa o assunto tratado neste capitulo, é denominado
como poder “simbolico”, comprovando mais uma vez a grande capacidade de dominio
exercido pelos meios de comunicagdo. De acordo com Thompson (2012, p.42) este tipo

de poder:

Nasce na atividade de producdo, transmissdo e recep¢do do significado das
formas simbdlicas. A atividade simbdlica é caracteristica fundamental da
vida social, em igualdade de condi¢des com a atividade produtiva, a
coordenacdo dos individuos e a atividade coercitiva. Os individuos se
ocupam constantemente com as atividades de expressdo de si mesmos em
formas simbdlicas ou de interpretacdo das expressfes usadas pelos outros;
eles sdo continuamente envolvidos na comunicacdo uns com 0s outros e na
troca de informagdes de contetido simbdlico.

Todas as formas de poder sdo essenciais para a compreensdo das acdes sociais e
as suas transformagdes. Os “donos” do poder nos meios de comunicagéo,
especialmente, tem a possibilidade de repassar todos os seus ideais para um grande
numero de pessoas, com um vasto alcance. No entanto, entre as principais funcdes da
midia atualmente, é de formar a opinido publica, o que se torna preocupante devido as
diversas formas de poder atrelados atualmente aos meios de comunicac¢do. Desta forma,

a proxima secdo abordara o seguinte assunto, a partir da pés-modernidade.

3 A ERA DA VISIBILIDADE MIDIATICA
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A midia, que tem como uma das suas caracteristicas proporcionar uma maior
visibilidade nos oferece a condi¢do de conhecer de uma maneira maior certas pessoas e
fatos acontecidos na sociedade. Por este motivo, atualmente, muitos acontecimentos e
especialmente personalidades, que jamais poderiam ser imaginados, podem ser
considerados familiares, pois devido aos televisores, radios, e internet pertencem a um
mundo puablico, disponivel para uma multiddo de pessoas de todo o mundo. Por este
motivo, torna-se de extrema importancia conhecer de uma maneira mais detalhada a
natureza da visibilidade e sua relacdo com o poder. A partir do estudo proposto por
Thompson, sobre as Transformacdes da Visibilidade®, é que iremos apontar suas
propriedades e significados. Desta forma, assim como afirmou Thompson (2012,
p.162), a partir disso, as principais caracteristicas que devem ser estudadas estdo
relacionadas com a distin¢do entre o publico e o privado, que podem ser reavaliadas a
partir do desenvolvimento dos meios de comunicagdo. “Enquanto a transformacdo na
natureza da esfera publica criou novas oportunidades para lideres politicos ela também
fez surgir novos riscos” (THOMPSON, 2012, p.162).

Antes de explicar tais distin¢cdes é importante conhecer um pouco mais de onde
elas surgiram. Segundo o autor Thompson (2012, p.162), os estudos nos remontam aos
debates filosoficos da Grécia sobre a vida da polis*, onde com a criagdo das cidades-
estados, espécies de comicios eram realizados em pracas publicas com a finalidade de
reunir pessoas para manifestar suas opiniées. No entanto, a compreensivel distin¢cdo se
originou mesmo através do direito romano, “que separava lei publica de lei privada da
concepcdo romana da res publica®.” (THOMPSON, 2012, p.162). Apesar disso, de
acordo com o autor, no ultimo periodo medieval novos significados relacionados
principalmente as transformac6es institucionais da época, fez surgir uma nova distincao

entre o publico e o privado. Todas estas distin¢gdes ocorreram na medida em que antigas

> THOMPSON, John B. A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Ed.Petrépolis, RJ: Vozes,
2012.

* Polis era 0 modelo das antigas cidades gregas, desde o periodo arcaico até o periodo cléssico, vindo a
perder importancia durante o dominio romano. Era uma comunidade organizada por cidaddos, onde se
reuniam para discutir questdes de interesse comum e criar uma ordem social orientada para o bem
comum. Thompson (2012, p.162).

® Res publica ¢ uma expressio utilizada para representar “coisa do povo”, “coisa piblica”. (WIKIPEDIA,
2013).


http://pt.wikipedia.org/wiki/Cidade-Estado
http://pt.wikipedia.org/wiki/Gr%C3%A9cia_Antiga
http://pt.wikipedia.org/wiki/Per%C3%ADodo_arcaico
http://pt.wikipedia.org/wiki/Cl%C3%A1ssico
http://pt.wikipedia.org/wiki/Imp%C3%A9rio_Romano
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instituicbes davam lugar a novas, na qual podemos destacar algumas delas que s&o
utilizadas desde o final da Idade Média.

Assim como explicou Thompson (2012, p.162), o primeiro sentido desta
oposicdo tem a ver com a relacdo entre o dominio do poder publico institucionalizado, e
o dominio da atividade econdmica e das relagdes pessoais. “Assim, a partir de meados
do século XVI em diante, “publico” comecou a significar atividade ou autoridade
relativa ao estado e dele derivada, enquanto “privado” se referia as atividades ou esferas
da vida que eram excluidas ou separadas daquela.” (THOMPSON, 2012, p.163).

A partir de meados do século XIX, os estados comecaram a assumir um papel

mais intervencionista.

Individuos se uniram para formar organizacfes e grupos de pressdo com 0
objetivo de influenciar a politica governamental. Na verdade, a prépria
fronteira entre o publico e o privado tornou-se um marco importante nos
debates politicos quando os governos procuraram redefinir o escopo da
atividade estatal, expandindo o0s servi¢os e investimentos publicos ou,
alternativamente, removendo preocupagfes do setor publico para o privado
através de privatizacfes. (THOMPSON, 2012, p.163).

A segunda distingdo, contudo, explica que o sentido de “publico” significa
aberto ou acessivel ao publico, neste sentido referindo-se aquilo que é realizado em
frente a espectadores. Privado nada mais é do que o contrario do que foi explicado
anteriormente, ou seja, esconde dos outros, feito através de um grupo restrito de
pessoas. A partir disso, e de por meio de diversos fatos acontecidos na Grécia Classica e

na ldade Média, que segundo Thompson (2012, p.167):

[...] o poder tornou-se mais visivel e os processos de tomada de deciséo, mais
publicos, embora esta larga tendéncia ndo tenha sido uniforme e completa.
Os detentores do poder encontraram novas formas de manter segredo e novas
razbes para se defenderem. Novas formas de poder invisivel e de governo
encoberto — desde as ininvestigaveis atividades dos servicos de seguranca e
organizagOes paramilitares aos acordos e transacfes de politicos a portas
fechadas — foram inventadas.

Todas estas transformagdes, contudo, tornaram-se mais evidentes a partir do
desenvolvimento dos meios de comunicagdo, desde a imprensa até a mais recente midia
eletronica. Com isso, 0 autor busca uma explicacdo do impacto da midia na natureza da

publicidade e na relagéo entre o poder e a visibilidade.
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Para Thompson (2012, p.167), antes do desenvolvimento da midia a publicidade

acontecia quando os individuos compartilnavam lugares comuns:

Um evento se tornava publico quando representado diante de uma pluralidade
de individuos fisicamente presentes a sua ocorréncia — como, por exemplo,
uma execucdo publica na Europa Medieval, realizada diante de um grupo de
espectadores reunidos na praca do mercado publico.

O que destacava este tipo de publicidade era o fato de possibilitar uma grande
riqueza de deixas simbolicas, que assim como explicado nas se¢fes anteriores € a
caracteristica principal da comunicacdo face a face. O autor caracterizou, portanto, este
tipo de publicidade como “copresenga”. E importante ressaltar, que quando o autor fala
em publicidade, ele ndo se refere apenas ao sentido de divulgar algum produto ou
evento, mas sim, disseminar alguma acéo, seja ela através do jornal ou até mesmo por
meio de um proprio anincio. Sendo assim, percebe-se que o desenvolvimento da midia
criou novas formas de publicidade bem diferente da citada acima. Segundo Thompson
(2012, p.168):

A caracteristica fundamental destas novas formas é que, com a extensdo da
disponibilidade oferecida pela midia, a publicidade de individuos, a¢des, ou
eventos, ndo estd mais limitada a partilha de um lugar comum. Ac0es e
eventos podem se tornar publicos pela gravagdo e transmissdo para outros
fisicamente distantes do tempo e do espagco de suas ocorréncias. Ac¢des e
eventos podem adquirir uma publicidade que independe de serem vistos ou
ouvidos diretamente por uma pluralidade de individuos copresentes.

Portanto, deixando de uma “publicidade de copresenga”, a midia proporcionou o
surgimento de uma “publicidade mediada”. Este desenvolvimento pode ser apresentado
através da gradual importancia que os meios de comunicacdo passaram a exercer na
sociedade, e principalmente a forma como se estenderam.

O advento da imprensa, assim como destacou Thompson, foi essencial para a
criacdo de uma nova forma de publicidade, principalmente devido as suas caracteristicas
de producdo, difuséo e apropriacdo. Com a existéncia da palavra imprensa, tudo poderia
ser disseminado sem os individuos compartilharem um lugar comum. Por meio disso,
fendmenos publicos puderam ser disseminados sem estarem presentes em seu
acontecimento. “Estes individuos abrangiam uma coletividade — um puablico leitor — que
ndo se podia localizar no tempo e no espaco”. (THOMPSON, 2012, p.168). O autor faz

uma ressalva para o fato de que alguns leitores utilizavam de lugares comuns para



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
inTERcom  XXI Prémio Expocom 2014 — Exposi¢ao da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

discutir os fatos que liam, no entanto, isso ndo foi relevante para definir um novo tipo
de publicidade que se tornou possivel gracas a imprensa. Em outras palavras, Thompson
nos mostra ainda, que a partir deste novo meio, a relagdo entre as matérias e o leitor
pode ser caracterizado praticamente como uma quase interacdo mediada, pois a partir
disso se tornou possivel ter o conhecimento de algumas a¢fes sem ser necessariamente
com outras pessoas.

Outro aspecto muito importante pode ser destacado sobre a diferenca da
publicidade de copresenca para a mediada. Thompson (2012, p.170) diz que na
copresenca, a publicidade era representada através de um intercAmbio dialdgico nas
falas dos individuos que compartilhavam um mesmo ambiente bem como a capacidade
de se verem e ouvirem ao mesmo tempo, “A publicidade de uma acdo ou evento baseia-
se, pois, no sentido de percepg¢ao dos outros copresentes.” (THOMPSON, 2012, p.170).

Contudo, com o advento da imprensa, a percep¢do se modificou. Thompson
(2012, p.170) explica que através dela:

Uma agdo ou evento poderia agora adquirir um carater publico para outros
que ndo estavam presentes no lugar de sua ocorréncia, € que nao eram
capazes de vé-la ou de ouvi-la. A ligagdo entre publicidade e visibilidade se
atenuou: uma acdo ou evento ndo tinham que ser literalmente presenciados
pelos individuos para se tornarem publicos. Além disso, os individuos que
realizavam ages publicas ou participavam de eventos publicos ndo poderiam
mais ver aqueles outros para quais as agdes e eventos eram, ou poderiam se
tornar, fenbmenos publicos.

Para entender ainda mais sobre as transformacdes da visibilidade, formas de
publicidade criadas a partir de outros meios de comunicacdo devem ser estudadas. A
televisdo, por exemplo, é um dos meios que 0 autor cita, pois assim como a imprensa
nos oferece a condigéo de discutir um assunto sem necessariamente partilhar um local
comum. No entanto, a televisdo assim como destacou Thompson (2012, p.171), nos
oferece uma maior riqueza visual dos acontecimentos, possibilitando, inclusive, ricas
deixas simbdlicas, onde as pessoas podem ser vistas e ouvidas por outras, criando uma
proximidade até mesmo com a publicidade de copresenca, no entanto, apresentando
diferencas importantes. Primeiramente a televisdo permite que 0 mesmo assunto, acéo
ou evento seja visto de uma sé ver por milhares de pessoas espalhadas pelo mundo.
Outro aspecto esta relacionado com o campo de visdo. O campo televisivo tem um

alcance extenso, pois com o0 advento da globalizacdo fendmenos que acontecem muito
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distantes podem ser vistos. O direcionamento também é outro fator que deve ser

apresentado, pois na televisdo o sentido de viséo é essencialmente de sentido Unico.

Os individuos que aparecem na tela da televisdo podem ser vistos pelos
receptores que, por sua vez, nao podem ser vistos; os espectadores podem ver
os individuos que aparecem diante deles, mas permanecem invisiveis para os
altimos. O tipo de publicidade criada pela televisdo é assim caracterizada
pelo contraste fundamental entre produtores e receptores no que diz respeito
a visibilidade e invisibilidade, a capacidade de ver e de ser visto.
(THOMPSON, 2012, p.172).

Baseado no que foi explicado até entdo, o autor parte ainda para outro aspecto
importante pela qual os meios de comunicacao e estas novas formas de publicidade
foram essenciais: o poder politico, que desde a histdria da humanidade sempre esteve
presente. De maneira breve, a partir dos estudos feitos por Thompson, fica evidente que
com o surgimento da midia, os governantes tiveram que se preocupar ainda mais com
sua apresentacdo e audiéncia mesmo que nado estivessem fisicamente presentes.
Thompson (2012, p.179). Os meios de comunicagdo passaram a ser utilizados por eles
como uma forma de promulgar suas ideias, decretos, e sua propria imagem pessoal,
projetadas a lugares muito distantes. “Ao longo dos séculos XIX e XX, a tarefa de
administrar a visibilidade dos lideres politicos através da midia assumiu uma
importancia ainda maior”. (THOMPSON, 2012, p.180). Principalmente devido ao
grande alcance, tornou-se necessario administrar esta visibilidade através da midia, foi
entdo que comecgou a surgir uma equipe organizada para cuidar exclusivamente disso,
Ou seja, originaram-se 0S assessores, que eram as pessoas responsaveis por administrar a
relagdo entre o governo e a midia. No entanto, a incapacidade de controlar este
fendmeno tornou-se uma fonte de problemas para lideres politicos, nas quais o autor
destaca a gafe e 0 acesso explosivo; o desempenho de efeito contrario; o vazamento e o
escandalo, que ainda sdo muito enfrentados atualmente.

A partir dos conceitos de Thompson sobre a era da visibilidade, fica claro,
portanto, as principais consequéncias enfrentadas pela sociedade da era global desde o

surgimento dos meios de comunicacao.

4 CONCLUSAO
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O advento da globalizagdo na pos-modernidade tem causado diversas
transformacdes na sociedade, especialmente devido ao surgimento acelerado de novas
formas de nos comunicarmos. Com isso, notou-se que o desenvolvimento dos meios de
comunicacdo deu espaco a novas formas de relacionamentos sociais, muito diferente do
que até entdo havia prevalecido durante grande parte da histéria da humanidade.

A partir de tais acontecimentos o sujeito que até entdo era considerado centrado
e unificado, passa por uma grande reestruturacdo, alterando o seu pensamento e sua
forma de agir na sociedade, resultado este de um individuo que passou a ser global,
ligado as novas tecnologias. Desta forma, nota-se que a midia comecou a fazer parte da
vida de toda a populacéo, implicacao destas alteragdes apresentadas.

Entre as consequéncias notadas, e expostas no seguinte artigo, encontram-se a
formacdo de novos sujeitos sociais, a partir da funcéo exercida pela midia de construtora
da realidade, bem como de promotora de debates publicos. No entanto, aliado a estas
funcOes exercidas, percebe-se a existéncia de grandes poderes atrelados aos meios de
comunicacdo, o que acabam por influenciar muitas vezes, na opinido publica e ainda a
prejudicar na democracia que deveria ser exercida pelos mesmos. Tais questfes sdo
necessarias ser debatidas, pois a midia ainda ocupa um papel muito importante de
oferecer significado as coisas, e por meio disso ajudar a construir uma cultura e a formar
os valores de toda uma sociedade.

Além disso, a partir dos conceitos destacados por Thompson, sobre a era
midiatica da visibilidade, esclareceram-se questdes ligadas ao poder dos meios de
comunicagdo, principais consequéncias enfrentadas pela sociedade a partir do

surgimento da midia.
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