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RESUMO

A televisdo se tornou o principal veiculo de comunicacdo de massa do Brasil. Vale
ressaltar, no contexto da programacao televisiva, os telejornais, 0s quais sdo importantes
instrumentos de informacdo para o publico. Este trabalho tem por objetivo analisar o
discurso do apresentador Alexandre Mota, do programa Balanco Geral da Rede Record.
O jornalista, no decorrer programa, tem postura opinativa e eloquente, mostrando-se
capaz de julgar os principais acontecimentos sociais e as atitudes das autoridades
competentes. Como metodologia de analise, optamos pelo uso de alguns recursos da
analise do discurso de Linha Francesa. Como objeto de estudos, analisamos trés videos
do programa, que foram escolhidos por conterem elementos e pautas recorrentes na
programacéo da atracao.

PALAVRAS-CHAVE: telejornalismo; Balango Geral; sensacionalismo; analise do
discurso.

INTRODUCAO

A televisdo € um meio de comunicacdo bastante popular entre a populacéo
brasileira. Este veiculo, atualmente, tem passado por constantes mudancas em sua grade
de atracGes. Os programas de entretenimento e os telejornais modificam-se, para
aumentar os indices de audiéncia, formatando-se de acordo com a preferéncia do
publico, a fim de torna-lo fiel.

Com a forca da midia televisiva, torna-se inegavel a importancia do
telejornalismo no contexto social. O telejornalismo € muito mais que simples fonte de
informacao, ja que pode vir a cumprir um papel social importantissimo, sendo, muitas

vezes, a Unica maneira de otimizar a efetivacdo dos direitos da populacéo.
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Atualmente, muitos telejornais utilizam-se de diversos recursos, como a
espetacularizagdo e o sensacionalismo, para atingir o seu publico. Sendo mais que
necessaria uma reflexdo profunda sobre a responsabilidade dos telejornais como
formadores de opinido e uma analise das praticas jornalisticas na televisao.

Para tal, o presente trabalho tem por objeto analisar o programa “Balango Geral
RS”, apresentado pela emissora de sinal aberto Rede Record. O programa tem como
publico alvo a capital do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, e sua regido metropolitana.
A atracdo fora escolhida por se utilizar de recursos do jornalismo popular. Pretende-se,
com este estudo, analisar o discurso utilizado pelo apresentador da atracdo Alexandre
Mota.

Sabedores da forca do telejornalismo no contexto social, devemos pensar sobre a
importancia de uma reflexdo sobre as praticas jornalisticas na televisdo. O poder de
persuasdo, de formar opinido e de transformar a sociedade deve ser utilizado com
sabedoria e moderacdo. Para tal, 0os responsaveis pelas emissoras e pela programacao

devem ater-se na consciéncia de tal realidade, cientes de seus deveres e direitos.
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TELEVISAO HOJE

Atualmente, a televisdo tornou-se um dos principais veiculos de comunicacdo de
massa do pais. Através de uma programacao variada e atrativa, as emissoras televisivas
conquistam telespectadores de diversas faixas etarias, consumidores fiéis de suas
producdes.

O telejornalismo exerce um papel primordial em qualquer segmento em que
venha a ser considerado. Seu papel primeiramente é o informativo®, mas com o passar
do tempo, veio somando a sua estrutura: critica social, denincias, investigacoes e até,
em alguns casos, assisténcia social.

Compactuando com Porcello (2008), € muito comum sabermos de
acontecimentos através de fontes ndo profissionais, como por exemplo: o conhecido de
um amigo soube de um assassinato, acreditamos rasamente, sondamos outras pessoas,
mas se um acontecimento ndo é veiculado na midia, tal fato parece ndo ter acontecido.
Permanece na sugestdo, ndo parece real até vermos divulgado em algum meio de
comunicacdo. E se for veiculado na TV, melhor ainda, imagens de apoio, autoridades e
testemunhas nos fazem recriar o ocorrido, e tudo se torna muito mais veridico, quase

tateavel. O autor acrescenta:

A televisdo da prioridade ao componente visual, de maneira a causar
fascinacdo ao publico. Ela aumenta o peso da imagem em relacdo ao
valor da palavra. E o telespectador decodifica, mais facilmente, o0s
cadigos visuais do que os verbais. Se alguém diz que “isso apareceu
na TV”, o outro aceita, passivamente, a situagdo como um fato real:
“Se apareceu na TV, entdo aconteceu” (PORCELLO, 2008, p.51).

Sabedores da forca do telejornalismo no contexto social, devemos pensar sobre a
importancia de uma reflexdo sobre as praticas jornalisticas na televisdo. O poder de
persuasdo, de formar opinido e de transformar a sociedade deve ser utilizado, com
sabedoria e moderacdo. Para tal, os responsaveis pelas emissoras e pela programacéo
devem ater-se na consciéncia de tal realidade, cientes de seus deveres e direitos.

Reiteramos, assim, a importancia de um jornalismo consciente de seu papel

social, correto e idéneo. Porém, sabemos que os diferentes formatos jornalisticos

% O primeiro artigo do primeiro capitulo do Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros faz alusio ao dever primordial
do jornalismo: “Capitulo I - Do direito & informagao Art. 1° O Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros tem como
base o direito fundamental do cidaddo a informacéo, que abrange seu o direito de informar, de ser informado e de ter
acesso a informagéo.”
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apresentam, muitas vezes, a realidade de forma teatralizada e espetacularizada. Uma
mesma noticia pode ser veiculada de diversas formas, dependendo do enquadramento
dado pelo veiculo. Para tanto, é necessario o senso critico e até receoso por parte do
telespectador.

H& anos, percebe-se a popularizacdo das noticias, ora com um tratamento
diferenciado e aprofundado, outras, ndo raras, com clara vulgarizacdo em sua
abordagem. Atualmente, para aumentar os pontos na audiéncia (medidos via IBOPE -
Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica e outros institutos), muitos
programas se utilizam de artificios populares, da espetacularizacdo e do
sensacionalismo para atingir seu publico, fazendo uso de borddes, da fala direta ao
telespectador, a exibicdo de imagens fortes e a exploracdo de tragédias e promocdes, a
fim de conquistar a fidelidade e a audiéncia do telespectador.

Se o telespectador se desligar, ndo ha desculpas: o erro foi nosso.
Quanto mais as palavras (ou o texto como um todo) forem ‘familiares’
ao telespectador, maior sera o grau de comunicacdo. As palavras e as
estruturas das frases devem estar o mais proximo possivel de uma
conversa. Devemos usar palavras simples e fortes, elegantes e bonitas,
apropriadas ao significado e a circunstancia da historia que queremos
contar (PATERNOSTRO, 1999, p. 78-85).

O jornalismo popular é aquele que prioriza a noticia que vai ser Util para a
populacdo a qual se destina. Este formato jornalistico trata a noticia de uma forma
objetiva, sem utilizar-se de uma linguagem rebuscada, fala diretamente com o
telespectador, como se soubesse a forma da noticia que ele quer ler, escutar ou assistir.
Amaral (2006) nos explicita as diferencas entre a imprensa de referéncia® e a imprensa
popular:

Por intermédio das manchetes, é possivel perceber que os jornais dao
importancia a fatos diferentes, de acordo com seu perfil e com a
realidade de seus publicos-alvo. Na imprensa de referéncia, um
acontecimento terd mais chance de ser noticia se: os individuos
envolvidos forem importantes, tiver impacto sobre a nagdo, envolver
muitas pessoas, gerar importantes desdobramentos, for relacionado a
politicas publicas e puder ser divulgado com exclusividade. Na
imprensa popular, um fato terd mais probabilidade de ser noticiado se:
possuir capacidade de entretenimento, for proximo geogréfica ou
culturalmente do leitor, puder ser simplificado, puder ser narrado
dramaticamente, tiver identificacdo dos personagens com os leitores
(personalizagdo) ou se for atil (AMARAL, 2006, p.4).

* A autora Mércia Franz Amaral utiliza o termo imprensa de referéncia para referir-se aos jornais mais bem
29 3

sucedidos, “considerados veiculos de credibilidade entre os formadores de opinido”, “que dispdem de prestigio no
pais e sdo dirigidos as classes A e B”. (AMARAL, 2006, p.3)
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Na referida producdo de Amaral, a autora utiliza-se do exemplo de jornais
impressos de diversas capitais brasileiras para exemplificar as diferentes predilecdes da
imprensa de referéncia e da imprensa popular. No telejornalismo, que € principal foco
deste trabalho, a situacdo ndo difere. Telejornalismo de “referéncia” e popular possuem
também atributos primordiais diferentes, diferencas necessarias para bem moldar a
noticia ao publico de destino.

O programa estudado neste trabalho, o Balanco Geral RS, tem como publico
alvo a capital do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, e sua regido metropolitana, e € um
6timo exemplo de telejornalismo popular. As matérias sdo escolhidas por seus cunhos
sociais, denuncistas e assistencialistas. Possuem linguagem facil, e o valor-noticia’
proximidade é bem marcado nas pautas escolhidas.

Apos as reflexdes sobre telejornalismo popular, € oportuno nortear as proximas
ponderacdes para a temética da espetacularizacao e sensacionalismo. Com o cuidado de
ndo se tratar tais denominacbes de forma estereotipada e até preconceituosa, faz-se
necessario uma abordagem das questdes, uma vez que ambas sdo tdo presentes em
diversos telejornais populares.

Neste estudo, observa-se que o programa Balanco Geral RS apresenta também
tracos sensacionalistas, aliados ao espetacular. Neste formato, a sociedade é relatada
sem filtros, os problemas sociais sdo amplamente explorados e tematicas como a
violéncia e problemas sociais sdo discutidos de forma ampla e até exagerada.

N&o se pode negar que o uso de borddes, certas expressdes faciais e o tratamento
dado a noticia podem transformar qualquer noticia em algo sensacional. Entdo, deve-se
ter cuidado na interpretacdo das palavras sensacional e espetacular, ndo se deve
entendé-las de forma elogiosa, como diz Danilo Angrimani, em seu livro “Espreme que

Sai Sangue: um estudo do sensacionalismo na imprensa’:

Sensacionalismo é tornar sensacional um fato jornalistico que, em
outras circunstancias editorias, ndo mereceria esse tratamento. Como
adjetivo indica, trata-se de sensacionalizar aquilo que ndo é
necessariamente sensacional, utilizando-se para isso de um tom
escandaloso, espalhafatoso. Sensacionalismo é a produgdo de
noticiario que extrapola o real, que superdimensiona o0
fato(ANGRIMANI, 1995, p.16).

® Valores-noticias sdo determinadas qualidades (variaveis) que um fato deve ter para se tornar noticia (WOLF, 1987).
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A fim de conquistar telespectadores e torna-los cativos, as emissoras investem
fortemente em formatos populares de jornalismo. Nesses formatos, muitas vezes, o
sensacionalismo, compreendido como a divulgacdo e a exploracdo, em tom teatral, de matéria
capaz de emocionar ou estarrecer por seu forte contetido, é a ferramenta diaria no tratamento da
noticia e serve para alavancar os indices de audiéncia.

O sensacionalismo e a espetacularizacdo trazem consigo o0 entretenimento. Sem
finalidade de informar, alguns programas fazem brincadeiras entre os apresentadores e com 0s
telespectadores. Com o mesmo intuito, apresentam encenagOes, noticias engragadas, fatos
curiosos e contos assustadores.

As ‘“matérias presentes num jornal que ndo tém o propdsito de ampliar o
conhecimento das pessoas e ficam limitadas a contar historias interessantes, insolitas e
surpreendentes podem ser enquadradas como entretenimento” € sS80 0s chamados fait
divers’(AMARAL, 2006, p. 6).

Desta forma, todo programa sensacionalista que pretenda manter tal
qualificacdo deve ter em seu espelho’ entrelacados em meio as matérias mais densas 0s

fait divers. Segundo Angrimani (1995):

O fait divers ¢ seu principal “nutriente”, mas ndo é o tinico. Lendas e crengas
populares, personagens olimpianos (da realeza, cinema e TV, principalmente)
politica, economia, pessoas e animais com deformacOes, deficiéncias,
também comparecem com igual peso na divisdo do noticiario. [..] A
linguagem sensacionalista ndo admite distanciamento, nem a protecdo da
neutralidade. E uma linguagem que obriga o leitor a se envolver
emocionalmente com o texto, uma linguagem editorial ‘cliché'
(ANGRIMANI, 1995,p.16).

Nessa seara, a transmissdo da noticia vira um espetaculo. As imagens fortes
aliadas a um texto marcante, e a uma boa dose de teatralizacdo do apresentador se fazem

presentes na cobertura jornalistica sensacionalista.

ASPECTOS METODOLOGICOS

Para as reflexdes do discurso de Alexandre Motta, tomamos como suporte
metodoldgico alguns recursos da analise do discurso de linha francesa.

A Anaélise de Discurso de linha francesa (AD) permite ao estudioso da linguagem

fazer andlises dos variados discursos que emergem na sociedade a partir de

®Fait divers é um termo introduzido por Roland Barthes (1964), que designa fatos diversos de entretenimento,
escandalos e curiosidades

"« espelho ¢ a relagio ¢ a ordem de entrada das matérias do telejornal, sua divisdo por blocos, a previsio dos
comerciais, chamadas e encerramento” (BARBEIRO; LIMA, 2002 p.165).
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determinagdes sociais, politicas e culturais. O analista de discurso se preocupa com 0
processo de producdo de sentidos, pois 0 objetivo de uma analise sob esse viés é
desvelar os sentidos subjacentes ao sistema linguistico (ORLANDI, 2001).

A AD procura compreender a lingua fazendo sentido, na relacdo com as condicdes
de producédo. Ela ndo toma a lingua como um sistema abstrato, mas como inserida no
mundo, fazendo parte da vida dos homens, isto é, de sujeitos os quais ocupam
determinada posicdo como membros da sociedade (ORLANDI, 2007).

Os sentidos de um texto variam conforme as estratégias postas em funcionamento
na construcdo do discurso, a constituicdo dos sujeitos que falam e dos sujeitos que leem,

0 meio em que o texto se materializa e as relagdes de poder envolvidas.

O sentido € assim uma relacdo determinada do sujeito — afetado pela lingua —
com a histéria. E o gesto de interpretacdo que realiza essa relagdo do sujeito
com a lingua, com a historia, com os sentidos. Esta ¢ a marca da
subjetivacdo e, a0 mesmo tempo, o traco da relagdo da lingua com a
exterioridade: ndo ha discurso sem sujeito. Ideologia e inconsciente estdo
materialmente ligados. Pela lingua, pelo processo que acabamos de
descrever (ORLANDI, 2007, p. 47).

O sujeito enuncia a partir de um determinado lugar e este lugar é um distintivo
para o que ele diz. A construcdo dos sentidos, portanto, esta intimamente relacionada
aos interlocutores do discurso. Os sentidos se ddo de acordo com as posicoes
ideologicas que estdo em jogo no processo de producdo das palavras. No caso
especifico do discurso jornalistico, Mariani (1998) explica que a producdo de sentidos
das noticias se da a partir de um jogo de influéncias no qual estdo presentes as
impressoes do proprio jornalista (que sao sujeitos historicos), dos leitores e, também, da
linha politica do jornal.

A partir das reflexdes da AD Francesa, neste trabalho, vamos analisar o0s
principais sentidos instituidos nas falas do apresentador Alexandre Mota, nas quais se
evidenciam o sensacionalismo e a dramatizacdo. Analisaremos o discurso do
apresentador a partir de trés eixos: opinido, espetacularizacdo e descaraterizacdo dos
6rgaos publicos.

Para realizarmos a andlise do discurso do apresentador Alexandre Mota, foram

selecionados trés videos do programa, que foram ao ar entre junho de 2009 e novembro



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Palhoga - SC— 8 a 10/05/2014

de 2013. Os mesmos foram escolhidos por serem populares® no site de videos Youtube®,
e por conterem elementos e pautas recorrentes na programacao do Balanco Geral.

Assim, os videos escolhidos foram:

“Balanco Geral RS — 28/05/2013”'°: O video conta a historia do menino José
Mendes Jr, 14 anos, que ap6s um atropelamento e supostos erros médicos, encontrava-
se em coma na época da matéria. Pauta: saude, erro médico, negligéncia.

“Balanco Geral - Absurdo: idosa é espancada covardemente”™:0 video
aborda o caso de Rosa Almeida Martins, de 68 anos, que foi espancada pelo marido,
sofrendo vérias lesbes, entre elas traumatismo craniano. Sendo instaurado o inquérito
por tentativa de homicidio contra o agressor José Avelhaneda Botoni. Pauta: violéncia
contra a mulher, violéncia doméstica, tentativa de homicidio.

“Alexandre Motta fica furioso, derruba bancada e xinga com palavrdo -
Balango Geral RS (01/11/2013)”*%: Este video trata de uma consulta médica agendada
pela Secretaria de Saude de Alvorada, dez anos ap6s a morte do paciente. Pauta:
precariedade na saude publica.

Opinido

Alexandre Motta expde sua opinido em todo o momento de sua fala, sem
temores e receios do que a mesma pode gerar nos telespectadores. O apresentador
demonstra nitidamente sua total parcialidade ao abordar as noticias, como se sempre

“escolhesse um lado”.

“Se alguém faz isso com a minha dignissima mde, mas vai ter que orar muito a

Deus pra que eu ndo lime desta face da terra esse vagabundo”.

“Esse dai é um crdpula, um mentecapito, um vagabundo, ndo respeita a mulher
de 68 anos. Por isso minha senhora, a senhora que € vilva, a senhora que foi largada
do marido, cuidado pra ndo confiar em homem, porque o que tem de homem

vagabundo nesse mundo ndo ta escrito”.

8 A popularidade foi percebida devido ao grande ntimero de visualizagdes dos videos.

® A procura por videos no site Youtube ocorreu porque a Rede Record ndo disponibiliza videos do Balanco Geral RS
em seu site. E mesmo apG@s contatos via e-mail por parte dos responsaveis deste trabalho com a emissora, a mesma
ndo se manifestou se cederia ou ndo as imagens.

% v/ideo disponivel em http://www.youtube.com/watch?v=xtcADOrSExg

1 video disponivel em http://www.youtube.com/watch?v=haviplMdo_8

12 VVideo disponivel emhttp://www.youtube.com/watch?v=Y A3GCqd6euE
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“Volta as imagens ai, olha como ele deixou a companheira, companheiro é o
escambal, quero ate pedir perddo ai pra filha dessa senhora que foi vitima de um

covarde”.

“Olha a fotografia dela, olha como é que mudou, o rosto ta todo inchado. Bota
de novo aquelas imagens gravadas no hospital, coloca pra ver a diferenca. (entra a
imagem do agressor) Esse é o desgragado, ndo precisa nem fazer com a minha mée, se
eu encontro um desgragado desse na rua, eu vou em cana, mas eu dou uma limada.

Olha como é que td o estado de saude dessa idosa de 68 anos, desgracado, covarde.”

Espetacularizagéo

Uma noticia pode ser transmitida de diversas formas, dependendo unicamente do
tratamento dado a mesma, e ndo do fato em si. Na atracéo estudada, qualquer fato toma
uma propor¢do grandiosa e sua apresentacdo € feita de maneira exagerada, tornando
tudo um espetaculo. O apresentador arremessa 0s sapatos nas cameras, derruba partes
do cenario, briga com os produtores do programa e chuta baldes. Alexandre se
transforma, muitas vezes, em um ator. Com trejeitos teatrais, o apresentador danca,

canta, grita e até chora.

“E outra coisa, se comeg¢ar a me encher o saco, comegar a torrar meus pacovd,
eu jogo o sapato aqui no palco (o apresentador joga o sapato), eu vou la em cima pra
jogar na tua fuca (nome inaudivel). Fala alguma coisa ai, cé tem mée ndo tem? Entdo,

>

respeita a mde dos outros.’

“Mostra la, ndo é pra ficar indignado? Olha o rosto dessa mulher, td toda
inchada. Nao é pra ficar indignado? N&o € pra gritar, pra soltar a voz? Eu estou
servindo de porta voz aqui pra familia dela (...) agora (com entonacdo de quem
promete) eu vou mostrar aqui no balanco geral a prisdo deste, deste (pausa) filho de

quenga’”.

“Ahh (derrubando a mesa e jogando balde), me da uma vergonha tdo grande, eu

tenho uma vergonha tdo grande (...), me da nausea de ser brasileiro primeiro eu
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gostaria de fazer a seguinte pergunta pro prefeito (chuta o balde), bota de novo aqui, eu

vou chutar a dar com um pau, agora o bicho vai pegar”.

“Olha como o Junior tava gente, magrinho debilitado, mas ele tava se
recuperando. Vocé vai ver imagens dele antes de entrar em coma, olha o estado, eu sei
que tem muita gente que t&4 chocada com as reportagens que nos exibimos aqui, com a
realidade que nos temos a obrigacdo de mostrar. Porque nds temos um compromisso
com o povo do RS, de ndo esconder a verdade de mostrar o que realmente acontece (...)

mas a realidade € essa, a realidade dele, como ele ficou e agora em estado de coma”.

Descaraterizagdo dos 6rgdos publicos
Em seu discurso, o apresentador desqualifica constantemente o atendimento e a

eficiéncia de setores da administracdo publica.

“E ai a gente pensa no dinheirdo, nessa fortuna, nessa dinheirama toda que esta

sendo gasta nas reformas e nas construgoes de estadios pra copa do mundo”.

“O senhor tem vergonha na cara seu Prefeito de Alvorada? E o senhor
Secretario da Saude de Alvorada, tem vergonha na cara? Outra coisa, ndo é somente
nessa administracdo ndo, ndo vou colocar s6 na conta desta administracdo ndo, o
Ministério Pablico de alvorada deveria denunciar e colocar na cadeia o ex-prefeito de
Alvorada e o0 ex-secretario ou ex-secretaria (chuta o balde) pode colocar de novo (...)
ao invés do balde (suspiros) eu t6 chutando o balde, porque eu gostaria de chutar a
bunda de algumas autoridades, chutar a literal, a redonda bunda de algumas
autoridades (chuta o balde novamente). E agora eu sei porgque a gente recebe tantos e-

mails de Alvorada: o povo esta entregue a merda total na cidade .

“Se o repdrter é tratado desta maneira por esses (inaudivel) sustentados por
nos, vocés entenderam que eles sdo pagos por nos? Eles sédo servidores publicos, mas
eles recebem o dinheiro do povo, essa cambada de imbecis recebe dinheiro do povo (...)
um minuto por favor, fecha aqui (chuta o balde em direcdo a uma grande mira), pode

colocar de novo, que eu vou chutar de novo”.
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“Professor Serginho é o prefeito de Alvorada, se o senhor tiver vergonha na
cara, quem té falando aqui é o Alexandre Mota, se o senhor tiver vergonha na cara, o
senhor vai demitir todas essas pessoas que apareceram na reportagem do (inaudivel).
Se o senhor tiver vergonha na cara, e eu acredito que tenha, hombridade e vergonha na
cara, o senhor vai mandar embora todas essas pessoas que se omitiram diante da nossa
reportagem, porque se omitiram diante de um repdrter, diante de um cinegrafista,

imagina o que fazem com o povo ".

Observa-se na figura do apresentador Alexandre Mota nitidos trejeitos de
espetacularizacéo, desde 0 momento da escalada®® do programa, no modo de chamar as
matérias. E, também, ao fim da reportagem, muitas vezes vé-se o apresentador cobrando
certas atitudes das autoridades, de maneira enérgica, como se falasse direto com o
telespectador.

Também ha o uso de linguagem informal e a “conversa” direta com o
telespectador, situacdo na qual o apresentador busca assumir o papel de amigo daquele
que o assiste, de alguém que entende seus anseios, seus medos e suas necessidades.

Ao assistir qualquer edicdo do programa, percebe-se que Alexandre pretendeu
ocupar o papel de um amigo poderoso, fazendo da sua voz a voz do povo, reivindicando
seus direitos e cobrando de forma veemente os deveres dos governantes e Orgaos

publicos.

CONSIDERACOES FINAIS

A midia televisiva demonstra-se a mais popular e mais presente na vida diaria de
pessoas das mais diversas faixas etarias e camadas sociais. Tornando-se, assim, um
importante instrumento de informacao e entretenimento, que une as pessoas, no sentido
em que sua recepcdo € uma das Unicas praticas comuns a praticamente toda a
populacdo.

Os programas telejornalisticos sdo produtos midiaticos importantissimos,
oriundos da midia televisiva. Os telejornais informam, contextualizam e oportunizam a
milhares de pessoas um largo panorama da realidade do mundo, sem que para isso,

precisem sair de suas residéncias.

BA escalada de um telejornal sdo, “frases de impacto sobre os assuntos do telejornal que abrem o programa”
(PATERNOSTRO, 2006, p.142).
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O intuito do presente trabalho foi analisar o discurso do apresentador da atracéo
Balango Geral, Alexandre Mota. Para tanto, foram refletidos e esmiugados, durante o
trabalho, temas como telejornalismo e sociedade, onde foi analisado o papel social do
jornalismo e sua importancia no dia a dia do telespectador; jornalismo popular, sendo
contextualizada tal vertente do telejornalismo e também a reflexdo sobre a
espetacularizagdo e o sensacionalismo, destacando tais formatos jornalisticos e suas
técnicas.

O produto midiatico Balango Geral RS, objeto desse estudo, foi reconhecido
como sendo um dos mais importantes produtos midiaticos no Rio Grande do Sul com
perfil popular, sendo o pioneiro em um nicho ainda pouco comum no telejornalismo do
estado.

As caracteristicas observadas na atracdo e no discurso do apresentador
Alexandre Mota fazem parte de um modelo de telejornal comumente designado
sensacionalista, popular e apelativo. Pode-se perceber na atragdo, fortes marcas de
cunho social, como se 0 ancora/apresentador assumisse um papel de justiceiro,
avocando para si a indignacdo que reina no publico telespectador e que ndo pode ser, ao
menos individualmente, expressada pela televisao.

Para finalizar, cabe dizer que o telejornal, com toda a sua importancia no

contexto social, € um produto complexo e um interessante objeto de pesquisas.
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