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RESUMO

Este trabalho busca refletir sobre a (re)significacdo da mulher camponesa e a formacao
cidada de integrantes do Movimento de Mulheres Camponesas de Chapeco, Santa
Catarina®. Pretende-se identificar a formacao cidad das mulheres camponesas por meio
do processo de consumo das midias e das relagbes pautadas no movimento, levando em
consideracao seu carater ideoldgico e politico. As observagdes encontradas aqui fazem
parte do projeto de pesquisa iniciado em 2013.

PALAVRAS-CHAVE: Cidadania; Consumo; Género; Midia.

1. INTRODUCAO

O Movimento de Mulheres Camponesas (MMC) teve inicio a partir da Articulacéo
Nacional de Mulheres Trabalhadoras Rurais, em 1995, que reuniu mulheres dos
Movimentos Auténomos, Comissdo Pastoral da Terra (CPT), Movimento dos
Trabalhadores Rurais Sem-Terra (MST), Pastoral da Juventude Rural (PJR),
Movimento dos Atingidos pelas Barragens (MAB), alguns Sindicatos de Trabalhadores
Rurais e, no tltimo periodo, o Movimento dos Pequenos Agricultores (MPA)’.

O Movimento das Mulheres Camponesas atual originou do Movimento das
Mulheres Agricultoras (MMA), iniciado na década de 1980 no Brasil. Este movimento
desenvolveu lutas que envolviam a busca por direitos sociais como a aposentadoria para

as mulheres, o reconhecimento profissional, a participacdo sindical, dentre outros. A
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organizacdo do movimento foi influenciada pela Igreja Catolica: o projeto de
transformacdo social era bastante claro nos discursos da Igreja Catdlica. As
Comunidades Eclesiais de Base (CEBs), no Brasil, organizadas nos anos 1960, sdo
grupos reunidos em torno de uma paroquia, foram os responsaveis pela organizacéo e
mobilizacdo das lutas e reivindica¢cbes dos movimentos sociais no campo, incluindo o
entdo Movimento das Mulheres Agricultoras na sua busca por direitos sociais e
individuais.

A principal luta do MMC é pela transformacdo das relacGes sociais de classe,
construcdo de novas relagdes sociais de género, participacdo das trabalhadoras rurais na
sociedade, conquista de direitos basicos das pessoas. No que tange ao projeto politico, o
movimento busca por formas alternativas de agricultura, reconhecimento do papel da
mulher camponesa e garantia da inclusdo social®.

Na Brasil da década de 1980, diferentes movimentos sociais comecaram a se
consolidar. Os movimentos sociais indicam, de um modo geral, a existéncia de
dindmicas sociais que tendem a ser dialéticas.

Nascido com base em uma constituicdo de lutas, 0 MMC busca defender ndo sé o
direito do género, mas também a equidade dos géneros como um todo ultrapassando as
barreiras homem/mulher.

Segundo Bosetti (2010), o movimento das mulheres camponesas tem bases no
enfrentamento com o modelo neoliberal que, segundo o proprio MMC, “produz, ao
mesmo tempo, a opressdo de género e a exploracdo de classe que fere a dignidade de
mulheres e de homens, jovens e idosos, negros, brancos e indigenas” (BOSETTI, 2010,
p. 27).

Tendo em vista a Otica feminista do movimento, segundo a qual, a libertacdo da
mulher ¢é fruto da organizacdo e da luta e depende da propria mulher (Bosetti, 2010),
este artigo pretende compreender a (re)significacdo da mulher camponesa por meio do

consumo de midia.

2. CONSUMO DE MIDIA E CIDADANIA
O consumo de midia pelas mulheres camponesas merece ser analisado tendo em
vista uma conjugacédo de fatores socioecondmicos e culturais, relacionados a ampliagédo

do poder de consumo das camadas situadas nos estratos mais inferiores da sociedade.

Disponivel em http://www.mmcbrasil.com.br/site. Acesso em 17 de mar¢o de 2014.
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Desta forma, localizamos o fendmeno — consumo de midia pelo Movimento das
Mulheres Camponesas de ChapecO, Santa Catarina — num determinado contexto
historico, econémico e cultural.

Com o objetivo de investigar o papel da midia na (re)significacdo das mulheres
camponesas, esta pesquisa busca identificar a interferéncia da midia na elaboragdo dos
discursos, construgdes e lutas do MMC. Afinal, o consumo altera o exercicio da
cidadania, pois a sociedade vive, desde sempre, o estimulo a aquisicdo de bens,
independente de quais sejam estas benfeitorias, materiais ou até mesmo de discurso e

opinido, como no caso das midias que ofertam estes itens.

Junto com a degradacdo da politica e a descrenga em instituicoes (...)
homens e mulheres percebem que muitas das perguntas proprias dos
cidaddos (...) recebem sua resposta mais através do consumo privado
de bens e dos meios de comunicagdo de massa do que pelas regras
abstratas da democracia ou pela participacdo coletiva em espagos
publicos (CANCLINI, 2004, p. 29).

Para o autor, as culturas se tornam um bem nacional internacionalizado e
globalizado dificultando o processo de identificacdo do que é préprio ou nativo, do que
é alheio ou inserido comercialmente e até mesmo sensorialmente, causando distdrbios
na percepcao do que € cidadania. Ainda conforme Canclini (2004), o publico desgastado
pelas instituicdes cidadds “recorrem as radios e TV’'s” (CANCLINI, 2004, p. 29),
ocorrendo uma substituicdo dos agentes pelos meios. As atuais industrias culturais
contribuem para a remodulagéo ou reforma do consumo e da vida cotidiana. Interessa-
nos analisar se de fato esta mesma logica ocorre no Movimento das Mulheres
Camponesas.

Como percebido nos estudos de Canclini (2004), para o autor, a cidadania se
tornou multifacetaria. Canclini (2004) debate a existéncia da cidadania na esfera publica
e privada e a existéncia de uma terceira esfera — a “publica plebeia” — na qual
encontram-se as culturas populares informais organizadas por meios de comunicagéo
orais e visuais, onde se enquadra 0 MMC, pela utilizacdo primordial destes métodos de
comunicagdo para atingir seu publico e objetivos: as mulheres e a luta. Entre oS
exemplos de esfera “publica plebeia” localizam-se 0S movimentos sociais, 0s grupos de
manifestacOes populares marginalizadas pela globalizagéo e consumo, que buscam nos
formatos mais simples de comunicacdo a disseminacao de suas ideias, como panfletos,

intervengdes artisticas ou sociais, jornais comunitarios e afins.
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Para vincular o consumo com a cidadania, e virce-versa, € preciso
desconstruir as concepgdes que julgam o0s comportamentos dos
consumidores como predominantemente irracionais e as que somente
veem 0s cidaddos atuando em fungdo da racionalidade dos principios
ideolégicos (CANCLINI, 2004, p. 35).

Ao escolhermos determinados bens de consumo intitulamo-nos diante da sociedade
como quem somos € 0 que podemos “bem como os modos de nos integrarmos € nos
distinguirmos na sociedade” (CANCLINI, 2004, p. 35). No entanto se os estudos sobre
cidadania e consumo caminhassem paralelamente interligados as concepgdes sobre estes
assuntos o0s conceitos poderiam se modificar. “Também na América Latina a
experiéncia dos movimentos sociais esta levando a uma redefinicdo no que se entende
por cidaddo, ndo apenas em relacdo aos direitos a igualdade, mas também em relagdo
aos direitos a diferenga” (CANCLINI, 2004, p. 35).

No entanto, estas estruturas populares e informais, consideradas por Canclini
(2004) como a “terceira esfera” ndo sdo analisadas por Michel Maffesoli (2007) como
algo novo, e sim uma repagina¢do do passado, de algo que ja existiu e retoma forca na
modernidade. Quanto ao afloramento das manifestacfes desenvolvidas pelos individuos
influenciadas pelas instituicGes ou pelas tribos, no caso também consideramos aqui 0s
movimentos sociais e 0s meios de comunicagdo como tribos, Mafessoli (2007) pode
“considera-la particularmente sintomética da perda de si no outro, da existéncia de si a
partir do outro e para ele, caracteristicas das sociedades pré-modernas que voltam a se
exprimir na pos-modernidade” significando “o retorno do ideal comunitario”

(MAFFESOLLI, 2007, p. 75).

Re-ligacdo das pessoas, das coisas e, naturalmente, das palavras para
dizé-lo. Decorre dai um (re)novado imaginario que ndo se deixa
domesticar, escapando as ordens normativas e as manipulagdes (...) é
quando o individuo julga ser ele mesmo, em suas opinides, suas
preferéncias, seu consumo, que podemos constatar que ele mais se
identifica com essas figuras arquetipicas que o revolvem
profundamente (...) cada um de ndés ndo passa da consequéncia das
interacbes que nos ‘situam’ em determinado lugar, num grupo
especifico (...) Esse conformismo logico faz com que pensemos e
ajamos como a instituicdo em que estamos inseridos (MAFFESOLLI,
2007, p.74).

Para Maffesoli (2007) o processo de cidadania decorrente das tribos ou
instituicdes esta na elaboracdo dos “totens tribais” instituidos pela “memoria coletiva”,

ja analisada neste estudo como algo que ressurge na poés-modernidade e ndo como algo
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gerado pelas instituicdes, como sendo imagens capazes de interligar os individuos ao
ponto que possam se reconhecer no outro, atingindo o processo de identificacdo. O
advento desta pesquisa estd em localizar na midia pontos que estimulam o interesse de
elaboracdo destes totens germinando no desenvolvimento da cidadania e
(re)identificacéo.

Estudando Lippman (2010) em “Opinidao Publica”, o autor aponta que a
realidade é uma ordenacédo dos fatos ou acontecimentos, do ponto de vista de quem 0s
faz — no caso a midia, em uma segunda realidade, em uma realidade construida,

adaptada.

Na maior parte dos casos ndés ndo vemos em primeiro lugar, para
entdo definir, nds definimos primeiro e entdo vemos. (...) pegamos o
que nossa cultura ja definiu para nos, e tendemos a perceber aquilo
gue captamos na forma estereotipada para nds por nossa cultura (...)
mas também por nossos codigos morais e filosofias sociais, assim
como de nossas agitacoes politicas (LIPPMANN, 2010, p. 85, 86).

Com o avango social para modernidade e as mudangas nas rotinas dos
individuos os meios de comunicacdo passaram a ser a principal fonte informativa da
sociedade. Segundo Lippman (2010), os meios elaboram um “pseudoambiente” que ¢
formado pelas “imagens criadas indiretamente pela acdo da midia e do noticiario em
nossos mapas mentais” (LIPPMAN, 2010, p.13). Estas imagens, analisadas pelo autor,
segundo Maffesoli sdo germinadoras de processos de compartilhamento de identidades.

Entendemos que o0s objetos ou produtos midiaticos ndo podem ser
compreendidos, em sua completude, sem uma aproximacao analitica dos valores pelos
quais os textos circulam. Entender como se processa a ressignificagdo da mensagem
consumida pelas mulheres do movimento requer apontamentos teoricos e reflexivos
acerca de como se da a enunciacdo textual e da producdo dos efeitos de sentido. A
centralidade da midia na sociedade brasileira, no minimo nas ultimas duas décadas,
exige uma urgéncia no desenvolvimento dos estudos que articulem construcdo da
cidadania e os meios de comunicag&o de massa, e, mais ainda, no meio rural. E possivel
vincular parte das mudancas no modo de viver/pensar do camponés a insercdo dos

meios de comunicacao de massa nas comunidades rurais.

2.1 METODOS
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Para realizagdo desta pesquisa, além da revisdo bibliogréafica, analisamos
informagdes disponiveis no site do MMC; documentos sobre a histéria do movimento;
videos documentarios indicados e repassados pelas liderancas e o material grafico
utilizado como divulgacéo pelas mulheres: os folders, cartilhas e o jornal bimestral do
MMC.

As entrevistas individuais em profundidade estdo em estagio de realizacdo. A
construcdo do conhecimento acerca do movimento também contou com nossa
participacdo durante atividades do nucleo, como, por exemplo, encontros, palestras e
eventos. O estudo de viés culturolégico e comunicacional requer diversos encontros,
abordagens variadas e complementacdo de métodos.

A entrevista em profundidade permite que o pesquisador ajuste as perguntas de
acordo com a ocasido e necessidade. Para Travancas (2005), a entrevista na pesquisa
etnografica “¢ aberta, ou seja, novas questdes podem ser levantadas na ocasido, tanto
pelo entrevistado, quanto pelo entrevistador” (TRAVANCAS, 2005, p. 102). A autora
acredita que, num primeiro momento, tudo o que é dito é importante, com maior ou
menor intensidade, porque essas informacGes podem contribuir para compreender
melhor o cotidiano do entrevistado, bem como o0 grupo em que esta inserido e sua
cultura. Travancas também observa que o pesquisador ndo inquire o entrevistado ou
julga seu discurso e atitudes, “ele escuta”, uma vez que “ndo estd em busca de uma
resposta verdadeira, objetiva. O prdprio fato de um entrevistado ndo querer responder a
uma questdo, por exemplo, pode dizer tanto dele e de sua visdo de mundo, quanto uma
resposta”. (TRAVANCAS, 2005, p. 102).

Na investigacdo, buscamos, por meio da pesquisa de campo e no
acompanhamento da rotina destas mulheres, conhecer sua participacdo no movimento
até e além da vivéncia dentro de casa. Pretendemos identificar, nos discursos ou nas
tomadas de decisGes, o papel da midia na construcdo politico-ideoldgica destas

mulheres. Esse estudo da midia € regido pelos relatos das entrevistadas.

2.2 TRABALHO DE CAMPO
No primeiro contato com as liderancas do movimento, percebemos a forte
ligacdo e afinidade com lutas e bandeiras dos movimentos sociais de esquerda. Nas
primeiras entrevistas realizadas percebemos nuances em relacéo as percepgdes sobre o

mundo e de comportamento, entre aquelas que estdo na lideranca e aquelas que
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convivem diariamente com a agricultura. Muitas das que se encontram na organizagédo
do grupo, ndo moram ou ndo tém mais contato diario com o campo, vivem sob a
influéncia da urbanizacéo, inclusive, 0 que permite um maior acesso a educacéo.

Em entrevista com uma militante integrante da lideranca do nucleo, de iniciais J.1.S,
foi relatado que as agricultoras acima de 40 anos tinham estudado entre trés ou quatro
anos no periodo escolar regular. “No movimento sempre teve incentivo para que a gente
tivesse como referéncia, trés pilares de atuacdo no movimento, que seria a organizacao,
a luta pelos direitos e a formagao”, explica J.I1.S. Nos momentos de conversa com outras
camponesas, apesar da amostra de entrevistas ainda ser pequena, foi identificado que as
mulheres continuam com o grau de escolaridade baixo, entretanto a busca pelo
conhecimento é algo bastante estimulado dentro dos cursos de formacéo, atividades e
palestras, desenvolvendo a procura de leituras e trocas de experiéncia que elevem o
conhecimento.

Segundo J.1.S, as mulheres participantes do MMC estdo ligadas a agricultura
familiar e/ou organicas, e seu perfil socioecondmico pode ser classificado como classe
média baixa. A maioria busca o conhecimento e a formacdo dentro do proprio
movimento, através de oficinas e palestras, que possibilitam ndo somente trocas a
respeito do plantio ou de cuidados com a terra, mas também compartilham ideologias,
misticismos feministas e socialistas que contribuem para a formacdo das mulheres
ligadas ao movimento.

Para Maffesoli:

Existe um ‘sensus naturae’ que sabe, que existe uma forca natural
responsavel por todas as manifestacdes da vida (...) e que escapa as
institucionalizagBes excessivamente rigidas. E que estd, igualmente,
além e aquém dos enrijecimentos conceituais (...) De fato, existe um
saber inconsciente que ndo deixa de se expressar, regularmente (...) O
conhecimento instintivo é exatamente aquilo que vai privilegiar a
familiaridade, caracteristicas das  proximidades localistas
(MAFFESOLI, 2007, p. 89).

O movimento é definido pelas mulheres camponesas exatamente como a
epistemologia da palavra, considerado como algo que esta em constante mutagéo, que se
movimenta e ultrapassa barreiras.

Né&o existe um cadastro no momento de inser¢do no grupo. As mulheres tém o
direito de irem e virem, elas estdo em movimento. A permanéncia é identificada como

algo natural, de personalidade e afinidade com as tematicas e bandeiras levantadas.
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Muitas, por buscarem os ensinamentos por meio de oficinas, acabam por seguir e
também, ao passo do tempo e da experiéncia que ganham, comegam a ministrar cursos e
palestras para as iniciantes.

A cultura faz parte dos encontros e eventos promovidos pelo nucleo.
Acompanhamos um encontro do MMC/SC, em Chapec6, num domingo, dia 24 de
novembro de 2013. O evento inicia com um recital de poesia. As mulheres estavam
sentadas em circulo, ao redor de uma mandala feita com gréos e terra, além de flores e
outros objetos. Em travessas de vidro, localizadas proximo a mandala, tinham agua e
pétalas de rosas, na qual cada mulher molhava as maos e passava no rosto da camponesa
ao lado, entoando mensagens de afeto. O movimento € cultural, politico e ideoldgico.

Apesar de ser algo realizado em outrora, € uma repaginacdo do que um dia
foram as antigas reunides do MMC, sob um olhar atual e diferente, estas mulheres
repaginam as identidades, assim como discute Stuart Hall: “As velhas identidades, que
por tanto tempo estabilizaram o mundo social, estdo em declinio, fazendo surgir novas
identidades e fragmentando o individuo moderno, até aqui visto como um sujeito
unificado” (HALL, 2001, p. 07).

Para Hall, as antigas defini¢des que distribuiam os papéis sociais dos individuos
se vdo por terra na pods-modernidade. Quebram os paradigmas e criam

(re)identificacdes.

Correspondentemente, as identidades, que compunham as paisagens
sociais ‘la fora’ e que asseguravam nossa conformidade subjetiva com
as ‘necessidades’ objetivas da cultura, estdo entrando em colapso,
como resultado de mudangas estruturais e institucionais. O proprio
processo de identificacdo, através do qual nos projetamos em nossas
identidades culturais, tornou-se mais provisorio, variavel e
problematico (HALL, 2001, p. 12).

Hall baseia-se em Laclau e afirma que a modernidade abre as fronteiras produzindo
novas identidades e sujeitos. Em contraponto, Maffesoli ressalta que nada é novo,
criado ineditamente, todas as possiveis elaboracbes de conceitos s@o meramente
remodelacdes criativas de pré-conceitos, entendido aqui no sentido epistemoldgico da

palavra.

2.3 PERCEPCOES
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Em relagdo as midias, alguns apontamentos ja foram identificados: entre as
liderangas que vivem no perimetro urbano, na qual as influéncias do campo encontram-
se nos momentos com a familia e de laser, ndo ha utilizacdo dos meios de comunicacgéo
como forma de entretenimento, ha sim, uma preferéncia pelos programas de noticias,
tanto locais como nacionais. Entre os veiculos mais usados estdo o jornal impresso e a
internet, em seguida vém o radio e a TV, e 0s assuntos mais procurados sdo 0s
relacionados a politica. “Na verdade, agora, eu estou fazendo parte dessa nova geracao
da tecnologia, felizmente ou infelizmente, a internet ¢ o mais utilizado pra facilitar”,
relata A.E.M em entrevista concedida para esta pesquisa.

J& para as militantes que residem no campo 0s principais meios de comunicagao
utilizados séo a TV e o radio, neste grupo ja existe uma preferéncia por novelas, mas
ndo como algo diario ou permanente, poucas ou quase nenhuma telenovelas sdo
acompanhadas, mas foi identificada a presenca deste tipo de programa em algumas
entrevistadas. Os programas mais assistidos e ouvidos sdo 0s noticiarios, como jornais
locais, Hora do Brasil e Jornal Nacional, aléem dos que trabalham assuntos interligados a
terra e ao cultivo, como Globo Reporter, Fantastico e programas da TV Cultura. As
visitas para a realizacdo das entrevistas foram feitas em dias e horéarios diferentes da
semana, e ao chegar a casa destas mulheres ndo existia nenhum aparelho de televiséo ou
radio ligados, elas se encontravam em atividades do lar ou do rocado, comprovando o
periodo de utilizagdo das midias. “Geralmente, termina o Jornal Nacional, a gente tem
um baralhinho ¢ vamos jogar, a gente fica brincando até da a hora de ir dormir” explica
M.F.C, militante de Saltinho-SC, em entrevista.

Dentre as camponesas questionadas sobre onde buscam sanar ddvidas ou discutir
assuntos transmitidos pela midia, para criar uma opinido ou para aprender mais sobre o
assunto, todas responderam que recorrem ao movimento de mulheres para sanar as
duvidas sobre determinada noticia. “Sempre que ndao entendo alguma coisa recorro as
mulheres do MMC, converso com as liderangas, mas sempre 14 no MMC” afirma L.B,
militante de Marema-SC.

Segundo explica Canclini (2004), “quando se perde a distin¢do entre o real e o
simbolico, quando a pergunta sobre a legitimidade das representacdes se extravia e tudo
¢ simulacro, ndo sobra lugar para a confronta¢ao racional de posigdes” (CANCLINI,
2004, p. 210). O que leva as mulheres a recorrerem ao eixo das representacdes tidas

como ponto de apoio por elas, 0 MMC.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagéo na Regido Sul — Palhoga - SC— 8 a 10/05/2014

3. CONSIDERACOES FINAIS

O estudo cultural critico conceitua a sociedade como um terreno de dominacdo e
resisténcia, preocupado com o projeto democratico, examinando como a cultura da
midia pode ser um entrave ou uma aliada para a democratizacdo da sociedade,
diagnosticando as inclinagcfes e tendéncias sociais, 0s temores, esperancas e desejos que
ela articula, 0 modo como a midia prové recursos para formacdo de identidade, como
promove reacionarismo ou progresso.

A midia tanto pode reproduzir discursos reacionarios, promovendo racismo,
preconceitos de sexo, idade, classe, como pode ser aliada de grupos e movimentos,
dando voz a grupos oprimidos, atacando segregacdo racial e sexual ou até
enfraquecendo o preconceito, quando mostra representacdes de raca e sexo pelo lado
positivo. As produc@es da indudstria cultural muitas vezes sdo reflexos da vida cotidiana
moldados diversas vezes também pelo ponto de vista do meio comunicacional. A midia
pode oferecer produtos atraentes que talvez choquem, transgridam convencdes e
contenham critica social ou expressem ideias correntes originadas de movimentos
progressistas.

O consumo serve para pensar, mas ndo somente na direcdo apontada
pela racionalidade moderna (...) Enquanto as a¢Bes de massa nédo
desenvolvam intervencgdes adequadas a extensdo e eficicia da midia,
prevalecerdo as dissidéncias atomizadas, 0s comportamentos grupais
erraticos, conectados mais pelo imaginario do consumo do que por
desejos comunitarios (CANCLINI, 2004, p. 224, 225).

O individuo pode resistir, criar seus proprios significados, usando a sua cultura
como recurso para inventar significacdes préprias. A midia é complexa, contraditoria,
ndo é onipotente.

O estudo cultural critico ndo esta apenas interessado em fazer leituras inteligentes de
textos culturais, mas também em tecer criticas as estruturas e praticas de dominacao,
dando impulso a forcas de resisténcia e luta por uma sociedade mais igualitaria e
democrética.

Espera-se com a pesquisa analisar e identificar pontos de preponderancia da midia
nas estruturas deste movimento em especifico, visando também compreender os limites
das influéncias dos meios comunicacionais nas (re)identificacbes de militancias

ideoldgicas e politicas, como se dd 0o MMC-SC.
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