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RESUMO

O presente trabalho tem por objetivo realizar uma discusséo acerca da possibilidade de
construcdo mitolégica, baseada em Umberto eco, das personagens no video da
campanha Galaxy 11. Podemos notar que em alguns pontos, a construgdo narrativa
confirma-se mitolégica e em outros ndo had uma aproximacao contundente com a teoria.
Neste sentido, o artigo busca analisar como se da a composi¢cdo mitica dentro da historia
analisada.
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ABSTRACT

This paper aims to conduct a discussion about the possibility of mythological
construction, based on Umberto Eco, the characters in the video for Galaxy 11
campaign. We note that at some points, the narrative construction is confirmed in other
mythological and there is no forceful approach to theory. In this sense, the article seeks
to analyze how is the mythical composition analyzed within the story.
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INTRODUCAO

Este trabalho tem como norte evidenciar se ha uma construcdo mitoldgica na criacdo
das personagens da campanha intitulada ‘Galaxy 11°. Segundo Eco (2006) existem
critérios que foram observados na criacdo do mito do superman, ao transpor estes
mesmos critérios para a publicidade, a producdo visa problematizar o surgimento de

mitos nesse meio, como se da e se ha possibilidades nesse tipo de criacéo.

O MITO
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O mito de Umberto Eco tem uma relacdo com o ndo-refletido, é uma espécie de
projecdo dos medos, desejos e personalidades de toda uma sociedade de determinadas
épocas historicas. Com isso, a perspectiva de mito vem de uma identificacdo do receptor
da histdria mitoldégica com a personagem abordada, porém, incrementado de algumas
caracteristicas sobre-humanas na intencdo de manter ao mesmo tempo um viés da
identificacdo e o da diferenciacao.

A concepcdo mitolégica sofreu modificagbes com o passar do tempo, enquanto antes se
tinham historias previamente contadas e recontadas sem nenhuma alteragcdo, hoje temos
a histéria sendo gerada a cada capitulo, a atencdo foi redirecionada, de como se

contavam as historias para como a historia se desenrolaria:

A crise deste estreito liame entre imagens e verdades histéricas e
sobrenaturais significadas, ¢ a seguir o “consumo” da carga sacra de
uma estatua ou de uma figura pintada, a mundanizacdo de elementos
iconograficos, que aos poucos se foram tornando puros pretextos para
exercitacbes formais (ou para transmissdo de outros significados,
embora permanecendo aparentemente ligados ao sistema de signos de
uma religido regulada), identifica-se com a crise de uma sistematica e
de toda uma cultura; do momento em que novas metodologias de
investigacdo pGem em duvida a estabilidade de uma visdo do mundo e
estabelecem a possibilidade de uma pesquisa continuamente revisavel,
ja ndo € mais possivel aceitar uma relacdo fixa entre um repertério de
imagens e um repertério de significados filoséficos, teoldgicos e
historicos que perderam suas caracteristicas de estabilidade (ECO,
2006, p.241).

O mito entdo vem se ‘singularizando’, ou seja, ele vem fazendo uma unido entre
imagens e aspiracfes a fim de se adequar ao novo sistema de valores, que esta
diretamente relacionado ao modo de producdo da sociedade industrial. O sistema de
valores vigente acaba por confundir os chamados ‘simbolos de status’ com o proprio

status, Eco (2006) exemplifica:

Atingir um status quer dizer possuir certo tipo de carro, certo tipo de
televisor, certo tipo de casa com certo tipo de piscina; mas, a0 mesmo
tempo, cada um dos elementos possuidos — carro, geladeira, casa,
televisor — torna-se simbolo tangivel da situa¢do no seu conjunto. O
objeto é a situacdo social e, a0 mesmo tempo, seu signo:
consequentemente, ndo constitui apenas um fim concreto perseguivel,
mas o simbolo ritual, a imagem mitica em que se condensam
aspiracbes e desejos. E a projecdo do que gostariamos de ser. Em
outros termos: no objeto, visto inicialmente como manifestacdo da
propria personalidade, anula-se a personalidade (ECO, 2006, p.243).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Palhoga - SC— 8 a 10/05/2014

H& um bom exemplo da criagdo destes mitos modernos nas historias em quadrinhos,
onde claramente o foco esta voltado para a criacdo de histdrias curtas que se fecham em
si a cada edicdo. As personagens dessa histdria se constituem de maneira mitica e suas
acOes tém influéncias reais dentro do grupo de leitores, como Eco (2006) faz referéncia
a morte de uma personagem carismatica de uma histéria em quadrinhos de grande
circulagéo.

Cai a imagem e, com ela, caem as finalidades que a imagem
simbolizava. A comunidade dos fiéis entra em crise, € a crise € ndo s
religiosa mas também psicol6gica, porque a imagem revestia uma
funcdo demasiado importante para o equilibrio psiquico dos
individuos ( ECO, 2006, p.246)

O MITO DO SUPERMAN

Uma construcdo mitologica particularmente curiosa é a da historia em quadrinhos do
Superman, pois embora a ideia de um ser que tenha forca descomunal, inteligéncia
incomparavel e outros tipos de poderes sobre-humanos seja um tanto obsoleta, este mito

se difere em algumas particularidades baseadas na nossa condicdo como sociedade.

Mas numa sociedade particularmente nivelada, onde as perturbacGes
psicoldgicas, as frustracdes, os complexos de inferioridade estdo na
ordem do dia, numa sociedade industrial onde o homem se torna
namero no ambito de uma organizacdo que decide por ele, onde a
forca individual, se ndo exercida na pratica esportiva permanece
humilhada diante da forca da maquina que age pelo homem e
determina os movimentos mesmos do homem — numa sociedade de tal
tipo, o herdi positivo deve encarnar, além de todo o limite pensavel, as
exigéncias de poder que o cidaddo nutre e ndo pode satisfazer (ECO,
2006, p.246).

Ou seja, apesar de seus talentos sobre-humanos, o herdi citado nao se distancia de seus
leitores, pois hd um momento de transicdo entre o implacavel defensor e o jornalista
Clark Kent, que se assemelha consideravelmente aos consumidores da histéria em suas

angustias, paixoes e trapalhadas.

[...] Clark Kent personaliza, de modo bastante tipico, o leitor médio
torturado por complexos e desprezado pelos seus semelhantes; através
de um o6bvio processo de identificacdo, um accountant qualquer de
uma cidade norte-americana qualquer, nutre secretamente a esperanca
de que um dia, das vestes de sua atual personalidade, possa florir um
super-homem capaz de resgatar anos de mediocridade (Eco, 2006, p.
248).
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Esses mitos modernos, no entanto, demandam algumas fases de criacdo para que
possam se sustentar como mitos, e essas fases seguirdo sendo base para a anélise de
apresentacdo das personagens, em se tratando de enredo e consumo das personagens
destaca-se:

Temos um enredo tréagico, estabelece Aristételes, quando ocorre a
personagem uma série de acontecimentos, peripécias e agnicdes, casos
lamentaveis e terrificos, que culminam em catastrofe; tem-se um
enredo romanesco, acrescentaremos, quando esses nés dramaticos se
desenvolvem numa série continua e articulada que, no romance
popular, tornando-se fim em si mesma, deve, o mais possivel,
proliferar ad infinitum (ECO, 2006, p. 251).

Portanto, o herdi é sempre colocado em crise, ao se criar obstaculos que serdo curiosos,
pois sdo imprevisiveis mas sempre superaveis através de formas inusitadas forjadas pela
propria personagem, criando-se assim dois efeitos, o primeiro causado pela estranheza
do novo obstaculo a ser enfrentado e o segundo é que devido a supremacia do heroi, o
obstaculo é sempre rapidamente superado. Contudo, ao resolver mais um obstaculo, a
personagem, inevitavelmente envelhece, aumenta sua experiéncia e se aproxima da
morte, mas 0 mito ndo pode consumir-se visto que se deve proliferar suas historias ad
infinitum ao mesmo tempo em que, ao se tornar imortal, a necessaria identificacdo com
0 publico se esvai.

O superman deve, portanto, permanecer inconsumivel, e todavia
consumir-se segundo os modos da existéncia cotidiana. Possui as
caracteristicas do mito intemporal, mas s6 € aceito porgue sua agéo se
desenvolve no mundo cotidiano e humano da temporalidade. O
paradoxo narrativo, que o0s roteiristas do Superman tém, de algum
modo, que resolver, mesmo sem estarem disso conscientes, exige uma
solucdo paradoxal na ordem da temporalidade (Eco, 2006, p. 253).

O consumo da personagem € téo inevitavel quanto vital para a continuacdo do mito, é
através do consumo, do tempo vivido que, de fato, as decisGes tomadas em cada historia
tenham importancia para o leitor, além da responsabilidade do herdi, que se torna viavel

apenas através da consumicdo do tempo.

O estar situado numa dimensao temporal permite que eu atente para a
gravidade e dificuldade das minhas decisGes, mas que a0 mesmo
tempo para o fato de que devo decidir, de que sou eu quem deve
decidir e que esse meu decidir se liga ao uma série indefinida de
dever-decidir que envolve a todos os outros homens (ECO, 2006, p.
256).
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Os narradores de Superman, para resolver o problema do tempo dentro da sua narragéo,
encontraram uma forma de contar as histérias num ambiente que faz referéncia ao
sonho, onde é muito indefinido o que acontecera antes e depois, sendo continuamente
retomado o fio da histGria como se quem contasse esquecesse momentaneamente de
dizer algo que ja havia passado. Para além disso sdo contadas, em paralelo, historias do
Superboy, Superbaby e a Supergirl que fazem referéncia a fatos de histérias passadas da
original. Ainda nesta linha, ha a criacdo das imaginary tales, histérias que se criam para
satisfazer os pedidos e necessidade do publico (o exemplo é Clark Kent se casar com
Miriam lane), mas que nao ocorrem de fato, pois ao acontecer, o herdi se consumiria e
por fim ha também dos untold tales, que sdo fatos ja acontecidos, mas que se esquecera

de contar algo, voltando a narrativa aquela historia mas por um outro ponto de vista.

Ao habituar-se a esse exercicio de presentificacdo continua do que
acontece, o leitor perde, ao contrario, consciéncia do fato que o que
acontece deve desenvolver-se segundo as coordenadas das trés estases
temporais. Perdendo consciéncia delas, esquece os problemas que
nelas se baseiam: isto é, a existéncia de uma liberdade, da liberdade de
fazer projetos, do dever de fazé-los, da dor que esse projetar comporta,
da responsabilidade que dele provém, e enfim da existéncia de toda
uma comunidade humana cuja progressividade se baseia sobre o meu
projetar (ECO, 2006, p.261).

Essa auséncia da dimensao temporal, que implica diretamente na questdo do projetar,
tem uma relacdo com o sistema econémico, a publicidade e principalmente ao publico
receptor dessas histdrias, 0 que gera uma certa adaptacdo a linguagem publicitaria, a

linguagem que persuade a favor do impulso.

A analise das estruturas temporais no Superman ofereceu-nos a
imagem de um modo de contar na aparéncia fundamentalmente ligada
aos principios pedagogicos que governam um sociedade do género.
Seré possivel estabelecer conexdes entre os dois fendmenos afirmando
gue 0 Superman ndo é mais que um dos instrumentos pedagdgicos
dessa sociedade e que a destruicdo do tempo que ele objetiva faz parte
de um projeto de desabituacdo a ideia de projeto de auto-
responsabilidade?(ECO, 2006, p.262).

CONTEXTUALIZACAO DA CAMPANHA

A marca coreana Samsung langcou em meados de Outubro de 2013 sua nova campanha

intitulada Galaxy 11. Tal campanha inicialmente foi recheada de mistérios e segredos,
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pois a marca trabalhou com vérios teasers e com um tema um tanto emblematico: aliens.
Veiculando quatro teasers concomitantemente em diversas partes do mundo, a marca
buscou instigar o publico a desvendar o que estava acontecendo, neste viés, ela criou
uma pagina para lancar os videos, mas sem nenhuma relagdo com a anunciante.

Os videos, que continham um teor emblematico, faziam meng&o a simbolos e sinais néo
condizentes a este planeta. Os pontos que apareciam no desenvolvimento da narrativa
eram fulcrais para que o leitor pudesse identificar as cidades. Para manter uma
identidade com a historia contada nos VT’s que viriam a ser veiculados, tais cidades
escolhidas tém uma forte relacdo histdrica de sua populacdo com o futebol. Porém a
historia transmitida nos videos, ainda ndo fazia referéncia direta a tal esporte, sendo
assim, a narrativa demonstrava que algo poderia acontecer nos proximos dias, mas ainda
ndo revelando o que. O desenvolvimento do episodio no VT mostrava o risco que a terra
corria, pois o fato surpreendeu a populacéo.

Passados quatro dias, surgiu em outro canal do youtube um video com o treinador e
idolo alemdo Franz Beckenbauer, onde ele relatava os acontecimentos dos VT’s
anteriores e contava que a Terra havia sido desafiada por extraterrestres em uma partida
de futebol, onde o vencedor de tal partida iria conquista-la. Ele relata também que
seriam escolhidos os jogadores que iriam defender o planeta neste jogo e ao final do
video ele dizia para a populacdo aguardar novas noticias.

Em menos de uma semana ja estavam sendo veiculados videos de dois acontecimentos
sobre 0 mesmo tema, 0 que gerou um grande niamero de visualizagoes.

Depois de seis dias do primeiro fato se suceder na internet, outros videos foram
postados na primeira pagina. Agora estes mostram a presenca de seres estranhos em
diversos estadios de futebol pelo mundo, aparentemente analisando o futebol mundial
para conhecerem melhor seus rivais no grande desafio. Além da presenca deles,
acontecem insercGes de simbolos nos teldes dos estadios, fazendo referéncia a esta
legido e também é passado nas placas de publicidade nas laterais do campo uma frase
enigmatica que faz alusdo ao que eles estdo buscando aqui, ou seja, o desafio deles para
0s terragueos, uma partida de futebol pelo planeta terra.

Depois do desafio lancado pelos extraterrestres, foram veiculados varios videos com a
convocacdo de cada jogador que iria compor a selecdo do mundo. O primeiro a ser
escolhido para este time foi o argentino Lionel Messi, atacante do time espanhol
Barcelona. O video em que o jogador argentino aparece, é desenvolvido em uma grande

cidade, onde inicialmente se mostra ele correndo pelas ruas com uma bola de futebol, o



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Palhoga - SC— 8 a 10/05/2014

mistério é tramado ao longo de toda narrativa, pois apenas no final aparece o rosto do
jogador, devido ao fato de que enquanto ele corria pelas ruas sua cabeca estava coberta
por um capuz, escondendo sua verdadeira identidade. Sua identidade s6 é revelada
quando o jogador é cercado por varios carros e dentro de um deles esta o técnico Franz
Beckenbauer, que entrega para Lionel a faixa de capitéo da selecéo.

Posteriormente, foram postados videos curtos, cerca de 17 segundos cada, com 0s
outros jogadores que iriam compor a equipe. Cada um representando uma parte do
mundo com suas especificidades ao longo da histéria contada. Dentre alguns destes
videos publicados na internet, a marca Samsung comeca a inserir seus produtos de
forma sutil e com closes rapidos mostrando o relégio no pulso de alguns jogadores.
Entdo ela passa a utilizar o video para veicular seus produtos, estes que irdo ajudar 0s

atletas na tarefa de conseguir a vitoria sobre os alienigenas e assim salvar o planeta.

VT PRINCIPAL

Depois de todo o mistério e dos teasers postados em canais desconhecidos no youtube e
também em seu proprio canal, a Samsung lanca o video principal da campanha
intitulada Galaxy 11. Neste video sdo desvendados todos os enigmas acerca dos
ocorridos até aquele momento. A narrativa construida para a historia, inicia com a
invasdo alienigena a terra, a populacdo em estado de choque e os veiculos de
comunicacdo relatando o fato, desta forma a historia esta aprisionando o espectador com
ocorridos inacreditaveis.

Seguindo a narragdo, sdo iniciadas as convocagfes dos jogadores que irdo compor a
selecdo, o primeiro a ser escolhido é Lionel Messi, como ja descrito acima. Seguindo a
narrativa, comeca a entrar em cena 0s outros jogadores que irdo disputar a partida contra
os alienigenas. Entre eles, aparece o atacante inglés Wayne Rooney que estd em uma
sessdo de treinamento de boxe, quando é interrompido pelo seu treinador de lutas, que
estd com um celular, onde pode ser notado que esta recebendo uma ligacdo para sua
convocacdo. Quando seu nome € anunciado pela imprensa, jovens correm pelas ruas
com placas e mascaras com o rosto do atacante inglés. A narracdo é passada entdo a um
bar cheio de pessoas onde o jogador nigeriano Victor Moses surge em um duelo de
arremessos de dardos com o meio campista brasileiro Oscar, ambos os jogadores do
Chelsea da inglaterra, ao serem convocados eles sdao ovacionados pelos clientes do
estabelecimento. O cenario dessa vez é na China, onde o meio campista chinés Wu Lei

estd sentado meditando e ao mesmo tempo levitando uma bola a sua frente, com a
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entrada dos assistentes da selecdo a bola cai no chdo e entdo ele tambem passa a ser
mais um dos elegidos.

Depois de algumas convocagdes ocorre uma coletiva de imprensa com o técnico e
jornalistas do mundo todo. Durante o evento, o técnico € questionado por um reporter
acerca do time, sobre ter apenas jogadores avan¢ados em sua convocagdo e se 0
treinador ndo iria convocar jogadores da linha de defesa, neste instante o goleiro
espanhol Iker Casillas surge de uma garagem, onde se encontra algum animal morto
pendurado, entdo Casillas comeca a fazer movimentos rapidos com as méos, quando ele
para e as abre, voam varias moscas. Entdo seu nome é anunciado em um canal de TV e
pessoas de varios cantos do planeta comemoram sua convocacdo. Por ultimo foi
guardada a convocagdo ndo menos importante, treinando futvolei sozinho contra uma
equipe inteira de jogadoras de volei estava 0 melhor jogador do mundo na atualidade, o
atacante portugués Cristiano Ronaldo.

Nos instantes finais do video ocorre a aparicdo de um apresentador em um programa de
TV, este anuncia a convocacao de toda a equipe, depois de seu pronunciamento, surgem
0s jogadores vestindo seus trajes especiais e preparando seus equipamentos para a
batalha, depois de fardados, eles se encaminham para uma plataforma, esta que os
levard para a ‘guerra’, o video se encerra com o conceito da campanha: ‘Football will

save the planet’.

G11 E A CONSTRUCAO DAS PERSONAGENS

Ao se verificar se hd uma construcdo mitologica na apresentacdo das personagens no
VT do Galaxy 11, utilizaremos os critérios notados por Eco (2006) na historia do
Superman, sdo eles: a transicdo entre a personagem super poderosa e a sua parte
humanizada, gerando a necessaria identificacdo; a criacdo de um obstaculo inusitado e
sua capacidade de vencé-lo; o paradoxo temporal entre a consumicao da personagem e o
fato de ela ser inconsumivel.

No primeiro @mbito a ser discutido, ja& nos deparamos com uma grande ambiguidade
pois, o Superman necessitava de uma identificacdo com o dito “cidaddo normal” pois se
tratava obviamente de uma ficgdo. Quando nossos personagens sao reais, embora postos
em uma historia de ficcdo, a questdo da reconhecimento entre personagem e consumidor
do material entra em xeque, ja que é conhecido por todos, inclusive pelos préprios
espectadores que se tratam de pessoas comuns mas com Otimos dons futebolisticos,

diferente do Superman que tem origem extraterreste.
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Contudo, na histéria narrada, algumas personagens como Casillas, Oscar e Wu Lei
apresentam, de fato, poderes sobre-humanos, mas que séo rapidamente contrapostos e
“recuperam a sua normalidade” tendo em vista que estdo em lugares comuns, fazendo
coisas comuns, mas de maneira extraordinaria, no caso de Casillas, ele se encontra na
garagem de sua casa, aparentemente em um treinamento diario, porém com a habilidade
de pegar moscas apenas com as maos, exacerbando a sua capacidade defensiva no
futebol. Oscar esta em uma reunido com os amigos em um bar jogando dardos, mas ao
ser convocado ele se vira de costas para o alvo e acerta 0 meio do dardo langado
previamente pelo seu companheiro de equipe, 0 que gera um exagero na sua preciséo. O
altimo, Wu Lei tem um poder de concentracdo tdo grande que ao mediar consegue fazer
com que a bola levite, aparentemente o ato de meditar é algo corriqueiro na vida do
meio campista, o que garante rapidamente de volta a sua normalidade. Entretanto, ndo é
necessario que os herois tenham poderes sobre-humanos para se cumprir 0 requisito
mitoldégico, o fato de serem normais, mas a0 mesmo tempo terem a capacidade e o
poder de salvar o planeta de uma invasdo alienigena provam a transicao
superpoder/identificacdo necessaria para a confirmacdo mitologica.

Na segunda instancia de discusséo, temos o fato de que nossos herdis encontraram um
obstaculo particularmente curioso em seus caminhos e que indubitavelmente sera
vencido, pois, além de se tratar do time da empresa anunciante que contara com a ajuda
dos dispositivos da mesma para sairem vitoriosos, o proprio conceito da campanha ja
entrega a certa vitéria ‘Football will save the planet’, que em traducédo livre significa
‘Futebol salvara o planeta’. A linguagem da propaganda jamais permitird que nossos
herdis saiam derrotados deste confronto, pois esta linguagem € exatamente o que pauta a
questdo do mito do superman e seu desenvolvimento, ja que esta de acordo com o
sistema de valores atuais e como se d& a comunicacdo ao homem heterodirigido, o que
acaba por confirmar o interesse do publico pela criacdo do obstaculo em si, embora a
vitOria ja esteja previamente garantida.

Em nossa Gltima abordagem de discussdo temos a questdo da consumicdo das
personagens e o carater inconsumivel delas. Partindo do ponto de vista comercial da
narracao, seria inviavel a veiculacdo eterna das historias dos jogadores, outro fator
limitante é a idade das personagens, que inevitavelmente envelhecem se tornando
impossivel a continua¢do por muitos anos da campanha. Sob o prisma da narracédo e de
como as personagens sdo apresentadas, a tese da consumicdo se torna inconclusiva ja

que o video final ou mesmo a sequéncia de videos apresentados poderiam se tratar de
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apenas uma short story, apenas de uma historia de uma edicdo, no comparativo ao
Superman, isso se d& devido ao fato de que, durante toda a campanha ha apenas um
obstaculo formado e nem mesmo esse fora resolvido, o obstaculo é o que limita uma
historia, e sem a continuacdo das narracbes, com novos obstaculos, ndo hd como
analisar a maneira que se da o consumo das personagens. Contudo, o desenvolvimento
abre a possibilidade para continuagdes mitolégicas, onde se criaria a cada capitulo, ou
campanha no caso, novos obstaculos, ou novos inimigos para os jogadores que 0S

superariam de maneiras inusitadas.

CONCLUSAO

De acordo com o referencial tedrico de (Eco, 2006) aqui preconizado, destacamos trés
condicdes essenciais para a criagdo de um mito e, ao analisarmos a campanha notamos
que dois dos pre-requisitos sdo confirmados e que o terceiro, mas ndo menos importante
fica dubio, devido a propria extensdo da narracdo. Entretanto, notou-se a possibilidade
de uma continuacdo da mesma, embora comercialmente inviavel e, condigno disto,
inédito no mundo publicitario, a criagdo de um mito baseado em Eco € possivel na
publicidade, o que abre o leque para diversos outros meios de narrativas historicas.

Para além, constatamos que a estrutura de criacdo de mitos esta presente até mesmo
quando ndo ha a intencdo da formacdo de um novo mito, o que levanta questdes acerca
da publicidade e da sua necessidade de identificacdo com o publico, seria ela uma

fabrica de novos mitos, ou de apenas semi-mitos?
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