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RESUMO

O objetivo do trabalho € discutir a apresentacdo de informacdes sobre a vida particular
do jogador de futebol Neymar Junior no site Globoesporte.com. A cobertura do
jornalismo esportivo no Brasil ganha mais espaco a cada dia, e a constante atualizacao
dos sites requer volume de informacgfes para supri-la. Com isso, as vidas dos atletas
acabam sendo expostas, muitas vezes sem necessidade. Neymar se tornou assunto nédo
s6 em campo, mas 0 Seu namoro com uma atriz, suas constantes participagdes em
comerciais e programas de TV, além de sua vida social, sdo noticiadas pelos portais de
noticia esportiva do Brasil. Para a realizacdo desta pesquisa foi usado como base tedrica
o texto “Os olimpianos” de Edgar Morin. O método usado para analisar as matérias foi a
analise de contetdo.

PALAVRAS-CHAVE: Neymar; Futebol; Globoesporte.com; Jornalismo; Midia.

1. INTRODUCAO

E possivel notar que alguns sites esportivos brasileiros ndo tem se preocupado
apenas em noticiar o dia a dia dos clubes e jogadores que 0s representam, mas estdo
noticiando a vida particular destes.

A pesquisa tem como foco mostrar o quanto um dos maiores sites esportivos do
Brasil, o Globoesporte.com, tem se preocupado em noticiar a vida particular do jogador
de futebol Neymar em um espaco destinado para esportes.

A escolha do site foi devido a sua grande relevancia e credibilidade com o
publico do jornalismo esportivo. Além disso, a escolha pelo jornalismo na web deu-se
devido a sua agilidade com a divulgacdo de noticias, e também a facilidade de acesso, ja
que é possivel acessar o site de qualquer lugar em que se tenha sinal de Internet

disponivel.
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O objetivo € discutir a apropria¢do da vida particular de pessoas conhecidas pela
midia, com o foco no jogador de futebol Neymar Junior, que atualmente joga pelo time
do Barcelona, da Espanha.

O estudo sera feito com base em varios autores e livros, e um deles é Edgar
Morin (2011) e seu texto “Os olimpianos”, que integra o livro “Cultura de Massas do
século XX”. Nele, o sociologo e filésofo francés relata que como em toda cultura, a
cultura de massa produz seus herois, semideuses, embora ela se fundamente naquilo que

¢ exatamente a decomposicao dos sagrados: o espetaculo (MORIN, 2011).

2. NEYMAR E OS OLIMPIANOS

Os olimpianos sdo as estrelas da imprensa, aquelas pessoas que vivem um pouco
de tudo e dominam a cultura de massa. Eles ndo s@o apenas os astros de cinema, mas
também os campedes, principes, reis, etc. A informacdo transforma esses “olimpos” em
grande atracdo em qualquer evento da atualidade (MORIN, 2011).

Ainda no livro de Edgar Morin (2011), é possivel encontrar o autor dizendo que
as estrelas, em suas vidas de lazer, de jogo, de espetaculo, de amor, de luxo, e na sua
busca incessante da felicidade simbolizam os tipos ideais da cultura de massa. Ele
conclui que os herdis da vida privada, os astros e estrelas sdo a ala ativa da grande corte
dos olimpianos. Devido a isto, uma nova alta sociedade, mais proxima da humanidade
quotidiana, é construida pela nova camada olimpiana (MORIN, 2011).

E possivel colocarmos Neymar como um olimpiano, ja que tudo o que faz —
dentro ou fora de campo — é noticia e é divulgado. Para Morin (2011, p. 102), os
olimpianos estdo presentes em todos os setores da cultura de massa: “Estdo presentes
nos pontos de contato entre a cultura de massa e o publico: entrevistas, festas de
caridade, exibicdes publicitarias, programas televisivos ou radiofonicos”.

A frase acima do sociologo e fildsofo francés se encaixa perfeitamente no caso
de Neymar, que € figura frequente em eventos e propagandas publicitarias. Segundo o
site oficial do jogador, como jogador do Santos e da Selecdo Brasileira ele conquistou
11 patrocinadores, que sdo: Red Bull, Nike, Panasonic, Claro, Tenys Pé, Lupo, Guarana
Antértica, Unilever, Volkswagen, Banco Santander e Baterias Heliar. Quando fechou
contrato com o Barcelona, anunciou que também havia fechado contrato para ser o
garoto propaganda da marca Mentos.

Os olimpianos visam acima de tudo induzir o consumo em grande escala da

cultura de massa. Eles se tornam simbolos da grande midia, ditam as normas e regras de
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consumo que devem servir de modelo de vida a seguir pelos consumidores. Com isso,
eles acabam se tornando modelos de vida, e se beneficiam com esta situagao.

O consumo em grande escala causado por Neymar ndo se deve apenas a Seus
inimeros patrocinadores, mas também ao proprio site do jogador. Nele, podemos
encontrar adesivos, cadernos, canecas, almofadas e até quebra-cabegas com o rosto e a
marca do jogador.

3. O JORNALISMO NA WEB

Gragas ao crescimento da tecnologia, os sites se sentem na necessidade de
constantemente atualizar suas paginas, trazendo assim novas noticias para seus leitores.
Porém, algumas dessas noticias que sdo colocadas apenas para atualizar o site podem
acabar se tornando desnecessarias e fora foco principal do site. No caso do
Globoesporte.com, toda a atencdo esta voltada para os campeonatos, times e jogadores,
mas a vida particular dos atletas estdo sendo noticiadas naquele espaco.

O jornalista Paulo Vinicius Coelho faz uma pequena andlise sobre o jornalismo
esportivo na internet em seu livro “Jornalismo Esportivo”. Para Coelho (2011, p. 63) “a
internet teve um efeito devastador na imprensa brasileira, que pode durar para as
proximas geracdes de jornalistas”. Segundo ele, 0 maior dano foi gerado para homens
reporteres (também chamados focas) que entraram no mercado digital e que sairam da
aventura com a sensacdo de que vale mais uma noticia publicada rapidamente do que

uma informagéo checada criteriosamente antes de ser publicada (COELHO, 2011).

E nédo héa efeito mais dificil de remover do que a falta de referéncia.
Ou da falta de critério, da falta de cuidado com a informacao. Isso
ainda persiste em grande parte das empresas ligadas a internet. Vale a
velocidade, mais do que o critério jornalistico (COELHO, 2011, p.
63).

Coelho (2011, p. 60) ainda afirma em seu livro que o boom da internet foi uma
“redencdo” financeira para alguns jornalistas, ja que eles estavam acostumados a ganhar
pequenos salarios no final do més, e a internet proporcionou propostas milionarias,
segundo o autor. Para o autor, o Jornalismo Esportivo, na internet ou fora dela, deve
estar comprometido Unica e exclusivamente com o leitor (COELHO, 2011).

O que Coelho afirma vai ao encontro da dissertacdo de mestrado da jornalista

Patricia Rangel. Em “O Futebol Midiatico: Uma reflexdo critica sobre o jornalismo

esportivo nos meios eletronicos”, ela diz que as mutagdes do jornalismo contemporaneo
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aparecem na informacdo, nas noticias e nos proprios jornalistas, sendo provocadas
principalmente pelo maior espaco ocupado pela publicidade. Muitas vezes a informacao
deixa de significar a representacdo simbolica dos fatos, ndo cumprindo sua principal
funcdo: a de informar (BEZERRA, 2008).

No atual momento do jornalismo esportivo ndo s6 brasileiro, mas mundial,
existem dois pontos que devem ser debatidos. O primeiro é o jornalismo informativo,
que traz aquilo que realmente € noticia e tem relevancia, informacdo que tenha
qualidade. O outro € o interesse econdémico da empresa. Toda empresa tém seus
interesses, e alguns acabam preferindo a audiéncia e o faturamento para explicar as
noticias “irrelevantes” publicadas.

O jornalista Sérgio Vilas Boas (2005) diz que o entretenimento esta ganhando de
“goleada” do jornalismo esportivo. Segundo o jornalista, o mundo atual ndo permite que
se fale mal de um “espetaculo”, mesmo que ele ndo esteja agradando a ninguém. Em
seu livro, Vilas Boas (2005, p. 24) afirma que “na era do entretenimento acima de todas
as coisas, o jornalismo esportivo como um todo virou entretenimento esportivo”.

Futebol é noticia, mas no Brasil o esporte é visto como um fenémeno cultural,
que liga toda a populacdo e tudo que for noticiado sera consumido. Por isso, 0
jornalismo esportivo brasileiro muitas vezes € tachado de repetitivo, por cobrir “apenas
o futebol”. O esporte pode ser considerado por muitos um assunto mais leve se
comparado ao noticiario de “hard news”, mas nd3o pode ser olhado apenas como
entretenimento. Em um mundo em que a populacdo da a pauta a midia, o cuidado deve

ser redobrado para que o essencial ndo seja substituido e/ou jogado de lado.

4. METODO

Para o desenvolvimento do trabalho de analise das matérias foi usada a técnica
de anélise de contetdo. A analise de conteudo é uma técnica das ciéncias humanas e
sociais destinado a investigacdo de fendmenos simbolicos por meio de varias técnicas
de pesquisa.

Atualmente, embora seja considerada uma técnica hibrida por fazer a ponte entre
o formalismo estatistico e a analise qualitativa de materiais (BAUER, 2002), a anélise
de contelido esta entre esses dois polos, valorizando cada um deles, seja o aspecto
quantitativo ou o qualitativo, dependendo da ideologia e dos interesses de cada
pesquisador (FONSECA JUNIOR, 2012). Neste caso, a pesquisa € qualitativa, ja que
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seus principais objetivos, assim como os deste trabalho séo: a observacéo, a descrigéo e
a compreensao.

Laurence Bardin (1988, apud FONSECA JUNIOR, 2006) é uma professora e
pesquisadora francesa que escreveu um livro sobre analise de contetdo, onde dividiu o
método em etapas, sendo elas: “organiza¢do da analise; codificagdo; categorizagio;
interferéncia; e tratamento informatico” (p. 287). Como neste método sdo criadas
categorias, foram estabelecidos duas para serem analisados para este trabalho: pauta, e

texto e foto.

5. ANALISE

No caso de Neymar e o Globoesporte.com, em um curto periodo de dois meses
foram coletadas algumas matérias sobre a vida particular do atleta do Barcelona. Além
das matérias sobre sua atuacdo profissional, que evidentemente € de grande interesse do
site, assuntos diversos foram encontrados, como por exemplo: ‘“Neymar ataca de
estilista e langa linha de roupas que ajudou a criar”, “Jornal flagra conversas de Neymar
com médico e namorada pelo celular”, “Neymar vira cabeleireiro de Lucas no hotel:
‘Ndo tem tu, vai tu mesmo’ e Neymar ‘vira-casaca e defende as cores da selecdo
argentina”. Essas matérias, inclusive, estardo ilustradas na sequéncia do artigo.

E possivel notar em algumas dessas matérias que o destaque que cada uma
recebe é muito grande. N&o sdo todas, mas além de serem destaque na pagina esportiva
da Globo, algumas sdo destaques na principal pagina de noticias da empresa, 0 site
Globo.com.

A audiéncia € quem pauta o editor do site. Se a veiculacdo de uma atitude extra
campo de Neymar, seja uma festa que ele participou ou um carro novo que ele comprou,
da audiéncia, movimenta o site e traz beneficios, esse tipo de pauta vai comecar a virar
noticia constantemente. E sempre importante lembrar que o Globoesporte.com também
€ uma empresa, e sendo assim, também visa lucros com seu material.

Gracgas ao desenvolvimento da tecnologia, a internet se torna mais rdpida a cada
dia, e consequentemente, a propagacdo das noticias também se torna mais rapida.
Através do Instagram, um aplicativo que permite ao usudrio tirar fotos e compartilha-las
através de varias redes sociais, pessoas podem expér aquilo que estdo fazendo em dado
momento, ja que basta apenas compartilhar a foto ou video pelo celular.

Neymar € um jogador incomum dentro de campo. Gragas a sua extrema

habilidade que ganhou destaques na imprensa esportiva tdo cedo, quando ainda tinha 16
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anos. Porém, o jogador de futebol do Barcelona e da Selecéo Brasileira se transformou
em uma grande marca, e passou a ser reconhecido ndo apenas pela sua profisséo. E a
tendéncia € que estes tipos de noticias se tornem cada vez mais constantes, ja que o
Brasil sera uma vitrine esportiva nos proximos anos, quando recebera uma Copa do

Mundo e as Olimpiadas.

5.1 Pauta
A pauta € parte essencial para que o resultado final seja uma boa matéria. No

livro “Manual do Jornalismo Esportivo”, Barbeiro e Rangel (2013) afirmam que:

A pauta € o inicio de uma boa reportagem. Ela diz ao repérter o que
esta acontecendo, onde e quem deve ser entrevistado. Quando mais
detalhada for, mais ajuda o trabalho do repérter, e, portanto, colabora
para uma boa matéria no fim do processo (BARBEIRO & RANGEL,
2013, p. 25).

Para uma boa reportagem é necessario um bom assunto, e este deve ter um bom
desenvolvimento. Tudo o que é relevante para a sociedade e de interesse publico €
objetivo da pauta. Além disso, Barbeiro e Rangel dizem que: “E preciso ser agil para
ndo perder a oportunidade de oferecer ao torcedor a informacéo atualizada e completa,
porém com acuracia. Sem ela, nada feito. Nao ¢ jornalismo”.

Nas matérias “Neymar vira cabeleireiro de Lucas no hotel: ‘Nao tem tu, vai tu
mesmo’ e Neymar ‘vira-casaca e defende as cores da selegdo argentina” € possivel notar
uma semelhanca: as duas foram pautadas pelo Instagram do jogador.

A primeira foi noticiada durante a Copa das Confederacdes em junho deste ano,
gue aconteceu no Brasil. J& a segunda foi noticiada um més depois, quando Neymar ja
havia aceitado a transferéncia para o Barcelona e se recuperava de uma cirurgia.

Na matéria “Neymar ataca de estilista e lanca linha de roupas que ajudou a criar”
parece mais uma matéria de assessoria do jogador do que uma matéria esportiva, ja que
nela ndo foi possivel encontrar nenhuma informac&o atil, assim como nas outras. Nela
estd escrito que “mesmo estando em compromisso com a selegdo brasileira, o atacante

Neymar ndo deixa de faturar”.

5.2 Texto e foto
Os textos sobre Neymar sdo sempre mais “leves”, com termos menos

tradicionais e que deixam a matéria mais informal. Sobre isso, Barbeiro e Rangel (2013)
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dizem que “nem todos gostam de piadas, portanto, evite escrever textos com piadinhas
ou termos chulos”.

Como algumas pautas surgem das contas pessoais de redes sociais dos
jogadores, algumas palavras incomuns que fazem parte do vocabulario dos jogadores se
tornam puablicas e entram nas matérias esportivas. Muitas piadas e comentarios sao
feitos entre os jogadores através das redes sociais e sdo publicadas na internet, o que
pode ser interpretada de maneira errada pelos leitores, ja que ndo tem conhecimento
para tratar sobre o assunto.

Nas matérias em que Neymar esta presente, texto e foto se completam, mas basta
ler o texto para perceber que esta complementaridade néo quer dizer nada. No primeiro
caso (ilustrado abaixo na figura 1), a matéria — que foi destaque inicial da Globo.com —
é constituida de trés paragrafos: o primeiro explica a situacao que esta ilustrada na foto,
0 segundo sdo as palavras de Lucas ao postar a foto na rede social, e o terceiro é uma
chamada para o jogo do Brasil que viria a acontecer dois dias ap6s a publicacéo.

Além destas, outras matérias foram coletadas para um estudo mais aprofundado
do assunto, e ficou claro que as matérias que foram pautadas pelo proprio jogador
através do seu perfil no Instagram sdo pobres em informacGes. Em algumas trés, em
outras quatro paragrafos e raramente foi possivel encontrar um nidmero maior.

Foi possivel detectar também que existe uma regra na estrutura de construcdo
destas matérias. O primeiro pardgrafo serve para fazer uma breve explicacdo e
apresentacdo do assunto que esta sendo abordado. O segundo quase sempre é frase ou
legenda postada pelo jogador junto da foto, que também esta presente na matéria. O
terceiro e quarto (caso exista) servem para ja finalizar a matéria e divulgar o préximo
jogo em que o atleta estara participando, seja pela Selecao Brasileira ou pelo Barcelona.

A forma como os temas foram abordados deixa clara a intencéo de néo noticiar o
jogador de futebol Neymar — que deveria ser o foco — mas o aspecto do olimpiano, que
“endeusa” e, a0 mesmo tempo, mostrar o particular. Como ja foi explicado, existe um
espaco reservado para estes tipos de noticias, mas ndo deveriam estar localizados nas
paginas esportivas.

Além disso, também nota-se que Neymar quase sempre aparece “folgado” nas
fotos, isso quer dizer, sem compromisso. Até porque as fotos postadas no Instagram do
jogador relatam seus momentos particulares. As figuras 1 e 3 mostram que o jogador

demonstra certa sexualidade ao aparecer sem camisa em ambas.
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Lucas faz de Neymar o seu cabelereiro pessoal na concentracéo da Selecio (Foto: Reproducio / Instagram)

Figura 1: Neymar cortando o cabelo de Lucas durante a Copa das Confederac6es deste ano foi

destague no Globoesporte.com.

J& na figura 2, Neymar aparece em uma montagem também feita pelo préprio
jogador no aplicativo Instagram, onde ele e seus amigos fazem um campeonato de
video game. Se ndo bastasse o video game ser um motivo futil para virar noticia, esse
caso é ainda um pouco pior. O titulo da matéria que foi capa do site de esportes é:
“Neymar ‘vira-casaca’ e defende as cores da sele¢do argentina”.

Mais uma vez foi possivel perceber uma matéria com trés paragrafos com a
mesma sequéncia da primeira matéria analisada. Nesta, o redator relata que em busca de
descanso, Neymar trocou as baladas por campeonatos de videogame com os “pargas”
em sua casa. Novamente no ultimo paragrafo ha um breve relato do préximo jogo de
Neymar que aconteceria quase um més apés a publicacdo desta matéria.

A primeira vista, a chamada da matéria traz uma impressao revoltante ao leitor e
torcedor que é ligado ao futebol brasileiro, ja que do ponto de vista deste é inadmissivel

gue Neymar jogue pela Argentina.
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Neymar vira' argentino no videogame (Foto: Reproducao / Instagram)

Figura 2: Jogo de videogame entre Neymar e amigos foi noticia no Globoesporte.com

por Neymar estar “virando a casaca” ¢ jogando com a Argentina.

J4 na matéria “Neymar ataca de estilista e lanca linha de roupas que ajudou a
criar”, que esta ilustrada na figura 3, é perceptivel o tom de sexualidade exposto. Assim
como na figura 1, em que Neymar e Lucas aparecem sem camisa, a histéria volta a se
repetir. A matéria apresenta quatro fotos do craque brasileiro, sendo que apenas em uma
ele esta coberto por uma camiseta. Nas outras trés, aparece mostrando o seu corpo,
sendo duas parcialmente — com a camisa aberta — e uma sem camisa.

Enquanto lia o site Globoesporte.com, na aba “Futebol Internacional” esta
matéria foi encontrada como destaque estando ao lado trés matérias que falavam
exclusivamente de jogadores e seus clubes, assuntos do dia a dia do futebol.

Desta vez a matéria foi ainda mais curta do que as outras, apresentando apenas
dois paradgrafos. O primeiro conta como as roupas foram feitas e o segundo é
extremamente breve, com apenas um comentario do jogador sobre a nova linha de
roupas.

A marca de roupas baseada no estilo de Neymar tem o nome “NJR”, o mesmo
de seu site oficial e tantos produtos do craque. A matéria cita que o proprio Neymar
participou da criacdo das pecas, que serdo distribuidas calcas e bermudas jeans. A
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informacdo transforma os olimpos em grande atracdo em qualquer evento da atualidade.
Esté definicdo de Morin (2011) se encaixa perfeitamente no exemplo deste estudo.
Como prova de que o jogador se tornou um fendmeno do marketing, a editoria
de Economia do site G1 publicou uma matéria, em agosto deste ano, em que diz que
Neymar apareceu mais de mil vezes em comerciais na TV aberta, quase o dobro do
segundo colocado que teve mais de 600 insercdes, tornando-se assim a celebridade

brasileira mais utilizada pelos anunciantes do pais no més de julho.

S g J &

Figura 3: Neymar posando com a linha de roupas que ajudou a criar também foi

destaque.

6. CONSIDERACOES FINAIS

Apds estes exemplos de matérias acompanhados de fotos que foram publicadas
nas redes sociais e as breves analises feitas, é possivel perceber o quanto Morin (2012) e
seu conceito dos olimpianos esta atual. O filosofo francés diz que as estrelas querem
mostrar que suas vidas de lazer simbolizam os tipos ideais de vida. E como se todo
jovem quisesse ter a vida social de Neymar, tendo sempre amigos ao seu redor, podendo
sair, jogar video game e viajar o quanto quiser. Para Morin (2012, p. 102) a informacéo
transforma esses olimpos em grande atracdo em qualquer evento da atualidade.

Durante o periodo de coleta de matérias foi possivel constatar muitas matérias
que ndo tinham nenhuma ligacdo com o futebol, apenas com a vida particular de

Neymar. Foram escolhidas algumas delas para que uma breve analise pudesse ser feita.

10
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Tatuagens, mensagens de aniversario e churrascos foram temas de matérias publicadas
pelo Globoesporte.com durante o tempo de coleta.

Muitas vezes pareceu que o jornalismo foi deixado de lado, e a falta de
credibilidade fez com que matérias das mais variadas recebessem destaque da midia
esportiva. 1sso € algo ruim, pois expde ao publico que o site esta se pautando das dos
perfis pessoais dos atletas nas redes sociais.
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