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Resumo

O trabalho consiste na aplicacdo do Circuito da cultura, desenvolvido por Paul du Gay
et. al. (1999), ao Jornal do Almogo local veiculado pela RBS TV de Santa Rosa/RS. O
periodo de analise compreende a semana entre os dias 4 e 8 de novembro de 2013,
tendo como base as noticias veiculadas na televisdo e armazenadas no site do G1, que
totalizaram o corpus de 22 noticias. Neste sentido, procura-se inserir e relacionar cada
um dos eixos do circuito — produgédo, consumo, regulacao, representacdo e identidade —
com o telejornal, sob a teorizac¢do dos Estudos culturais.
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Introducéo

O objetivo deste artigo é analisar o Jornal do Almoco local da RBS TV Santa
Rosa a partir do Circuito da cultura elaborado por Paul du Gay et al. (1999). O JA
veiculado ao meio dia tem cerca de 45 minutos de duracéo total, sendo que destes, um
bloco, o equivalente a 8 minutos diarios, sdo de producdo de contetdos direcionados
para a regido de Santa Rosa, uma area de cobertura de 69 municipios com
aproximadamente 600 mil habitantes da regido noroeste do Rio Grande do Sul.

N&o € do intuito deste trabalho realizar uma analise minuciosa dos telejornais,
mas sim, observar de que maneira a cultura, a partir de cada um dos eixos do Circuito,

pode ser percebida no Jornal do Almoco local. Para tanto, utilizam-se de 22 noticias que
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foram divulgadas no decorrer de uma semana na televiséo e armazenadas no site do G1,
o portal de noticias da Rede Globo e integrado pelas afiliadas do pais, que permite que
as noticias sejam assistidas novamente ap6s a exibicao na TV. A escolha do periodo se
deu de maneira aleatoria, compreendendo entre os dias 4 e 8 de novembro de 2013.

O referencial tedrico compreende os Estudos culturais britanicos e o conceito de
cultura por eles pesquisado, especialmente por Williams (1979), que compreende a
cultura como um processo social fundamental, que modela modos de vida e as noc¢des
de identidade e diferenca, referenciadas em Hall (1999) e Woodward (2000).

Desta maneira, compreender como cada uma das instancias do Circuito —
producdo, consumo, regulacgdo, representacdo e identidade — podem ser observadas a

partir de um produto cultural midiatico, no telejornalismo local.

A cultura e os Estudos culturais

Ao longo dos anos, diversas pesquisas desenvolvidas nas ciéncias sociais, como
também na comunicagdo, encontram na cultura o eixo condutor das suas reflexdes.
Porém, alicercar uma definicdo de cultura, por si sO, ja se constitui em um esforco,
justamente pela abrangéncia e a diversidade de concepg¢des que o conceito recebeu de
uma época para outra.

Na obra “A nocdo de cultura nas ciéncias sociais”, Denys Cuche (2002) explora
diversas caracterizagcbes do conceito de cultura, em diferentes contextos historicos,
desde as mais basicas, entendendo cultura como o cultivo de plantas ou animais, cultura
como artes, relacionada ao conjunto de valores e crencas de uma determinada sociedade
ou do individuo, até o reconhecimento de que a complexidade do termo é notéavel para
ser reduzida de modo simplista.

Uma das preocupacdes dos tedricos que desenvolveram o que ficou conhecido
como Estudos culturais era buscar o entendimento de cultura em suas diferentes formas.
Os Estudos culturais surgem primeiramente na Inglaterra, na década de 50, com o0s
trabalhos de Richard Hoggart, Raymond Williams e Edward Palmer Thompson, no
conhecido Centre for Contemporary Cultural Studies (CCCS), organizado em 1964 e
ligado a Universidade de Birmingham.

Apesar de divergéncias de pensamento entre os trés fundadores dos Estudos
culturais britanicos, eles compartilhavam preocupacGes que abrangiam as relagdes

“entre a cultura contemporanea e a sociedade, isto €, suas formas culturais, instituigoes e
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praticas culturais, assim como suas relagdes com a sociedade e as mudancas sociais, vao
compor o eixo principal de observagdo do CCCS” (ESCOSTEGUY, 2010, p.27).

Os Estudos culturais ndo sdo uma disciplina de estudos, como explica Johnson
(2006), mas se configuram como sendo um campo de estudos interdisciplinar, onde as
diversas disciplinas ttm como ponto de estudo em comum o0s aspectos culturais de

determinada sociedade, tendo como caracteristica a multiplicidade de objetos de anélise.

Os estudos culturais ndo dizem respeito apenas ao estudo da cultura.
Nunca pretenderam dizer que a cultura poderia ser identificada e
analisada de forma independente das realidades sociais concretas
dentro das quais existem e a partir das quais se manifestam
(BLUNDELL ET AL., 1993, p.2 apud ESCOSTEGUY, 2010, p.33).

Sob esta visdo, a cultura s6 poderia ser compreendida com base na sociedade em
que esta inserida. Foi nesse campo que Williams (1979), de origem humilde e que
ingressou na universidade, desenvolveu suas defini¢cBes e significados de cultura, a
partir de contextos sociais desiguais e da necessidade de compreender o mundo, para
entdo ser possivel apontar caminhos para modifica-lo. Conforme o autor, “[...] usamos a
palavra cultura nesses dois sentidos, para designar um modo de vida — os significados
comuns — e para designar as artes e o0 aprendizado — 0s processos especiais de
descoberta e esforco criativos. [...] A cultura é de todos, em toda sociedade e em todos
os modos de pensar” (WILLIAMS, 1958, apud CEVASCO, 2001, p.118).

A partir das pesquisas e das reflexdes sobre os contrastes sociais que existiam,
conforme a época, e do seu contato com o marxismo desde o inicio de seus estudos
literarios em Cambridge, Williams (1979, p.12) propde uma teoria materialista da
cultura. Resumidamente, ele descreve o materialismo cultural como “uma teoria das
especificidades da producdo cultural e literaria material, dentro de um materialismo
historico”.

O autor supracitado reconhece, ainda, que nenhum dos conceitos com que
trabalha sdo essencialmente marxistas, apesar de terem contribui¢cdes significativas do
marxismo. A principal preocupacdo neste aspecto pode ser entendida como a
compreensdo da totalidade e da especificidade dos conceitos, isto €, hd a descri¢cdo dos
usos especificos marxistas, como também os situa dentro de uma evolugdo mais geral,
em que as diferentes formas de pensamento se encontram e influenciam-se mutuamente.

Na trajetdria de pesquisas dos Estudos culturais houve momentos em que o foco

concentrou-se nos estudos das culturas populares, nos meios de comunicagdo, na
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recepcédo e densidade dos consumos mididticos, nas diferencas de género (especialmente
com a emergéncia do feminismo). Os objetos de analise passaram por momentos de
transformacéo, assim como a sociedade, sendo que em determinadas épocas uma
abordagem era privilegiada em relacdo a outra. Como explica Escosteguy (2010, p.44-
45),

[...] cada vez mais o objeto de investigacdo se diversifica e se
fragmenta. Contudo, no ponto de encontro destas duas frentes,
comunicacdo e estudos culturais, identifica-se uma forte inclinacdo em
refletir sobre o papel dos meios de comunicacdo na constitui¢do de
identidades, sendo esta Ultima a principal questdo deste campo de
estudos na atualidade.

A cultura ndo pode ser estudada de maneira isolada, da mesma maneira que 0
individuo ndo “recebe” a cultura como algo pronto, definitivo, ao longo de sua
educacdo, de seu convivio em sociedade. Pelo contrario, essa “apropriagdao” da cultura
acontece no decorrer do curso de vida, a medida que adquire experiéncia. Sado as
experiéncias e os modos de vida como um todo que constituem a cultura, como
interpretado por Williams.

N&o pode mais ser secundaria, mas vista como algo com caréater epistemoldgico,
que diz respeito ao lugar a partir do qual é necessario posicionar-se para pensar a
sociedade. E a virada cultural de que tratam os textos dos Estudos culturais. E a cultura
ndo esta acima de economia e politica, mas esta presente em tudo, embora seja regulada
por pressdes de poder. Através das interacdes sociais essa cultura é compartilhada de
alguma maneira. Dai decorre a associacdo da cultura, do reconhecimento de diferentes
praticas culturais e pertencimentos, com a identidade, que permite que os individuos se
definam culturalmente.

Para falar de identidade, também precisamos buscar uma definicdo do termo, que
a partir de Castells (1999, p.22), pode ser compreendida como fonte de significado e de
experiéncia de um povo, como o “processo de construcdo de significado com base em
um atributo cultural”. As identidades sdo construidas, valendo-se para tanto de
elementos da histdria, da geografia, de instituicdes e memarias coletivas, organizacoes e
aparatos de poder, da religido, que sdo processados e reinterpretados pelos individuos e
grupos sociais, construindo e reconstruindo seus significados.

Kathryn Woodward (1999, p.54) explica que a diferenga exerce a funcéo
definidora das identidades, uma vez que permite a construgcdo de fronteiras simbolicas

entre o “eu” e o “outro”. A construcao identitaria se da por meio do tensionamento das
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diferencas, o que pressupde selecionar e excluir marcas representativas com as quais 0
sujeito possa se identificar.

Assim sendo, a marcacdo da diferenca e 0 reconhecimento das diferentes
culturas e identidades permite que os individuos reconfigurem-se constantmente. A
descoberta da identidade, por meio das diferencas, ndo acontece isoladamente, da
dedicacdo de um individuo sozinho, mas sim através das negociagdes, das relacdes
dialdgicas com os outros.

As relacbes e praticas sociais ndo permanecem as mesmas no decorrer da
historia, hd a adaptacdo de alguns comportamentos, novos pensamentos surgem ou
outros sdo recuperados. Algumas vezes, alguns costumes podem ser td0 marcantes que
ganham sentidos proprios, funcionando como um conceito comum de identidade.

A identidade, junto com a representacdo, producdo, regulacdo e consumo,
compde os eixos do Circuito da cultura que Paul du Gay et al. (1999) desenvolveram
para estudar a cultura e suas diferentes praticas. Para além de privilegiar uma instancia
ou outra, enfocar um aspecto ou outro da cultura, o Circuito cumpriria a funcédo de dar a

visibilidade de todo o processo de estudo de um produto cultural.

O JA e acirculacéo cultural

A andlise proposta centra-se na articulagdo dos conceitos do circuito cultural
com o produto telejornalistico Jornal do Almoco local da RBS TV Santa Rosa,
procurando relaciona-lo e identificar os elementos que compdem cada uma dessas
dimens@es. As 22 noticias que ddo corpo ao periodo desta analise servem entdo como
fonte para a aproximacdo com cada um dos eixos do circuito: producdo, consumo,
regulacdo, representacao e identidade. Como € um circuito, ndo ha um ponto de partida
fixo e determinado, pois a articulacdo entre cada um dos elementos permite que
qualquer um deles seja abordado inicialmente, como também um eixo ndo é totalmente

desvinculado do outro, mas sim se imbricam mutuamente.

Neste trabalho, parte-se entdo do eixo da producdo, que diz respeito aos
processos envolvidos na elaboracdo de um produto cultural, ao passo que ‘“abarca
também as distintas narrativas que se associam a invencdo desses mesmos produtos”
(ESCOSTEGUY, 2009, p.10). Assim sendo, a instancia da producdo compreende desde

as condigdes e 0s meios de producéo até o texto/produto elaborado.
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Nesta I6gica, como parte da producdo temos as caracteristicas que compdem o
Jornal do Almocgo, telejornal veiculado ao meio dia pela RBS TV. Na emissora de Santa
Rosa, ha apenas um bloco do telejornal de producdo e veiculagdo regional,
compreendendo os 69 municipios da sua abrangéncia; os demais sdo de producdo
estadual, da emissora de Porto Alegre. A duracdo média desse bloco local é de cerca de
8 minutos diarios, que é apresentado pela atual coordenadora de telejornalismo Lisiane
Sackis, que integra a equipe desde a inauguracdo da emissora na cidade, em 28 de
agosto de 1992,

A regido de cobertura da RBS TV Santa Rosa e a sua sucursal na cidade de
Santo Angelo atingem cerca de 600 mil pessoas em municipios dos Coredes (Conselho
Regional de Desenvolvimento) Fronteira Noroeste, Missdes e Celeiro, representando
uma area territorial de 23 mil km2,

Assim como nas demais emissoras do Grupo RBS, o Jornal do Almoco de Santa
Rosa tem como formato caracteristico o de revista eletrbnica, que de certa maneira
enquadra-se como entretenimento, uma vez que retine “varios formatos: telejornalismo,
quadros humoristicos, musicais, reportagens, enfim, assuntos diversos como 0s
enfocados por revistas impressas” (ARONCHI DE SOUZA, 2004, p.130 apud
TORRES, 2011, p.5). O JA traz diariamente desde as noticias factuais até reportagens e
conteddos de entretenimento, como entrevistas e apresentacdes de artistas.

No periodo observado neste trabalho, podemos notar que ha a prevaléncia do
discurso local, uma vez que as noticias produzidas pelo telejornal ttm como fonte de
informacdo e destinatario o publico local, de Santa Rosa e regido. As noticias sao
relevantes regionalmente, uma vez que retratam situacfes e acontecimentos de lugares
préximos do telespectador e dizem respeito aos municipios e populacdo que ali estdo
inseridos. Como exemplo, a reportagem sobre a mobilizacdo de entidades de Santo
Angelo para atender casos de violéncia doméstica ou os servigos prestados pelas
universidades de Santa Rosa, Trés de Maio e Santo Angelo.

Entretanto, nem todas as localidades sdo englobadas no telejornal, visto que a
diversidade de cidades e informacOes é ampla, caindo entdo nos critérios de
noticiabilidade e relevancia para a comunidade regional, que tenham, de certa maneira,
uma maior repercussdo ou impacto. Apenas as noticias de algumas das cidades da
regido sdo divulgadas, as demais ndo séo selecionadas. A tabela abaixo contribui para
corroborar esta interpretacdo, uma vez que traz as principais teméticas e localidades

abordadas em cada uma das edic¢Ges do JA, bem como o tempo de duragéo.
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Noticia Cidade Tempo
04 de Menino leva alegria ao Lar do Idoso | Trés de Maio 2°03”
novembro Horizontina
Independéncia
Dr. Mauricio Cardoso
Entidades se mobilizam para atender | Santo Angelo 2°18”
casos de violéncia doméstica
Ampliacdo de um dos acessos a Santa Rosa 0’507
Santa Rosa
Autor de crime se entrega a policia Santa Rosa 0°23”
05 de Servicos prestados a comunidade por | Santa Rosa 2°04”
novembro | estudantes de ensino superior
Ovelha apresenta caso raro de Porto Mauéa 1°42”
genética
A falta de medicamentos é um dos Santo Angelo 3’307
principais problemas
Acidente envolve dnibus escolar e Barra do Guarita 0°22”
uma escavadeira
06 de Dois vereadores da regido sdo Tucunduva 0’307
novembro | cassados pelo TRE Porto Xavier
Prisdo por trafico de drogas Sdo Luiz Gonzaga 0°30”
Clinica Escola de Psicologia Trés de Maio 3°02”
Jogos Taca RBS em Santo Angelo Santo Angelo 0°46”
Santa Rosa
Nova Candeléria
Sdo Luiz Gonzaga
Mandados de busca e apreensdo sdo | Tiradentes do Sul 2°07”
cumpridos
Entrega de viaturas para a policia Santa Rosa 0°25”
civil Tucunduva
Trés de Maio
Tuparendi
Campina das Missoes
07 de Jogos Taca RBS Futsal Tenente Portela 0°49”
novembro Horizontina
Tucunduva
Campina das Missbes
Convénio entre universidade e Santa Rosa 3°03”
Procon
Operacédo Araraquara prende 40 Santa Rosa 2°22”
pessoas
08 de Evento homenageia atletas Santa Rosa 1’177
novembro | Saulde destaque nos servigos Santo Angelo 1’57
prestados pelo IESA
Acidente deixa pessoa morta Cerro Largo 0°22”
Principio de rebelido no presidio Sdo Luiz Gonzaga 0°49”
Musica ao vivo com Rogério Magrdo | Campina das Missoes 2°44”
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Seguindo este raciocinio, caimos na relacdo das noticias com o tempo de
duracdo do telejornal, que é limitado. A diversidade de assuntos que sdo trazidas
diariamente ndo é ampla, sendo que foram abordadas 22 pautas nas edi¢Ges ao longo da
semana: 4 na segunda-feira, 4 na terca-feira, 6 na quarta-feira, 3 na quinta-feira e 5 na
sexta-feira, como ja demonstrado na tabela acima. Em cada edi¢do hd uma variedade no
tempo dedicado a cada um dos assuntos: ha notas de assuntos factuais como acidentes
de transito, jogos de futsal da Taca RBS, prisdo por trafico de drogas e assassinato,
cassacdo de mandato de vereadores, que tem em média trinta segundos de duracédo; ha
série de reportagens sobre 0s servicos prestados por universidades & comunidade,
reportagens sobre apreensdo por fraude em licitagdes publicas e prisdo por tréfico de
drogas, falta de medicamentos em postos de saude, caso de ovelha com alteracdo
genética, melhorias em estradas, projeto de combate a violéncia doméstica, relacdo de
solidariedade com o lar do idoso, que oscilam entre um minuto e trés minutos de
duracdo; além disso, ha entrevista no estidio a respeito de homenagem aos atletas de
Santa Rosa e apresentacdo de artistas que realizam show na regido no final de semana,
com duracao de dois a trés minutos.

J& o consumo estéa relacionado com a instancia da recepcdo, com as apropriacées
que sdo feitas pelo telespectador e os sentidos construidos pelos sujeitos. Nesta
dimensdo, o contato do telespectador com a emissora através dos telejornais pode ser
constatado pelos dados de audiéncia, que em junho/julho de 2013 atingiu 26,8 pontos de
audiéncia e share de 67,10%.

De outro modo, pensando-se a veiculagdo do telejornal a partir do site do G1,
temos a possibilidade da ampliacdo dessa area de abrangéncia, ndo ficando o consumo
restrito a regido de cobertura territorial. Esse processo de convergéncia de meios faz
com que o consumo online desvincule o receptor da técnica televisiva em si, ndo o
restringindo ao alcance do sinal da TV para que assista o telejornal.

Com isto, o contato com o telejornal e a emissora proporciona uma identificagao
dos sujeitos, que contribui para a efetivacdo do consumo, uma vez que o telespectador
conhece os atores sociais que estdo envolvidos, como apresentadora e reporteres,
conhece o cenario do programa e muitos dos lugares e assuntos que sdo divulgados
diariamente no jornal.

Esta busca por aproximagdo com o telespectador também pode ser notada em

alguns dos assuntos veiculados, como a pauta sobre o Lar do Idoso de Trés de Maio, em
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gue se mostra o trabalho da entidade e pede-se que a comunidade colabore com
doacoes.

Como caracteristicas que compdem o0 eixo da regulacdo temos as normas e
determinacfes que regularizam os sentidos que circulam, tanto no meio como nos
ordenamentos sociais. Como explicado por Hall (1997, p.16) a questdo central “¢é que
ndo se trata de uma opcdo entre liberdade e restricdo, mas entre modos diferentes de
regulacdo, cada qual representa uma combinagao de liberdades e restri¢des” (grifos do
autor).

Neste sentido, as principais regulacfes que podem ser percebidas estdo na
relacdo entre as emissoras: a de Santa Rosa em relacdo a de Porto Alegre, e esta por sua
vez com a Rede Globo, de quem é afiliada. Da mesma maneira que a Globo
disponibiliza espacos pré-determinados de programacao para suas emissoras afiliadas,
que na RBS representa 15% da programacéo, a emissora de Santa Rosa depende de
espacos na grade para producdo de seus conteddos regionais. Estes correspondem a um
bloco do Jornal do Almoco com aproximadamente oito minutos de duracéo, um bloco
do RBS Noticias, com cerca de quatro minutos, e o boletim Redacdo RS, com cerca de
dois minutos de duragéo.

Desta maneira, a restricdo de producdo de contetdos locais estd atrelada
principalmente ao espaco de tempo disponivel na grade, que corresponde a cerca de
quinze minutos diarios.

Também a observacdo aos padrdes da propria RBS e da Globo, por sua vez,
tanto na utilizacdo de cenérios de estidio, na apresentacdo de reporteres e
apresentadores diante das cameras, enquadramentos utilizados, como também na
maneira como o telejornal é disponibilizado na pagina do G1 (dividido conforme as
noticias, “fatiado” conforme os assuntos e ndo exibido na integra e em sequéncia como
veiculado ao vivo) sdo normativas que cada uma das emissoras necessita obedecer e
regularizar-se a partir delas.

Ainda como forma de regulacdo, podemos destacar a limitacdo em termos de
equipe de jornalistas disponiveis para atuagdo na emissora, 0 que obedece a normas da
organizacédo e impede a ampliagédo das producdes.

A instancia da representacdo diz respeito aos sentidos que sdo produzidos
através dos discursos. A partir destes, constroem-se 0s significados. Como explica Hall

(1997, p.15), a “representacdo ¢ uma parte essencial do processo pelo qual o sentido ¢é
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produzido e trocado entre membros de uma cultura. Ele envolve o uso da linguagem, de
signos e imagens que respondem por ou representam coisas”.

A partir da leitura das edicdes do Jornal do Almoco, ao longo da semana aqui
observada, podemos dizer que o telejornal é capaz de apontar para as identidades dos
sujeitos. Por meio dos conteldos divulgados, constréi-se uma representagdo de
identidades.

Quando sdo divulgados assuntos como a apreensao por trafico de drogas,
investigacdo de fraudes publicas, por exemplo, é possivel interpretar uma representacao
de servigo publico, de uma garantia dos direitos do cidaddo a justica, que cabe aos
0rgdos responsaveis para tanto fiscalizar e punir os culpados. J& quando s&o noticiados
acidentes de transito hd uma representacdo de vitima, que acaba sofrendo as
consequéncias do descuido dos sujeitos.

Na série de reportagens especiais sobre as instituicdes de ensino superior e as
atividades de extensdo realizadas por estas, como escritério modelo de direito, clinica
psicoldgica e de fisioterapia, além da representacdo de desenvolvimento e de qualidade
de ensino, podemos identificar um sentimento de comunidade, de relacéo e colaboracéo
entre a instituicdo e a sociedade onde ela esta inserida e a quem dirige suas atividades.

A partir das notas de esporte, além do espirito de competi¢do que caracteriza 0s
jogos, nota-se também a necessidade de integracdo entre as comunidades, utilizando-se
da Taca RBS e da promocdo da emissora como uma forma de inserir-se regionalmente.

As pautas de saide, como a falta de medicamentos nas farmacias, as pautas de
politica, como a cassacdo de mandatos de vereadores, e de transito, como melhorias nos
acessos urbanos, servem como uma representacdo da cidadania, dos direitos de
qualidade de vida nas areas urbanas. Em contrapartida, na reportagem que mostrava a
criacdo de ovelhas, além do fato curioso do animal apresentar uma anomalia genética
rara, ha a representacdo de uma comunidade rural, do individuo agricultor e pecuarista,
do homem do campo que também faz parte da regido.

Ja em relacdo as cidades que sdo divulgadas de alguma maneira, a representacdo
regional fica restrita a apenas alguns municipios, especialmente Santa Rosa, que tem
pelo menos uma noticia em todas as edicdes, e também Santo Angelo, onde se localiza a
sucursal. Pode-se incluir ai ainda Trés de Maio, Tucunduva, Porto Xavier, S&o Luiz
Gonzaga, Tiradentes do Sul, Tuparendi, Campina das Missbes, Porto Maua, Barra do
Guarita, Cerro Largo, Tenente Portela e Horizontina. Se tomarmos por base o

quantitativo, veremos a representacdo de 14 municipios no decorrer da semana,

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Palhoga - SC— 8 a 10/05/2014

enguanto que os 55 municipios restantes ndo aparecem ou sdo desprezados pelo
telejornal. Novamente, cabe consultar a tabela apresentada acima para corroborar estas
informacdes.

Por dltimo, a partir destas interpretaces pode-se pensar a identidade, que
representa a composi¢do dos sujeitos a partir da representacdo. Como também afirma
Hall (1997, p.8), a identidade surge a partir da relagdo entre conceitos e definigdes que
sao representados pelo discurso de uma cultura, como também pelo desejo “de
assumirmos as posicdes de sujeito construidas para nos por alguns dos discursos [...] em
resumo, de investirmos nossas emogOes em uma ou outra daquelas imagens, para nos
identificarmos” .

Desta feita, pensa-se na identidade que estd presente no Jornal do Almoco da
RBS TV de Santa Rosa. Ha uma relacdo com a identidade regional, uma vez que ha a
identificacdo dos telespectadores com os assuntos que sao divulgados, pela questdo de
sua proximidade e relagdo com os acontecimentos.

N&o h& uma identidade estatica ou Unica, uma vez que, como argumenta Hall
(1999, p.13), os sujeitos podem assumir identidades diversas, conforme as situacdes e
épocas em que se encontram, “a medida em que os sistemas de significacdo e
representacdo cultural se multiplicam, somos confrontados por uma multiplicidade
desconcertante e cambiante de identidades possiveis”.

O JA, entdo, apresenta uma multiplicidade identitaria, especialmente pela
diversidade de temas e personagens que sdo representados em cada uma das
reportagens. H& uma identidade rural e interiorana, a partir dos temas relacionados com
as realidades dos agricultores, como da mesma maneira ha uma identidade de
urbanidade, a partir dos assuntos mais relacionados com a vida nas cidades.

Independente disso, o telejornal procura sempre uma relacdo com o
telespectador, tentando aproxima-lo da realidade regional, dos repdrteres e
apresentadora, buscando a insercdo e integracdo da televisdo com o cotidiano do
publico.

Enfim, nota-se que o Jornal do Almogo da RBS TV Santa Rosa tem
caracteristicas e procura uma identidade proxima da comunidade onde se encontra.
Contudo, a multiplicidade muitas vezes passa despercebida, visto que hd uma variedade

de assuntos e realidades que ndo chegam a figurar no telejornal.
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Consideracoes finais

Ao findar este breve estudo a respeito da circulacdo da cultura no Jornal do
Almoco local da RBS TV Santa Rosa podemos afirmar que, embora haja a preocupacgéo
em inserir-se e aproximar-se do telespectador, noticiando assuntos que facam parte da
realidade regional de alguma maneira, muitos assuntos deixam de ser noticiados.

Pensar cada um dos eixos do circuito contribui para a analise do processo
cultural como um todo, buscando sempre o contexto envolvido nas praticas culturais da
midia, como também, da sociedade.

Analisar a instancia da producdo, com as praticas jornalisticas envolvidas, mas
ndo desconsiderando o texto, neste caso o televisivo. O consumo e 0S usos que a
audiéncia faz daquele conteudo, as interpretacdes que surgem e 0s sentidos que sdo
produzidos a partir deste eixo. A regulagdo, assim como as outras instancias, néo pode
ser desconsiderada, uma vez que funciona como o ordenamento que caracteriza
principalmente a producdo, mas relaciona-se com as demais “segmentag¢des” do
circuito, influenciando-se mutuamente.

Grosso modo, podem-se pensar quais as representacdes que se destacam na
programacdo. Muitas acabam sendo excluidas ou ndo recebendo o mesmo
direcionamento que outras, como se percebe a partir das cidades que sdo representadas
no telejornal ou a prevaléncia de assuntos urbanos em detrimento de pautas rurais, por
exemplo, no periodo aqui observado.

Questiona-se, entdo, como a cultura da midia televisiva local contribui para a
construcdo e a afirmacdo das identidades dos sujeitos. A identidade €, antes de tudo,
uma construcdo da linguagem, assim como a representacao também se da por meio dela,
como ja explicada por Hall (1997) e também por Kellner (2001). A partir disto, muitas
vezes, as representacdes deixam de ser apenas simbdlicas e passam a constituir-se como
pratica social, constituindo-se culturalmente.

E ¢é sob esta dimensdo que devemos pensar a midia e as suas representacoes,
como algo constituido e constituinte de cultura. Além de mediadora social e do seu
papel na vida cotidiana, a midia é também uma matéria-prima para pensar as
representacdes. Isto tudo, sem desconectar as representacdes midiaticas do cultural

cotidiano, uma vez que os significados sdo produzidos na historia e na cultura.
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