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RESUMO

Este trabalho possui como proposta geral abordar um estudo critico sobre a cobertura
dos acontecimentos conhecidos como Bling Ring que ocorreram entre 2008 e 2009.
Durante este periodo as residéncias de diversas celebridades americanas foram
invadidas e saqueadas por um grupo de jovens que roubaram itens pessoais. A jornalista
Nancy Jo Sales escreveu uma reportagem para a revista Vanity Fair sobre estes roubos e
ganhou uma grande repercussdo na midia. Tomando este fenémeno e, principalmente,
0s elementos presentes na reportagem de Nancy Jo Sales, esta pesquisa busca relacionar
o0 objeto de estudo com a teoria social de Pierre Bourdieu, discutida no livro “Sobre A
Televisdo”. Também sera considerada a teoria da sociedade do espetaculo, revisada por
José Arbex Jr.

PALAVRAS-CHAVE: Bling-Ring; Midia; Cobertura Jornalistica, Sociedade do
Espetaculo.

1 INTRODUCAO

A presente pesquisa apresenta um estudo sobre a cobertura midiatica dos eventos
conhecidos como Bling-Ring®* que ocorreram durante o periodo de 2008 e 2009 nos
Estados Unidos, com especificidade na relagdo entre a reportagem de Nancy Jo Sales e
0s principais veiculos impressos americanos. Portanto, o foco deste artigo nao é
descobrir como foram rearticulados os discursos de cada objeto, mas sim comparar suas
abordagens perante um fenémeno midiatico, descobrindo suas semelhancas e
diferencas. E por fim é proposto uma andlise sobre esta visdo somada a abordagem de
Sofia Coppola (2013) na adaptacao cinematografica deste fenémeno.

Durante 2008 e 2009 ocorreram diversos roubos contra as casas de celebridades
americanas em Hollywood, entre elas: Lindsay Lohan, Paris Hilton e Orlando Bloom.

Os salteadores invadiram e saquearam pertences pessoais destas pessoas, incluindo

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XV Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sul,
realizado de 8 a 10 de maio de 2014.

2 Estudante do 7°. Semestre do Curso de Comunicagdo Social com Habilitagdo em Jornalismo, email:
natanael.ewu@gmail.com.

3 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Comunicagéo Social, email:
GUILHERME.CA@grupouninter.com.br.

4 Apelido dado ao grupo de jovens que saguearam casas de celebridades americanas, no periodo de 2008 e 2009, em
Hollywood, distrito de Los Angeles, California. (Nota do Autor)
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roupas de grife, sapatos, relogios e até mesmo dinheiro. Ao todo, os ladrGes roubaram o
equivalente a trés milhdes de ddlares. Depois de uma investigacdo descobriram que se
tratava de um grupo de jovens de classe média, que se uniam durante a semana para
assaltar as casas, em horarios noturnos e de pouco movimento. As noticias deste evento
surpreenderam o publico americano que passou a questionar o motivo de jovens, que
ndo chegavam nem perto da imagem de bandidos tradicionais, realizarem este crime
aparentemente ousado.

A jornalista Nancy Jo Sales, que trabalhava na revista Vanity Fair®, recebeu a
pauta sobre o ocorrido e comecou a entrevistar todos os envolventes do caso. Ela foi
atréas dos pais dos garotos, os advogados e também das celebridades que foram vitimas
dos assaltos. “A Vanity Fair tinha me mandado cobrir a historia da Bling-Ring - nome
dado pelos Los Angeles Times a quadrilha de adolescentes flagrada arrombando casa de
jovens estrelas de Hollywood” (SALES, 2013, p. 26). Durante a investigagdo, Nancy
estudou sobre Calabasas, um suburbio que ficava a trinta minutos de Los Angeles,
ambiente onde todos os integrantes do grupo moravam, e pesquisou as publicacdes que
sairam sobre a gangue. “As noticias a respeito dos garotos até entdo ndo ofereciam
muitos detalhes, € nem entrevistas com os proprios suspeitos” (SALES, 2013, p. 29). Os
jovens que foram presos por envolvimento com as invasfes eram: Rachel Lee (19 anos),
Diana Tamayo (19 anos), Alexis Neyer (18), Nicholas Prugo (19), Roy Lopez (27) e
Courtney Ames (18) (ver figura 1).

Cada integrante parecia ter uma funcdo muito especifica no grupo e muitas vezes
eles ndo estavam todos presentes durante as invasdes. Existia uma espécie de rodizio. A
reportagem de Nancy deixa bem claro no inicio como toda esta histéria de roubo

comecou a partir da visao de Alexis Neiers, uma das integrantes da quadrilha:

Alexis Neiers told cops that she and Nick Prugo had been drinking at
Beso, a trendy bar-restaurant on Hollywood Boulevard, when Prugo
got a call from Rachel Lee telling him to come and meet her. It was
July 13, 2009. Neiers said she knew that Prugo and Lee—both 19 and
former classmates at Indian Hills, an alternative high school in
Agoura Hills, an affluent suburb of Los Angeles—had been
burglarizing the homes of celebrities.® (SALES, 2010)

5 Revista americana publicada pela editora Condé Nast, com uma linha editorial voltada para cultura, moda e politica.
Sua primeira publicagdo ocorreu em 1983 e continua em circulacdo até hoje.

6 «“Alexis Neiers disse aos policiais que ela e Nick Prugo tinham bebido em Beso, um bar-restaurante moderno em
Hollywood Boulevard, quando Prugo recebeu um telefonema de Rachel Lee dizendo para ela ir conhecé-la. Era 13
de julho de 2009. Neiers disse que sabia que Prugo e a colega Lee, ambos 19 e ex-formandos de Indian Hills, uma
escola alternativa em Agoura Hills, suburbio rico de Los Angeles, estavam assaltando as casas de celebridades.”
(SALES, 2010, traducdo nossa)
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Enguanto Nancy abria sua reportagem com um estilo quase literario tentando
humanizar as personagens, a midia americana enfatizava o fato de os assaltantes serem
“ricos”. Um 6timo exemplo pode ser visto na publicagio do New York Post’: “Um
grupo de meninas ricas obcecadas por celebridades suspostamente teria embarcado,
durante um ano, numa animada carreira criminosa, tendo como alvo uma lista de astros
na area de Hollywood Hills.” (MASSARELA, 2009, apud SALES, 2013, p. 28).

Figura 1. Membros da Bling-Ring. Da Esquerda para a direita, no alto: Rachel Lee, Diana Tamayo, Jonathan
Ajar e Alexis Neiers. Em baixo: Nick Prugo, Courtney Ames e Roy Lopez.

Mas esta abordagem da midia na época pode muito bem ser relacionada com o
apelo a histdérias mais estranhas do que a ficcdo. Tratando de temas que atraem o
publico como crimes, juventude, celebridades, redes sociais, reality show e até mesmo a
propria midia, criou-se um cenario pronto para alimentar o limite entre a ‘realidade’ e os
status de uma ‘celebridade’. Com o advento da internet, esta linha que dividia os fas dos
idolos foi diminuindo. Muitas estrelas criam conta nas redes sociais e participam de
debates com pessoas que antes s6 tinham contato através de fotos de revistas e matérias

de fofoca. Tudo estd mais proximo e mais intimo. “A Bling-Ring havia cruzado o

7 Um dos mais antigos jornais dos Estados Unidos. Publicado desde 1976 e pertencente ao grupo conhecido como
News Corporation. (Nota do Autor)
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derradeiro Rubicio®, entrando nas casas das pessoas famosas, e sua ousadia parecia ao
mesmo tempo perturbadora e de algum modo inevitavel” (SALES, 2013, p. 29).

E importante relacionar esta visdo de que o publico ¢ atraido pela noticia com
um fator presente na teoria de Pierre Bourdieu (1977). Enquanto a midia americana
enfatizava como tema principal a “juventude desta gangue”, o publico consumia a ideia
de que era ousado e incrivel roubar celebridades. Chegamos ao ponto de que o
jornalista, neste caso, tende a pensar na noticia como uma espécie de dendncia, mas
acaba se esquecendo da responsabilidade de sua visdo sobre os fatos. “Quanto mais se
avanca na analise de um meio, mais se € levado a isentar os individuos de suas
responsabilidades” (BOURDIEU, 1977, p. 21). O socidlogo francés também afirma que
existem condi¢des de mercado que promovem “distor¢des involuntarias” da realidade,

no qual o jornalista constroi quando esta repassando uma noticia.

2 AVIOLENCIA SIMBOLICA

Enquanto a midia americana “vendia” uma ideia de que os jovens da Bling-Ring
eram criangas ricas que roubavam celebridades por simples prazer, Nancy Jo Sales
realizava sua pesquisa para a reportagem da Vanity Fair. Quando ela foi para
Casablasas® e conheceu de perto o ambiente destes jovens, a jornalista viu que a
realidade era muito diferente da que os tabloides estavam construindo, principalmente a
televisdo. Neste ponto Bourdieu (1977) enfatiza que o meio televisual, no jornalismo,
pode exercer uma “violéncia simbdlica”, ou seja, a televisdo caminha através dos “fatos
onibus” que sdo aqueles acontecimentos de grande interesse publico, mas que quando
abordados geralmente causam polémica e ndo trazem nada de importante. Segundo o
socidlogo estes tipos de noticias ndo permitem refutacdes ou critica, até mesmo porque
a televisdo costuma abordar tais eventos de forma que qualquer ponto construtivo é
cortado ou ofuscado por banalidades.

Contradizendo com o discurso midiatico da época, Nancy Jo Sales (2013)
afirmou em sua reportagem que a realidade comegava a se distorcer quando ela mesma

comecou a cobrir o evento e realizar as entrevistas:

8 Expressdo utilizada para designar um grande obstaculo ou fronteira. (Nota do Autor)
9 Distrito municipal do Condado de Los Angeles, Califérnia. (Nota do Autor)
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Porém, ao passar por suas casas, ficou claro que os garotos ndo eram
tdo ricos como todos pareciam acreditar. Todos queriam que eles
fossem jovens do tipo Gossip Girl, mas parecia que eles viviam mais
como qualquer adolescente tipico. (...). Ndo eram t&o ricos quanto o0s
outros habitantes de Calablasas, ou como suas vitimas. Isso os tornava
pessoas que queriam parecer o que ndo eram. (SALES, 2013, p. 39).

Esta visdo que os veiculos de comunicacdo construiram da Bling-Ring é
discutida por Nancy como uma narrativa atual que envolve a sede da midia em
promover a fama e suas bonancas. Para ela, a tematica da fama possui raizes bem fortes
na cultura americana, citando exemplos de reality-shows que alimentam a gléria da
fama como uma espécie de competicio (The The X Factor®, The Voice'! e American
Idol*?).

Ndo é de surpreender que o notavel crescimento do complexo
industrial em torno da nocéo de celebridade tenha acabado por afetar
criangas e jovens. Pode-se dizer que garotos de hoje em dia estdo, sem
exagero, obcecados pela fama. (SALES, 2013, p 43).

Também ¢é possivel relacionar esta influéncia da televisdo com o que Bourdieu
(1997) defende no seu discurso sobre a “censura invisivel”. Para o socidlogo esta
censura leva a construcdo de uma violéncia simbolica. Ele enfatiza que a televisdo
transpde o telespectador a dramatizacdo, o que nos leva a crer que o publico americano,
enquanto assistia aos acontecimentos da Bling-Ring imaginava no seu inconsciente que
tudo ndo passava de mais uma “novela” do mundo real. Em outras palavras, a midia
“pdem em cena, em imagens, um acontecimento e exagera-lhe a importancia, a
gravidade, e o carater dramatico, tragico” (BOURDIEU, 1997, p. 25). Entretanto, vale
ressaltar que para o autor esta violéncia simbolica é fruto de um poder simbolico, ou
seja, a0 mesmo tempo em que se exerce uma dramatizacdo em cima de um fenémeno é
levado em conta a legitimacdo de uma Unica versdo dos fatos. Logo, a influéncia da
dramatizacdo realizada sobre a Bling-Ring resultou na imagem de que o grupo que
efetuava estes roubos era formado por jovens ricos e tudo parecia ser algo “divertido”.

Esta versdo foi a mais aceita pelos veiculos e, através do seu poder de alcance,

10 Show de talentos produzido pela SYCOtv. Trata-se de um concurso aberto para artistas solistas e grupos com
jurados e o vencedor ¢ escolhido pelo publico. (Nota do Autor)

11 Formato reality show em que os candidatos cantam para os jurados, que estdo de costas, e s6 conseguem ouvir
suas vozes. O candidato que tiver a voz que mais agrade o pdblico vence a competicdo. (Nota do Autor)

12 Um dos realities shows de maior sucesso dos Estados Unidos. Tradicional show de talentos para artistas solistas e
com a escolha final do pablico. Durante o programa os candidatos sdo levados a acreditar que podem alcancar a fama,
tanto que alguns ja conseguiram firmar um nome na inddstria fonogréfica. (Nota do Autor)
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legitimou o fato como “a Unica narragdo veridica” para abordar e finalmente criar o

espetaculo Bling-Ring.

3 O ESPETACULO BLING-RING

Uma pesquisa realizada pelo Pew Research Center (2007) constatou que 51%
dos jovens americanos entre 18 e 25 anos afirmaram que seu objetivo de vida mais
importante, depois de se tornarem ricos, era o de se tornarem famosos. Confira o grafico

a sequir:

Talking about My Generation’s Goals

Gen Next Gen X

Your generation’s most (18-25) (26-40)
important goals in life? Yo %
To get rich 81 62
To be famous 51 29
To help people who need help 30 36
To be leaders in their community 22 33
To become more spiritual 10 31
None of these (Vol.) 2 2
Don’t know (Vol.) | |

Source: 2006 Gen Next Survey. Respondents were asked to
choosc the most important and next most important goals from
these five options.

Figura 2. Grafico da pesquisa realizada pelo instituto americano Pew Research Center

Seria ultrajante pensar que a culpa deste quadro é essencialmente dos jornalistas
intelectuais que infundem esta ideia nos jovens, mas € consideravel levar em questdo a
forca dos meios de comunicagdo na construcdo deste pensamento. Talvez, o problema
possa residir nas condicionantes da producdo midiatica, objeto de estudo do linguista
americano James Curran. Para ele “a producdo de noticias depende de pressdes e
contrapressdes a que estdo sujeitos os diversos meios em diferentes configuragoes
sociais” (CURRAN, 1996, apud SERRA 2004). Ele relaciona a producao mididtica com
fatores como: o alto custo para uma producdo em massa, a demanda do consumidor, a

pressdo direta de anunciantes e o controle do Estado. Portanto, de que maneira estes
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fatores foram determinantes para que a Bling-Ring tenha ganhado o espaco consideravel
na midia?

Uma possivel resposta pode ser conferida no estudo de José Arbex Jr (2001)
sobre a “Sociedade do Espetaculo” em relacdo ao jornalismo, cujo objetivo é tracar um
quadro sobre as circunstancias que levaram, e ainda levam o individuo a consumir um
discurso que prioriza o poder da midia sobre a “realidade” e sua “memoria coletiva”,
melhor explicado no livro “Showrnalismo: a noticia como espetaculo”. Nele o autor
realiza uma comparagdo do poder exercido pela midia com o conceito de “Sociedade do

Espetaculo”, criado por Guy Debord (2000):

O espetaculo — diz Debord — consiste na multiplicagdo de icones e
imagens, principalmente através dos meios de comunicagdo de massa,
mas também dos rituais politicos, religiosos e habitos de consumo, de
tudo aquilo que falta a vida real do homem comum: celebridades,
atores, politicos, personalidades, gurus, mensagens publicitarias —
tudo transmite uma sensagdo de permanente aventura, felicidade,
grandiosidade e ousadia. (...) Os meios de comunica¢cdo de massa —
diz Debord — s@o apenas ‘a manifestagdo superficial mais esmagadora
da sociedade do espetaculo, que faz do individuo um ser infeliz,
andnimo e solitdrio em meio a massa de consumidores’. (ARBEX
JUNIOR, 2001)

Portanto, o acumulo destes fatores externos, revistos por Bourdieu (1977),
quando relacionados com a questdo desta sociedade que alimenta o espetaculo
midiatico, revisado por José Arbex Jr (2001), a cobertura em cima da Bling-Ring
possibilitou na construcdo de uma imagem fora da realidade que Nancy descobriu e
questionou em sua reportagem. Para a jornalista, os jovens da gangue escolhiam suas
vitimas, pois elas ofereciam uma imagem sedutora de fama e principalmente uma visao
de riqueza imaginaria. “Havia uma espécie de efeito reflexo em cada um dos seus alvos,
tdo deliciosamente cheios de coisas que ndo prestam como um biscoito de chocolate
com recheio em dobro” (SALES, 2013, p. 44). Logo, os integrantes da Bling-Ring ndo
roubavam os itens por questdo de sobrevivéncia, mas sim por estarem inseridos nesta
sociedade do espetaculo e, consequentemente, avidos para se tornarem o espetaculo em

Si.
4 O EFEITO DO REAL

Nancy Jo Sales construiu sua reportagem com um discurso que desmitifica a

aurea criada em torno da Bling-Ring. Ela realizou uma longa pesquisa para tentar
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entender a visdo dos jovens antes de conseguir entrevistar o principal personagem de
sua histdria: Nick Prugo, um dos integrantes da gangue. Num dos trechos da reportagem
Nick contou para Nancy porque ele achava que Rachel Lee, aparentemente a lider do
grupo, era obcecada por suas vitimas famosas, ele respondeu: “Acho que tudo o que ela
queria era ser parte daquele estilo de vida. Quero dizer, o tipo de vida que todos nos
queremos ter” (SALES, 2013, p. 49).

Pierre Bourdieu (1997) cita que a busca do jornalista pode também produzir o
efeito do real. Em outras palavras, o reporter, por exemplo, faz uma construgéo social da
realidade a partir da sua visdo quanto individuo, ou também quando ele possui pressdes
externas (data limite para publicacdo, edicdo, demanda do consumidor). Isto leva
consequentemente a questdo da mobilizacdo externa do publico frente aos fatos
noticiados. Para exemplificar, Nancy cita ironicamente a situa¢do de uma das vitimas da
Bling Ring: a atriz e modelo Lindsay Lohan. Ela foi alimentada durante um bom tempo
na midia com a atengdo concedida pelos paparazzi, que circulavam entre os tribunais e
as prisdes com frequéncia. “O publico parecia se divertir com o declinio da sua
reputacdo na mesma medida em que se dizia indignado com aquilo” (SALES, 2013, p.
63). Certamente o efeito do real € um produto bastante relacionado com a questdo da
audiéncia. Bourdieu explica que “essa medida tornou-se 0 juizo final do jornalismo (...).
Ha, hoje, uma ‘mentalidade-indice-de-audiéncia’ nas salas da redagdo, nas editoras etc”
(BOURDIEU, 1977, p. 37). Portanto, pode-se relacionar o efeito do real como uma
consequéncia das escolhas concebidas pelo meio de comunicacdo em busca da
audiéncia, a partir do momento que se visualiza os “frutos” de uma noticia depois de
divulgada e incessantemente discutida pelo publico.

Para se manter vivo no mercado de ideias, que nada mais é do que o publico-
telespectador, é preciso, para Bourdieu (1977), produzir um choque que interesse a toda
a midia. No caso do objeto estudado difunde-se uma imagem de jovens ricos que nao
precisavam roubar de celebridades para assuntos de ‘sobrevivéncia’. O choque é criado
artificialmente, com discursos sensacionalistas de tabloides americanos como 0 TMZ,
que foi totalmente desmitificado com o discurso presente na reportagem de Nancy Jo
Sales. Um exemplo pode ser visto no trecho da noticia a seguir, publicada pelo portal
um ano apés o julgamento e relatando a saida de Alexis Neiers da prisdo: “Lindsay

Lohan's chances of starting an incarcerated starlet gang just went up in smoke ...

13 Portal americano de entretenimento que noticia entrevistas exclusivas e muitas vezes suspeitas sobre famosos.
(Nota do Autor)



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Palhoga - SC— 8 a 10/05/2014

because LiLo's fellow famous inmate -- "Pretty Wild" star Alexis Neiers -- just walked
out of the Lynwood jail a free woman®.” (STAFF TMZ, 2010).

5 DA REPORTAGEM PARA O CINEMA

Outro 6timo exemplo pode ser analisado no filme de Sofia Coppolal® (2013)
sobre a Bling-Ring que teve como inspiracdo a reportagem de Nancy. O cinema, que
difere muito do meio jornalistico tende também a criar este efeito do real, mas por
questdo estética e ndo tdo discursiva quanto aparenta uma noticia por exemplo. Através
da abordagem realizada na reportagem de Nancy Jo Sales, a diretora Sofia Copolla
(2013) construiu sua adaptacdo utilizando técnicas presentes em outros géneros
cinematogréficos, principalmente o formato Documentério. Esta mistura prova como a
transformacdo visual da reportagem de Nancy foi ‘infectada’ por outros géneros para
contar um fato ndo ficcional. Enquanto André Bazin (1991), critico renomado e tedrico
de cinema, observa esta dramatizacdo como um problema, no filme isto é classificado
como uma atitude necessaria, pois “o drama da adaptacdo ¢ o da vulgarizag¢do.”
(BAZIN, 1991, p. 93), ou seja, muitos telespectadores, por meio da vulgarizacgao contida
no filme puderam criar um contato mais intimo com a histéria da reportagem de Nancy

Jo Sales.

14 «As chances de Lindsay Lohan de comegar uma gangue viraram apenas fumaga... isso porque sua companheira de
prisdo, a também famosa estrela de "Pretty Wild" - Alexis Neiers - acabou de sair da prisdo de Lynwood como uma
mulher livre.” (Tradug@o Nossa)

15 COPPOLA, S. Bling Ring: A Gangue de Hollywood. [Filme-video]. Produgéo de Sofia Coppola. Dire¢éo de Sofia
Coppola. Los Angeles, 2013. DVD, 90 min. color. son.
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Living the Dream, One Heist at a Time

Written and Directed by SOFIA COPPOLA

Based on Actual Events

Figura 3. Poster de divulgagao do filme 'Bling-Ring: A Gangue de Hollywood' dirigido por Sofia Coppola

Bazin (1991) questiona este contato do publico com a obra derivada sem ao
menos compreender a esséncia da origem. Entretanto, no ponto em que o telespectador
se sente traido com a adaptacdo de um filme, pode haver o caso contrario: o publico que
por algum motivo acaba ficando mais interessado em descobrir detalhes sobre a historia
original.

Ha uma grande diferenca entre os elementos presentes no péster da Figura 3 com
a Figura 1 deste trabalho. Na primeira imagem vemos 0s jovens da gangue real com
feicdes sérias e usando roupas comuns. No poster do filme eles sdo retratados como
jovens usando roupas de grife e andando calmamente pelas ruas de Hollywood,
certamente itens roubados das celebridades. Ndo h& um discurso de dendncia na

imagem, mas sim de um status que estes jovens adquiriram ao roubas das celebridades.

10
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6 CONSIDERACOES FINAIS

E notavel que através da reportagem de Nancy Jo Sales, publicada na revista
Vanity Fair, a imagem da Bling-Ring foi se alterando daquela visdo construida pelos
tabloides americanos. Ela questiona detalhes e trechos da entrevista com as
personagens, desvinculando-se de elementos sensacionalistas e persuasivos. A diferenca
ja comeca no apelido que os jovens ganharam pela midia americana: Bling-Ring,
enquanto que a jornalista se referia de antem&o aos garotos como “suspeitos” e muitas
vezes com termos como “criangas” ou “garotos”.

No seu livro Nancy relata que o motivo destes roubos pode estar relacionado
com diversos fatores, ressaltando que o estilo de vida dos famosos pode ter se
transformado em sintomas que o0s jovens tanto sofrem e que a imagem da Bling-Ring se
construiu justamente neste discurso de comportamentos ‘ja prontos’ para a midia
sensacionalista. “As noticias sobre suas desventuras funcionavam como uma poderosa
distracdo em relagdo a outras manchetes mais preocupantes da época” (SALES, 2013, p.
13).

Relacionando este fendmeno midiatico com a teoria social de Pierre Bordieu
(1977) é possivel compreender que o discurso abordado pelos principais veiculos de
comunicacdo dos Estados Unidos criou uma espécie de “ilusdo da realidade”. Através
de uma violéncia simbdlica sobre o fato de que o grupo era formado por jovens, e que
na sua grande maioria aproveitaram o momento para alcangar o estrelato, alimentado
pela propria midia, o caso Bling Ring se encaixa em dois grandes momentos. Primeiro:
o fato de que a cobertura em cima dos roubos possibilitou o desenvolvimento de uma
historia que induz o espectador a acreditar que “roubar itens de celebridades” ¢ motivo
de endeusamento midiatico. E segundo: o préprio estrelismo criado em cima dos
integrantes da gangue, que roubavam por serem vitimas desta sociedade do espetaculo
para no fim se tornarem o préprio espetaculo.

Portanto, através deste quadro analitico é possivel deferir que o episddio Bling-
Ring so teve esta dimensdo no carater de “fenémeno” através da abordagem massiva da
midia, que foi desmitificada pela reportagem de Nancy Jo Sales. A autora conseguiu,
através de um tratamento diferenciado, entrevistar diretamente as fontes oficiais e

construir uma nova realidade sobre o grupo de jovens que assaltaram as casas de
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celebridades. Por fim, é sugestivo ao campo académico, sejam leitores, estudantes ou
profissionais da area, expandir esta analise através de outros estudos e pesquisas.
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