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RESUMO

Este trabalho se propde a analisar a presencga do Jornalismo Literario como interdiscurso
em producOes textuais e fotograficas da revista Zum, uma publicacdo do Instituto
Moreira Salles sobre fotografia. Com a divulgacdo de materiais produzidos em carater
colaborativo, a revista conta com cruzamentos de olhares heterogéneos. Através da
metodologia da Analise de Discurso (AD) francesa, busca-se perceber nuances do
jornalismo e da literatura em textos e imagens. Tais identificacdes sdo baseadas em
conceitos sobre Jornalismo Literario, fotografia e género revista. Os resultados da
pesquisa corroboram para a proposicio de um género denominado
“Fotodocumentarismo literario”, que compreenderia a utilizagdo de elementos
documentais e literarios na producéo e veiculagéo de imagens.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo Literario; Linguagem Fotografica; Analise de
Discurso; Interdiscurso; Revista Zum.

1 Introducéo

Em uma rapida apreciacdo, € possivel notar que a escolha de pautas e as
abordagens escolhidas para discorrer sobre elas, distinguem a Zum, uma publicacdo do
Instituto Moreira Salles sobre fotografia, de outros veiculos do género revista. Grandes
ensaios visuais, compostos por muitas imagens em tamanhos pouco usuais,
acompanhados de longos textos, que parecem se posicionar como apéndices de tais
obras, conferem a publicacdo um método distinto de transmissdo de informacao. Seria
possivel, no entanto, definir esta revista como um produto jornalistico? A principio, tal
pressuposto vé-se confrontado, principalmente em um julgamento estético, gréafico e
organizativo. Fotografias historicas convivem harmonicamente com fotografias
contemporaneas, assim como a fotografia jornalistica relaciona-se com a fotografia de
arte. Producdes textuais de jornalistas mesclam-se a ensaios de arquitetos, cineastas,

artistas plasticos, fotografos.
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Em exame mais intimo, é possivel verificar que a colaboragdo demonstra um
cruzamento de saberes, interpretacdes, discursos. Narrativas sdo formadas, tanto pelo
desenrolar de textos, capazes de ampliar realidades de maneira definitiva, quanto por
imagens, posicionadas de modo a constituir cenarios e narrativas, em perspectivas mais
subjetivas. A partir desse ponto, desabrocha-se outro questionamento: se a Zum é
mesmo um meio de comunicacdo informativo, seria sua producdo, textual e imagética,

fruto de um interdiscurso, entre o jornalismo e a literatura?

Tal investigacdo é apoiada em conceitos que circulam os discursos que
possivelmente compdem o contetdo dos textos e imagens. Tomam-se como base 0sS
conceitos do Jornalismo Literario e suas caracteristicas, a fim de auxiliar na
comprovacdo da existéncia de nuances jornalisticas e literarias no objeto; da fotografia
como linguagem, os elementos que compdem sua maneira de transmitir sentidos e seus
géneros informativos, a fim de amparar o entendimento discursivo nao-verbal das
imagens da publicagéo; e do género revista e suas especificidades, a fim de ambientar e
apresentar as peculiaridades editoriais da Zum. As respostas para as indagacdes que
norteiam a presente pesquisa serdo desvendadas atraves da metodologia da Analise de
Discurso (AD), ja que permeiam uma hipdtese sustentada na interdiscursividade,
relacdo que se estabelece no atravessamento de dois ou mais discursos. Com a definicao
do corpus (um ensaio, que contempla texto e imagens) elencam-se sequéncias
discursivas de imagens e textos, pretendendo desvelar, a partir de cada uma, a presenca
de propriedades jornalisticas e literarias. O objetivo principal deste estudo, portanto, é
verificar se a revista Zum pode ser considerada como exemplo de um género
jornalistico, que inclui caracteristicas tanto do jornalismo, quanto da literatura, ndo
somente em seus textos, mas também em suas imagens. Ou seja, se 0 interdiscurso entre

literatura e jornalismo pode ser percebido nessas duas materialidades.

2 Jornalismo Literario

Costuma-se compreender de maneira segmentada os preceitos do jornalismo,
compromissado com a crua e pura verdade, e da literatura, apropriadora da ficcdo e do
fantastico. Por vezes o desprendimento nato da literatura se utiliza de elementos reais,
descricGes de fatos comprovados e personagens comumente conhecidos. A inversao
destas apropriacGes, no entanto, tende a se limitar sob um pilar fundamental do

jornalismo: a versdo ficcional da realidade é simplesmente inaceitavel. Enquanto a
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literatura se baseia na singularidade do discurso, na originalidade de criacdo e na
atemporalidade da narrativa, o jornalismo compromissa-se com o factual, visto,
preferencialmente, sob diversos angulos.

Medel (2005, p.18) simplifica que “[...] a literatura se orienta para o importante ¢
a informacao jornalistica para o urgente”. Ja Castro (2005, p. 75), observa que “[...] o
jornalismo trata dos mesmos dramas humanos que a literatura, s6 que através do filtro
da rotina”, e que, quando consegue ultrapassar o olhar cotidiano, tende a transformar
sua criacdo em obra de arte. A producao jornalistica tende a ser coletiva, no sentido de
que, além do repdrter, nela podem intervir as relagdes com as fontes e a edigdo,
enquanto a literatura permite uma maior expressdo interior, “explorando diversas
camadas de significacdo” (CASTRO, 2005, p.80).

N&o se trata apenas de fugir das amarras da redacéo, afinal o jornalista literario
ndo esquece o que aprendeu no jornalismo diario tradicional, muito menos ignora suas
técnicas narrativas, “[...] 0 que ele faz é desenvolvé-lo de tal maneira que acaba
constituindo novas estratégias profissionais” (PENA, 2008, p. 13). O jornalismo, como
sistema aberto pode captar recursos de diversas areas, conceituando géneros. “O
jornalismo absorve assim elementos do fazer literario, mas, camaledo, transforma-os,
da-lhes um aproveitamento direcionado a outro fim”, complementa Lima (1995, p. 138).

Como critérios para identificacdo da producéo jornalistico-literaria, Pena (2008)
defende o que chama de “estrela de sete pontas”, pontos imprescindiveis em produtos
do género: potencializar os recursos do jornalismo; ultrapassar os limites do cotidiano;
proporcionar uma visdao ampla da realidade; exercitar a cidadania; romper as correntes
do lead, evitar definidores primarios; objetivar a perenidade e a permanéncia.

O Jornalismo Literario, mesmo fugindo das amarras do lead, mantém principios
basicos, como a apuracdo e a observacdo. Contudo, tende a potencializar seus recursos
com o uso de metaforas, experiéncias pessoais e narrativas mais detalhistas. O prazo
ndo é o mais importante. A historia ndo precisa estar fervendo para ser considerada,
basta que seja relevante e que proporcione uma perspectiva extensa (de um recorte) do
real. E ultrapassar as linhas e preocupar-se, também, com o espirito pablico — tdo
esquecido. E evitar que sempre os mesmos, ditos especialistas, tenham voz, é dar voz a
personagens ndo tao ilustres. Considera-se a originalidade, a profundidade, a
permanéncia e, por que ndo, a posteridade (PENA, 2008). Alguns tracos basicos
estilisticos também devem ser considerados como “[...] imersdo do reporter na

realidade, voz autoral, estilo, precisdo de dados e informagfes, uso de simbolos,
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digressdao e humanizag¢dao” (PENA, 2008, p. 105). Cremilda Medina (1986 apud LIMA,
1995) lembra que jornalistas conscientes introduzem as técnicas gastas determinadas
formas experimentadas por artistas, entre elas o chamado repertério do receptor que, a
partir da ordenacdo e aplicacdo correta da linguagem, consegue estabelecer um contato
atrativo entre o texto e o leitor.

E evidente certo distanciamento da literatura no fazer jornalistico atual. S&o raras
as publicacdes plenamente voltadas a utilizar técnicas literarias em narrativas do real.
Por seu carater experimental, subjetivo e, um tanto, artistico, o Jornalismo Literario
ganha pouco espago dentro dos processos norte-americanos, baseados na objetividade
da piramide invertida. Aparentemente, hd pouca motivacao no incentivo ao consumo da
linguagem jornalistico-literaria, o que se assemelha a falta de encorajamento a

apreciacdo de outro tipo de linguagem: a fotografica.

3 Linguagem Fotografica

Literatura: arte de compor trabalhos artisticos em prosa ou verso. Fotografia:
processo de fixacdo de uma imagem que demonstra-se ndo s6 como arte, mas como
transformador do carater artistico geral. H4, intrinsicamente, uma forte semelhanca e
harmonia entre o fazer literario e o fotografico. Para Cortazar (1993 apud SATO, 2005),
por exemplo, cabe a literatura abrir perspectivas e a questdo do narrar esta
absolutamente relacionada ao ato de fotografar.

E se “fazer jornalismo ¢ fazer histdria, historia do cotidiano” (SATO, 2005, p.
33), 0 casamento entre a literatura e o jornalismo comprova-se bem sucedido, a medida
que a linguagem literaria possui larga capacidade de complementar e abrilhantar as
informacGes. Da mesma maneira, a arte fotografica se apresenta como elemento
essencial e relevante ao jornalismo. Um tanto distinta da criacdo literaria, no entanto, a
fotografia tende a prover indicios mais fiéis de uma realidade. Em um conceito ja
secular, desde seu surgimento, a imagem ¢ aceita ¢ utilizada como “testemunho da
verdade”, por definicdo Kossoy (2009). Para o autor, sua veracidade seria representada,
a partir do real, pelo olhar de seu autor. “A fotografia implica uma transposi¢do de
realidades: é a transposicdo da realidade visual do assunto selecionado, [...] para a
realidade da representacdo [...]; trata-se, pois, também, de uma transposicdo de
dimensdes” (KOSSOY 2009, p.37). E, nesta época cada vez mais “carregada de apelos
visuais”, como relembra Scalzo (2004, p. 70), a compreensdo das possibilidades que a

fotografia apresenta é de fundamental relevancia.
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Tanto a imagem, quanto o texto, possuem fungdes memorativas e expressivas —
a fotografia de despertar e a escrita de descrever —, também um tanto ambiguas, porém
com largo poder complementar. Quando um texto ndo é plenamente capaz de
demonstrar suas informac6es ou dados, cabe a fotografia ratificar, e vice-versa. Porém,
essa associacdo so € eficiente quando considerada a importancia do aprendizado da
leitura de imagens. As reacGes emocionais originadas por imagens geralmente sdo mais
instintivas do que as advindas de textos, pois pulam a etapa do processamento imagético
mental. Porém, a linguagem fotogréfica, assim como a poética, por exemplo, por ser
metafdrica e simbolica, exige apreco, devotamento e afetividade.

Segundo Lima (1988), a linguagem fotografica depende, basicamente, de duas
categorias de usuarios: emissores (produtores de imagem e veiculos ou meios de
comunicacgdo) e receptores (leitores e/ou interpretadores). No caso dos receptores, para
que leiam uma imagem é necessario que conhecam os elementos que a formam, ja para
que a interpretem dependem apenas de sua bagagem experiencial. Na linguagem
fotografica, os componentes valem o mesmo que as palavras na linguagem
escrita/verbal. A leitura da imagem é, em sua maioria, realizada de maneira
bidimensional e ndo linear, pois, diferente da linguistica, a imagem ndo possui um
cddigo definido, nem forma metddica de decodificagéo.

Kossoy (2009) relembra que a imagem, por ndo ser indcua, € propicia a analises
multiplas, e que o processo de construcdo da interpretacdo € baseado no imaginario dos
receptores. “Se, por um lado, o signo ¢ produto de uma construgdo/invengao, por outro,
a interpretacdo, nao raro, desliza entre a realidade e a ficcdo. Tratam-se, [...] de
processos de construgdo de realidades” (KOSSOY 2009, p. 140). No caso de imagens
fotogréaficas utilizadas em meios de comunicacdo, € possivel notar, constantemente,
diversos processos de criacdo de realidades. Seja através de recortes, edicdes,
posicionamentos, diagramacdo e composicao ou mesmo pelo uso de textos de apoio ou
legendas, as proprias publicacfes iniciam a interpretacdo, a medida que conduzem o
leitor a um sentido ou mesmo a um significado final.

Para Sousa (2004, p.12), “a fotografia ¢ ontogenicamente incapaz de oferecer
determinadas informacdes”, logo, o fotojornalismo, por exemplo, como meio
informativo, deve se valer da conciliacdo entre imagem e texto. Mesmo considerando
informar como propdsito primeiro, de restante o fotojornalismo trata-se de uma
atividade cujas fronteiras ndo sdo claramente delimitadas (SOUSA, 2004). O préprio

termo geralmente se confunde, aparentemente, com outro bastante similar: o
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fotodocumentarismo. De modo geral, os géneros existentes dentro do fotojornalismo
dependem do contexto de sua utilizacdo jornalistica para serem identificados,
delimitados, nomeados. E entre o0s empregos jornalisticos estdo implicitos,
principalmente, os processos de producdo. H& uma atmosfera social impregnada no
trabalho do fotodocumentarismo. A sensibilidade se permite aflorar a medida que o
fotodocumentarista pesquisa, observa, visita e imerge no universo a ser explorado
visualmente. O fotojornalista ainda é barrado pelo tempo, pelo agora. Enquanto o
fotodocumentarismo se volta a perenidade, o fotojornalismo se preocupa com o factual.
N&o que o primeiro nunca possa evidenciar a imagem a partir de um acontecimento
determinado, mas seu olhar geralmente se pauta nos entornos, “comos” e “porqués” do
que propriamente no “qué” (SOUSA, 2004).

As encenacdes e técnicas diferenciadas de captacdo ainda sofrem rejeicdo de
grandes veiculos, principalmente pela demora do espectador na interpretacdo e acepgéo
do conteudo, e por seu carater artistico. Sa0 poucos 0s meios de comunicacdo que se

propdem a estimular o receptor a refletir sobre o potencial imagético, mas eles existem.

4 Zum: uma revista de fotografia

Visualmente mais sofisticada e “[...] com mais tempo para extrapolagdes
analiticas”, segundo Vilas Boas (1996, p. 9), a revista surge, principalmente, para
preencher os vazios informativos e criativos deixados por outros meios de comunicacao.
Um dos principais elementos de diferenciacdo entre as revistas e 0s demais veiculos é a
producdo textual e suas especificidades. Trata-se de desvelar acontecimentos factuais,
desmembra-los para outras perspectivas, utilizando-se dele para discorrer sobre outros
acontecimentos envoltos em um mesmo tema, geralmente através de métodos mais
literdrios de escrita ou abordagem editorial. No entanto, a maxima “quem quer falar
com todo mundo acaba ndo falando com ninguém” destacada por Scalzo (2004, p.49),
justifica a criacdo de revistas direcionadas a publicos especificos, pois “[...] a
segmentacdo por assunto e tipo de publico faz parte da propria esséncia do veiculo”
(SCALZO, 2004, p. 14).

Como principal porta de entrada para uma publicacédo, a fotografia também é um
elemento que se muta conforme o puablico-alvo. Segundo Scalzo (2004), em revistas
podemos identificar pelo menos dois tipos de fotografias: o fotojornalismo, ou a
fotografia produzida, e as reportagens visuais. Porém, independente de caracterizacdes,

¢ muito comum que imagens sejam tratadas como elementos secundarios em
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publicacGes do género revista, servindo como apoio ou complementagdo a textos. As
publicacBes segmentadas destinadas ao universo fotogréafico, suas aplicacbes e
significacOes, sdo relativamente recentes na historia da imprensa. Atualmente podemos
considerar pequeno o numero de revistas brasileiras voltadas ao tema Fotografia,
contemplando apenas as publicacBes impressas. O surgimento de veiculos do género
revista voltados a uma apreciacdo mais profunda da fotografia ajudam a revalorizar
producdes, a estimular a reflexdo sobre o icone e a potencializar 0 uso da imagem como
linguagem, seja artistica, informativa ou apenas como meio de express&o.

Neste cendrio, encontramos uma revista que busca divulgar ensaios inéditos, ou
pouco explorados, interessantes e ricos, que ajudam a propor debates relevantes sobre o
universo fotogréfico. Ou, em uma autodefinicdo (ZUM, 2011, p.7), “[...] um campo de
debate para a fotografia contemporénea, aberto a todos os que apostam na reflexao
critica e enriquecida por outras areas, como o cinema, a literatura e as artes plasticas”.
Surgida em 2011, a revista Zum, escolhida como objeto de pesquisa do presente
trabalho, € uma publicagdo semestral produzida pelo Instituto Moreira Salles (IMS), em
S&0 Paulo. Em uma breve descricdo, a publicacdo apresenta ensaios fotograficos
diversos acompanhados de artigos interpretativos redigidos por profissionais de
diferentes areas. Como definicdo editorial, os ensaios visuais escolhidos para a
publicacdo ndo representam um portfélio dos fotografos, tratam-se de fragmentos nédo
tdo Gbvios, nunca ou pouco explorados, até entdo, por veiculos de comunicacao.

Apesar de seu aspecto fisico literario — assemelha-se bastante a um livro —, a
Zum pode ser considerada uma revista pelas caracteristicas em comum com 0 que
autores como Scalzo (2004) e Vilas Boas (1996) definem como tal. O processo de
producdo e o modelo de funcionamento e fechamento, por exemplo, sdo 0 que mais
caracterizam a publicacdo como um produto jornalistico. Notam-se, ainda, outros
elementos bastante jornalisticos, principalmente com relacdo ao seu conteudo textual. A
utilizacdo de técnicas literarias com o objetivo de fugir das amarras objetivas do texto é
uma técnica, ainda que pontualmente desenvolvida, empregada pelo jornalismo.

Para Scalzo (2004), existem pelo menos trés elementos que auxiliam na
definicdo do género revista dentro do jornalismo, e tais componentes podem ser
nitidamente observados na Zum: proximidade, pois desenvolve um conteddo
direcionado a um publico (que aprecia fotografia); formato, pois, apesar de apresentar
tamanho diferenciado, demonstra cuidado especial com o tipo de papel e de impresséo,

considerando cada artigo e ensaio visual, e periodicidade, pois por ser semestral,
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permite uma maior dedicacdo a apuracdo e producdo de conteudo, além de um maior
tempo de consumagcdo pelo publico.

Na revista Zum, mesmo que ndo haja um discurso pré-determinado é possivel
notar, tanto na producdo textual, quanto na disposi¢cdo das imagens, o atravessamento de
discursos diversos. Tal percep¢do permite abrir caminhos para a realizacdo da analise
que permeia esta pesquisa: a de identificar dois tipos de discursos que compdem 0s
textos e imagens da publicacgdo, o jornalistico e o literério.

5 Definigdes metodoldgicas

A identificacdo do Jornalismo Literario como interdiscurso, em materiais verbais
(textos) e ndo-verbais (imagens) da revista Zum, sera realizada através da metodologia
proposta pela Analise de Discurso (AD). Os resultados e conclusdes dessa andlise
servirdo de base para a proposicdo, pela autora, de um género ainda inexistente: o
fotodocumentarismo literario. Tal formulacdo se baseara na utilizacdo de técnicas
literérias e jornalisticas para transmitir informacéo, principalmente, através de imagens,
com o apoio de textos jornalistico-literarios.

A AD se propde a levantar questdes sobre o que é produzido e consumido,
armando uma relacdo “menos ingénua com a linguagem” (ORLANDI, 2000, p.9).
Muito além da lingua e da gramatica, a AD trata do discurso, algo que remete a
percurso, a palavra em movimento. Geralmente, através da lingua se possibilita o
discurso, no entanto, suas relacdes podem ser postas em cheque dependendo da pratica
discursiva, ja que ndo existem ordens logicas e totalmente organizadas — principalmente
por parte do discurso, que apesar de sua regularidade e funcionamento se baseia tambem
no subjetivo (ORLANDI, 2000). Apesar de colocar em questdo a interpretacdo, a AD
ndo estaciona nela, trabalha seus mecanismos como parte do processo de significacao.
Além disso, ndo busca encontrar uma autenticidade camuflada, pois “ndo ha uma
verdade oculta atras do texto; ha gestos de interpretacdo que o0 constituem e que o
analista, com seu dispositivo, deve ser capaz de compreender” (ORLANDI, 2000, p.26).

Os aportes teodricos da metodologia da AD apontam para o paradigma
construcionista que, diferente do positivista, ndo cré que o jornalismo seja capaz de
descrever a realidade como ela é, mas sim, que seja eficiente em uma construcdo
subjetiva dessa realidade. Vale lembrar que um discurso resulta da relacdo entre varios
discursos, mesmo normalmente sendo “dominado” por um. Estas interacGes acontecem

através do interdiscurso, que se trata do “conjunto de formulacdes feitas e ja esquecidas
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que determinam o que dizemos” (ORLANDI, 2000, p. 33). O interdiscurso aborda a
relacdo estabelecida entre discursos, do atravessamento de um determinado discurso em
outro, uma composicao através da existéncia de dois ou mais discursos que se dispdem
de maneira transversal.

Normalmente, a Anéalise de Discurso é aplicada as pesquisas sobre produgdes
verbais. S&o poucos os estudos voltados a analise de discursos ndo-verbais, ainda que
esta vertente se apresente possivel. Tal método se apresenta potencialmente eficaz na
analise imagética, pois a AD “[...] pensada em duas dimensdes, abarca o plano do verbal
e do ndo-verbal.” (SOUZA, 1998, p. 2). Para se identificar os modos de significacdo de
uma imagem, é preciso considerar a pratica de interpretacdo da mesma, na busca de
entender como ela se constitui em discurso.

E possivel considerar diferentes nocdes a cerca da analise de imagens, entre elas
as concepcdes de implicito e de siléncio. A primeira deriva de Ducrot (1975 apud
SOUZA, 1998) e corresponde a ideia de que a imagem ndo tem responsabilidade de
significar por ela mesma, apoiando seu discurso em outros elementos, como o verbal, ou
mesmo a outro elemento ndo-verbal, que sugere um desfecho (significado). Baseado
nesta ideia, Souza (1998) formula o conceito de policromia, onde os elementos
constitutivos da imagem (luz, angulacdo, enquadramento, etc.) podem ser considerados
como vozes de seu discurso, elevando a identidade da mesma. Ja o silenciamento,
deriva de Orlandi (1989 apud SOUZA, 1998, p.5), que pressupde a “auséncia total” de
qualquer elemento que possa interferir no processo de significacdo, abrindo margem
para quaisquer tipo de interpretacdo sobre uma imagem. Em imagens esta questdo pode
estar presente quando esta tende para géneros mais subjetivos de enquadramento,
géneros que podem ser ou nao informativos e que podem ou ndo transcender a técnica,
mas que também apresentam elementos de analise. Desta forma, abre-se a possibilidade
de entender os elementos visuais, oriundos da linguagem fotografica, como operadores
de um discurso fotografico proprio, buscando comprovar gque a interpretacdo de um
texto ndo-verbal pode ser considerada em uma relacdo entre o olhar, as possibilidades
de recorte e pelas formagdes sociais do sujeito-autor e do sujeito-espectador.

Apresentada como revista, e, portanto, um meio de comunica¢do impresso, a
Zum pode apresentar discursos diversos que se relacionam entre si. Para a metodologia
da Analise de Discurso, é preciso considerar, no entanto, que um desses discursos seja o
“dominante”, ou o discurso primeiro. Toma-se como discurso predominante na Zum,

para analise, o jornalistico, por identificar-se que, além de ser um objeto resultante de
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processos de producdo jornalisticos, a publicacdo apresenta-se como meio didatico-
informativo sobre fotografia. Entre uma gama de possibilidades, opta-se, nessa
pesquisa, por identificar a presenca de dois discursos, o jornalistico e o literario, a fim
de apontar a existéncia de uma interdiscursividade, de tais discursos, nas fotografias e
textos presentes na publicacéo.

A partir das premissas apresentadas, a analise se dard, inicialmente, no recorte
do corpus do objeto escolhido. Contempla-se um ensaio (com texto e imagens),
escolhido por sua capacidade de expressao dos conceitos textuais e fotograficos a serem
considerados. Serdo destacadas sequéncias discursivas (SDs), referindo-se a trechos
verbais, no caso dos textos, e composicBes fotograficas ndo-verbais, no caso das
imagens. As SDs serdo comparadas a conceitos de Jornalismo Literario e linguagem
fotografica, cabendo apontar possiveis interpretacdes que possam se dar a partir desses.
Destaca-se, novamente, a consideracdo de fotografias como sequéncias discursivas,

passiveis de analise segundo seus elementos linguisticos, assim como nos textos.

6 Analise

O texto® denominado “Alta Voltagem” é de autoria do jornalista norte-
americano Arthur Lubow e discorre sobre a atmosfera de Nova York nos anos 1960, a
partir de imagens do fotografo norte-americano Garry Winogrand. Seguem as
sequéncias discursivas elencadas do material textual acompanhadas da respectiva
analise.

Para um cronista da década de 1960, esses sdo os fatos 6bvios, 0s
elefantes da sala, e Winogrand ndo deixou de registra-los, mas tomou
conhecimento deles como dos cegos da fabula, pegando o rabo, as
orelhas ou a tromba. (SD1)

Em 1950, quando Winogrand comegou a fotografar, fazia trés anos
que ele, entdo com 22, deixara o exército. (SD2)

Tudo isso pode dar a impressdo de que as fotografias de Winogrand
sdo sempre amargas, quando na verdade, por frias que possam ser,
muitas vezes sdo engracgadissimas. (SD3)

Na retrospectiva da carreira de Winogrand organizada este ano pelo
fotografo e escritor Leo Rubinfien, foi exibida pela primeira vez uma
selecdo desses trabalhos tardios. (SD4)

® LUBOW, Arthur; WINOGRAND, Garry. Alta voltagem. ZUM: revista de fotografia, Sdo Paulo, n.4,
p. 66 - 85, abr. 2013.
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Em uma anélise aprofundada da obra fotografica do americano Garry
Winogrand, seu compatriota Arthur Lubow aproveita-se de recursos literrios,
particularmente, na comparagdo das imagens com narrativas significativas da literatura.
Ao aplicar uma analogia entre a fabula “Os cegos e o elefante”, do poeta americano
John Godfrey Saxe e a opcao angular de Winogrand (SD1), demonstra que o fotografo
foge as regras de captura do real e a factual, dando atencdo as bordas, as margens do
acontecimento, evidenciando que cada pessoa carrega consigo uma enorme bagagem
experiencial e que esta é fundamental no momento da escolha da perspectiva do
registro. Utiliza-se da representagdo do elefante como o palco de acontecimentos
cotidianos, e seus membros, como bastidores do fato — muitas vezes ainda mais
interessante que o préprio ocorrido. O recurso estilistico de equiparacdo, a fim de
melhor explicitar um raciocinio, eleva a produgdo textual a um género como o
Jornalismo Literario, onde “[...] é preciso fazer uma construcdo sistémica do enredo,
levando em conta que a realidade é multifacetada, fruto de infinitas relagGes, articulada
em teias de complexidade e indeterminag¢ao” (PENA, 2008, p. 15).

Mesmo resultante de um arduo e extenso trabalho de apuracdo e pesquisa, 0
texto jornalistico-literario carrega, sobretudo, o dever de gerar empatia no leitor. Um
subgénero que se destaca nessa missao € o perfil, narrativa sobre um determinado
personagem. Como sinaliza Vilas Boas (2008, p. 38), “o perfil tem grande relevancia
como producdo jornalistica, mesmo que meses ou anos depois da publicacdo”. Em sua
producdo, Ludow traz elementos dessa técnica ao esmiucar detalhes sobre a vida de
Winogrand e trazer subsidios que auxiliam na analise das imagens produzidas por ele.
Detalhes sobre sua vida sdo levantados a fim de reproduzir a esséncia do fotégrafo e
compreender melhor seu trabalho (SD2). Essas informacbes despertadas por Ludow
apoiam o proprio autor a tracar percepcdes sobre as imagens e a conceber as escolhas
angulares e os comportamentos através da lente, por exemplo (SD3).

Aparentemente a escolha dessa pauta esta fundada em algo factual: a
organizacdo de uma exposicdo itinerante das obras de Winogrand. Mesmo assim, o
texto ultrapassa esses limites, supostamente delimitados pelo jornalismo diario e
tradicional. Contrariamente, neste caso, 0S ensaios textuais e imagéticos tomam a
frente, deixando as informacdes que, em uma producdo Gbvia seriam parte do lead, para

o final, como complemento (SD4). Como na quinta ponta da estrela do Jornalismo
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Literario de Pena (2008), rompe as barreiras do lead, disponibilizando um olhar mais
ampliado e documental.
Seguem abaixo as imagens consideradas como sequéncias discursivas
acompanhadas da respectiva analise.
Figura 1 — SD5

Fonte: ZUM (2013, n.4, p.76)

Figura 2 — SD6

Fonte: ZUM (2013, n.4, p.74)

Figura 3 — SD7

Fonte: ZUM (2013, n.4, p.75)

Como aponta Landow (2013, p.81), “no futuro, os historiadores que desejarem
resgatar o clima da década de 1960 nos Estados Unidos, [...] terdo uma excelente fonte
de informagdes nas fotografias de Garry Winogrand”. Além da aura artistica e
documental, o ensaio fotografico publicado pela Zum é pleno em seu poder

informacional e histérico. Demonstra perenidade e posteridade, assim com o Jornalismo
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Literério, que rompe duas das principais caracteristicas do jornalismo contemporaneo,
segundo Pena (2008): a periodicidade e a atualidade. Na mesma corrente do
fotocumentarismo, demonstra se preocupar mais com o “como” do que com o “qué”
(SOUSA, 2004). Também toma o fato como ponto de partida (assemelha-se ao caréater
informativo-jornalistico), como quando captura uma senhora machucada, caida sobre
uma calcada, no calor do acontecimento (SD5). Porém, extrapolando o episddio em si,
cede espaco em seu registro para as reacdes daqueles que também observam ao redor
(assemelha-se a estratégias literarias). A atencdo desloca-se para as condutas dos
transeuntes: uns que ignoram, outros que contemplam com cuidado, outros que sequer
viram. Subjetivamente denota que o flagrante de um acidente, capturado como algo
extraordinério, pode se tornar-se ainda mais relevante se atencdo se voltar a seus
contornos. Castro (2005, p.75) relembra que o jornalismo (e neste caso um aparente
fotojornalismo) que consegue ir além do ordinario, pode ser conceituado como obra de
arte, “[...] pois ¢ também um trabalho de criagdo, da busca de um estilo, da descrigdo do
patético, do tragico, do pungente, do humoristico, do comum e do extraordinario que 0s
acontecimentos trazem consigo”.

O préprio Winogrand opta por outras formas de documentacdo, e, por vezes,
provoca suas fontes fotograficas. Assemelha-se a uma das vertentes do jornalistico
literario, o jornalismo gonzo, onde o estilo se posiciona a frente da verossimilhanca e da
fidelidade (PENA, 2008). O retrato de um homem que aponta para a cdmera e encerra
em seu rosto uma expressao supostamente negativa (SD6), leva a crer que o fotografo
afetou de alguma maneira sua individualidade e privacidade, mesmo que expostas a luz
da rua. Dessa forma, ndo importa o que tal homem estivesse fazendo, mas sim a reacao
que teve por conta da presenca do autor da imagem. Da mesma forma, em outro
registro, nota-se que a existéncia de Winogrand parece interferir na naturalidade dos
acontecimentos. Dois jovens se beijam, enquanto uma terceira olha surpresa para as
lentes (SD7). Assemelha-se muito ao conceito de jornalismo gonzo, pois “[...] a
principal caracteristica dessa vertente € escancarar a questdo da impossivel isencao
jornalistica tanto cobrada, elogiada e sonhada pelos manuais de reda¢do” (PENA, 2008,
p. 57). E bastante provavel que, se o fotdgrafo ndo estivesse presente (ou ndo se
deixasse ser visto), a cena seria outra — e certamente o valor imagético de tal fotografia

seria distinto.
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7 Consideracoes

A andlise realizada na presente pesquisa comprova que ndo sO sua linha
editorial, mas também seu conteido imagético e textual, relaciona-se diretamente com
conceitos do jornalismo e da literatura. Atraves da metodologia da Analise de Discurso,
foi possivel constatar que os textos e as fotografias da Zum contam com um campo
interdiscursivo, que permite atravessamentos de discursos jornalisticos e literarios, e,
portanto, podem alcancar diferentes niveis de apreciacdo por parte do leitor. Essa
interdiscursividade, construida a partir do Jornalismo Literario, acarreta em qualidades
inerentes a esse género jornalistico, como a potencializacdo de recursos narrativos, a
visdo amplificada da realidade, a quebra de técnicas tradicionais e definidores
primarios, alem da perenidade e permanéncia do contetdo (PENA, 2008).

Tal compreensédo sobre a interdiscursividade do objeto, que permite transpassar
diferentes conceitos, angulacbes e abordagens sobre um mesmo material, abre
possibilidade para a proposicdo do género de “fotodocumentarismo literario”, que
compreende em imagens caracteristicas, ja atestadas teoricamente, de dois géneros
consolidados (fotodocumentarismo e literatura). O género considera aspectos verbais e
ndo-verbais, de producdo e disseminacdo. Uma imagem, ou um conjunto delas, que
podem ser enquadradas dentro desta caracterizagédo, leva em conta aspectos ndo-verbais
relativos a teoria acerca do fotodocumentarismo, como a possibilidade de olhar
diferenciado e ampliado sobre um tema (SOUSA, 2004); as possibilidades de
interpretacdo da fotografia como discurso, como a consideracdo da formacao social do
sujeito-autor na producéo fotografica e a policromia das vozes presentes nos elementos
linguisticos da imagem (cor, angulacdo, luz, sombra, etc.) (SOUZA, 1998). Considera
também aspectos verbais, na compreensdo das imagens através de textos
complementares com carater jornalistico-literario, focados na abrangéncia informativa
sobre um tema, sob uma estética mais artistica (PENA, 2008).

Essa proposicdo surge a partir da identificacdo de tais caracteristicas nas
imagens da revista Zum, com suas peculiaridades e usos. Suas distingdes podem ser
fundamentais no incentivo a reflexdo sobre fotografia proposto pela publicacdo. Ao
disseminar imagens com tais atributos abre caminhos para um entendimento ampliado e
baseado em experiéncias pessoais, ignorando praticas parafrasticas, que determinam
uma linha de sentido e entendimento final. Destaca-se que nem uma imagem, nem um

texto sdo discursos univocos. Permite-se a assimilacdo de um conteddo através da
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valorizacdo de conhecimentos diversos. Eleva-se o fazer jornalistico como forma de

conhecimento, oportunizando uma construgéo coletiva de saberes.
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