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Resumo

Em meio a um contexto de convergéncia midiatica que tende a valorizar cada vez mais
as novas midias, fazendo com que o espaco das midias tradicionais seja frequentemente
questionado, a crescente publicacéo de livros originados de blogs chama a atencéo. Este
trabalho tem como objetivo compreender, por meio de analise de exemplos e estudo das
particularidades de cada midia, o que impulsiona os blogueiros, tdo habituados ao
ambiente virtual, a procurarem a publicacdo impressa. O projeto surgiu na disciplina
Projetos em Comunicacdo I, ministrada pela professora Me. Fernanda Gabriela de
Andrade Coutinho.
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Introducéo

O surgimento das midias digitais revolucionou a comunicacdo. Com 0 universo
conectado em rede, a relacdo de espaco e tempo foi profundamente modificada, assim
como as relagdes entre as pessoas e suas visdes de mundo. Segundo Lévy (2000, p. 25),
“a emergéncia do ciberespaco acompanha, traduz e favorece uma evolucao geral da
civilizacdo. Uma técnica é produzida dentro de uma cultura, e uma sociedade encontra-
se condicionada por suas técnicas”.

Neste cenario, em que velhas e novas formas de comunicacdo buscam manter ou
conquistar espaco, o que se tem observado ndo € a substituicdo de uma midia por outra,

mas sim a convergéncia dessas midias.

Bem-vindo a cultura da convergéncia, onde as velhas e as novas
midias colidem, onde midia corporativa e midia alternativa se cruzam,
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onde o poder do produtor de midia e o poder do consumidor interagem
de maneiras imprevisiveis. (JENKINS, 2009, p. 29)

A convergéncia assume um papel de grande importancia nas praticas
comunicacionais e abre diversas possibilidades que ndo se estendem apenas as grandes
corporagdes. Segundo Jenkins (2009, p.45), “a convergéncia também ocorre quando as
pessoas assumem o controle das midias” e ela se estende para muito além do
entretenimento, permitindo que diversos aspectos da nossa propria vida fluam pelas
multiplas plataformas de midia.

E essa possibilidade de que as pessoas assumam o controle das midias, apontada
por Jenkins, que os blogs oferecem. Amaral, Recuero e Montardo (2009, p. 28) apontam
que o termo “weblog” surgiu em 1997, quando Jorn Barger o utilizou para definir um
conjunto de sites que indicavam links interessantes na web. A partir do surgimento das
ferramentas de publicacdo, que permitiam que mesmo quem ndo tivesse conhecimento
em HTML pudesse facilmente criar e manter um blog, o blog se popularizou e comegou
a tomar forma. Apesar de muitos os verem apenas como um diario pessoal publicado na
internet e esta ser uma das apropriacdes mais comuns, 0s blogs também tratam de
assuntos variados e segmentados. Entretanto, mesmo aqueles que ndo tém como
caracteristica a expressdo da opinido do autor, sdo personalizados (AMARAL,
RECUERO, MONTARDO, 2009), uma vez que o blog tem como caracteristica trazer a
personalidade de quem o produz de forma muito marcada. A web proporciona liberdade
na escolha dos recursos que podem ser incorporados, abrindo espaco para texto, audio,
imagem e video; os blogs ndo precisam seguir um modelo ou uma estrutura formal de
linguagem, pode ser um espaco de bate-papo, informal, criativo, aberto a colaboracdes.

Mesmo nascidos e pensados com um conteddo exclusivamente voltado e
moldado para a web, muitos blogs tém procurado o caminho das publica¢es impressas.
Convertendo seus contetdos em colunas de revistas ou em livros, os blogueiros tém a
chance de atingir um novo publico, mas também precisam trabalhar seu material de uma
forma diferente. Um exemplo € o Garotas Que Dizem Ni. Atualizado por trés
jornalistas, o Garotas Que Dizem Ni deu origem a uma coluna semanal na revista Epoca
e a um livro® que retine sessenta dos textos publicados no blog. Em 2008 o blog foi
encerrado, mas o livro ainda pode ser encontrado em varias livrarias. E fato que a

publicacdo impressa oferece uma perspectiva de eternizar o trabalho que o espaco

¥ AGOSTINHO, Viviana; PASSOS, Clarissa; PEGORIN, Flavia. Garotas que dizem ni: é impossivel ler
um s6. Sdo Paulo: Matrix, 2005.
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virtual ndo pode assegurar. As midias virtuais ainda sdo muito recentes para assumirem
a mesma seguranca de durabilidade oferecida pelas midias tradicionais.

O foco deste trabalho € analisar a transformacdo de blogs em livro impresso,
exclusivamente. Para tal, os exemplos escolhidos foram A vida de jornalista como ela
é* livro do blog Desilusdes Perdidas®, assinado por Duda Rangel, e It Girls®, livro
homénimo do blog’ de Alessandra Garattoni. Ambos os blogs continuaram a existir e a
serem atualizados ap6s a publicacdo dos livros, 0 que permite uma melhor observagdo
do contetdo online. As tematicas abordadas pelos dois blogs sdo diferentes e o primeiro
faz uso de menos recursos hipermidia que o segundo. Porém, tanto um como outro
possuem contetido atual, muitas vezes datado, pautado em acontecimentos do dia,
caracteristico de publicacGes periddicas ou digitais — o que ndo € o caso do livro
impresso. Pretende-se, por meio desses exemplos, analisar quais os critérios de escolha
do conteudo a ser transferido para o livro, bem como, as adaptagfes de linguagem.
Além disso, busca-se entender, as relacdes editoriais que motivam a transposi¢cdo de
contetdo de um blog, um produto téo essencialmente digital, em livro.

As pesquisas e discussdes que pautam a convergéncia de midias ainda séo
escassas. A criacdo e a modificacdo de linguagens, publicos e possibilidades que
mudam com 0s suportes ainda ndo foram amplamente discutidas. Além disso, a grande
maioria das pesquisas existentes aborda a transposicdo de conteldos dos meios
tradicionais para a web. Sendo assim, este trabalho propde a discussdo da convergéncia
de uma forma menos convencional: aquela que transpée um contetido da web para a
midia impressa.

Em meio a tantas mudancas e discussdes girando em torno de um “prazo de
validade” para as midias tradicionais que, segundo muitos acreditam, seriam
completamente substituidas pelas novas midias, a publicacdo de blogs em livros
evidencia um quadro diferente. Estudar esse tipo de convergéncia é fundamental para

pensar o papel das midias no contexto atual.

A cibercultura e suas possibilidades

* COUTO, Anderson; COUTO, Emerson. A vida de jornalista como ela é: o melhor do blog de Duda
Rangel. S&o Paulo: edicdo independente, 2012.

> http://desilusoesperdidas.blogspot.com.br

® GARATTONI, Alessandra. It Girls: todos os segredos de uma verdadeira it girl. Rio de Janeiro: Arte
Ensaio, 2010.

" http://alegarattoni.com.br/itgirls
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O projeto tem como base o conceito de cibercultura e o de convergéncia
mididtica. A cibercultura é configurada por uma série de agenciamentos sociais, bem
como pela formacdo de comunidades virtuais e por uma intensa pratica cultural,
possibilitadas e mediadas pelo ciberespaco - que, por sua vez, é definido por Lévy
(2000, p. 92) como “o espago de comunicacdo aberto pela interconexdo mundial dos
computadores ¢ das memorias dos computadores”. Ou ainda, segundo Lemos (2003, p.
11), a cibercultura pode ser entendida como “a forma sociocultural que emerge da
relacdo simbiGtica entre a sociedade, a cultura e as novas tecnologias de base micro-
eletronica”. Manuel Castells também acredita que a comunicagdo media e determina a
cultura. Para o autor, “as proprias culturas, isto €, nossos sistemas de crencas e codigos
historicamente produzidos sdo transformados de maneira fundamental pelo novo
sistema tecnologico” (CASTELLS, 2000, p. 354).

A cibercultura, que pressupde uma sociedade habituada a fazer uso das
tecnologias virtuais, tornou possivel “uma situagdo em que multiplos sistemas de midia
coexistem e em que o conteudo passa por eles fluidamente” (JENKINS, 2009, p. 377).
Trata-se do atual contexto de convergéncia de midias, que vem alterando a forma como
diferentes midias sdo pensadas, abrindo uma discussdo em torno do papel de cada uma e
mudando os modos de consumo e producdo de contetdos. A ideia de cultura da
convergéncia ndo se refere a total e completa substituicdo das midias tradicionais por

aquelas que acabaram de surgir, mas sim a coexisténcia de ambas.

A convergéncia ndo depende de gqualquer mecanismo de distribui¢do
especifico. Em vez disso, a convergéncia representa uma mudanga de
paradigma - um deslocamento de conteldo de midia especifico em
direcdo a um contetdo que flui por varios canais, em direcdo a uma
elevada interdependéncia de sistemas de comunicacdo, em direcdo a
maltiplos modos de acesso a conteddos de midia e em dire¢do a
relagdes cada vez mais complexas entre a midia corporativa, de cima
para baixo, e a cultura participativa, de baixo para cima. (JENKINS,
2009, p.325)

Entre as possibilidades oferecidas pela convergéncia esta a multimidia, definida
por Lévy (2000, p. 63) como “aquilo que emprega diversos suportes ou diversos
veiculos de comunicagdo™. Castells (2000) aponta ainda que a multimidia seria capaz de
por fim a separacdo e a distincdo entre midia audiovisual e midia impressa, por exemplo
— 0 que ndo implica no desaparecimento de uma das duas, pois, como Jenkins (2001)

lembra, a propria historia prova que as velhas midias ndo morrem. No entanto, é
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inegavel que o novo contexto midiatico revoluciona e permite novas experiéncias e
linguagens.

Uma caracteristica marcante das midias digitais é a escrita e a leitura em
camadas. O hipertexto possibilita uma leitura ndo linear em que o leitor pode escolher
até onde quer se aprofundar no assunto, passando por varias paginas diferentes atraves
dos links. A web potencializa a participacao do leitor e sua interacdo com o texto. Além
disso, ela oferece outro recurso que as plataformas impressas ndo sdo capazes de
oferecer: a hipermidia.

Domingos (2012, p. 03) define hipermidia como “convergéncia de midias, textos
e suas linguagens e agentes de produgdo e recepgdo”. E esse o conceito usado para
descrever a justaposicdo de midias — texto, imagem estatica, video, audio — em um
mesmo suporte. O texto na internet pode, portanto, ser construido de forma hipertextual
e hipermidiatica, ampliando as maneiras do leitor se relacionar com ele e expandindo
interpretacdes e significacdes.

Essas maneiras de relacionamento com o conteudo tém uma forte ligacdo com a
inteligéncia coletiva, conceito que, segundo Lévy (2000, p. 28), “¢ um dos principais

motores da cibercultura”.

A inteligéncia coletiva refere-se a essa capacidade das comunidades
virtuais de alavancar a expertise combinada de seus membros. O que
ndo podemos saber ou fazer sozinhos, agora podemos fazer
coletivamente. (JENKINS, 2009, p. 56)

Lévy (2000, p. 30) classifica a inteligéncia coletiva como algo que tem carater
“participativo, socializante, descompartimentalizante, emancipador”. E, portanto, um
modelo perfeitamente compativel com as comunidades virtuais e com as midias digitais

correntes.

Produtos transmidiaticos

E esse contexto que torna possivel a producdo de contetdos transmidiaticos.
Jenkins (2009, p. 138) define narrativa transmidia como uma histéria que se desenrola
“através de multiplas plataformas de midia, com cada novo texto contribuindo de
maneira distinta e valiosa para o todo”. O autor ainda destaca que a narrativa deve ser

autdbnoma e completa em cada midia, fazendo com que a construgdo de sentido
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independa do acesso a todas as plataformas em que o contetdo foi produzido.
Domingos (2012, p. 07) acredita que um produto transmidiatico “ndo envolve o
desenvolvimento de narrativas — histdria, discurso, narracdo, sintagmas narrativos — mas
de contetidos”. Grosso modo, um produto pode ser considerado transmidiatico quando
transita por diferentes plataformas sem, entretanto, ser o mesmo em cada uma delas.

Os produtos transmidia tém chamado cada vez mais a aten¢do ndo s6 do publico,
como também das empresas e grandes produtoras de contetdos midiaticos, que estdo
explorando ao méaximo as possibilidades que as multiplas midias podem oferecer a seus
produtos. Assim, o mercado vem contabilizando um numero crescente de obras
transmidiaticas. Porém, essa ndo € a Unica maneira de um produto transmidia surgir ou
ser disponibilizado no mercado: a web permite que a iniciativa e criacdo desses

conteddos possam surgir, tambem, através do proprio publico.

A web representa um lugar de experimentacdo e inovagdo, onde 0s
amadores sondam o terreno, desenvolvendo novos métodos e temas e
criando materiais que podem atrair seguidores, que criam suas
préprias condigdes. Os métodos mais viaveis comercialmente sdo
entdo absorvidos pela midia comercial, seja diretamente, por meio da
contratacdo de novos talentos e do desenvolvimento de trabalhos para
televisdo, video e cinema com base nesses materiais, seja
indiretamente, por meio da imitacdo da mesma qualidade estética e
teméatica. Em compensacdo, a midia comercial pode fornecer
inspiracdo para empreendimentos amadores subsequentes, 0 que
impulsiona a cultura popular a novas direces. (JENKINS, 2009, p.
207)

Neste trabalho, considero a publicacdo de blogs em livros como uma experiéncia
transmidia. Blog e livro sdo produtos distintos, distribuidos em plataformas distintas,
cada um apresentando um sentido completo em si mesmo. Além disso, “na forma ideal
de narrativa transmidia, cada meio faz o que faz de melhor” (JENKINS, 2009, p. 138),
de modo que, ainda que produzidos pelo mesmo autor, os conteldos assumem as

caracteristicas e incorporam os recursos das midias nas quais Sao expressos.
Blogs e livros: caracteristicas
Em meio a todas as inovagbes comunicacionais proporcionadas pelas

tecnologias digitais, os blogs representam uma importante fatia de experimentacédo de

linguagens na internet. Por ter nascido como uma péagina pessoal, eles oferecem a seus
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usuarios total liberdade na producgéo de conteldo, tanto com rela¢do a linguagem quanto
com relacdo ao assunto. Assim, os blogs podem seguir as mais variadas areas —
educacdo, cultura, jornalismo, politica, didrio pessoal, etc. — seja através de uma
abordagem mais geral ou de uma abordagem especifica, que busca atingir um
determinado tipo de publico.

Luccio e Nicolacida-Costa (2010, p. 05) apontam que “os principais recursos
utilizados nos blogs séo os posts, textos que podem ser alterados, apagados, atualizados,
etc. com a frequéncia que o autor desejar”. Os demais recursos a disposi¢do dos
blogueiros sdo todos aqueles oferecidos pela web: escrita hipertextual, interatividade
com o leitor, contedo colaborativo, instantaneidade, hipermidia, ubiquidade. Os blogs
abrem um espago de uso intenso e experimentacdo desses recursos, descobrindo e
iniciando novas possibilidades que se espalham pelo ciberespaco.

Além disso, os blogs também sdo capazes de oferecer “algo que os media de
massas ndo podiam dar, pelo menos com total plenitude: a possibilidade de cada um dar
a sua opinido sobre um determinado assunto” (RODRIGUES, 2006, p. 21). Considerado
por muitos como uma midia democrética, o blog promete dar voz aqueles que, até
pouco tempo, ndo teriam a oportunidade de manifestar publicamente suas opinides. E
uma midia com elevada facilidade de acesso: basta que a pessoa tenha acesso a um
aparelho com conexdo a internet. A evolucdo das ferramentas de publicacdo ampliou
ainda mais essa facilidade, fazendo que o conhecimento de alguma linguagem de
programacdo, tal como o HTML, ndo seja necessario para a criacdo e manutencdo de
um blog.

Para Rodrigues (2006), a auséncia de constrangimentos econdmicos também é
uma forte caracteristica do blog. E fato que ele permite a manifestacdo da opinido de
pessoas das mais diferentes classes sociais, ja que, além da ja mencionada facilidade de
acesso, 0 blog é uma midia de baixo custo. As midias tradicionais sempre tiveram e até
hoje tém um custo elevado. Produzir e veicular contetdo em plataformas impressas ou
de radiodifusdo se tornou, portanto, uma atividade frequentemente acessivel apenas as
classes econdbmicas mais altas. No entanto, a internet, cada vez mais popularizada, conta
com uma grande variedade de ferramentas gratuitas de comunicacdo — e 0 blog € um
exemplo disso. A possibilidade da escrita andnima é outro fator que acentua a auséncia

de constrangimento econdmico.
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Os textos sdo geralmente publicados sem restricdes de contetdo, o
anonimato pode ser assegurado e os marcadores de género, raca, e
classe, se bem que ndo estejam ausentes, podem ser evitados. Nesse
sentido, as relacbes de poder sdo minimizadas. E preciso convencer
pela persuasdo, ndo pela forca. (RODRIGUES, 2006, p. 23)

Essa minimizacdo das relacbes de poder apontam para outro aspecto marcante
do blog. Embora existam muitos blogueiros famosos e de nome reconhecido (na internet
e fora dela), a figura do autor é, de forma geral, menos marcante no blog que nas midias
tradicionais. Jenkins (2009, p. 252) acredita que a autoria na web pode acabar levando a
uma “desmistificacdo do processo criativo” e ressalta que, de qualquer modo, essa ¢

uma prética que causa mudanca na forma de lidarmos com a figura do autor.

A autoria tem uma aura quase sagrada, num mundo onde as
oportunidades de circular suas ideias a um publico maior sdo
limitadas. A medida que expandimos o acesso a distribuicdo em massa
pela web, nossa compreensdo do que significa ser autor — e que tipo de
autoridade se deve atribuir a autores — necessariamente muda.
(JENKINS, 2009, p. 252)

Corroborando com Jenkins (2009), Beiguelman (2003, p. 55) também discute as

transformacdes no ambito da autoria:

Se a autoria muda, é porque um conjunto de praticas culturais que
configuravam a noc¢do e a experiéncia da subjetividade estdo sendo
reprocessadas em um mundo globalizado, onde a soberania do autor,
ao mesmo tempo em que se dilui, tem sua existéncia multiplicada
como telepresenca e conjunto de identidades compartilhadas.
(BEIGUELMAN, 2003, p. 55)

Entretanto, apesar das mudancas, a aura quase sagrada da autoria, apontada por
Jenkins (2009), continua muito presente nos livros. Embora o livro também tenha
passado por transformacdes com a revolucdo das tecnologias digitais, ele mantém suas
caracteristicas principais e sua “esséncia” praticamente inalteradas.

Travancas (2013, p. 03) entende o livro como um suporte midiatico que “migra
para outras plataformas digitais nas quais sua narrativa ganha espaco e passa a circular
mais velozmente em territorios longinquos”. A autora ressalta ainda as mudancgas que o

digital causou no universo do livro.

N&o s6 novos produtos sdo criados, com novas linguagens, como a
percepcao e utilizagdo dos antigos se renovam e se alteram. O livro é
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um exemplo dessas transformacgdes. Se, ao longo de sua historia, ele
se modificou muito até chegar a brochura tal como conhecemos hoje,
isso ndo quer dizer que o processo esteja encerrado. Novos suportes e
novas tecnologias tém surgido nas Gltimas décadas, possibilitando
novas préticas de leitura. O kindle €, certamente, um exemplo.
(TRAVANCAS, 2013, p. 05)

O livro digital, ou e-book, ja esté atualmente bastante disseminado na sociedade.
E cada vez mais comum o lancamento de uma obra tanto em plataforma impressa
quanto em plataforma digital. O contetdo, porém, é o mesmo, ainda que possa ser
significado de maneira diferente pelo leitor — conforme a leitura se dé em meio impresso
ou digital. Chartier (1999, p. 71) afirma que “a obra ndo ¢ jamais a mesma quando
inscrita em formas distintas, ela carrega, a cada vez, um outro significado”.

O foco deste projeto est& no livro impresso, deixando de lado os e-books e suas
possibilidades. O livro, entdo, produzido e pensado como tal, sofreu poucas alteracoes
em suas caracteristicas fundamentais. Como colocado por Castells (2000, p. 355)
“quanto aos livros, estes continuaram sendo livros”. Ou ainda, segundo Giselle
Beiguelman (2003, p. 35) “da época classica aos dias de hoje, o livro, como objeto,
mudou muito pouco”.

Assim, em concordancia com esses autores, aponto a estabilidade como uma das
principais caracteristicas do livro como suporte midiatico. Estabilidade tanto no sentido
de durabilidade — afinal, sabe-se da existéncia de livros antiquissimos — quanto no
sentido de permanéncia no mercado: mesmo com o surgimento de diversos tipos de
midia durante o periodo de existéncia do livro, 0 mercado editorial sempre permaneceu
ativo, e continua muito forte até os dias de hoje®. Além disso, a cultura do livro ja esta

enraizada de forma muito profunda na sociedade.

Entretanto, nossas concepgdes de texto e textualidade estdo, todavia,
tdo profundamente relacionadas ao préprio livro-objeto, que qualquer
modificagdo paradigmética na sua forma parece ameacar a
estabilidade de nossas  representagbes do  conhecimento.
(BEIGUELMAN, 2003, p. 18)

Quando o assunto é recursos, por sua vez, o impresso pode oferecer suporte

apenas para texto e imagem; e o livro faz uso de ambos 0s recursos desde 0 momento de

® Segundo pesquisa da Fundagdo Instituto de Pesquisas Econdémicas da Universidade de S&o Paulo
(FIPE/USP), as editoras brasileiras venderam 434,92 milhGes de livros em 2012, obtendo um crescimento
de 3,04% no faturamento em  comparagdo com  2011.  (Disponivel em: <
http://www.cbl.org.br/telas/noticias/noticias-detalhes.aspx?id=2080>)
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seu nascimento. lluminuras, desenhos, pinturas e, mais tarde, fotografias fazem parte da
historia do livro na mesma medida que o préprio texto. De acordo com Azevedo (1998,
p. 03):

[...] um livro ilustrado, ao nivel da linguagem é composto de, pelo
menos trés sistemas narrativos que se entrelagam: a) o texto
propriamente dito (sua forma, seu estilo, sem tom, suas imagens, seus
motivos e temas); b) as ilustragdes (seu suporte: desenho? colagem?
fotografia? pintura? e também, em cada caso, sua forma, seu estilo e
seu tom); c) o projeto grafico (a capa, a diagramagdo do texto, a
disposicéo das ilustracdes, a tipologia escolhida, o formato e o tipo de
papel).

Dessa forma, todos esses aspectos — texto, imagem, projeto grafico — devem ser
pensados, levados em conta e estdo conectados de forma irreversivel ao livro como um
todo. Esse conjunto de aspectos provavelmente influencia muito na relagdo emocional
que muitos leitores tém, até hoje, com o livro impresso. Como foi ressaltado por
Chartier (1999, p. 71), “ha multiplas experiéncias que sdo diretamente ligadas a situagao
do leitor e ao objeto no qual o texto ¢é lido”. Partindo do mesmo raciocinio, Beiguelman
(2003, p. 17) chama a atencdo para, no que diz respeito ao livro impresso, as “fungdes
simbolicas, como as de suporte de memoria, e econémicas, como o valor material da
autoria”.

Considero aqui esse valor material da autoria, j& mencionado anteriormente,
como outra caracteristica do livro. Segundo Chartier (1999, p. 49), “o autor €
reconhecido como detentor de uma propriedade imprescritivel sobre as obras que
exprimem seu proprio génio”. Nesse ambito, Chartier (1999) utiliza o termo autor-
proprietario, o que torna evidente o posicionamento da figura do autor com relacdo a
obra.

Por fim, podemos delimitar um territorio para o blog e outro para o livro. De um
lado, o blog se coloca como uma midia democratica, experimental, que oferece
ilimitados recursos hipermidiaticos e hipertextuais; porém, exatamente por ser
novidade, ele ainda ndo pode oferecer estabilidade. Por outro lado, o livro impde sua
estabilidade, prestigio e mantém seu lugar cativo no mercado e na cultura do publico,
ainda que possibilite menos recursos e seja menos acessivel que a midia propria da web.

No entanto, os limites desses territérios se confundem na experiéncia transmidia.

Anadlise de dados
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O projeto leva em conta a transposicdo de blogs para livros impressos,
analisando dois exemplos especificos. Um deles é o blog Desilusdes Perdidas, criado
em 2009 por Anderson e Emerson Couto sob o pseudonimo de Duda Rangel e
transformado no livro A vida de jornalista como ela é, em 2012. O outro exemplo
analisado é o blog It Girls, criado em 2007 e transformado, em 2010, no livro de mesmo
titulo, ambos de autoria de Alessandra Garattoni. Enquanto o primeiro trata de pontos
da vida de um jornalista, através de cronicas, parddias e listas que procuram ser bem
humoradas; o segundo se foca em dicas de moda, estilo e comportamento para um
publico interessado no que a autora chama de “it girl way of life”.

Segundo Jenkins (2009), uma narrativa transmidia é aquela que se desenvolve
em multiplas plataformas e que, mesmo fazendo parte de um mesmo todo, cria um novo
produto em cada plataforma. Assim, os livros se apresentam como um produto novo e
independente dos blogs dos quais eles se originaram, buscando, ao mesmo tempo,
manter sua relacdo com eles. Nos dois exemplos analisados, essa caracteristica pode ser
percebida logo na capa: ambos apresentam titulo e subtitulo, um remetendo ao blog de
origem e outro nao relacionado (“A vida de jornalista como ela é: O melhor do blog de
Duda Rangel”; “It Girls: Todos os segredos de uma verdadeira it girl”). Desta
maneira, os livros estdo simultaneamente reforcando sua ligagdo com o blog e se
individualizando - o que os torna atrativos tanto para o publico do blog, que os
procurara exatamente pela relacdo entre os produtos, quanto para outros leitores, que
estardo aptos a identificar o livro como um produto independente e completo em si
mesmo, tendo ou ndo acesso ao blog.

Embora possa atingir um leitor que ainda ndo conhece o blog, o livro, que se
prepara para tanto fazendo o jogo com titulos e subtitulos, é editado focando-se
principalmente num publico que ja acompanha o trabalho dos blogueiros, o que pode ser
percebido por relacbes constantes ao longo da obra impressa com o produto virtual.
Ainda que, mesmo nos dias atuais, a internet ndo seja acessivel a toda a populacdo, o
publico leitor do blog é muito mais amplo que o de leitores do livro e este € publicado
pensando e seguindo tendéncias conhecidas do publico virtual.

A diferenca na forma de leitura de cada um dos produtos é tangivel. Em
decorréncia de sua plataforma e dos elementos hipertextuais, os blogs oferecem uma
leitura ndo linear. O leitor pode chegar a determinado post por diversos caminhos,
acompanhar as atualizacbes com frequéncia ou ndo, ler apenas um texto ou varios. A

contextualizagcdo de um texto no conjunto total do conteldo publicado no blog nédo é
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necessaria. A data da publicagdo importa pouco, os textos podem ser lidos fora de uma
ordem especifica - e frequentemente o sdo. Os blogs oferecem ferramentas (menus, tags,
sistema de busca, etc.) para que a procura por determinado assunto seja feita em
qualquer momento. Na internet, cada texto é independente. Grande parte do publico
virtual ndo € fixo e ndo esta em busca da obra como um todo, carater muito distinto dos
leitores do material impresso.

Diferente do blog, o livro sera lido do comeco ao fim. Ainda que a obra impressa
ndo seja composta por uma Unica narrativa longa e convencional e sim por textos mais
curtos e desconexos entre si, a leitura é fundamentalmente linear. Sendo assim, o
contetdo do livro ndo esta disposto aleatoriamente, como esta no blog. A organizagéo
dos textos e a criacdo de uma ordem sdo caracteristicas importantes e indispensaveis.
Nos livros analisados, essa organizacdo se deu por meio da divisdo dos textos em
capitulos tematicos. Assim, posts que foram publicados nos blogs com grandes
intervalos de tempo aparecem sequenciados no livro, conectando-se pelo assunto e
formando uma ldgica de leitura linear. Por exemplo, no blog Desilusdes Perdidas, o
texto “Viciado em nariz de cera” foi publicado em maio de 2009 e “Reporter que €
reporter”, em mar¢o de 2011. Em A vida de jornalista como ela é, esses textos fazem
parte do mesmo capitulo (12: “Sobre a pratica jornalistica”) e aparecem seguidos um do
outro (p. 121-122).

Embora os posts ndo sigam uma ordem especifica e ndo exijam uma leitura
linear, o blogs analisados também sdo organizados por assunto, através das tags — uma
ferramenta que pode ter ajudado na formulagédo dos capitulos do livro.

Em termos de linguagem, as diferencas entre blog e livio ndo sdo téo
contrastantes. Corroborando com as ideias de Travancas (2013) de que o livro tem se
transformado, a linguagem empregada tanto em It Girls quanto em A vida de jornalista
como ela € ndo é formal, o que ja foi considerado imprescindivel nesse tipo de
publicacdo. Os livros apresentam a mesma linguagem informal e cotidiana utilizada nos
blogs, o que transporta a ideia de proximidade com o leitor do ambiente virtual para o
impresso.

Maiores diferencas quanto a linguagem podem ser observadas em It Girls. O
blog trata de assuntos bastante atuais e datados, se assemelhando mais com uma revista.
Para transpor esse conteudo para o livro, textos distintos sobre 0 mesmo assunto foram
unidos e outros, gque tratavam de tdpicos muito especificos, foram reeditados para

abordar o tema de uma maneira mais generalizada. E o caso do post “Qual a melhor
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Vogue do mundo?”, publicado em 2009. Nele, Garattoni pauta particularmente as
edicOes da revista Vogue em quatro paises diferentes (Estados Unidos, Inglaterra,
Franca e Italia) através de topicos que discutem cada caracteristica das publicagdes. No
livro, 0 mesmo texto aparece sob o titulo “Inglesas, americanas, italianas e francesas:
qual a melhor revista do mundo?” (p. 94). Apesar de abordar o0 mesmo tema, trazendo
inclusive 0os mesmos topicos, o texto do livro ndo cita em momento algum a revista
Vogue, fazendo com que a discusséo gire em torno de revistas de moda com edicOes
nesses paises, de uma forma mais geral.

Sem ter a disposicdo a possibilidade de fazer uso dos recursos hipermidiaticos,
que sdo frequentemente usados no blog e acabam por ser uma parte importante dos
textos, o livro adapta o conteldo lancando méao dos recursos linguisticos préprios ao
meio impresso sem deixar de conferir ao resultado um sentido completo em si mesmo.
Nesse caso, hd algumas particularidades nas adaptacdes de conteudo de cada um dos
livros estudados.

O blog It Girls utiliza em seus posts uma grande quantidade de imagens e
hiperlinks e, ocasionalmente, videos. O estilo do blog, que se preocupa principalmente
em oferecer dicas aos leitores, torna esses recursos essenciais para a compreensao do
que é transmitido. No livro, a iniciativa de pesquisar e procurar saber mais sobre alguns
assuntos precisa partir exclusivamente do leitor, que ndo tem a mao o hiperlink indicado
pela autora como referéncia. Ainda assim, o livro ndo deixa de indicar alguns sites,
mesmo que isso seja feito com uma frequéncia muito menor do que é visto no blog.
Além disso, as imagens ndo foram descartadas na transposicdo: o livro traz muitas
ilustracGes (feitas por Jade Carvalhido) e fotos em cada um de seus capitulos.

Em contrapartida, o Desilusdes Perdidas precisa de menos adaptacdes no
momento de transicdo, por se tratar de um blog que trabalha fundamentalmente com
textos. Sem necessitar de recursos hipermidia, a transposicdo acontece de forma natural
e 0s textos do livro sdo exatamente aqueles que podem ser encontrados no blog. As
excecOes nesse caso Sao raras, ja que o uso de recursos no blog é igualmente raro. Um
exemplo disso ¢ a parddia “Eduardo e Monica (versdo para jornalistas)”, publicada no
blog, em 2011, exatamente como aparece no livro (p. 99): em forma de texto. Porém, a
mesma parddia foi veiculada pelos autores do blog em outras plataformas, como a
pagina no Facebook e o Twitter, musicada em forma de video. Assim, apesar do blog ter

0s textos como principal ferramenta, a internet também possibilita que esses textos
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sejam trabalhados em formatos diferentes — o que configura um exemplo da

caracteristica atribuida a internet por Jenkins (2009), de espaco de experimentacao.

Consideracoes finais

Este projeto buscou discutir algumas questdes envolvidas na transformacdo de
blogs em livros impressos, considerando esses produtos como transmidiaticos. Através
da analise dos exemplos escolhidos, bem como do exercicio de transposicdo de
conteldo, é possivel concluir que blog e livro impresso se configuram como produtos
independentes, embora estejam profundamente relacionados e facam parte de um
mesmo todo.

Os motivos que levam a procura da publicacdo dos contetddos criados na internet
em plataforma impressa podem ser inferidos por meio do estudo das caracteristicas de
cada uma das midias. Pelo livro, o blogueiro conquista uma relagdo com a obra que lhe
confere uma maior valorizacdo de sua figura como autor. Além disso, o impresso
oferece uma estabilidade e durabilidade que o virtual ainda ndo pode garantir. Essas
duas causas se mostram muito mais estimadas por esse tipo de produto do que a busca
por novos publicos, ja que, ainda que o livro apresente elementos individualizadores, ele
se direciona muito mais ao publico leitor do contetdo virtual.

E importante ressaltar a relagdo de interdependéncia entre midia impressa e
midia digital no caso estudado. Embora o contexto de convergéncia midiatica
frequentemente coloque em pauta debates que giram em torno da completa substituicdo
das midias tradicionais pelas novas midias, o projeto evidencia que elas podem coexistir

e se completar.
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