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RESUMO

A Publicidade e Propaganda da Univali completou 15 anos em 2013, j& formou mais de 500
alunos e incentivou a realizagdo de 575 pesquisas. Fazendo uso de uma pesquisa descritiva,
exploratoria e documental, este trabalho tem como objetivo geral diagnosticar o percurso de
pesquisa do curso através dos seguintes objetivos especificos: identificar detalhadamente as
pesquisas realizadas; interpretar a adequacdo das pesquisas a area; mapear os encaminhamentos
das pesquisas e avaliar a relagdo destas com o mercado publicitdrio. Foram estudadas 448
trabalhos e os resultados apontam para uma coeréncia entre o contetido programatico e o das
pesquisas, com preferéncia pela area de Gestdo, e uso recorrente da pesquisa bibliografica como
metodologia. Analisar atentamente tais pesquisas contribui para o olhar critico e construtivo do
proprio curso, além de colaborar na defini¢do das pesquisas futuras.

PALAVRAS-CHAVE: pesquisa cientifica; Publicidade e Propaganda; Univali; monografia;
artigo.

1 INTRODUCAO

A habilitagdo em Publicidade e Propaganda como uma das areas de conhecimento da
Comunica¢do Social na Universidade do Vale do Itajai foi implantada no ano de 1998
colocando-se como um dos primeiros cursos nessa area de comunica¢do do Estado de Santa
Catarina. A primeira aula foi ministrada em 27 de julho de 1998 para a primeira turma que
contou com 44 alunos matriculados, e até¢ 2013 o curso ja formou 535 publicitarios, desenvolveu
mais de 600 campanhas para organizagdes regionais e ofereceu aos seus alunos mais de 650
eventos.

Atualmente o curso de Publicidade e Propaganda capacita o académico para a
compreensdo de todo o processo da comunica¢do publicitdria, principalmente sob seu aspecto
multidimensional e da gestdo da comunicagao integrada, tem trés estrelas no Guia do Estudante e
o conceito 4 no ENADE, melhores desempenhos em 2006 e 2009 entre os cursos do Estado
(UNIVALI, 2013). Cabe ressaltar que, em pesquisa realizada com os egressos do curso,
observou-se que aproximadamente 62% atuam na sua area de formagdo, com destaque a

agéncias de comunicagdo e setores de comunicagdo de diferentes empresas (PAVEI et al, 2012).
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O curso de Publicidade e Propaganda ¢ oferecido atualmente em oito semestres e a matriz
curricular, base estrutural de qualquer curso universitario, contempla 2940 horas/aula (h/a). A
matriz curricular do curso de Publicidade e Propaganda estd em sua primeira versao e, hoje, ¢ na
disciplina de Trabalho de Iniciacdo Cientifica que os discentes elaboram suas pesquisas que
resultam em um Artigo Cientifico como requisito obrigatorio para obten¢do do grau de Bacharel.
Além deste momento, existem outras opgdes de pesquisa para os alunos, como os editais internos
da Institui¢do, tais quais o Programa Institucional de Bolsas de Iniciagdo Cientifica
(PIBIC/CNPq), o Programa de Bolsas de Iniciagdo Cientifica (ProBIC) e o Programa de Bolsas
de Pesquisa dos Artigos 170 e 171.

A experiéncia de pesquisa faz parte da proposta institucional da Univali, junto com o
ensino e a extensdo, pois “como uma Institui¢do que se propde a constru¢ao do conhecimento, a
Univali busca expandir a cultura de pesquisa, incentivando estudantes e professores a se
tornarem também pesquisadores.” (UNIVALI, 2013).

Esta perspectiva também ¢ adotada e incentivada no curso de Publicidade e Propaganda
que, desde sua implementagdo, exigiu e incentivou a pesquisa entre seus discentes. A partir deste
panorama e verificando o grande numero de pesquisas realizadas sobre as mais diferentes
abordagens e temas, define-se o seguinte problema de pesquisa: quais os caminhos tracados
pelas diferentes pesquisas realizadas no Curso de Publicidade e Propaganda da Univali?

A partir desse contexto, obtém-se o objetivo geral desse trabalho, que ¢ o de diagnosticar
o percurso de pesquisa do curso de Publicidade e Propaganda da Univali, cujos objetivos
especificos sdo: identificar detalhadamente as pesquisas realizadas no curso de Publicidade e
Propaganda da Univali (problematicas, tipos de abordagens, enfoques tedrico-metodolédgico,
corpus, etc.); interpretar a adequagdo das pesquisas a area da Publicidade e Propaganda; mapear
os andamentos posteriores das pesquisas realizadas e avaliar a relagdo das pesquisas com o
mercado publicitario regional, nacional e internacional.

Analisar detalhadamente os caminhos investigativos trilhados pelos pesquisadores
académicos de Publicidade e Propaganda da Univali inicialmente propde um olhar critico sobre o
proprio curso e seus resultados alcancados. Além disso, também contribui para a melhoria dos
processos de ensino, aprendizagem e pesquisa do curso, bem como para a defini¢do de melhores
perspectivas.

Este trabalho também se justifica pelo alto nivel de algumas das pesquisas ja realizadas, o
que pode ser comprovado com publicagdes, por exemplo, de artigos cientificos recentes em

eventos e revistas académicas regionais, estaduais, nacionais e até mesmo internacionais. Um
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olhar mais atento a esta situagdo valoriza ndo sé os trabalhos elaborados em si, mas também os
respetivos autores e orientadores, bem como o proprio curso e a Instituicao.

Os resultados alcangados, por sua vez, devem interessar aos atuais alunos e egressos, ex-
professores e professores atuantes no curso, bem como a comunidade académica e cientifica de
forma geral. Perez e Trindade (2010), em apresentacdo aos resultados do 1° Encontro Nacional
de Pesquisadores em Publicidade e Propaganda, ressaltam a caréncia de discussdo sobre o objeto
Publicidade e Propaganda, seus espacos, seu local enquanto fenomeno, suas praticas e teorias, e
neste sentido o trabalho que agora se apresenta busca também preencher parte desta lacuna. Por
fim, a verificagdo e discussdo dos trajetos percorridos pelas pesquisas realizadas no curso
deverdo contribuir como incentivo aos alunos e professores de Publicidade e Propaganda da

Univali.

2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 Publicidade e Propaganda da Univali

O curso de Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda foi criado e implementado na
Univali em 1998, a aula inaugural ocorreu em 27 de julho e alguns dos professores, como a
profa. Ediene do Amaral Ferreira e a profa. Isaura Maria Longo, até hoje pertencem ao quadro
funcional da Institui¢cdo, atuando também no curso de Publicidade e Propaganda. Dois anos apos
foram implantados os primeiros laboratorios, dentre eles a EXAP2 — Experimental Agéncia de
Publicidade e Propaganda, que em 2007 foi transformada em IN — Agéncia Integrada de
Comunicacdo, com alunos e professores das habilitagdes de Publicidade e Propaganda,
Jornalismo ¢ Relagoes Publicas (PAVEI et al, 2012).

Até o ano de 2007 o curso de Comunicag¢dao Social com habilitagdo em Publicidade e
Propaganda era somente oferecido no periodo matutino, mas a partir 2008 também foi oferecido
no periodo noturno. A matriz curricular deste curso havia passado por quatro altera¢des visando
adequar os eixos disciplinares a realidade mercadologica e de ensino. Sua ultima alteragdo deu-
se em 2010, com o objetivo de proporcionar a formagao do profissional de propaganda com uma
visdo voltada para a comunicacdo integrada. Porém, em 2012, por indicativos do Ministério da
Educagdo, o curso passou a se denominar Publicidade e Propaganda, e atualmente estd em sua
primeira Matriz Curricular.

Esta matriz ndo possui pré-requisitos e das 2940 horas, 210 s3o de atividades

complementares. Oferecida em oito semestres, nos turnos matutino e noturno, a matriz apresenta
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50 disciplinas divididas em cinco eixos estruturantes, a saber: Humanidades; Arte e Cultura;
Gestao; Ciéncia e Tecnologia; Criagdo e Desenvolvimento (UNIVALI, 2013).

Na atual Matriz Curricular os alunos desenvolvem o artigo cientifico obrigatoério na
disciplina de Inicia¢do Cientifica, cujos objetivos sdo:

I — aprofundar os conhecimentos e apresentar contribui¢do no campo da comunicacao,
despertando o interesse pela pesquisa cientifica;

II — exercitar atitude profissional e ética no campo da pesquisa;

IIT — desenvolver a capacidade de elaboragdo e apresentacdo publica de trabalhos
cientificos;

IV — analisar, criticamente, os conceitos de comunicagdo e de publicidade e propaganda,
para estabelecer a relacdo teoria e pratica, a partir da analise da realidade;

V — refletir sobre as praticas profissionais no campo da comunica¢do, com foco em
publicidade e propaganda (FUNDACAO UNIVALIL, 2013).

O Conceito Preliminar do Curso (CPC) ¢ 4, sendo este atribuido em 2012, quando o
Curso obteve conceito 4 ¢ IDD também 4 no Exame Nacional de Avaliacdo do Desempenho de
Estudantes — ENADE. O CPC ¢ formado por trés elementos: os insumos equivalentes a 30% da
nota final; o ENADE, com atribui¢ao de 40%; e o IDD com 30%. Esses insumos sdo compostos
pela: infraestrutura e instalacdes fisicas (peso 10,2); recursos didatico pedagogicos (peso 27,2);
corpo docente, considerando-se a titulagio (38,9); e o regime de trabalho (23,8). E importante
evidenciar que uma parte dessas informagdes ¢ retirada dos questiondrios preenchidos pelos
alunos que participam do ENADE e a outra, que diz respeito ao corpo docente, do Sistema de
Cadastro dos Docentes do E-MEC, preenchido pelas Instituicdes de Ensino Superior (PAVEI et
al, 2012).

2.2 Matriz curricular e trabalhos de pesquisa académica

A matriz curricular de todo curso se traduz em um processo l6gico com base em preceitos
pedagodgicos, ou seja, a matriz curricular é a base estrutural pedagdgica de qualquer curso
universitario. Ela define o contetdo a ser ensinado durante todo o tempo em que o académico
permanecer na Universidade, ordena e da sequéncia ao conteudo, registra as disciplinas, distribui
os niveis de ensino e define as cargas horarias. Através da matriz curricular ¢ possivel chegar a
uma conclusdo sobre o perfil de egresso do curso, pois ela incorpora aspectos culturais e sociais

da profissdo (SILVA, 2006, p. 07).
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Definir a Matriz Curricular trata-se de escolher contetidos que possibilitem ndo somente a
aprendizagem técnica, cientifica, tedrica e pratica, mas também preocupar-se com a formacao
cultural, ética, moral, politica etc., dos académicos. Nao se trata apenas de conhecimento técnico
ou tedrico, mas, também busca-se formar “uma visdo de mundo”. Por esta razdo uma boa matriz
curricular deve voltar-se também a formag¢ao do estudante como um cidadao.

No presente estudo, além das opgdes gerais de pesquisa académica oferecidas pela
Instituicdo, também se consideram as matrizes curriculares do curso de Publicidade e
Propaganda, que desde sua Institui¢do contaram com Trabalhos de Conclusdo de Curso (TCC),
em suas diferentes modalidades (na area da pesquisa, monografia e artigo cientifico). O curso de
Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda teve quarto versdes de Matrizes Curriculares,
mas atualmente o curso denomina-se apenas Publicidade e Propaganda e sua Matriz Curricular
estd na primeira versdo, contemplando a pesquisa académica, além de apoio a diversas
disciplinas, como pré-requisito para formacao do aluno na disciplina de Trabalho de Iniciagdo
Cientifica (TIC).

Tanto a monografia como o artigo cientifico podem ser requisitos finais para que o
académico venha a colar grau, servindo também como um preparativo para que o mesmo adquira
maiores conhecimentos sobre a area pesquisada contribuindo para sua formagdo técnica e
profissional. Um TIC tem por objetivo o desenvolvimento de uma pesquisa cientifica delimitada
pelo tema escolhido, cujas bases sdo as referéncias bibliograficas, um trabalho de campo com
coleta de dados, e a posterior andlise e interpretacdo destes dados em didlogo com o aporte
teorico.

O TIC ¢ um trabalho cientifico a ser projetado e desenvolvido pelo aluno, orientado por
um professor, quando o académico ird demonstrar e exercitar os conhecimentos que adquiriu
durante o curso. E desenvolvido nas fases finais do curso, pois nele o aluno devera aplicar e
seguir as metodologias, os conteudos e os conhecimentos que lhe foram ministrados durante o
curso. Produzir um Trabalho de Conclusdo de Curso nestes moldes significa: “[...] aprender a por
ordem nas proprias ideias e ordenar os dados: ¢ uma experiéncia de trabalho metodico, quer
dizer, construir um ‘objeto’ que, como principio, possa também servir aos outros” (ECO, 2005,
p. 05). Neste sentido, interessa sobremaneira avaliar criticamente como vém sendo
desenvolvidos os trabalhos de pesquisa no Curso de Publicidade e Propaganda da Univali, bem

como identificar quais resultados estdo sendo alcangados além da propria Institui¢ao.
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3 METODOLOGIA

Para alcancar o objetivo geral proposto, qual seja diagnosticar o percurso de pesquisa do
curso de Publicidade e Propaganda da Univali, e seus objetivos especificos, esta pesquisa pode
ser classificada em descritiva, exploratdria e documental. A pesquisa descritiva tem como
objetivo primordial a identifica¢do e a descri¢do das caracteristicas de determinadas populagdes
ou fendmenos, e utiliza técnicas padronizadas de coleta de dados, tais como o questiondrio e a
observacdo sistemdtica. De acordo com Gil (2002, p. 42) “As pesquisas descritivas vao além da
simples identificagdo da existéncia de relagdes entre varidveis, e pretendem determinar a
natureza dessa relagdo. [...] Tém por objetivo estudar as caracteristicas de um grupo [...]".

A pesquisa exploratoria pode envolver levantamento bibliografico, entrevistas e andlise
de exemplos que estimulem a compreensdo. Possui a finalidade de desenvolver, esclarecer e
modificar conceitos para a formulacdo de abordagens posteriores e “visam proporcionar uma
visdo geral de um determinado fato, do tipo aproximativo” (GIL, 2002, p. 43).

Por sua vez, a pesquisa documental possibilita ampliar o entendimento de objetos cuja
compreensdo necessita de contextualizagdo histérica e sociocultural (GIL, 2002, p. 88), e nesta
pesquisa serd usada para captar e levantar dados presentes nos registros oficiais do curso.
Também neste sentido, afirma Moreira (2011, p. 269) que “na Educacao, a analise documental ¢
ao mesmo tempo fonte de informacdo e indicador de metas ou dificuldades encontradas no
ambito do ensino, nas areas da docéncia, da aprendizagem e da didatica”. Desta forma, pretende-
se utilizar os dados secundarios ja levantados nas diferentes abordagens investigativas
desenvolvidas no curso de Publicidade e Propaganda da Univali para avaliar o caminho tragado
ao longo destes 15 anos de curso, seus resultados alcangados e perspectivas futuras.

A principio uma pesquisa bibliografica foi realizada a fim de organizar conceitos
necessarios para o planejamento e execugdo deste estudo. Iniciou-se, entdo, um levantamento
detalhado junto a coordenacdo do curso dos dados referentes as pesquisas realizadas. A partir
disso descobriu-se que desde o inicio do curso até o final de 2012 foram realizadas 575 pesquisas
que incluem monografias apresentadas como Trabalhos de Conclusdo de Curso (TCC), artigos
resultantes dos Trabalhos de Iniciacdo Cientifica e artigos oriundos de projetos de pesquisa
incentivados por programas como o Artigo 170. Com essa lista em maos, coletou-se o nome do
autor, orientador, titulo, ano e resumo dos trabalhos disponiveis no acervo do curso. Aos alunos
que nao tinham todas informagdes disponiveis neste acervo por motivos diversos foi enviado um

e-mail explicando os objetivos do trabalho e solicitando uma copia de suas pesquisas aqueles que
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ainda as possuissem. Ao todo foram devidamente analisadas 448 pesquisas, 0 que representa
77,9% das pesquisas realizadas no curso.

Com o intuito de atender aos objetivos especificos 1 e 2 (identificar detalhadamente as
pesquisas realizadas no curso de Publicidade e Propaganda da Univali, e interpretar a adequagao
das pesquisas a area da Publicidade e Propaganda), fez-se o uso dos resumos dos trabalhos
identificados para retirar informagdes acerca dos objetos de estudo; objetivos gerais e
especificos; metodologias; fundamentacdes tedricas e ligacdo com o mercado de publicidade. Os
objetivos foram classificados de acordo com os atuais cinco eixos estruturantes da matriz
curricular do curso (Humanidades; Arte e Cultura; Gestdo; Ciéncia e Tecnologia; Criagdao e
Desenvolvimento). Seus objetos foram classificados entre as areas de atuagdao de um profissional
de publicidade: criagdo; produ¢do; midia, atendimento; marketing; gestao; estudo sobre cultura e
comportamento e outros. Para analisar a metodologia das pesquisas, utilizou-se os métodos
descritos no livro “Métodos e técnicas de pesquisa em comunicagdo” organizado por Duarte e
Barros (2011).

Na ultima etapa da andlise, para atender ao ultimo objetivo especifico (mapear
andamentos posteriores das pesquisas) todos os trabalhos tabulados foram pesquisados no
Google Académico e no perfil do Curriculo Lattes de seus respectivos orientadores a fim de

localizar caminhos posteriores dessas pesquisas em congressos, periodicos etc.

4 ANALISES

Tendo sido implementado em 1998 com 4,5 anos de duragdo, as primeiras monografias
do curso de Publicidade e Propaganda da Univali foram finalizadas apenas no segundo semestre
de 2002. Dessa data até o final de 2012 foram realizados 575 trabalhos de pesquisa que incluem
monografias e artigos apresentados como TCC e pesquisas financiadas por outros programas
nstitucionais. De todo o universo dos 575 trabalhos desenvolvidos foram analisados 448, sendo
335 monografias, 105 artigos e 8 trabalhos de bolsas de pesquisa. O apice de trabalhos realizados
foi no segundo semestre de 2010 com 50 pesquisas feitas e 40 analisadas conforme o Grafico 1,
onde ¢ possivel visualizar a quantidade de pesquisas realizadas pelos académicos de Publicidade

e Propaganda através dos semestres, além de ver quantas destas foram analisadas.
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Grafico 1 — Pesquisas realizadas e analisadas por semestre
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Fonte: Elaborado pelos autores/2014.

E importante ressaltar que as analises dessas pesquisas foram baseadas principalmente no
conteudo dos resumos dos trabalhos, o que infelizmente nem sempre da a exata ideia do trabalho
integral. Assim, resumos com problemas de expressdo textual ou mesmo incompletos acabaram
por comprometer em partes a andlise. Em certos casos foi buscado o texto original para
esclarecimento de duvidas, o que infelizmente nem sempre foi alcangado.

A partir dos objetivos dessas pesquisas, foi possivel correlacionar as propor¢des da carga
horéria de cada eixo da matriz curricular do curso com a quantidade de pesquisas que se
enquadram em cada uma. Com essa andlise, curiosamente nota-se que 51% (229 pesquisas) dos
trabalhos abordam o tema gestdo, enquanto 15% (67 pesquisas) tratam de Criagdo e
Desenvolvimento. Levando-se em consideracdo as disciplinas do curso e as areas as quais se
referem percebe-se que 40% do conteudo do curso € sobre criagcdo e desenvolvimento enquando
33% ¢ sobre gestdo. Em 21 pesquisas (5%) ndo foi possivel determinar seus objetivos e,
consequentemente, suas abordagens e problematicas.

Grafico 2 — Relacdo entre abordagens das pesquisas e matriz do curso
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Fonte: Elaborado pelos autores/2014.

Essa diferenca entre as abordagens e a matriz a area de Criagdao e Desenvolvimento pode
demonstrar uma preferéncia dos académicos da Univali pela area de Gestdo, seja em virtude do

mercado de trabalho, seja em fungdo das dificuldades inerentes ao ingresso na area criativa. Por
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outro lado, deve-se considerar também que a maioria dos professores Mestres e Doutores do
curso sdo ligados a area de Gestdo, o que pode se refletir na area abordada pelos trabalhos que
orientam. Mais pesquisas seriam necessarias para compreender essencialmente esse fendmeno.

Também ¢é possivel inferir pelos dados do Grafico 2 que hd poucas pesquisas sobre
Ciéncia e Tecnologia. Apenas cinco trabalhos tém sua temadtica voltada a andlise e ao
desenvolvimento do proprio meio académico. Ou seja, poucos alunos se interessaram em
pesquisar o proprio método de pesquisa na area da comunicacdo. A area tecnoldgica, por sua
vez, sabidamente desperta o interesse dos alunos de forma geral, mas por outro lado ¢ pouco
animadora em se tratando de uma abordagem teorica, considerando a relativa caréncia em
bibliografias que contemplem assuntos e problematicas muito recentes, 0 que parece ser uma
ocorréncia normal na area de pesquisa.

O alto enfoque em Gestdo também se reflete nos objetos de pesquisa. Do total de
trabalhos, 51% (230) estudam elementos relacionados a marketing, midia, planejamento e
gestdo, ou seja, sdo pesquisas que estudam os clientes da agéncia, questdes que envolvem
marketing, administracdo, empreendedorismo e planejamento de campanhas para atender aos
objetivos de Marketing. Também ¢ valido notar que 19% (86) das pesquisas atentam para
assuntos da area de Criagdo em estudos que tratam desde analises semioticas de campanhas
desenvolvidas até tipos de argumentacdo usadas em pecas publicitarias. E também com 19%
(87), as pesquisas sobre Cultura e Comportamento buscam entender melhor como se comportam
as pessoas e quais sdo seus habitos e gostos. Essas pesquisas sdo de extrema utilidade para

entender tendéncias de mercado e conhecer melhor determinados publicos-alvo.

Grafico 3 — Classificagdo dos objetos de pesquisa de acordo com area do mercado.
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Fonte: Elaborado pelos autores/2014.

Do conjunto estudado, 7% (33) das pesquisas tratam de Midia ao estudar meios de

comunicagdo ¢ formas alternativas de divulgar uma mensagem publicitaria, enquanto que 4%
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(19) visam a Producdo e os processos envolvidos na impressdo de materiais e execucdo de
videos, fotos publicitarias e campanhas. No outro extremo dessa analise, a area de Atendimento
foi objeto de pesquisa de apenas 4 trabalhos revelando certo desinteresse por parte dos
académicos para essa area da profissdo, além da relativa caréncia de bibliografia especifica sobre
o assunto. Cabe ressaltar, porém, que a area ndo era tema de disciplina especifica em algumas
das matrizes do curso até 2012.

Os trabalhos também foram analisados quanto a sua relagdo com a agéncia de publicidade
e o trade de comunicagdo publicitaria, resultando no Grafico 4.

Grafico 4 — Classificacdo dos objetos de pesquisa de acordo a ligagdo a uma agéncia.
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Fonte: Elaborado pelos autores/2014

Observou-se que 49% (219) das pesquisas sdo diretamente ligadas ao frade de
comunicagdo (clientes, produtoras, publicos-alvo e a propria Universidade, identificados como
“Diretamente ligado™), enquanto que 31% (137) das pesquisas lidam com o ambiente interno de
uma agéncia de publicidade, discutindo seus departamentos e seus trabalhos. Do restante, 12%
(52) sdo indiretamente ligados a agéncia por tratarem de comportamento, cultura e conceitos
publicitarios aplicados a assuntos diversos. Por ultimo 5% (24) das pesquisas ndo tem ligacao
alguma com a agéncia de publicidade, o que ndo significa que ndo contribuam indiretamente
para o desenvolvimento cientifico da area. Um exemplo ¢ o trabalho “Representagdes do
feminino na minissérie ‘A Casa das sete mulheres’”, desenvolvido em 2012/1 pela académica
Ana Paula Baticini. O trabalho busca “analisar a constru¢do das personagens femininas e as
representacdes atribuidas as principais personagens da minissérie ‘A Casa das Sete Mulheres’ e,
embora ndo tenha ligacdo direta com a publicidade, pode gerar discussdes sociais sobre o meio

em que estd inserida, publico-alvos, tendéncias de mercado etc..
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Grafico 5 — Metodologias utilizadas.
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Fonte: Elaborado pelos autores/2014.

Em relacdo a metodologia utilizada, as pesquisas analisadas poderiam ter mais de um
método como base. Para realizar essa andlise fez-se uso das metodologias descritas por Duarte e
Barros (2011). Do total, as metodologias que mais se destacaram foram a pesquisa bibliografica
com 39% (173); o estudo de caso 15% (67); a pesquisa de opinido 15% (66); e entrevista em
profundidade 12% (54). Outros médotos como auditoria da comunicagdo organizacional, estudos
de cultura organizacional, analise hermenéutica, metodologia folkcomunicacional, etnografia e
pesquisa participante ndo foram utilizadas em nenhum trabalho. Um ponto interessante ¢ que
durante a anélise de diversas pesquisas percebeu-se que a metodologia descrita no resumo nao
correspondia a metodologia utilizada de fato ou entdo utilizava nomeclatura diferente. Tais casos
sdo apontados no Grafico 5 como Outros, representando 58 pesquisas, ou 13%, o que demonstra
alguns equivocos de seus autores ou mesmo certa confusdo sobre tais questdes.

Além disso, em muitos resumos faltavam informagdes para as analises. Isso prova a falta
de conhecimento ou desinteresse dos académicos acerca dos métodos cientificos utilizados em
pesquisas, ou simplesmente um equivoco dos autores. Essas 117 (26%) pesquisas estdo
representadas como N/D no Grafico 5. Porém, esse ¢ um cendrio que vem mudando. A
quantidade de pesquisas com problemas em relagdo as metodologias (equivoco ou confusdo
acerca da identificacdo da metodologia no resumo) vem diminuindo bastante ao longo desses 10
anos de pesquisa, o que pode ser resultado do amadurecimento tanto do curso quanto do seu
corpo docente e discente, que passaram a tratar com mais atencdo e seriedade a pesquisa
cientifica de forma geral. Da parte da coordenagdo e dos professores foram realizadas diversas

oficinas, andlises e discussdes acerca do desenvolvimento e resultados de pesquisa,
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incentivando-se inclusive o uso mais efetivo em sala de aula. Da parte dos alunos, por sua vez,
pode-se observar o crescimento do interesse em fungdo de futuras publicagdes como forma, por

exemplo, de enriquecimento do curriculo académico.

Grafico 6 — Propor¢ao de trabalhos com problemas de metodologia ao longo dos semestres.
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Fonte: Elaborado pelos autores/2014.

Embora tais dados sejam proporcionais e por isso podem demonstrar certas visdes
distorcidas da situacdo, como o indice de 100% em 2002/2 sendo que o total de pesquisas
analisadas foi de apenas 2, percebe-se a diminuicdo de tais problemas de identificacdo
metodoldgica, o que ¢ bastante salutar ao curso, seus académicos e professores.

Em relag@o ao ultimo objetivo especifico deste trabalho, buscou-se mapear o destinos das
pesquisas realizadas no curso ao longo desses anos. Para isso pesquisou-se nos perfis dos 64
orientadores na Plataforma Lattes em busca de participacdes em congressos € eventos e
publicagdo das pesquisas em periddicos. Constatou-se que essa busca seria insuficiente uma vez
que muitos orientadores ndo registraram algumas divulgac¢des em seus perfis e entdo o nome de
cada aluno foi pesquisado no Google Académico ao longo do més de dezembro de 2013 a fim de
buscar referéncias a seus respectivas pesquisas. Foram localizadas 65 mencdes a trabalhos, sendo
que, como algumas eram repetidas, elas englobam 52 pesquisas (12%) de todas as analisadas.
Isso significa que aproximadamente 88% das pesquisas tabuladas nestes 15 anos de curso
estiveram disponiveis para consulta no acervo do Curso, mas provavelmente ndo chegaram a
ultrapassar os muros da Universidade.

Todavia, esse cendrio também tem aspectos de otimismo. O nimero de publicagdes vem
aumentando, sendo que 58% (30) das publicagdes identificadas sdo de 2011 e 2012 apenas. E
notavel que as pesquisas do segundo semestre de 2011 tém o maior indice de publicagdes, 12. E

possivel relacionar esse aumento também com a ampliacdo da acessibilidade de meios
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eletronicos para publica¢do de pesquisas, bem como ao formato de Artigo Cientifico, e ndo mais

Monografia, solicitado pelo proprio curso.

Grafico 7 — Publicacdes ao longo dos semestres.
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Fonte: Elaborado pelos autores/2014.

Dentre os tipos de publicagdes, os congressos € seminarios sdo os favoritos, somando
69%, ou 45 pesquisas. Logo depois vém os periddicos com 22% (14) e por ultimo as publicagdes
online com 9% (6). Vale ressaltar que dentre todas as pesquisas, 29 delas foram publicadas no
Intercom, demonstrando a importancia deste evento para a divulgacdo cientifica dos trabalhos da
area.

Grafico 8 — Tipos de publicagdes.
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Fonte: Elaborado pelos autores/2014.

Em tempo, ¢ importante registrar que foram identificados junto ao setor responsavel na
Instituicdo um total de 20 trabalhos com bolsa de pesquisa, mas, por falta de acesso aos
trabalhos, apenas oito foram analisados. Destes, apenas cinco (63%) foram publicadas de alguma
forma, um indice muito maior se comparados aos TTCs e TICs, que, do total de 440 trabalhos, s6
47 (11%) foram publicados. Por outro lado, na classificagdo do objeto de pesquisa e sua relacao
com uma agéncia de comunicac¢ao convencional, 50% dos trabalhos nao possuiam ligacao direta,
indice muito superior aos 5% dos TCCs e TICs. Ou seja, metade dos trabalhos desenvolvidos

com as bolsas de pesquisa ndo se adéquam diretamente ao mercado publicitario. Um deles tem
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objetivos ligados a Criacdo e Desenvolvimento, outro a Gestdo e outro versa sobre

Humanidades, e os cinco trabalhos restantes abordam Arte e Cultura.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Quinze anos apds o inicio de suas atividade, o curso de Publicidade e Propaganda da
Universidade do Vale do Itajai, além de formar 535 alunos, consegir conceito 4 em trés exames
Enades consecutivos, além de realizar 650 grandes eventos, contribuiu como mais de 600
pesquisas que analisam o universo publicitario. Este trabalho, por sua vez, teve como objetivo
diagnosticar o percurso de pesquisa do curso de Publicidade e Propaganda da Univali. Foram
estudadas 448 pesquisas das 575 realizadas de 1998 a 2012 através de uma pesquisa descritiva,
exploratoria e documental, o que mostrou-se valido e pertinente. Os principais resultados
demonstram certa equivaléncia dos conteidos ministrados com as areas pesquisadas, bem como
o aumento significativo da publicacdo posterior dos trabalhos.

Como ja se pressupunha antes do inicio do trabalho, ¢, sim, possivel relacionar os temas
das pesquisas com o contetido do curso e, consequentemente, com o mercado de trabalho, mas
ha uma predilecdo pelas areas relacionadas a Gestdo. Ja no quesito técnico-cientifico, a qualidade
das pesquisas vem melhorando com o passar do tempo, bem como a sua relevancia, uma vez que
mais e mais pesquisas sao divulgadas em eventos da area.

A partir do que foi visualizado aqui, sugerem-se mais pesquisas, tanto aprofundando o
olhar no curso de Publicidade e Propaganda, quanto ampliando para outros cursos e centros.
Uma Universidade constroi-se nos pilares do ensino, extensao e pesquisa, e detalhar este tltimo
campo com uma reflexdo sobre o que vem sendo feito ¢ sempre saudavel e contribui para o
melhor conhecimento dos proprios cursos, como ocorreu aqui com Publicidade e Propaganda.

Apesar das limitagdes deste estudo que se devem, principalmente, a caréncia de algumas
informagdes de determinados trabalhos, esse trabalho contribui, em muito, para que o proprio
curso de Publicidade e Propaganda da Univali possa se conhecer melhor e saiba, olhando para o

passado, qual caminho deve seguir de agora em diante para seus anos futuros.
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