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RESUMO

O presente trabalho traz a experiéncia de oficinas de midia-educacao realizadas com
seis estudantes do 9° ano do Ensino Fundamental do Colégio Estadual Antbnio de
Moraes Barros, em Londrina-PR, ao longo de sete meses no ano de 2013. Considerando
a perspectiva sécio-cultural dos jovens dentro da escola, a abordagem da midia-
educacdo nas oficinas permite uma ressignificacdo dos alunos em relacdo a mensagem
através dos contetdos abordados em sala, tais como leitura critica da midia,
fundamentos e linguagens do radiojornalismo, composicdo e arranjo de vinhetas e
trilhas sonoras, etnomusicologia, producdo de matérias e estruturacdo dos programas.

PALAVRAS-CHAVE: Midia-educagdo. Radio. Criatividade. Criticidade.

Introducéo

Diante de uma evolucdo gradativa de interesse e uso das novas tecnologias da
comunicagdo por parte dos jovens e das criancas, € necessario que os educadores das
diversas areas de ensino formal e ndo-formal estejam preparados para ensinar e
concretizar junto aos alunos um posicionamento critico, criativo e ativo referente aos
meios de comunicacao, ou seja, educar para, com e atraves das midias. De acordo com o
Manual Latino-americano de Educagdo para a Comunicagdo (1992), entende-se por
consciéncia critica a compreensdo do processo de producdo de mensagens e signos, com
a intencdo de apropriacdo das linguagens e o fortalecimento da capacidade de distinguir
os conteudos provindos dos meios; o desenvolvimento da atitude ativa é entendida
como a identificacdo e valorizacdo do papel que 0s meios de comunicacao tém na vida
do receptor, consciéncia de grupo e potencializacdo dos atores sociais capazes de

reconhecer as necessidades de comunicacgéo e influir em uma perspectiva socio-politica
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mais ampla, e a criatividade, como um meio para que aflore a expressividade reprimida
dos sujeitos.

Considerada por muitos como uma inimiga da escola, a midia, aqui entendida como
conjunto dos meios de comunicacao existentes em uma area ou disponiveis para uma
determinada estratégia de comunicacdo (RABACA; BARBOSA, 2001), agora é parte
intrinseca do ambiente escolar e familiar. Quem detém a informacdo, de modo geral, e
dentro dela a midia, dettm o fator central de desenvolvimento. A aceleracédo
incomparavel do fluxo de informacdo, da transmissdo de formas simbolicas e de
contetidos cognitivos e emocionais exige do sujeito a capacidade de lidar com a imensa
gama de informagdes presentes diariamente em seu cotidiano (GUARESCHI; BIZ,
2005). Para os autores:

N&o ha instancia de nossa sociedade, hoje, que ndo tenha uma relagéo
profunda com a midia, onde a midia ndo interfira de maneira
especifica. Isso é assim, por exemplo, com a economia, a educagdo,
religido, e chegando, de maneira mais profunda, a prépria politica.
(GUARESCHI; BIZ, 2005, p. 38)

Computadores, smartphones, tablets, entre inUmeros outros gadgets mudaram a forma
de como se acessar informacdes e como interpreta-las. Esta mudanca atingiu também a
esc2zola, que demanda uma forma diferenciada de uso e estudo dos meios de
comunicagdo no ambiente educativo, seja ele formal ou informal. Nesse sentido, cabe
ao educador integrar os diferentes meios nas suas praticas pedagdgicas e ndo
desvalorizar a cultura midiatica dos jovens, mas apoiar-se nela, para que a educacgdo
sirva para promover a0 mesmo tempo o espirito critico do cidaddo e a capacidade de
analise do educando (JACQUINOT, 1998).

E, portanto, a funcdo do educador deste novo século, ser intermediador do processo
entre comunicacdo e educacdo, estar preparado para usar tais meios a favor de uma
aprendizagem significativa para as demandas dos sujeitos hoje em dia. Este contexto de
atuacdo e de pensamento sobre a relagdo entre meios de Comunicagdo e Educacdo € o
que conceitua o campo da Midia-educacdo, area sobre a qual a presente pesquisa se
desenvolve. As criangas que integram o banco escolar em sua maioria ndo sdo capazes
de conceber uma posicéo ideoldgica a respeito do processo midiatico, que ironicamente,
faz parte do cotidiano do jovem, mas de maneira unidirecional. Com a capacidade de
producdo de conteudo individual e compartilhado, os alunos emancipam suas vidas
virtuais sem ter o conhecimento necessario sobre os perigos e potencialidades que tal

exposicdo pode acarretar.
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Em busca de identificar como a Midia-educacdo pode contribuir para a formacéo de
receptores mais criticos, criativos e ativos em relacdo aos meios de comunicacdo de
massa, esta pesquisa tem por objetivo realizar oficinas de radio com estudantes do
Colegio Estadual Antdnio de Moraes Barros, em Londrina-PR. Por meio do método de
pesquisa participante, foram ministradas oficinas de radio semanais, com seis estudantes
do 9° ano do Ensino Fundamental®, num total de 22 encontros, entre oficinas, gravactes
e visitas culturais, ao longo de sete meses. Desta forma, a questdo que norteia o presente
trabalho é: como as oficinas ministradas no Colégio Anténio Moraes de Barros
contribuiram para a formagao de receptores mais criticos, criativos e ativos em rela¢do a
midia?

Para tanto, a pesquisa engloba um referencial teérico composto por conceitos em torno
da Midia-educacédo, sociedade midiatizada e do proprio veiculo radiofénico. Outros
pontos abordados sdo a contextualizacdo da pesquisa e sua inser¢cdo em uma proposta
metodoldgica participante, bem como a descricdo e analise das oficinas realizadas. A
escolha pelo contexto da pesquisa justifica-se pelo fato do pesquisador integrar o
Programa Institucional de Bolsas de Iniciacdo Cientifica (PIBID) e ja realizar um
trabalho no local.

Importancia da midia-educacgdo na sociedade contemporanea

No ambito do avanco tecnoldgico das novas midias, com uma evolugdo cada vez mais
efervescente, se faz necessario compreender a funcdo social dos novos agentes e sua
fundamentacdo para uma sociedade rumo a continua imersdo dentro de uma cultura
midiatizada. No processo de convergéncia midiatica analisado pelo socidlogo Henry
Jenkins (2008), o consumidor passa a se conectar socialmente, tornando-se produtor de
conteddo, desestruturando momentaneamente, ou ndo, 0 pProcesso comunicacional
classico. Para Jenkins (2008, p. 29-30), “a convergéncia representa uma transformacéo
cultural, @ medida que consumidores séo incentivados a procurar novas informacdes e
fazer conexdes em meio a contetidos midiaticos dispersos”.

O comportamento migratério dos fluxos de informacdo e a cooperagdo entre as
maultiplas plataformas e mercados fazem com que os consumidores sejam convidados e
adentrados a participar ativamente da criacdo de novos conteudos, gerando uma cultura

participativa (JENKINS, 2008). Outra abordagem e concep¢do do conceito de

* As identidades dos participantes foram preservadas, sendo reveladas apenas as iniciais de seus nomes.
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convergéncia entre tecnologias de comunicagdo e de informacdo também é analisada
por Buckingham. No entendimento do autor:

A convergéncia se norteia pelo comércio, mas também se tornou
possivel devido a digitalizacdo. Ao longo da ultima década, o advento
de processos como TV digital, Internet, compras on-line e exibicdo
paga de filmes via satélite ou cabo tém embaralhado cada vez mais as
diferencas entre a difusdo linear da midia de modelo aberto, como a
televisdo convencional, e a difusdo estreita e interativa, como a da
Internet. (BUCKINGHAM, 2007, p. 120).

Atraidos pelas inimeras possibilidades de interacdo dentro da rede, as criangas e jovens
estdo cada vez mais inseridos nessa difusdo. Ja se tornou consenso popular dizer que as
criancas atualmente nascem com uma extrema aptiddo de manuseio de aparatos
eletrbnicos, entrando na web antes mesmo que possam formar uma opinido concisa
sobre os beneficios e maleficios que a rede pode gerar. Contudo, esta ambientacéo,
segundo Buckingham (2007, p. 110), apresenta também aspectos negativos, pois “[as
criangas]| ganharam acesso a certos aspectos da vida ‘adulta’, especialmente aqueles
considerados moralmente inapropriados ou para 0s quais elas sejam vistas como
psicologicamente imaturas”.

Nos ultimos anos, o avanco tem feito parte das mudangas comunicacionais e sdcio
relacionais no ambiente escolar. A prépria midia tem papel educativo sobre as criancas.
Logo, torna-se imprescindivel que o préprio aluno como receptor saiba interpretar de
maneira correta as informacdes provenientes do meio. Existe uma relagdo mdltipla entre
0s meios de comunicacdo, tecnologias e educacdo, em distintos niveis. Essa relacdo ndo
é entendida pelos ministérios da educacdo e tampouco pelos educadores e pais de alunos
(GOMEZ, 2005). Para Guilherme Orozco-Goméz (2005, p.02), “ha um grande
desencontro em distintos niveis entre 0 que percebem 0s grupos de receptores e 0 que
estd acontecendo com os meios de comunicagdo”. Ao observar isso, ¢ possivel abduzir
indagacOes a respeito do que seria uma conduta correta dentro da educacdo para a
comunicagdo. Os professores estdo se adequando aos novos e integrados meios de
comunicacdo? Existe uma alfabetizacdo midiatica condizente com uma criticidade no
que diz respeito a todas as informacdes que recebem dos meios?

Sem uma perspectiva educacional coesa na qual exista uma articulagdo entre
Comunicagdo e Educagdo, torna-se dificil criar e desenvolver uma consciéncia critica

dos meios de comunicagdo, como também dos acontecimentos no mundo, da mesma
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forma é inviabilizada uma resposta social a esses meios. Cabe aqui a citagdo de Monica
Fantin, para quem:

A sociedade contemporanea tem apresentado imensos desafios para 0s
gue atuam com educacdo. Embora saibamos que nem sempre a
demanda da sociedade é a mesma da escola, o papel que as midias tém
desempenhado na sociedade da informacdo, da comunicacdo, do
espetaculo e, consequentemente, na formacdo dos sujeitos deve ser
discutido na escola. (FANTIN, 2006, p. 26.)

Midia-educacéo na linguagem radiofonica

A escolha do radio como principal veiculo midiatico de forma instrumental a fim de se
produzir uma concepcao critica, ativa e criativa dos alunos se justifica na sua intencéo
primaria de instrumento educativo. A esséncia do radio brasileiro esta relacionada com
a educacdo e a cultura. Com o lancamento da Radio Sociedade do Rio de Janeiro em
abril de 1923, o professor e antropdlogo Edgard Roquette Pinto defendia a difusdo da
educacdo e da cultura pelo radio (ASSUMPCAO, 2008, p.29). A partir da década de 80,
algumas escolas comecaram a trabalhar a interface de educacdo e comunicagéo, ja com
0s objetivos e preceitos do que viria a enquadrar-se no campo da Midia-educacdo, com
a intencdo de incentivar os alunos para a constru¢do do conhecimento e da cidadania de
forma interativa e dialdgica.

A interdisciplinaridade do radio como instrumento educativo é fator preponderante
dentro de uma pratica escolar. Para a pesquisadora Zeneida Alves de Assumpcéo (2008,
p. 73) a escola, ao trabalhar a rddio como ferramenta interdisciplinar, “reforca a
criatividade, a espontaneidade, a autoconfianca, o espirito critico e a argumentacdo dos
participantes, oportunizando narrativas sobre relatos orais, pecas radiofénicas entre
outros”. Os alunos:

Poderdo compreender as rotinas de producdo radiofénica através da
construgdo de programas, conhecendo e respeitando a linguagem e a
técnica de producdo do texto radiofénico que deve ser escrito para ser
falado, dito, contado, ouvido e ndo para ser lido, o que requer
competéncia e habilidade linguistica. [...] Por isso, o texto em radio
deve ser redigido previamente, num estilo de comunicacdo-oral,
valendo-se da voz do locutor, do siléncio e da sonoplastia que dao
vida, colorido e desempenho a programacdo, levando o0s
“radiouvintes” (nesse caso, os alunos) ao mundo onirico, ao mundo da
imaginagdo (ASSUMPCAO, 2008, p.72).

A aprovagdo da lei municipal da cidade de S&o Paulo no ano de 2004 instituiu nas
escolas publicas de ensino fundamental do municipio o programa Educom.Réadio —

Educomunicagdo pelas ondas do radio. O projeto foi realizado pelo Nucleo de
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Comunicagéo e Educagdo da Escola de Comunicagdo e Artes da Universidade de Sao
Paulo (NCE-ECA/USP) e tinha a proposta de levar os participantes a discutir e aplicar
as metodologias de planejamento para a implementacdo de trabalhos curriculares e
extracurriculares, com a producdo radiofénica e multimediatica, a partir da aplicacdo
dos conceitos educomunicacionais nos planos pedagdgicos da escola. Acessibilidade,
aceitabilidade, flexibilidade e baixo custo sdo fatores culminantes no uso do veiculo
radiofénico para fins educacionais. Porém, é preciso trabalhar dentro das limitacdes,
possibilidades e recursos do meio. Para Kaplan (1999, p.47):

Os analistas da comunicacgdo dizem, com razdo, que em todo meio de
comunicacao coletiva a mensagem é afetada pelas caracteristicas do
meio transmissor. Isto é, o meio radiofénico influi necessariamente
sobre a mensagem, condiciona, impde determinadas regras do jogo;
obriga a adequar a comunicagdo educativa e cultural & natureza e as
caracteristicas especificas do meio.

Considerando a perspectiva socio-cultural dos jovens dentro do contexto escolar, a
abordagem da midia-educacdo nas oficinas permite uma ressignificacdo dos
leitores/ouvintes/telespectadores em relacdo a mensagem por meio dos conteddos
abordados em sala, tais como leitura critica da midia, conceitos mercadoldgicos e
publicidade dentro do radio, o contato com a producdo radiofénica em suas diversas
instancias, producdo de matérias, estruturacdo dos programas, escolhas criativas e
composigdo de vinhetas, trilhas sonoras, e roteiros de programagéo.

Metodologia e desenvolvimento das oficinas

Diante de um contexto sécio-cultural no qual o sujeito inicia a construcdo e
conceituacdo do mundo que o rodeia, é recorrente que, para atingir a verdadeira
realidade na qual estd enquadrado, o pesquisador se insira no ambiente natural da
ocorréncia do fendbmeno, como também interaja com a situacao investigada. Para tal, o
método de pesquisa utilizado no presente trabalho é da pesquisa participante®,
enfatizando a pesquisa-ac&o®. Duas importantes motivacdes para a area da Comunicagao
Social, in loco a midia-educacéo, sdo:

Realizacdo de uma pesquisa inovadora de carater qualitativo que
permitisse atingir elevado grau de profundidade. Portanto, trata-se de
uma posicdo advinda de todo um debate que se trava no campo da
epistemologia da ciéncia. [...] E a preocupacdo em dar um passo
adiante em relacdo aos estudos criticos — do tipo pesquisa-denuncia —
dos meios de comunicacdo. (PERUZZO, 2006, p. 130).

% Grifo nosso
® Grifo nosso
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A pesquisa integra objetivos como a analise empirica e qualitativa da observagdo de
fendmenos presenciados pelo pesquisador, a intencdo primordial de transformagéo
social ndo s6 dos sujeitos envolvidos na pesquisa, mas na comunidade como um todo, e
0 uso dos proprios resultados para a resolucdo dos diversos tipos de desavencas que
emergem daquele nicho social. O investigador ha de interagir como membro, assumindo
algum papel dentro do grupo. Trata-se de uma opcdo que exige maturidade intelectual,
acentuada capacidade de distanciamento, e responsabilidade para com o ambiente
pesquisado (PERUZZO, 2006).

O ambiente de pesquisa é o Colégio Estadual Antdnio de Moraes Barros, localizado no
bairro Jardim Bandeirantes, zona oeste de Londrina. As oficinas séo para alunos do 6°
ao 9° ano, com idades de 12 a 16 anos, a serem realizadas no periodo de contraturno
escolar, pela participacdo dos interessados ser espontanea e ndo obrigatoria. A turma é
composta por seis educandos, quatro do sexo feminino e dois do sexo masculino. Foi
realizado um questionario, enquanto ferramenta de sondagem inicial, para conhecer a
relacdo dos participantes com os meios de comunicacdo de forma geral. Os dados
revelaram que todos possuem computador com conexdo a internet e televisao (TV) em
suas residéncias. A maioria mencionou que assiste pelo menos & TV por, no minimo,
trés horas diarias. Dentre os canais preferidos estdo os de desenho animado e
programacdo infantil; de filmes; e de aventura e vida selvagem. Apenas um educando
revelou sua predilecéo por canais da TV aberta.

O acesso a internet é voltado para o uso de redes sociais, bem como para assistir a
filmes e séries. O tempo médio de permanéncia diaria na rede mundial de computadores
é de trés horas. Quanto a midia impressa, a freqiéncia de leitura € baixa, estando
vinculada a revistas para o publico adolescente, histérias em quadrinhos e um jornal da
cidade. Sobre o radio, suporte midiatico utilizado nas oficinas, o tempo destinado a seu
consumo é de até trinta minutos diarios e voltados exclusivamente a programacgéo
musical. Apesar de ndo ser o meio de comunicacdo com maior adesdo pelos
participantes, a escolha pelo veiculo radiofénico j& havia sido previamente estabelecida
a fim de trabalhar a musica no ambiente escolar.

As oficinas de midia-educacdo na linguagem radiofénica tiveram como propdsito
norteador a contribuicdo para a formacdo critica, criativa e ativa dos educandos
participantes. Para tanto, priorizou-se a constru¢do de um programa de radio em formato
de revista radiofonica, que tratasse de assuntos sobre cultura, esporte, entretenimento,

cinema e musica. Tal formato se inclui no género de Entretenimento, que, para André
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Barbosa Filho (2009, p.113), “as caracteristicas ligam-se ao universo do imaginario,
cujos limites sdo inatingiveis e causam proximidade e empatia entre a mensagem e o
receptor que ndo podem ser desprezadas”.

Todos os temas foram sugeridos pelos préprios envolvidos, que nas constantes reunides
de pauta, eram aprofundados em suas diversas vertentes. A principal intengéo era que
os alunos, além de produzirem todo o contetido jornalistico como matérias, reportagens,
quadros e entrevistas, usassem a ferramenta midiatica para construir um posicionamento
mais critico, ativo e criativo ndo s6 perante 0os meios de comunicacdo, mas também
sobre a realidade na qual estéo inseridos.

As oficinas foram realizadas no Colégio Estadual Antdnio de Moraes Barros, localizado
no Jardim Bandeirantes, zona oeste de Londrina, todas as quartas-feiras das 11h45min
as 13h00min, no periodo de contraturno escolar, ou seja, a participacdo dos envolvidos
era espontanea e ndo obrigatdria. Inicialmente, participavam seis alunos, porém, devido
a fatores que aqui serdo explicados, um deles se ausentou do grupo no decorrer do
projeto. A faixa etaria dos participantes era de 14 a 16 anos.

A facilidade de inserir-se no ambiente foi gracas ao Programa Institucional de Bolsas de
Iniciacdo a Docéncia (PIBID), no qual o pesquisador atua de forma que ocorra uma
intervencdo positiva dentro do contexto escolar. Ap6s uma analise qualitativa e
quantitativa do contexto sociocultural da escola, foram observados vérios tipos de
comportamento caracteristicos dos atores sociais em relacdo a questdo econdmica,
cultural, ideoldgica e habitual. Na atuacdo da pesquisa participante, o pesquisador
adentra a realidade dos envolvidos, tornando-se um deles e produzindo contetdos
condizentes com a etapa pedagogica que se enquadram, sabendo distanciar-se como
analista e integrar-se como participante ativo.

Leitura critica da midia: Formacao critica

Durante a apresentacgéo inicial do projeto e do cronograma, foi explicita a preocupacao
com um dos objetivos do trabalho, que era contribuir para uma formagao critica em
relagdo aos meios de comunicacdo e sua realidade, assim como fornecer didaticamente
subsidios para a recepcao, producao e uso propositivo do radio. A intencdo primordial
foi conceituar o que é senso critico a partir da vivéncia de cada participante. Segundo
José Luiz Braga (2006, p.47):

O trabalho critico das praticas mididticas — além dos objetivos de
analise, de busca de conhecimento, de desvendamento das logicas de
um produto (ou de um género, ou de um processo) — tende a exercer
uma funcdo geral de desenvolvimento de competéncias de interacdo
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na sociedade, no que se refere aos materiais e processos midiaticos
gue essa sociedade gera, faz circular e usa para os mais diferentes
propésitos.

Para Guareschi e Biz (2005) realizar um trabalho de leitura critica da midia significa
refletir sobre o papel que os meios de comunicacao representam na sociedade. Desta
forma, para trabalhar o senso critico dos participantes, foi introduzido os alunos os
conceitos de Industria Cultural de Theodor Adorno e Max Horkheimer, teoricos da
Escola de Frankfurt, exemplificando os preceitos bésicos sob a 6tica da Teoria Critica,
que se baseava em propor a constituicdo de um método alternativo as interpretacdes
sociologicas, econémicas, politicas, filosoficas e estéticas tradicionais vigentes na
época, levando em consideracdo que a fundamentacao desse tipo de andlise social ainda
é cabivel a determinadas instancias da sociedade atual. Sobre esta teoria do campo
comunicacional, Mauro Wolf (2008, p.74) sustenta que, “a teoria critica se propde a
realizar o que sempre foge ou remete a sociedade, ou seja, uma teoria da sociedade que
implica uma avaliagdo critica da propria construcao cientifica”.

Adorno e Horkheimer, com base na andlise de fendmenos sociais estatunidenses da
década de 1930 e 1940, cunharam em sua obra Dialética do Esclarecimento, a
expressao Cultura de Massa, substituida posteriormente por Industria Cultural, para
designar o sistema de producdo e consumo de cultura, marcado pela padronizacao e
organizacdo (WOLF, 2008). Neste sistema, o individuo é suprido de sua criticidade e
autonomia, cujas necessidades sdo manipuladas e o resultado é uma postura acritica aos
valores impostos, assim

O espectador ndao deve trabalhar por conta propria: o produto
prescreve toda reagdo: ndo pelo seu contexto objetivo — que se desfaz
tdo logo se dirige a capacidade de pensar, mas mediante sinais. Toda
conexdo légica, que requeira intuigdo-intelectual, é escrupulosamente
evitada (ADORNO, HORKHEIMER, 1947, apud WOLF, 2008, p.
79).

De maneira didatica, o pesquisador partiu de experiéncias proprias dos alunos para

debater a questdo do que é ser critico diante dos produtos e fendmenos da industria
cultural. Esta dialogicidade com o contexto dos educandos tem por base a questdo da
leitura da palavramundo exposta por Paulo Freire. Segundo o pensador brasileiro,
apesar da leitura do mundo anteceder a leitura da palavra, o sistema educacional vigente
tende a priorizar a ultima em detrimento a primeira. Porém, para uma efetiva leitura
critica da realidade, € preciso fazé-las dialogar e assim ter a leitura da palavramundo, ou

seja, “a leitura da palavra ndo ¢ apenas precedida pela leitura do mundo, mas por uma
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certa forma de escrevé-lo ou de reescrevé-lo, quer dizer, de transforma-lo através de
nossa pratica consciente” (FREIRE, 1986, p.22).

O modelo Sociocultural (ou Relacional), do educador Paulo Freire, tem como principal
fundamento a proposta de que, para ser valida, a educacdo deve ser precedida de uma
reflexdo sobre o homem e seu meio. “O homem se constrdi e chega a ser sujeito a
medida que, integrado em seu contexto, reflete sobre o que ele modifica” (FREIRE,
1995, p.48). A tendéncia postulada para Freire devera superar a relacdo opressor-
oprimido com uma educacdo problematizadora. Neste caso, a relagdo professor-aluno é
horizontal e ndo imposta, com o intuito de que o educando e o educador possam trocar
0s papeis, favorecendo a aprendizagem significativa (FREIRE, 1986, 1995).
Fundamentos e linguagem no radio: Formacao ativa e criativa

A formacdo criativa e ativa dos educandos foi sustentada no incentivo a participacao.
Segundo Buckingham (2005), o direito a participacdo é reconhecido dentro das
diretrizes da UNESCO que refletem sobre os direitos de midia das criancas. Participar,
neste contexto, abrange tanto a producdo de programas, quanto, em um sentido mais
amplo em seu envolvimento na criacdo de politicas de teledifusdo. A participacéo,
assim, se coloca lado a lado a necessidade de valorizagdo da auto-expressdo deste
publico. Porém, para que tal direito seja de fato legitimado, sdo necessarias formas de
educar criancas e adolescentes nesta perspectiva.

Mesmo assim, os direitos de participagdo ndo podem simplesmente ser
conferidos as criangas: se quisermos que elas desenvolvam
habilidades de exercitar tais direitos, elas precisardo ser equipadas
para fazé-lo. Nessa medida, portanto precisamos acrescentar um
quarto termo ao nosso conjunto de direitos da midia, a educacéo. Essa
forma de educacdo ndo pode ser voltada primeiramente para defender
as criangas da influéncia das midias ou mesmo para persuadi-las a se
adequar a “consciéncia critica” do professor. Ao contrario, a educagdo
devera buscar a participacdo ativa e informada das criangas na cultura
das midias que a cerca (BUCKINGHAM, 2007, p.285-286)

Nesta pesquisa, a participacdo centra-se na produgdo do programa de radio, que teve
como prioridade a énfase na questéo criativa. No que diz respeito ao papel do professor
quanto a criatividade, inda dentro dos principios basicos fundamentadores do modelo
relacional, Jean Piaget, preocupado prioritariamente com o desenvolvimento cognitivo,
centrou seu interesse na psicogénese do conhecimento. Para Piaget, 0 conhecimento
seria decorrente da acao do sujeito sobre o0 objeto, pois € por meios de esquemas de acado
que ele conhece a realidade, resultando dos processos de assimilagdo. Dentro dos varios

estagios de desenvolvimento, o individuo é capaz de processar informacfes cada vez
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mais elaboradas e complexas de pensar e agir. E valido ressaltar a caracterizacdo da
funcdo de professor que incita a criatividade e intuito do proprio aluno:

“(...) O professor teria o papel de oportunizar situagdes de
aprendizagem desafiantes e compativeis, onde a a¢do dos alunos sobre
0S oObjetos seria a principal condicdo para a construcdo do
conhecimento. Tal concepcdo decorre da énfase no carater
construtivista da aprendizagem, que ressalva a importancia da
atividade do aluno, do conflito cognitivo, da cooperagdo entre 0s
pares, do raciocinio e da atencdo do professor ao erro no decorrer do
processo” (PIAGET apud AZZI et ali, 2000, p.79)

Apbs escolhido o radio como ferramenta de trabalho, foram demonstradas questdes
historicas desde o surgimento e ordem cronoldgica dos acontecimentos mais marcantes
da histéria do veiculo, questdes técnicas como a amplitude das ondas em Hertz ‘e a
faixa de frequéncia ocupada pelas emissoras, até suas diversas nuances atuais e
possiveis rumos futuros. As caracteristicas do veiculo radio, segundo Marciel Consani
(2007, p. 19-21) podem ser classificadas como Intrinsecas, extrinsecas e potenciais. As
Intrinsecas® sdo inerentes & especificidade do meio, por razdes predominantemente
técnicas: Liberdade imaginativa, alcance humano, alcance geogréafico, simplicidade de
producéo, baixo custo e agilidade. As caracteristicas Extrinsecas’® sdo decorrentes de
condicdes predominantemente histéricas, como: seletividade, personalidade,
adaptabilidade, essencialidade e identificacdo pessoal. E por fim, as Potenciais™® séo as
tendéncias que podem ou ndo se efetivar, mas que contribuem para demarcar a
identidade do réadio. Séo elas: didatismo, musicalidade, utilidade publica.

No terceiro encontro, ap6s destacar as ambicGes de cada um e aplicar um questionario
sobre 0 que gostariam de trabalhar neste ano, o pesquisador introduziu os fundamentos
da funcéo do jornalismo e sua ac¢do dentro da sociedade, nas mais variadas instancias e
meios. A necessidade da pauta jornalistica, assim como os termos basicos, off, matéria,
reportagem, lauda, edicéo, estudio, as funcbes de editor, reporter, pauteiro, apresentador
e diferentes géneros como jornalistico, cultural, educativo, publicitario, de
entretenimento foram os conteudos trabalhados nessa modalidade da oficina.

No final do modulo, foi organizada uma reunido de pauta, onde cada um mostrou o
assunto do seu interesse para produzir a matéria, entre 0s assuntos mais debatidos,

estavam musica, informacdo jornalistica, séries de TV e diversos tipos de

" Grifo nosso
& Grifo nosso
® Grifo nosso
% Grifo nosso
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entretenimento. E valido evidenciar a ocorréncia da troca de informagdes dos proprios
agentes quanto aos contatos que seriam do interesse de todos, ou das matérias
especificas. Um opinando sobre como a matéria do outro poderia se estruturar melhor.
Neste momento, a conceitualizacdo sobre a pratica de reunido de pauta se estabelecera.
Devido ao grande interesse de todos em conhecer 0s processos de gravacao de radio, foi
agendada uma visita ao laboratério de radio da Universidade Norte do Parana
(UNOPAR), na qual os alunos gravaram um pequeno trecho no estudio para entender o
processo de gravacdo e edicdo de matérias. Muitos ainda ndo possuiam a entonacao
adequada ao veiculo radiofonico, se preocupando mais com o texto a ser lido
corretamente do que com a tonalidade adequada ao pronunciar frases inteiras.
Caracteristica essa que fora trabalhada até os participantes se adequarem a proposta do
programa.

A titulo de exemplo, uma das matérias produzidas foi a respeito de uma festa junina
para pessoas especiais que aconteceria em Londrina. A pauta foi sugerida por N.M. e a
mesma se displs a fazer as entrevistas necessarias com os artistas e organizadores da
festa. Ao chegar no evento, N.M. ficou muito timida para abordar os entrevistados e ndo
conseguia prosseguir. K.V., que foi apenas para acompanhé-Ila, assumiu o gravador e as
perguntas e com uma inesperada desenvoltura fez todas as entrevistas, ensinando a
colega que ndo conseguira fazer. No decorrer do processo, quando a matéria de todos ja
estava pronta, com o roteiro estruturado, discutimos a respeito de um nome para o
programa. O pesquisador usava o jargdo “Mete Bronca” como figura de linguagem
quando incentivava a producdo de matérias e entrevistas. Os participantes aderiram ao
vocabulario e optaram pelo nome de “Radio Mete Bronca”, ja que o género radiofonico
tenderia a ser de entretenimento e a programacdao voltada para o publico jovem.

Dentro dessa oficina, alguns conteldos eram voltados para a pratica. A dicgdo correta,
os fonemas, impostacdo vocal e o vocabulario adequado para as matérias radiofénicas
foram parte dos temas abordados. Os exercicios eram baseados na reproducdo de
trechos que os préprios alunos escreviam e reproduziam. Ao longo das oficinas, o
avanco era notavel, e quanto mais os envolvidos ouviam exemplos, mais as dinamicas
eram efetivas no avanco dos alunos como produtores proativos de conteddo. A
autocritica que todos faziam também se tornou de grande importéncia durante o
processo, pois conseguiam perceber os erros e analisar cronologicamente como haviam
progredido. No término do projeto, foi escolhido o género musical rap para a

composicdo de uma vinheta inicial para o programa. A letra e parte dos arranjos
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musicais foram compostas pelos proprios alunos. Tais elementos serdo gravados em um
estidio profissional da cidade e para finalizar as oficinas, os participantes serdo levados
para conhecer um radio. A realizacdo do programa Mete Bronca, antecedida pelos
exercicios de analise critica, contribuiram para a formacao critica, criativa e ativa dos
educandos em diversas nuances. O resultado da prética dentro do contexto escolar é
evidente, pois, para Maria Isabel Orofino (2008, p. 123):

A escola, como instituicdo social, pode desempenhar um papel
estratégico como espago de critica ao consumo social das midias.
Tanto mais presente e consistente for a critica que a escola enderecar
as midias, tanto mais forte serd a resposta social a sua producgéo. Por
meio de uma “pedagogia dos meios” — recep¢ao e producao critica -, a
escola pode trazer contribuicbes para a construcdo de valores e
consciéncias abertas a oferecer respostas que contribuam para o
desenvolvimento do consumo cultural reflexivo, questionador e
educativo, tdo importante para a construcdo de uma sociedade cidada.

Para Fantin (2006), o desenvolvimento de praticas em midia-educagdo no seu contexto
de linguagem, tal qual o realizado nesta pesquisa, culminam em um trabalho que atinge
os “4 C” de suas perspectivas: cultura, enquanto ampliacdo dos repertérios culturais,
critica, que significa a capacidade de andlise, reflexdo e avaliacdo, criacdo, como
capacidade criativa de expressao, e, por fim, a cidadania. Sob o aspecto técnico, a
impostacdo vocal dos estudantes, tdo como o desempenho profissional em relacédo a
apuracdo de dados e estruturacdo do programa evoluiu notavelmente na medida em que
todos iam criando um repertério cultural sobre o universo radiofénico. A vivéncia dos
mesmos com questdes reais em relacdo ao ser um individuo critico, ativo e criativo em
relagdo aos meios fez com que percebessem o mundo de outra maneira, da qual nao
eram incentivados a praticar.

Consideracoes finais

Esta pesquisa teve como objetivo analisar a contribuicdo das oficinas de midia-educagédo
na linguagem radiofonica para a formacao de receptores criticos, ativos e criativos. As
oficinas foram realizadas ao logo de sete meses com cinco estudantes do Colégio
Estadual Antdnio Moraes Barros, em Londrina — PR. Os encontros ocorreram
semanalmente, no contraturno escolar, e compreenderam acgdes e reflexdes sobre leitura
critica da midia, musicologia e fundamentos do radio. Como concretizagdo da midia-
educacdo em seu contexto de linguagem, os participantes produziram um programa no
formato revista, 0 Mete Bronca. Durante todo o processo das oficinas, foi possivel

analisar o progresso dos participantes, tornando-se efetivamente receptores mais
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criticos, ativos e criativos. Ao analisar novamente as defini¢des contidas no Manual

Latino-americano de Educacdo para a Comunicagdo (1992, p. 29):

Consciéncia critica a compreensdo do processo de producdo de
mensagens e signos, com a intencao de apropriacao das linguagens, e
o fortalecimento da capacidade de distinguir os contetudos provindos
dos meios; o desenvolvimento da atitude ativa, entendida como a
identificacdo e valorizacdo do papel que os meios de comunicacgdo tém
na vida do receptor, consciéncia de grupo e potencializacdo dos atores
sociais capazes de reconhecer as necessidades de comunicagdo e
influir em uma perspectiva sdcio-politica mais ampla, e a criatividade,
como um meio para que aflore a expressividade reprimida dos
sujeitos.

Observou-se, no decorrer das oficinas, um novo olhar dos participantes sobre o universo
midiatico, tanto a partir da criacdo de um repertério cultural que Ihe proporciona
ferramentas para sua expressao criativa, quanto pela reflexdo critica de questdes em
torno dos meios de comunicagdo. Estes caminhos levam a uma formacdo cidadd dos
alunos envolvidos, ainda que estagio ideal de um cidad&o critico, ativo e criativo é
necessario um tempo maior de formacdo sociocultural, envolvendo a prética de outros
agentes no processo, como pais, amigos e professores, dentro da educagdo formal e ndo-
formal.

Mas, levando em consideracdo o proposito dessa pesquisa, tdo como a de seus
participantes e, considerando a questdo principal e norteadora do presente trabalho, foi
possivel constatar o alcance do objetivo inicial de evidenciar se a alfabetizacdo
midiatica contribui efetivamente para o aprendizado e senso critico na formacao de um
cidaddo. A partir desta pesquisa, nota-se a necessidade de fruicdo da interface entre
Comunicagéo e Educacdo em diferentes nuances nos contextos educativos. E importante
que estejamos preparados para a funcdo dos novos educadores do século XXI. A opcédo
pelo modo tradicional de ensino ja ndo é mais valido perante as novas tecnologias
dispostas atualmente. A midia-educacéo entre neste contexto como alicerce fundamental
para a formacgéo de uma consciéncia critica no que diz respeito a producéo e reproducéo
de qualquer que seja o tipo de informagéo, promovendo um novo tipo de coeséo social.
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