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RESUMO

O artigo pretende demonstrar o uso frequente canieit pelo meio televisivo como
extensdo de seu padrdo tecno-estético. A partecdaomia politica do audiovisual
trabalha-se o conceito de sociedade da informaaestruturas do mercado televisivo,
0 padrdo tecno-estético e suas relacbes com aenteConclui-se que a emissora
analisada utiliza o padrédo tecno-estético estendiddernet para manutencdo de uma
barreira a entrada estético-produtiva, diminuic&ocdncorréncia e fortalecimento de
seu oligopdlio midiatico.
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Introducao

Estamos presenciando um momento de profundas maslarazidas por um
meio de comunicacgdo inovador, a internet, que v@mlucionando toda a sociedade,
trazendo transformacfes tanto na comunicacdo comocemario socio-politico-
econdmico mundial, para Castells “0 surgimento oenovo sistema eletronico de
comunicacao caracterizado pelo seu alcance glotieracdo de todos os meios de
comunicacao e interatividade potencial estd mudandoudara para sempre nossa
cultura” (2000, p.354). Estas mudancas sdo peraghi@d sociedade contemporanea,
como por exemplo, a facilidade de comunicacdo e@der as mudancas no setor
produtivo derivadas da utilizagdo de novas tecnatoda informacéo, as novas formas
de relacionamento oriundas do ciberespaco e a gggvaa digital que se apresenta na
area da comunicacao, sao algumas das reconfiggragbespaco social que estamos

vivendo.

! Trabalho apresentado no DT 05 — Radio, TV e InteflneXV Congresso de Ciéncias da Comunicagéo na Regido
Sul, realizado de 8 a 10 de maio de 2014.
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A nova midia digital se apresenta como um instruméacilitador de acesso a
informacéo, as ferramentas disponibilizadas pelternet como redes sociais,
comunicadores instantaneos, blogs, interatividattee eoutras tantas, nos fornecem
novas maneiras de socializacao e de busca de nmrdagicacoes, ndo somente para 0s
individuos, mas também para as empresas e inégsjialterando as formas de trabalho

tradicionais, como cita Pierre Levy:

O centro de gravidade da organizacdo ndao € maisamunto

de departamentos, de postos de trabalho e de poo®, mas

um processo de coordenacdo que redistribui sempre
diferentemente as coordenadas espaco-temporadelaidade

de trabalho e de cada um de seus membros em fulgéo
diversas exigéncias. (1996, p.7).

Na area da comunicacdo nao é diferente. Os meraslic¢ionais” como
televisdo e radio também estdo passando por muslamgo significativas, tanto na
parte técnica como na producdo de conteudo. A isd@levdigital estd em fase de
implantagdo no Brasil, a internet é uma realidadepais e sua utilizagdo como
ferramenta de transmissdo da programacao telewesizaiofonica ja é fato ha alguns
anos. Entretanto, mesmo que as tecnologias damaf@o e comunicacao (TIC)
possam representar uma grande mudanga nos aspeciais, econémicos e politicos,
esse potencial pode ser perdido e uma das graadestaristicas da internet, que é a
possibilidade de uma maior liberdade de agir n&a,rpdde sucumbir ao inegavel uso
dessas tecnologias como forma de manutencéo agoligs midiaticos.

Devido as rapidas mudancas que essas tecnologfiesns ndo é possivel
analisar com precisao as transformacdes que ocamosrsetores produtivos e criativos
do audiovisual, muitas lacunas ainda ficam abegras que possamos entender as
dindmicas e as direcfes que essas mudancas tonmandébs questdes ainda pouco
investigada nessa relacao entre as TIC e os meamhcionais” de comunicagao € 0 uso
da internet pelas grandes emissoras de televis@o coma extensdao de sua
programacao hertziana e, talvez, como forma de teagé@io de um oligopdlio através
de seu padréo tecno-estético estendido a internet.

Desta forma, faz-se necessaria uma analise, solppasma da economia
politica do audiovisual para saber por que a Rddbdaao utiliza todo o potencial da
internet e prefere apenas usa-la como suporte & mtnétlicional? Que relacdes entre
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trabalho e técnica podem ser percebidas nessag@? De que forma o padrao tecno-

estético pode atuar neste meio?

Sociedade da informacé&o: um conceito em construcao.

Para conseguirmos compreender a cadeia de prodemgadelevisdo e as
influéncias que a internet pode exercer sobre ssidelo, primeiramente faz se
necessario conceituar a sociedade da informacdoe(Shostrar a evolucdo desse
conceito, para em seguida contextualizar com o loateeproducéo televisivo.

A Sl é um conceito que busca entender a sociedadecenomia a partir da
perspectiva do uso das TIC, tornando essa relagfio central nas atividades humanas.
Para os tedricos da sociedade da informacdo, a&dsm® passou de um modelo
industrial urbano para um pés-industrial caractehiz pelo desenvolvimento continuo
de tecnologias de tratamento e transmissao damafgi#o e pela importancia estratégica
da informacéo e do conhecimento. Este modelo ca@oicdormacao e a comunicacao
como 0s principais alicerces para o funcionamendesenvolvimento das sociedades
modernas, desta maneira as atividades de produm@eteristicas das sociedades

industrializadas estariam determinadas pelo se#géo, como cita Tremblay:

La fabricacion pasaria a un segundo plano detrds dencepcion, el
sector secundario debajo del terciario. Las ecoa®rdinamicas del
futuro se fundarian esencialmente en empresas o@uquion vy

tratamiento de informacién, mientras que las atdides de
fabricacién material serian incumbencia de las erdas de segundo
orden, para no decir de las economias subdesdasl(2005, p.52)

Em sua obra “A sociedade em rede” Manuel Castelfsi@ a SI como uma
sociedade globalizada, centrada no uso e aplicdegddormacéo e conhecimento, onde
as alteracbes sdo aceleradas pelo desenvolvimeatmoldgico constante,
contextualizadas por grandes mudancas sociaisistesnas politicos e de valores. Para
o autor, a sociedade em rede possibilita o desenwehto de novas tecnologias da
informacdo que “agruparam-se em torno de redes mdpresas, organizacdes e
instituicdes para formar um novo paradigma socioet@ (2000, p. 77). As principais
caracteristicas deste novo paradigma seriam: amiaftho como matéria-prima; as
novas tecnologias presentes em todas as atividadesanas; a l6gica de redes em
qualquer sistema que use essas novas tecnologitexilalidade de organizagéo e
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reorganizagdo de processos, organizacdes e ip8#a8)i e, por fim, a crescente
convergéncia de tecnologias especificas para unenss altamente integrado,
conduzindo a uma interdependéncia entre biologiceoeletronica (Castells, 2000).
Mesmo que o conceito de Sl apresentado por Castsisraga uma luz sobre
algumas mudancas de carater econdbmico e sociah&eé unanimidade no meio
académico, Tremblay, por exemplo, afirma que ad8lgonstitui um modelo de ruptura
entre o capitalismo industrial e o pés-industnafs sim, uma evolucdo inevitavel do
modelo capitalista vigente e ainda, uma ideologinddmentada no determinismo

tecnologico:

Mi punto de vista personal es que la Sl es solte tma ideologia
gue, como cualquier otra, proporciona una lectusdectiva,
deformada, de la realidad, del cambio y del deBarsocial. Y esta
ideologia esta fundada em el determinismo tecnadddili analisis
llega a la conclusion que la Sl no constituye wura radical con el
sistema capitalista, sino que debe entenderse ctracetapa en la
evolucion del mismo. (Tremblay, 2005, p.51).

Segundo Tremblay, Castells afirma que as TIC sagriacipal fator
responsavel pela produtividade na sociedade em cbdgando a constituir um novo
modo de desenvolvimento, entretanto, até mesmoelZasteve reconhecer que 0s
dados empiricos ndo confirmam, até agora, seusypestos teoricos. (Tremblay,
2005).

Outro tedrico que nos traz algumas tencionamenteseissantes ao modelo de

Castells é Alan Herscovici, para o autor:

Manuel Castells fala em sociedade informacional egpticitar
claramente os mecanismos sociais e econdmicosagemfcom que
esta tendo uma modificagdo das modalidades déiorade
apropriacdo do valor criada a partir da informag@o conhecimento.
(2006, p.01)
Para Herscovici dois pontos nos pressupostos deellSasecessitam de um
maior aprofundamento, primeiro, a autonomia do mesdgimento tecnoldgico e
segundo a qualificagdo do modelo econdmico atuahidemacional, para Hercovici
“no que diz respeito a dimensdo econdmica, estdisandarece do estudo dos
mecanismos que permitem explicar as modalidadesiagio e de apropriacao social

do valor criado a partir da informacéo e do conneaito.” (2006, p.01).
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Como demonstrado acima, o conceito de Sl nos tgarma clarificagéo sobre
0 momento de mudanca pela qual nossa sociedadpassi@ndo, mesmo ndo sendo um
conceito unanime, até alguns de seus criticos heoam o fato de que as TIC trazem
mudancas profundas no processo de producéo irelustia novas formas de relacéo
social, ao passo que aumenta as desigualdadessseciaexclusdo digital. O novo
paradigma sociotécnico nos interessa por apresantarforma de compreender, do
ponto de vista econdmico, social e técnico, algumadancas na cadeia produtividade
do audiovisual, em especifico da televisdo, que disttamente relacionada ao uso das
TIC como forma de reducéo de custos, ampliacadfeldacde produtos e manutencéo

do padrao tecno-estético ampliando-o para outesdaomo a internet.

Concorréncia e producéo: barreiras a entrada, padré tecno-estético e internet.

Entendendo o forte papel que as midias represenéaBl, faz se necessario
uma analise a partir do prisma da economia polidccaudiovisual de como o mercado
televisivo se comporta diante das inovacgoes trazigtas TIC, desta forma, pretende-se
apresentar algumas conceitos sobre o mercado &ugavconcorréncia, oligopadlios,
barreiras a entrada, padrao tecno-estético e pyrrélaciona-los com a internet e o
potencial intrinseco que ela pode representar.

A teoria dinamica das Estruturas de mercado nossapta uma idéia de
concorréncia diferente da usual, neste contextgrifisado de concorréncia como a
luta por parcelas do mercado através de preco®raogéo deve ser abandonado, a
concorréncia deve ser considerada como enfrentantglentapitais, o motor basico da

dindmica capitalista, sem concorréncia na havepigprio capitalismo, assim:

E um processo interativo entre unidades econémigsando a
apropriacdo privada dos lucros e o correspondenteiato do valor
do capital. O ganho dos lucros nem pressupde nsm oialquer
espécie de equilibrio, nem mesmo a classica eqgalizdas taxas de
lucro. (Possas e Fagundgsid Brittos, 2004, p.17).

Nesta perspectiva, o oligopdlio se destaca commesio catalisador da
concorréncia, uma importante contribuicdo sobresesbnceitos € apresentada por
Bolafios, ele considera que o paradigma neoclassgundo o qual “todos os mercados
reais podem ser considerados como um caso da igéfdos dois modelos perfeitos:

a concorréncia e o monopolio” (Bolafios, 2000, p)2i@ trazem modelos tedricos
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elegantes, mas despreziveis em mercados condBetagor prefere a alternativa tedrica
de uma andlise microeconémica dos mercados telesis apresenta alguns elementos
centrais, como o conceito de oligopdlio:

O conceito de oligopdlio, que ndo é mais definidorelacdo ao de
concorréncia perfeita ou de monopdélio, adquire tatet de forma
geral de organizacdo dos mercados no capitalismporaneo. O
oligopdlio & assim definidko como uma espécie deuest de

mercado que se caracteriza pela existéncia de tames barreiras a
entrada. O conceito de barreiras a entrada desé@mpeui papel

s

central, pois é o principal determinante (ao lado alitros co-
determinates, entre 0s quais 0 mais importante asaagestricées
financeiras das empresas), das margens de lucaudasfixa o limite
superior. (Bolafios, 2000, p.218-219).

Os mercados capitalistas, e também os de comunica¢&ultura, se
apresentam geralmente sob a forma de oligopodlieglicBo essa assumida pelo
capitalismo no final do século XX que incentiva encentracdo como forma de
sobrevivéncia e expansdo empresarial (Brittos, R0Désta maneira as barreiras a
entrada ganham destaque em uma analise desseslosenmais sdo elas que regulam o
transito entre os lideres do mercado e também agtreles que desejam ingressar nele,
assim:

Conceitua-se barreiras a entrada como um conjuataningdes
dominadas pelas empresas lideres, que servem cupetlimentos
para o acesso de novas corpora¢cdes num mercadaraugpe, as
demais companhias que compdem o setor ndo alcamdlaranca.
(Brittos, 2004, p.18-19).

As barreiras a entrada funcionam como impedimeata gue empresas novas
entrem no mercado e para assegurar a liderancaem@sesas. Buscando uma
taxonomia para as barreiras a entrada, Luis Guailbe8chymura apresenta uma lista
bem abrangente de fontes para as barreiras a @ntwakistindo em: barreiras
absolutas, custos irrecuperaveis, custos de trepatacdo, restricbes a importacéo,
custos de capital, precos predatoérios, capacidackdente, contragcdo do mercado. Os
mercados de comunicacdo também seguem essa din@&micztanto, por se tratar de
producdo de bens culturais ou simbdlicos (na petisppe de Bourdieu), existem
algumas caracteristicas na producdo em comunicpgiedo intrinsecas ao meio e que
podem se expressar na forma de uma barreira adangatético-produtiva do
audiovisual, que pode ser definida a partir de anirgo tecno-estético. (Brittos, 2004).
Segundo Bolafios, o padrao tecno-estético é:
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Uma configuracdo de técnicas, de formas estétieasstratégias, de
determinag®8es estruturais, que definem as normpsodecéo
cultural historicamente determinadas de uma empuneskz um
produtor cultural particular para que esse padiféoté de barreiras a
entrada no sentido aqui definido. (Bolafios, 200834-235)

A barreira estético-produtiva definida pelo padt&ecno-estético busca a
fidelizacdo do publico, distingdo e diferenciacéiga-se a identidade, resulta num
reconhecimento, por parte do publico, de deterntisadacos de qualidade superior.
(Brittos, 2004). O padrédo tecno-estético também néa umaneira de reduzir a
aleatoriedade no momento de produzir conteludosiraigdt como afirma Bolafios “o
modelo tecno-estético é o principal meio que a gonéstem para reduzir ao maximo o
carater aleatorio da realizacdo de produtos cudtusm garantir a fidelizacdo de uma
parte do publico.” (2000, p.239). Alan Herscoviei iefere ao padrdo tecno-estético
como “um conjunto coerente de estruturas tecndiest¢ que, através de um certo
modo de funcionamento econdmico determina, pareiale; uma estética’(1995,
p.123). Agora nao se trata de uma variavel cainattsx de determinada firma, mas sim,
de uma estética de uma midia inteira, que é dor@nantende a transmitir seu estilo
para outros meios. Seguindo nessa linha, BarbatoApercebeu uma forte presenca
de algumas caracteristicas da internet no meiovisele, como a busca pela
interatividade, o que demonstraria uma inversaqug um meio ndo dominante esta
influenciando um meio dominante. Entretanto, o mmnto inverso também é
percebido, como o uso de caracteristicas do padcao-estético estendido a internet,
como estratégia de manutencdo da audiéncia. Najaesao invés de investir em uma
linguagem propria para a internet, em alguns caassgrandes emissoras apenas
reproduzem seu padréo tecno-estético televisivesp@ndo o conteudo transmitido na

televisao na internet.

Andlise do Jornal Hoje: padréo tecno-estético estéido a internet.

Para tentar demonstrar como as emissoras de faetésn cada vez mais
estendido seu padrao tecno-estético para a interapbnho a analise de um telejornal
de emissora que detém o padréao tecno-estético ldegmma Rede Globo. O telejornal
escolhido foi o Jornal Hoje, pois, em primeira obaedo percebe-se este como o jornal

diario que mais busca uma interagdo com o teleag@cttravés da internet. A proposta
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de observacdo adotada € a de analise de conte@dondo especificamente “contar
dados” ou avaliar os assuntos em pauta no teléjonas sim, determinar que tipo de
conteudo foi disponibilizado na versao on-line, comnpadrao tecno-estético televisivo
se apresenta e quais relacdes de producdo podestersnishar pela observacédo. A
analise foi realizada do dia 28 de junho ao did®filho de 2010.

Jornal Hoje

O Jornal Hoje teve sua primeira exibicdo em 197umetelejornal exibido
atualmente entre as 13:15 e as 13:45, tendo emammadia hora de duracdo, as
informacfes encontradas no website da emissoratesaram o Jornal Hoje como
jornalismo de revista, por isso as matérias aptadas fogem um pouco de temas
pesados e focam em temas do dia-a-dia.

Em pesquisa realizada em 2002, Ana Cristina Temeafisau 0s quatro
principais telejornais da Rede globo, entre ele3omal Hoje, e nos traz algumas
informacdes interessantes. Segundo Temer o Jowjal 4o que tem o menor tempo
entre os estudados e o Unico que nao possui nwtEpiaativas e sempre trazendo
noticias de tempo médio para conseguir trabalharroais assuntos em uma so edicgao.
No que diz respeito ao formato as caracteristicadgminantes sao “a reportagem,
vindo em segundo lugar as notas cobertas e, endse@s boletins, formato proximo
do flash, reforcando a idéia de imediatismo e un&tica de agilidade e proximidade
do fato.” (Temer, 2002, p.122). Quanto ao publieccpbe-se uma segmentacgéo para o
publico feminino, como afirma Temer “dentro da dméa do fluxo de programacéo da
emissora, ele corresponde ao horario para o desdar%lona de casa” ap0s terminar o
almoco.” (Temer, 2002, p.122). Por esse motivooeditdemonstra ter especial atencéo
pelas matérias de servico ligadas a dieta, masaterial veiculado o servi¢o esta mais
ligado ao bem-estar social. O telejornal tambémicdethuito espago a matérias de
interesse humano. (Temer, 2002).

Em nossa observacéo percebemos que o formato preatdencontinua sendo
o de reportagens, seguido de notas cobertas. Naovemline percebe-se uma forte
influéncia de um modelo de transposit@m contetido produzido para televisdo na

internet, desta maneira grande parte do contetudcgilisponibilizado na internet € o

% O transpositivismo é visto como uma tentativaatedcer informacées jornalisticas ao grande publico
da rede mundial de computadores sem pensar nabijidades que o meio lhe proporcionava.
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mesmo veiculado na televisdo. Esse modelo ndoitassecaracteristicas do jornalismo
na internet entretanto, para organizacdo televisiva é beerdasante, pois reduz o
custo de producéo de duas midias em apenas umagdaléeforcar o carater de auto-
referencialidade de seus produtos. Essa transpasigéa-se ainda mais lucrativa, pois,
antes de assistir algumas matérias na versado pélimecessario assistir 60 segundos de
publicidade, assim, o produto televisivo que jaeteseus custos de produgdo e
lucratividade absorvidas no processo televisivia, é&emargem de lucros ampliada com
a veiculacao na internet. A op¢ao por nao produmiteudos gerais especificos para o
Jornal Hoje pode representar ainda uma estratégimahutencdo do padrdo tecno-
estético televisivo em outras midias, com o objetie manutencdo da audiéncia, o que
reforcaria o carater de uma barreira a entradata ga um modelo estético-produtivo.

No que se refere aos produtos exclusivos da irttergqee buscam uma maior
interatividade com o publico, podemos observar @ fusquente de chatso vivo,
sempre depois da edicao televisiva ter ido ao@n entrevistados e com o0s proprios
jornalistas responsaveis por determinadas matéodslejornal. No periodo analisado,
observou-se a realizacdo de dois chats, o pringgino o apresentador do telejornal
Evaristo Costa, falando sobre uma série de remmtadeitas no nordeste e que
entraram no ar naquele dia (28/06/2013). O seguhdd foi com o apresentador da
Central da Copa Tiago Leifert e o comentaristautebbl Caio Ribeiro, tratando da
tematica da copa do mundo da Fifa e a situacéeldgd® brasileira neste campeonato.
O que mais se destaca na andlise destes chatsopraa estruturagcdo dos mesmos,
usando os estudios em que é produzido todo confedrdotelevisdo, assim, o chat com
o Evaristo Costa foi realizado no estudio do Jotdaje com a mediacdo de uma
reporter, e o chat com Tiago Leifert e Caio Ribé&miaealizado nos estudios da Central
da Copa. Novamente percebe-se o0 uso de estrutairggoptas para a producéo
televisiva sendo transposta para a internet, todatética-produtiva do jornalismo é
reutilizada para a producéo de contetdos paraettetiminuindo custos de producéo e
estendendo o padrao tecno-estético televisivogargernet.

Durante o periodo analisado ocorreu também o laageinde um aplicativo

desenvolvido pela prépria Rede Globo para iPhooetms dispositivos moveis, trata-

* Para Bardoel e Deuze (2000) e Palacios (1999)riasignis caracteristicas do jornalismo na internet
sdo sédo: interatividade, customizacéo do contdiidertextualidade, multimidialidade e memoria.

® Chat é uma sala de bate-papo online onde varissops podem conversar pela internet, no caso
especifico desse estudo era uma chat em formadde, vbnde o entrevistado recebia perguntas enviadas
pelos internautas e um moderador selecionava asinteiessantes.
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se de uma versédo da Central da Copa onde os uspadem receber dados atualizados
sobre os jogos do mundial, participar interativai®estravés de enquetes, além de
poder ver videos disponibilizados pela emissorais® de dispositivos moveis para

oferta de conteudo televisivo ja acontece desdé 206tho destacam Bolafio e Brittos:

A distribuicdo de conteudos televisivos para telefoelular ja é uma
realidade. Essa prova da convergéncia das midiservico de TV

no celular — esta disponivel no Brasil desde ootuler 2004 através
de algumas prestadoras de servigos de telecomdniatrata-se de
uma tecnologia que permite aos clientes de algepasadoras, como
vivo, Tim e Oi, assistirem a programacao de detemdas emissoras
no proprio celular. O custo do servico varia, seigua operadora,
enquanto a oferta depende do modelo do aparekfoneto. (Bolafios

e Brittos, 2007, p.207).

Com a entrada da Rede Gl8bno desenvolvimento de aplicativos para
computadores e dispositivos méveis fica evidenta estratégia de expansdo de seu
padrdo tecno-estético para outras midias, na prémiicia do langcamento fica claro
esse movimento “incorpora a identidade visual dog@ma homoénimo” e “quer a
atencéo dos espectadores que assistem ao murdid\penquanto navegam na rede”.
Trata-se de um produto que busca, através dasnemtas disponibilizadas pelas TIC,
prender a atencdo da audiéncia televisiva e expandiestética visual para outras areas
que ndo a da producao audiovisual. Percebe-se marabiéportancia que a emissora
estd dando a um setor ainda pouco usado pela sttevibrasileira que é o
desenvolvimento de aplicativos para dispositivosers) claro que esse movimento fica
claro quando analisamos o uso dessa tecnologiarasil’Be seu viés de crescimento,
entretanto, outras emissoras ainda ndo se derata danmportancia estratégica que

esse tipo de produto tem e tera dentro de algurs an

® Interessante ressaltar que o portal G1, da Reuteo@ todo elaborado a partir de softwares livassim
a emissora fica isenta de gastos com a aquisigfitaizacdo desses programas.

" Brasil tem quase 45% de usuérios de servicos mdweiAmérica Latina e 31% dos assinantes de
conteddo moével (como futebol, horéscopo e até ev@jo Video e TV pelo celular, ainda tém pouca
demanda, mas devem apresentar 0 maior crescimamagiio nos proximos cinco anos. (Disponivel em
http://convergenciadigital.uol.com.br/cgi/cgiluaegsys/start.ntm?infoid=22990&sid=17 , acesso:
05/07/2010)
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Conclusao

O padréo tecno-estético estendido a internet éastratégia usada pela Rede
Globo para fidelizagcdo de sua audiéncia atravésndautencdo de uma barreira a
entrada estético-produtiva, isso ndo é novidadealatim dos objetivos das barreiras a
entrada € justamente o de proporcionar estrat@gias consolidacdo das empresas na
lideranca do mercado e evitar a entrada de novasesas. As questdes que se tornam
claras por esse estudo sdo dois movimentos caidttiadi primeiro, o uso de materiais
televisivos na internet sem a preocupacdo de adaggae conteddo para as
caracteristicas intrinsecas a esse meio, e segangweocupacdo da emissora em
desenvolver aplicativos para dispositivos movee/@ndo uma tendéncia de mercado
cada vez maior da convergéncia entre diferentesanei

O uso da transposicdo de conteudo se justifica igelacdo dos custos de
producdo e pela propagacdo de um padrao tecnazespeébprio, no caso o “padrao
Globo de qualidade” para diferentes meios, quetivhjema fidelizacdo cada vez maior
da audiéncia. Entretanto, a transposi¢éo de coat@inbém pode ocasionar uma perda
de acessos dos internautas, pois esses buscanveadaais linguagens adaptadas a
internet, que favorecam a interatividade, a instaitiade e outras caracteristicas
singulares da internet.

O desenvolvimento de aplicativos para computaderelspositivos moveis
pelas emissoras de televisdo e outros grandeslagide comunicacdo, pode ser uma
tendéncia se observarmos o crescimento das veerdasdaparelhos e o uso deles para
0 acesso a internet. Desta forma, quem estiveranguarda desta tecnologia pode
reforcar sua barreira & entrada estético-produtoigetivando a manutencdo do
oligopdlio vigente, diminuindo a concorréncia.

Se adotarmos o conceito de padrdo tecno-estéticilateovici de “um
conjunto coerente de estruturas tecno-estéticas, gtravés de certo modo de
funcionamento econbémico determina, parcialmentea ugstética” (1995, p.123),
podemos ensaiar uma ampliacdo desta estética paos oneios, mas ndo uma estética
determinada apenas pelo audiovisual, pois, ao @&resn outras instancias midiaticas
influencia e é influenciada por elas, desta formdepiamos conceber uma estrutura
tecno-estética multimidiatica, caracterizada por pluralismo estético oriundo de

diversas midias interligadas pela convergénciaugiaitbs meios de comunicacao.
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