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RESUMO

Este artigo se propde a apresentar uma reflexdo acerca do jornalismo cultural veiculado
em uma televisdo universitaria, especificamente na UFPR TV - Televisdo da
Universidade Federal do Parand, em Curitiba. O objeto de estudo é a abertura do
Programa Caldo de Cultura, exibido no dia 27 de junho de 2013, presente no Youtube.
A andlise qualitativa do 1 minuto e 47 segundos da cena se focard em aspectos como
espaco destinado as artes, em especial a paranaense, linguagem adotada, formas como a
tematica € abordada, além do tratamento técnico e estético dispensado ao tema. Como
suporte tedrico serdo adotados conceitos defendidos por autores como Arlindo
Machado, Décio Pignatari, Daniel Piza, Douglas Kellner, Denise Guimaraes,
Dominique Wolton, Ismail Xavier, entre outros.
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1 Introducéo

O fato de grande parte da populacéo, em especial a brasileira, ter acesso a cultura
somente através da programacdo veiculada pelas diversas formas de midia — televisao,
jornal, rédio, internet, entre outras, demonstra o poder dos meios de comunicacao social.
E notério que hoje a midia se encontra como forma dominante de cultura. Segundo
Douglas Kellner (2001, p.11) “a cultura, em seu sentido mais amplo, é uma forma de
atividade que implica alto grau de participacdo, na qual pessoas criam identidades e

sociedades”. Kellner defende que a cultura modela os individuos, evidenciando e

! Trabalho apresentado no DT 4 — Comunicagdo Audiovisual do XV Congresso de Ciéncias da Comunicacio na
Regido Sul, realizado de 8 a 10 de maio de 2014.
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cultivando potencialidades e capacidades de fala, acdo e criatividade. A cultura da midia

participa igualmente desses processos.

Segundo Kellner a midia televisiva distribui a cultura produzida industrialmente,
e esta, por sua vez, esté ligada a uma politica de consumo. Os meios de informagdo sdo
parceiros importantes nesse processo, ja que atuam eficazmente, por intermédio da

persuasdo, como dispositivos para a gestdo da vida social. Para Kellner:

A cultura de midia em grande parte promove 0s interesses das classes que
possuem e controlam os grandes conglomerados dos meios de comunicacao,
seus produtos também participam dos conflitos sociais entre grupos
concorrentes e veiculam posicGes conflitantes, promovendo as vezes forgas de
resisténcia e progresso. Consequentemente, a cultura veiculada pela midia nao
pode ser simplesmente rejeitada como um instrumento banal de ideologia
dominante, mas deve ser interpretada e contextualizada de modos diferentes
dentro da matriz dos discursos e das forcas sociais concorrentes que a
constituem. (KELLNER, 2001, p.27).

Na televisdo do Brasil, programas culturais®, com espacos diferenciados por
assuntos sdo raros. A alegacdo geral € de que os meios de comunicacdo ndo tém
propdésito de educar, e sim de entreter. Mas sabemos que é inegavel a participacdo da
tevé como poderosa arma na geracdo de comportamentos. N&o seria a arte um
instrumento importante para formacao dos cidaddos? O jornalista e escritor Daniel Piza
relata que a programacéo voltada a cultura € limitada mesmo nas televisfes fechadas,
nos canais a cabo: “Os telejornais s6 entram na area cultural quando ha algum morto
célebre, alguma exposicdo muito promovida que prometa fazer filas na cidade ou, mais
uma vez, alguma estreia chamativa no cinema para o fim de semana” (PIZA, 2003, p.
66).

No meio televisivo, ha também que ser levado em conta a questdo da audiéncia.
E ela que determina o nimero de patrocinadores. Nas midias em geral, e na televisao
em particular, a grade da programacdo é definida com base na audiéncia. Como a
televisdo se mantém através da publicidade, ela busca atrair a atencdo do grande
publico, deixando de lado interesses segmentados. A continua busca pela audiéncia é
também um fator que contribui para o restrito namero de programas culturais. Acredito,

porém, que exista publico para todos os programas nas mais variadas linguagens. Afinal

% Por programas culturais defino aqui a producéo noticiosa referente a assuntos de natureza artistica.
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a televisdo tem um alcance muito grande em toda faixa da populagéo, o que existe sim é
uma ganancia em ganhar sempre mais e com maior rapidez. Segundo o pesquisador de
midia televisiva Arlindo Machado, ndo existe nenhuma razao para que, na televiséo, 0s
critérios de selecdo sejam diferentes de outras linguagens como o cinema, a musica € a

literatura, onde a maior qualidade implica na reducéo de audiéncia. Para ele:

A verdade é que a televisdo opera numa escala de audiéncia, que nela o
conceito de “elitismo” fica completamente deslocado. Mesmo o produto mais
«dificil’, mais sofisticado e seletivo encontra sempre na televisdao um publico de
massa. A mais baixa audiéncia de televisdo é, ainda assim, uma audiéncia de
varias centenas de milhares de telespectadores, e, portanto, muito superior a
mais massiva audiéncia de qualquer outro meio, equivalente a performance
comercial de um best seller na area de literatura. (MACHADO, 2001, p.30).

A TV e os demais veiculos de comunicacdo de massa sdo fendmenos, sem
duvida, controversos e complexos. Ora manipulam, ora servem como resisténcia contra
uma cultura do status quo. Concordo com a afirmagdo de Machado (2001 p.12): “a
televisao ¢ e sera aquilo que nos fizermos dela”. Enquanto ndo encontramos formas
mais abrangentes, acredito que uma tentativa para suprir esse espaco vago de programas
culturais, que ora estd praticamente vago na televisdo brasileira, sejam as TVs
Educativas, que tém por obrigatoriedade apresentar programas culturais e educativos.

A despeito da existéncia de legislacdo especifica para regulamentar a
programacdo das TVs Educativas, a tendéncia atual ¢ a transmissdo de programas
jornalisticos, culturais e de entretenimento. As exiguas excecOes sdo verificadas nos
canais fechados. Uma outra alternativa seriam as TVs Universitarias, ja que a
universidade, pelas suas proprias finalidades - ensino, pesquisa e extensao — se constitui
numa alternativa importante para a divulgacao e formacéo de cultura.

A professora e pesquisadora de comunicacdo organizacional, Margarida Kunsch

afirma:

Entre todas as organizacdes, a universidade, pelas suas proprias finalidades
(ensino, pesquisa e extensdo), é a que conjuga as maiores condi¢cdes para a
construcdo de uma sociedade melhor. E, bem ou mal, ela tem colaborado e
desempenhado seu papel. Falta-lhe talvez uma aproximagdo maior com a
sociedade, tornando-se mais transparente, difundindo sua producédo cientifica,
descendo da ‘ilha do saber’ para 0 homem comum. (KUNSCH, 1992, p. 27).
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2UFPRTV

Divulgar conhecimento académico, cientifico, cultural e de utilidade publica a
comunidade académica (docentes, técnicos administrativos e alunos) e externa (publico
em geral): esta é a missdo da UFPR TV - Televisdo Universitaria da Universidade
Federal do Paran, localizada em Curitiba. No ar desde 2002 a emissora, que exibe 0
Programa Caldo de Cultura, cuja abertura é objeto de analise deste estudo, é uma das 19
televisbes universitarias instaladas em 59 universidades federais brasileiras. Apesar de
menos da metade das instituicdes possuirem uma emissora prépria, mais de 70% delas
compartilnam contetidos audiovisuais, atraves da RedelFES — Rede de Instituicdes
Federais de Ensino Superior. Com isso, a programac¢do ganha uma abrangéncia ndo
apenas local. A UFPR TV também exibe producbes de outras instituicdes parceiras,
publicas e privadas, como a Fundac¢do Oswaldo Cruz, o Tribunal Superior Eleitoral, a
Fundac&o Banco do Brasil e o Instituto Itat Cultural®.

Atualmente a veiculagdo a cabo é feita através dos canais 15, da Net; 187, da
Vivo TV; e, em parceria com o Canal Saide, da Fundacdo Oswaldo Cruz, a
programacdo da UFPR TV também € exibida no canal 910, da Oi TV. Em 2010, a
Emissora conquistou um marco importante: toda sua producdo foi disponibilizada na
internet, em tempo real, atraves da Web TV.

A grade da programacdo da Emissora € atualmente, composta pelo Programa
Caldo de Cultura e outras 12 producdes, com exibicdo semanal e reprises ao longo da
semana. S&o eles: América Latina; Cine Federal; Cobras e Lagartos; De Ouvidos; Em
Tese; Olho Clinico; Plural; Scientia; Sem Brincadeira; Trocando em Miudos; Vocacéo;
e UFPR Noticias.

Detenho-me, agora, a anélise do Caldo de Cultura®, programa de 30 minutos,
exibido sempre as quintas-feiras, as 21h30min. O recorte selecionado tem duracdo de 1
minuto e 47 segundos e foi ao ar no dia 27 de junho de 2013. O programa dessa data é
formado, além da abertura e finalizacdo, por entrevistas, que tratam dos seguintes
assuntos: o movimento de Arte Moderna no Parana e o pintor Guido Viaro; o novo
projeto do masico paranaense Fabiano Tiziu; o livro Coisa Publica do artista Newton
Goto; e as criticas de cinema com o critico Marden Machado. A abertura apresenta a

vinheta e as chamadas para as entrevistas. A énfase recaira em aspectos como espaco

* Informag@es fornecidas pela Assessoria de Comunicacéo Social da UFPR.

® Programa Caldo de Cultura do dia 27/06/13, disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=zqk5NY6xXHE
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destinado as artes, em especial & paranaense, linguagem adotada, formas como a

temética é abordada, aléem do tratamento técnico e estético dispensado ao tema.

3 Analise

O quadro analisado — abertura do Programa - teve como reportagem principal a
vida e obra do artista paranaense Guido Viaro. A primeira imagem apresentada é uma
vinheta® com a logomarca’ da UFPR TV, nas cores branca e azul, cores adotadas pela
Universidade Federal do Parana em suas publica¢Ges oficiais. Num movimento horario,
a imagem vai dando lugar a classificacdo indicativa do Programa, que continua a exibir
o mesmo formato da logo. Esse recurso grafico confere a cena dinamismo através das

imagens tridimensionais em movimento. Segundo o pesquisador Arlindo Machado:

Em televisdo, denominam-se graphics todos os recursos visuais (design grafico,
lettering®, logotipos), em geral dindmicos e tridimensionais, destinados a
construir a ‘identidade’ visual da rede, do programa ou dos produtos
anunciados, bem como também as apresentacdes e créditos, as chamadas e toda
sorte de elementos visuais que se sobrepdem as imagens figurativas captadas
pelas cameras. O que chamamos de graphics agora ndo esta apenas na abertura:
ele contamina todo o fluxo televisual até integrar-se a estrutura do enunciado
como um todo. (MACHADO, 2005. p.199).

Em seus estudos sobre vinhetas cinematograficas a professora Denise Guimarées
(2007, p.144) afirma que: “ha pelo menos 2 décadas o termo videographics consolidou-
se como produto hibrido, ou seja como arte eletronica digna de exposi¢cGes em espacos
nobres e, simultaneamente, como uma presenca diaria nos televisores, sob a forma de
vinhetas de abertura de programas e similares”. Para a pesquisadora, a logomarca
animada de uma emissora é um tipo de vinheta que resume a filosofia, a programacao e
a identidade de cada canal ou programa. Sem divida a vinheta de abertura é uma peca

muito importante para a identidade visual de um programa de TV.

% Vocabulo derivado da palavra vinha, a vinheta tem sua origem nos livros manuscritos do século XV, sob a forma de
iluminuras. A vinheta ganha identidade gréfica com o surgimento da imprensa. Na modernidade, o termo incorporou-
se as aberturas dos filmes, e, no transcorrer do século XX, foi integrado ao design gréfico da publicidade, da
imprensa, da TV e das midias. (GUIMARAES, 2007, 144).

" Logomarca, logotipo ou logo é 0 nome que se da em design gréafico a um grupo de letras, especialmente trabalhadas
em termos de estilo, cor e textura, fundidas em uma Unica forma gréfica, associadas ou ndo a simbolos pictéricos ou
mesmo formas abstratas puras, com o objetivo explicito de representar uma instituicdo ou uma marca comercial.
(MACHADO, 2005, p.200).

8 Caracteres (palavras) estaticas ou em movimento que aparecem na tela.
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Nio expde criangas & conleados polenciaiments prejudicials

Fig. 1 e 2. Frames do Programa Caldo de Cultura — logomarca e classificacéo etéria’

Na abertura do Programa, logo no inicio, a apresentadora surge num sobressalto,
ja anunciando a manchete principal. O nome do Programa simplesmente ndo é
apresentado na abertura. Talvez pudesse ser formulado de uma maneira mais criativa.
Para o pesquisador Décio Pignatari (1984, p.97) “a criatividade ndo depende t&o
simplesmente da extensdo ou acumulo de dados, mas sim do que vocé é capaz de fazer
com eles, ou seja, do seu ‘programa de instru¢des’ — da capacidade de estabelecer
relagdes novas e inusitadas”.

Na primeira cena apresentada o engquadramento da camera mantém uma
distancia da apresentadora. A imagem que aparece em primeiro plano é a da grade que
protege 0 Museu. A repdrter, de corpo inteiro, vem ao fundo, causando a impressédo de
separacéo, de barreira.

E nitida a sensacdo de distanciamento, de barreira, de separacdo entre quem esta
falando e quem esta vendo e ouvindo. S6 ao final dessa fala € que a cAmera se aproxima
das imagens, provavelmente com a intencdo de estabelecer certa intimidade com o
telespectador. Na sequéncia a jornalista € focada num plano americano, fazendo a
consolidacéo do convite para a reportagem.

O figurino da repdrter colabora para sua ndo aproximacdo com o telespectador.
O casaco na coloracdo bege, mistura-se com as cores das paredes do Museu, ampliando

ainda mais a sensacdo de distancia entre o emissor e destinatarios.

® Todos os frames do video foram capturados no Youtube, pela autora.
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Fig. 3 e 4 — Frames do Programa Caldo de Cultura — chamada de abertura

Outro fato que chama a atencdo nesta cena é a luz que incide no lado direito do
prédio, dividindo a tela em duas partes simétricas, ou seja, claro-escuro (a apresentadora
se encontra no lado mais escuro, como mostra a imagem abaixo).

Também se pode verificar que ndo é dado qualquer destaque, close, no nome
do Museu. Apenas é possivel visualizar que existe uma inscri¢do na frente do prédio. A

deducéo de que é o nome do Museu fica por conta do telespectador.

Fig. 5. Frame do Programa Caldo de Cultura — luz divide o cenéario

Na trajetdria da narrativa a edi¢do extraiu um trecho de uma entrevista sonora™
com o cantor curitibano Fabiano Oliveira, conhecido por Tizio. Sem que o ancora®

fizesse uma fala prévia, o entrevistado surge como que “caindo do céu”. Quem Vé a

10 E a fala do entrevistado na matéria.

1 pessoa que trabalha como jornalista televisivo, sendo responsavel por toda a programacdo, bem como o
desenvolvimento dos contetdos a serem exibidos.
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cena pela primeira vez ndo entende sobre o que ele esta falando. A tematica, portanto,
fica perdida, é lancada sem qualquer explicacéo ou justificativa.

De acordo com Stuart Hall, (2003, p.388) “devemos reconhecer que a forma
discursiva da mensagem tem uma posi¢ao privilegiada na troca comunicativa”. NO €aso
analisado, faltou contextualizacdo. O estudioso de televisdo Dominique Wolton (1996,
p.69) afirma que a imagem da TV, mais do que qualquer outra imagem animada, “é
tributaria de um contexto. E precisamente por isso que ela se distingue do cinema e
constitui, realmente, uma atividade de comunicacao social, pois remete a um quadro e a
um contexto”.

Analisando essa imagem, constato que novamente se evidencia o problema do
feixe de luz, a posicdo ocupada pelo entrevistado € préxima a janela. Com isso, perde-se
na qualidade da imagem captada e prejudica a visao do telespectador.

EabianoTiziu

Fig. 6 e 7. Frames do Programa Caldo de Cultura — close do Tizio e feixe de luz na
cena.

A tomada seguinte repete a questdo da auséncia de contextualizacdo. Neste caso,
Newton Goto, autor do livro Coisa Publica, surge sem apresentacdo prévia. Ele aparece
fazendo uma andlise e o telespectador ndo sabe do que se trata. Além disso, a producao
do Programa falha ao ndo introduzir, no crédito, o nome do autor, apenas o titulo da
obra, diferentemente do que ocorre em outros momentos, quando as pessoas Sao
nomeadas e ndo o produto exibido. Isso demonstra que ndo existe uma padronizacdo,
uma definicdo de estilo a ser adotado nos diversos momentos do Programa.

Para Hall (2003, p.392) o “signo televisivo ¢ complexo e ¢ constituido pela
combinagdo de dois tipos de discurso: o visual e 0 auditivo”. Quando ocorre alguma

falha, consequentemente a comunicagdo é prejudicada. Pignatari (1984, p.114), também
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defende coesdo entre os dois tipos de linguagem. Para ele, “o verbal ndo pode substituir-

se ao visual. A perfeita articulacdo entre ambos, com dosagens corretas, faz 0 bom

telejornalismo”.

LW
L

Y W Coisapublica

Fig. 8 e 9. Frames do Programa Caldo de Cultura — Goto e close do livro Coisa publica

A terceira e Ultima chamada é destinada ao critico de cinema Marden Machado.
Diferentemente das outras manchetes, a gravacdo é feita em estidio. Novamente
verifica-se a descontextualizacdo do tema. Dessa vez no crédito é colocado o nome de
Marden Machado, mas ndo a sua fungcdo no programa, critico de cinema. Essa
problematica € uma constante em toda a abertura, a identificacdo das pessoas, 0S
créditos, sdo timidos e pouco explicativos.

A tomada com o critico de cinema Marden exibe simultaneamente o audio do
entrevistado e a imagem de um trailer, com cenas que provavelmente sdo do filme que
ele estava analisando. Mas, qual filme é esse? Ao invés do crédito se referir ao nome da
producdo artistica, ele informa o nome do critico de cinema. Se o filme fosse
relativamente antigo, esta falha poderia agucar o imaginario do telespectador, que
provavelmente tentaria reconhecer a pelicula pelas imagens veiculadas. No entanto, a
presenca do critico de cinema no Caldo de Cultura era justamente para divulgar a estreia
do filme.

Ainda sobre essa participacdo de Marden no Programa, observo que as cores do
cenério, ao fundo, remetem para as utilizadas na logomarca do Programa: amarelo,
verde e azul. Nada contra a adogdo das cores, no entanto, penso que esse espago nobre

poderia ser mais bem explorado, ou seja, promover uma sobreposi¢do da logomarca do
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Caldo de Cultura as cores e, com isso, propiciar oportunidade de fixacao e identificag&o,
por parte da audiéncia do Programa.

A auséncia de luminosidade na imagem de Marden, seja ela natural ou artificial,
remete a ideia de sofrimento, de tristeza. O figurino colabora para essa sensacao, ja que
0 vestuario do entrevistado é escuro (jaqueta) e a peca mais clara (camisa) é formada
por uma textura xadrez que, ainda, é acompanhado de uma camiseta, novamente de

tonalidade escura. Esse conjunto de fatores prejudica, a meu ver, a estética visual.

Marden'Machado!

Marden'Machado!

Fig. 10 e 11. Frames do Programa Caldo de Cultura — Marden e cena do filme Guerra
Mundial Z

Durante a decupagem®? das trés chamadas que integram a abertura do Programa
constato certo desequilibrio em termos de tempo dispensado a cada uma. Na reportagem
sobre o cantor curitibano Tizio, sdo exibidos 30 segundos de imagens e audio. Ja na
entrevista com Goto, sobre o livro Coisa publica, apenas 12 segundos. Para as imagens
de estudio do critico de cinema Marden Machado foram destinados 17 segundos. Esse
desiquilibrio causa estranheza, ja que o tema predominante, o pintor paranaense Guido
Viaro, € comentado no inicio pela apresentadora, por 15 segundos. Privilegiar com mais
tempo essa ou aquela entrevista € um recurso que pode levar ao entendimento de maior
ou menor importancia dada a noticia.

Na vinheta de abertura um quadro se enche com cenas de programas anteriores,
passa uma relacdo de dinamismo, de arte, de eventos diversos. A trilha sonora também é
bastante interessante, o ritmo marcante faz essa mesma ligacdo de movimento, se

conecta perfeitamente com 0s recursos visuais. A voz da apresentadora, que se ouve ao

12 processo de decomposicéo das sequéncias e cenas em planos. O plano corresponde a cada tomada de cena. (Ismail
Xavier, 2005, p.27).

10
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fundo misturada com a musica, cria uma composi¢do agradavel aos nossos ouvidos,
indicando que muita informacao ha por vir.

Esta é uma verificacdo importante, positiva. Isto porque, conforme destaca
Denise Guimaraes (2012, p.114), “a originalidade e inventividade tornam-se pré-
requisitos para que as vinhetas desempenhem seu papel de ‘cartdo de visitas’, de modo
atraente, instigante ¢ mnemonico”. Com este formato criativo, considero que a vinheta
do Caldo de Cultura esteja cumprindo seu papel, ou seja, se utiliza de um bom cartdo de
visitas.

Quando duas linhas, nas cores verde e amarela, comegam a se movimentar pelo
quadro, preenchido por imagens, a sensa¢gdo de movimento continua presente. As linhas
sinuosas trancadas sobre as cenas apresentadas reforcam a ideia de dinamismo, além de
contemplar as cores adotadas graficamente. Finalmente, ao aparecer a logomarca com o

nome do Programa Caldo de Cultura, a finalizagdo da abertura se completa.

Fig.12 e 13. Frames do programa Caldo de Cultura — quadro final e linhas sinuosas

As cores da logomarca, assim como dos créditos, amarelo, azul e verde,
remetem as cores do Brasil, fato importante ja que se trata de uma TV universitaria de
uma instituicdo federal. Pode se relacionar também as cores dos simbolos do Parand,
azul e verde. Numa analise mais minuciosa verifiquei a auséncia de qualquer mencéo
que contemplasse a logomarca da Universidade Federal do Parand, mantenedora da

Emissora.

11
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de

ultura

Fig. 14. Frame do Programa Caldo de Cultura — logo

4 Conclusao

A reflexdo sobre qual é o sentido da existéncia da televisdo me remete as
palavras de Wolton (1996, p.5) “a televisdo, mais do que seu papel de distragdo, deveria
assumir um papel cultural e de educagdo no sentido amplo”. Falando para o grande
publico da TV, ele complementa: “esconder-se por tras dos ‘bons’ resultados de ‘maus’
programas s6é comprova uma coisa que sempre soubemos: € mais facil jogar os cidaddos
¢ espectadores para baixo do que para cima”. (Wolton, 1996, p.15).

Oferecer um programa de televisdo cultural, com foco nas atividades artisticas,
é acima de tudo uma demonstracdo de coragem. Principalmente em nosso pais, pois
falar e defender a arte geralmente € um discurso que soa supérfluo e elitista. Porém
acredito que somos melhores com a arte e infinitamente menores quando privados dela.

Com a andlise da pequena cena de abertura do Caldo de Cultura observei que €
uma constante no Programa a auséncia de contextualizacdo da temaética que sera
abordada; a inexisténcia de normatizacdo de como serdo apresentados os créditos (de
quais informacdes serdo compostos? Quem vem primeiro e quem vem depois?). E
notdrio, também, o desequilibrio existente entre os tempos cedidos as chamadas e se
todas elas serdo feitas pela apresentadora ou serd escolhida uma para destaque sem

qualquer explicagdo ou justificativa.
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Constatei, ainda, desajustes no posicionamento das cameras, na posicdo da
apresentadora, na escolha do melhor local para gravagdo das entrevistas para evitar
excesso ou auséncia de luminosidade.

Apesar de timida a iniciativa da UFPR TV em produzir um programa voltado
para cultura é louvavel. Como ja comentado no corpo desse texto, programas culturais
sdo raros no Brasil. Com a anélise da sequéncia de abertura que fiz, entendo que o
programa Caldo de Cultura necessita de varios ajustes e adaptagdes. Contudo, um ponto
positivo a ser ressaltado é a preocupacdo em divulgar a cultura local, a arte de Curitiba e
do Parana. Enfim, fazendo um trocadilho, pela anélise do material, o Programa pode ser
classificado como um bom caldo, que tem potencial para crescer e se tornar um grosso
pirdo, consistente e mais atrativo para o publico. A arte paranaense merece esse espaco
na UFPR TV.
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