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Resumo

Neste estudo, propde-se (re)pensar o conceito de identidade para, a partir desta reflexé&o,
observar como 0s processos identitarios séo erigidos “pelo” e “no” discurso midiatico.
Para tanto, fundamenta-se na Analise do Discurso Francesa (AD) em sua relagdo com
Estudos Culturais Britanicos, discutindo como na pds-modernidade a midia constroi
lugares e posicOes (im)possiveis para os sujeitos sociais, na medida em que tais sujeitos
sdo objetos dos meios de comunicacdo de massa e, inerentemente a este processo,
subjetivados por préaticas discursivas midiaticas. Assevera-se a necessidade de colocar
em suspenso o discurso da midia, buscando analisar como produz e faz circular sentidos
naturalizados “sobre” e “para” a sociedade.

Palavras-chave

Anélise do Discurso Francesa (AD); Estudos Culturais Britanicos; Identidade; Discurso
midiatico.

Uma proposta possivel

Considerando o trabalho docente em cursos de Comunicacdo Social, em suas
diferentes areas, observamos a necessidade de constantemente refletir “com” e “a partir”
de nossos discentes como os discursos midiaticos colocam em circulagdo sentidos a
respeito de diferentes temas, sujeitos, acontecimentos etc. Desta forma, a partir das
contribuicbes da Andlise do Discurso Francesa (AD), mostra-se produtivo levar os
académicos a observarem o funcionamento discursivo dos produtos midiaticos,
questionando essas producdes a partir da suposta neutralidade da linguagem e
considerando a significacdo que ultrapassa a exclusiva intencionalidade dos sujeitos.
Trata-se de compreender como muitas vezes a midia reproduz somente o discurso
institucional, de sentidos naturalizados, sem exercer o questionamento e sem abrir

margem para a contradi¢ao inerente na/a sociedade.
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Destarte, ressaltamos como a midia se constitui atualmente como uma esfera
social autorizada e legitimada a colocar em circulagdo discursos que, por esse mesmo
reconhecimento, ndo raro sdo tomados como “verdades” univocas a serem seguidas pela
sociedade. Todavia, propomos aos académicos terem uma visdo (e uma atitude) menos
ingénua com a linguagem e, portanto, de maior comprometimento para com e sobre o
papel que os meios de comunicagdo de massa ocupam/exercem na sociedade,
questionando os sentidos naturalizados e colocados em circulacdo pela e na midia.

Entre as possibilidades de refletir sobre a midia, estd o exercicio de observar
como no discurso midiatico os sujeitos sdo tomados como objetos dos discursos e, desta
forma, construidos e subjetivados no interior desses mesmos discursos. Ou seja,
compreender como 0s sujeitos sdo retratados das/nas mais diferentes formas pelo
discurso da midia. Tal tarefa se faz necessaria quando consideramos que atualmente a
midia é a principal (re)produtora de discursos dos/nos seus mais diversos campos,
produzindo regimes de verdade e subjetivando os sujeitos.

Para essa tarefa, fazemos neste estudo uma reflexdo sobre o conceito de
“identidade” pelo viés discursivo, valendo-nos das contribui¢cdes dos Estudos Culturais
Britanicos. Assim, como discute Landowski (2002) em Presencas do Outro, a
construcdo identitaria dos sujeitos pelo e no discurso se d& sobremaneira por meio de
relacdes de diferenciacdo; ¢ por meio do primado epistemologico da “relagdo” que ¢é
possivel também estabelecer um método de analise dos discursos e das praticas
significantes. Para o mundo fazer sentido “é preciso que ele nos apareca como um
universo articulado — como um sistema de relacgdes [...] o principal, em todos os casos, €
0 reconhecimento de uma diferenca, qualquer que seja sua ordem” (LANDOWSKI,
2002, p.3).

Dessa forma, a maneira pela qual os sujeitos se definem — ou sdo definidos pelos
discursos — nada mais ¢ que uma relagdo entre o “eu” e o “outro”: a identidade é
construida, entdo, na instalagdo de uma alteridade, aquilo que separa o “eu” do que ele

nao ¢, o “outro” (LANDOWSKI, 2002).

A problematica — ou o problema da — Identidade

Conforme Hall (2009, p. 103), ha atualmente uma “explosdo discursiva em

torno do conceito ‘identidade’ que tem despertado muitas discussdes e criticas a
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respeito de como o conceito esta sendo trabalhado. De acordo com o autor, as pesquisas
nas mais diferentes areas tém apontando para uma desconstrucdo da identidade integral,
originaria e unificada.

Segundo Hall (2006), as “velhas identidades” estdo dando lugar a “novas
identidades” fluidas, descentradas, que nada mais s3o que o reflexo do homem
moderno, em um processo cujo resultado ¢ chamado de “crise de identidade”. Conforme
0 autor, essa crise € parte de uma mudanca muito maior operada nas estruturas e
processos centrais da sociedade moderna: inseridos nessa sociedade, 0s sujeitos tém
perdido as referéncias que lhes garantiam uma estabilidade no mundo social. Segundo
Bauman (2005), o carater fragil e provisorio da identidade ndo consegue ser mais
ocultado.

Hall (2006) explica que a mudanca estrutural que vem transformando a
sociedade iniciou-se fortemente no final do século XX, fragmentando paisagens
culturais — até entdo bases solidas de referéncia para os individuos sociais — como
género, sexualidade, etnia, género e nacionalidade. Para o estudioso, essas
transformacdes estdo operando mudancas nas identidades pessoais, na forma como os
individuos veem a si préprios: trata-se do “descentramento do sujeito”: “esse duplo
deslocamento — descentracdo dos individuos tanto de seu lugar no mundo social e
cultural quanto de si mesmos — constitui uma ‘crise de identidade’ para o individuo”
(HALL, 2006, p. 09).

Como ressalta Woodward (2009), teéricos e socidlogos vislumbram na
sociedade contemporanea ou da modernidade tardia as identidades entrando em colapso,
em conflito. As transformacdes globais tém tido papel preponderante nas (re)operacdes
das identidades, de forma que fatores econémicos, culturais e sociais estabelecem novas
formas de producdo e consumo, gerando identidades novas e globalizadas, como explica
a autora. Para Bauman (2005), em meio a esse mundo de oportunidades fugazes e de
segurancas frageis, ndo funcionam mais as identidades ao estilo antigo, rigidas e

inegociaveis. Segundo Woodward (2009), a globalizagdo exerce um papel paradoxal:

[...] a homogeneidade cultural promovida pelo mercado global pode
levar ao distanciamento da identidade relativamente & comunidade e a
cultura local. De forma alternativa, pode levar a uma resisténcia que
pode fortalecer e reafirmar algumas identidades nacionais e locais ou
levar ao surgimento de novas posicdes de identidade (WOODARD,
2009, p. 21).
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Argumenta Woodward (2009) que, muito além dessas mudancas operadas em
escala global, nacional e politica, a formacdo das identidades também estd nos niveis
“local” e pessoal. Retomando Ernesto Laclau (1990)*, a autora expde que as sociedades
modernas ndo tém mais um nudcleo ou centro determinado e fixo de producdo de
identidades, responsdvel por moldar todas as relagdes sociais, mas que ha uma
pluralidade de centros. Laclau (1990), citado por Woodward (2009), sustenta que nao
existe mais uma unica forca totalizante e determinante, como propde o conceito de
classe no paradigma marxista, e que, consequentemente, sendo a luta de classes nédo
inevitavel, a emancipagdo social ndo estaria nas maos de uma Unica classe: a partir
dessa multiplicidade de centros, novas identidades puderam emergir. Asseveramos que
um desses espacos responsaveis pela construcdo e circulagdo de identidades,
sobremaneira, é a midia.

N&o obstante, ressalta Hall (2006) que a figura do sujeito com uma identidade
Unica e estavel cede lugar a um sujeito descentrado, fragmentado, que comporta nédo
mais uma, mas varias identidades, muitas vezes contraditorias e mal resolvidas. Nesse
processo, as identidades construidas pelas paisagens sociais exteriores, que permitiam
uma conformidade da questdo subjetiva dos sujeitos com as objetivas da cultura,
comegam a entrar em conflito em decorréncia de mudangas estruturais e institucionais
(HALL, 2006). Consequentemente, como expde o0 autor, 0 mecanismo de identificacao
a partir do qual os sujeitos se projetam nas identidades culturais torna-se mutavel,
problematico e provisorio.

O fruto desse processo € o sujeito pdés-moderno, explica Hall (2006), que ndo
tem uma identidade fixa, essencial ou permanente; uma “celebragdo méovel” é como
caracteriza o autor a identidade desse sujeito. Dessa forma, compreende-se que a
identidade é continuamente construida e modificada em virtude das formas como 0s
sujeitos sdo representados ou interpelados pelos sistemas culturais que os circundam, ou
seja, sdo construidas historicamente e ndo mais biologicamente. Assim, na proposta
deste estudo, cabe ressaltar como a midia se marca como uma esfera produtora de
discursos que constréi historicamente identidades (im)possiveis para os sujeitos. Hall
(2006) argumenta que todo sujeito carrega em si diferentes identidades em diferentes
momentos e, assim, deixa de ser um centro coerente dentro do qual haja uma unificacao

das identidades. Ao contrario, as identidades estdo a todo o momento em conflito,

4 Tedrico citado no corpo de texto, mas ndo constante nas referéncias bibliograficas de Identidade e diferenca: uma
introducdo tedrica e conceitual (2009), de Kathryn Woodward.
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digladiando entre si, apontando para direcdes opostas e transformando o sujeito da

identidade unificada, completa, segura e coerente, em um mito, uma fantasia:

[...] ao invés disso, a medida que os sistemas de significacdo e
representacdo cultural se multiplicam, somos confrontados por uma
multiplicidade desconcertante e cambiante de identidades possiveis,
com cada uma das quais poderiamos nos identificar — a0 menos
temporariamente (HALL, 2006, p. 13).

A partir desse entendimento, Hall (2006) afirma que a identidade é formada no
decorrer do tempo (logo, ndo é inata), estando sempre incompleta e funcionando como
um processo em andamento. A certa altura o autor comenta: “a identidade surge ndo
tanto da plenitude da identidade que ja esta dentro de n6és como individuos, mas de uma
falta de inteireza que é ‘preenchida’ a partir de nosso exterior, pelas formas através das
quais n6s imaginamos ser vistos por outros [grifos do autor]” (HALL, 2006, p. 39). Em
nosso entendimento, a identidade é um processo criado ndo s6 pelo individuo sobre si
mesmo, como ressalta Hall (2006), mas também por esse “outro”; logo, ndo ¢ somente
como imaginamos que 0s outros nos veem, deve-se considerar como o sujeito ¢ “visto”
e objetivado/subjetivado pelo outro, como a midia, por exemplo.

Compreende-se, entdo, que a identidade € relacional, portanto, s6 € construida
pela e na diferenca (WOODWARD, 2009). Conforme Woodward (2009), € preciso
haver algo fora dela, uma diferente identidade que a distingue, mas que, principalmente,
possibilita sua prdpria existéncia: ou seja, a identidade se marca por aquilo que ela nao
é, pela diferenca. A diferenca assume, assim, dois lados: o negativo, quando exclui e
marginaliza aqueles que sdo considerados os “outros”, forasteiros; € o positivo, quando
proclamada como fonte enriquecedora do hibridismo, da diversidade, da
heterogeneidade (WOODWARD, 2009).

Silva (2009) também compartilha dessa ideia ao afirmar que identidade e
diferenca mantém uma relacédo de estreita dependéncia. Ao se reafirmar uma identidade,
automaticamente se estdo negando outras, apontando diferencas; assim também, afirmar
uma diferenga sé faz sentido na relagdo com outras afirmacdes sobre a identidade, numa
rede oculta de negagdes sobre (outras) identidades. Conforme o autor, “[...] assim como
a identidade depende da diferenca, a diferenca depende da identidade. Identidade e
diferenca sdo, pois, inseparaveis” (SILVA, 2009, p. 75). E nessa relagdo com o “exterior

constituinte”, com o “Outro”, que a identidade pode ser construida (HALL, 2009).
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Observamos que, ao tratar a identidade, a todo o0 momento recaimos no “circuito
da cultura” e, segundo Woodward (2009), na forma como se da o relacionamento entre
identidade e diferenca e destas com a nocdo de representacdo. Nessa relacdo entre
cultura e significado — explicita a estudiosa — este s6 pode ser compreendido num
sistema de representacdo quando analisado em quais “posi¢des-de-sujeito” ¢ produzido
e Como 0s sujeitos podem ser posicionados em seu interior. Trata-se de observar como
sdo produzidas identidades por tais sistemas de representacdo presentes na midia: “a
representacdo inclui as praticas de significacdo e os sistemas simbolicos por meio dos
quais os significados sdo produzidos, posicionando-os como sujeitos” (WOODWARD,
2009, p. 17).

Nesse processo, conforme Woodward (2009), as representacdes produzem
significados e estes, por sua vez, dao sentido a nossa experiéncia e aquilo que somos.
Dessa compreensdo resulta que a representacdo, fruto de um processo cultural, gera
identidades individuais ou coletivas, e os sistemas simbdlicos, estrutura de tal
representacdo, permite responder a questdes como: “Quem eu sou? O que eu poderia
ser? Quem eu quero ser?” (WOODWARD, 2009, p. 17). Assim, como expde a autora,
s8o os discursos e tais sistemas de representagdo que criam os lugares a partir dos quais
0s sujeitos podem se posicionar e dos quais podem falar, mas que também, ressaltamos,
s&o posicionados e sdo falados. E a partir dos discursos que, muitas vezes, a midia diz &
sociedade qual a “posi¢ao-de-sujeito” a ser tomada/ocupada: a do “novo homem”, do
adolescente esperto, da mée sensivel.

Para Silva (2009), o que esta em jogo nesta disputa pela identidade sdo recursos
simbolicos e materiais da sociedade, portanto ha nela uma clara conexdao com as
relacbes de poder, a saber, com o poder de impingir a identidade e de marcar a
diferenca. Segundo o autor, é preciso compreender que a identidade e a diferenca nunca
sdo inocentes, de forma que onde é possivel verificar a diferenciacdo, o poder se faz
presente. Entre as marcas da presenca do poder, de acordo com Silva (2009), estdo
incluir/excluir, demarcar fronteiras, classificar e normalizar.

Conforme Woodward (2009), os sujeitos estdo imersos num emaranhando de
instituicdes — definidas como “campos sociais” por Pierre Bourdieu (1984)°, citado por
Woodward (2009) —, como familia, escola, partidos politicos, etc., dentro das quais

exercem diferentes papéis, utilizando um conjunto de recursos simbdlicos.

¥ BOURDIEU, Pierre. Distinction: a social critique of the judgement of taste. Cambridge: MA, Harvard University
Press, 1984.
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Consequentemente, diferentes contextos sociais acarretam diferentes significados
sociais: “em um certo sentido, somos posicionados — e também posicionamos a nos
mesmos — de acordo com os ‘campos sociais’ nos quais estamos atuando”
(WOODWARD, 2009, p. 30).

Nesse cenério, 0s sujeitos sdo subjetivados e se subjetivam em relacdo a
diferentes areas como a etnia, a ra¢a, o género, a sexualidade e a politica. A partir dessas
areas surgem novas formas de identificacdo, e estruturas identitarias antes tdo rigidas
comecam a adquirir um carater movel, intercambiavel, fragmentado (WOODWARD,
2009). Segundo Woodward (2009), a complexidade da vida moderna exige que 0s
sujeitos assumam (complementamos afirmando que também lhes sdo impingidas)
diferentes identidades, muitas vezes em conflito entre si.

Também Silva (2009) expde que identidade e diferenca ndo séo coisas prontas,
“ja-ai”, mas sdo ativamente produzidas num mundo cultural ¢ social. SA0 0s sujeitos
quem as fabrica, logo elas sdo criagdes sociais e culturais. Dessa forma — explica o autor
— a identidade e a diferenca sdo atos de criacdo linguistica, o resultado de um processo
simbolico e discursivo: 0s sujeitos se constituem e sdo constituidos pelo e no discurso,
conforme ratifica Woodward (2009). Segundo a autora, 0s sujeitos estdo submetidos ao
discurso, devendo eles prdprios assumi-lo, posicionando-se a si proprios e sendo
posicionados. Para a estudiosa, € a partir das posi¢cGes que assumem e com as quais se
identificam que os sujeitos constituem suas identidades. Ndo obstante, compreendemos
que tal processo engloba sobremaneira as relagdes de identificacdo e de representacédo
criadas pela instancia produtora do discurso sobre 0s sujeitos objetos de tais préaticas de
subjetivacdo.

Hall (2009) expbe que o que falta numa discussdo sobre a identidade € uma
“teoria da pratica discursiva”, ou seja, estabelecer uma rela¢do entre os sujeitos e as
praticas discursivas, observando como a identificacdo implica um processo de
subjetivacdo e a politica de exclusdo promovida por tal subjetivacdo. Para o estudioso,
as identidades — sempre mutaveis, fragmentadas, em deslocamento e (re)construgdo —
sdo construidas pelos discursos, praticas e posices, portanto estdo sujeitas a

historicizacao:

[...] é precisamente porque as identidades sdo construidas dentro e ndo
fora do discurso que nés precisamos compreendé-las como produzidas
em locais histdricos e institucionais especificos, no interior de
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formagdes e préticas discursivas especificas, por estratégias e
iniciativas especificas (HALL, 2009, p. 109)

Como explicita Hall (2009), propomos levar a reflexdo sobre a construgdo dos
processos identitarios pela e na midia pelo fato de a identidade estar envolvida em
modalidades especificas de poder, as quais se encontra intimamente envolvida,
promovendo a marcacdo da diferenca e da exclusdo. Portanto, se aqui se propde
(re)pensar a nocdo de identidade pelo viés discursivo, colocando em suspenso o
discurso midiatico a partir da andlise de como se constréi, funciona e circula na
sociedade, é para refletir que a identidade ndo deve ser vista como algo que tudo inclui,
que agrega, inteira, mas como algo que divide, segrega, exclui, que transforma o
diferente em “exterior” (HALL, 2009).

Como expde Laclau® (1990), citado por Hall (2009), cabe observar como toda
construcdo de uma identidade é um ato de poder e que sua (re)afirmacdo depende da
repressdo do que é diferente, daquilo que ameaca. Enfim, propomos trabalhar com os
académicos de Comunicacdo Social a analise das estratégias presentes no discurso
midiatico, que sempre conclamam para o sentido/ o desejo de “verdade” como algo

Unico e indiscutivel.

Referéncias

BAUMAN, Zygmunt. Identidade: entrevista a Benedetto Vecchi. Trad. Carlos Alberto
Medeiros. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2005.

HALL, Stuart. A identidade cultural na p6s-modernidade. 11. ed. Rio de Janeiro: DP&A,
2006.

. Quem precisa da identidade? In: SILVA, Tomaz Tadeu da (org). Identidade e
diferenca: a perspectiva dos Estudos Culturais. 9. ed. Petropolis, Rio de Janeiro: Vozes, 2009.

LANDOWSKI, Eric. Buscas de identidade, crises de alteridade. In: LANDOWSKI, Eric.
Presencas do outro. Ensaios de sociossemiotica. Tradugdo de Mary Amazonas Leite de Barros.
Sdo Paulo: Perspectiva, 2002, p. 3-29.

MARQUES DE MELO, José. A opiniao no jornalismo brasileiro. 2. ed. Petropolis: Vozes,
1994.

® LACLAU, Ernesto. New Reflections on the Revolution of Our Time. Londres: Verso, 1990.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Palhoga - SC— 8 a 10/05/2014

SILVA, Tomaz Tadeu da. A producéo social da identidade e da diferenca. In: SILVA, Tomaz
Tadeu da (org). Identidade e diferenca: a perspectiva dos Estudos Culturais. 9. ed. Petrépolis,
Rio de Janeiro: Vozes, 2009.

WOODWARD, Kathryn. ldentidade e diferenca: uma introducéo tedrica e conceitual. In:
SILVA, Tomaz Tadeu da (org). Identidade e diferenca: a perspectiva dos Estudos Culturais. 9.
ed. Petropolis, Rio de Janeiro: Vozes, 2009.



