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RESUMO

A integracdo da comunicacao no contexto educativo e produtivo do campo a partir
de projeto de extensado pedagogia freireana possibilitou construir conhecimento
com agricultores e assentados, gerando produtos comunicativos inovadores e
capacitacéo da comunidade para o uso do marketing na venda de produtos
organicos. O trabalho sera descrito e suas acdes e resultados analisados.

PALAVRAS-CHAVE: educagdo e comunicacdo no campo; pedagogia freireana;
agricultura familiar; producdo organica; marketing.

Introducéo
“A realidade ndo pode ser modificada, sendo quando o homem descobre que é
modificavel e que ele pode fazé-lo. E preciso, portanto, fazer desta conscientiza¢&o o
primeiro objetivo de toda educacédo: antes de tudo provocar uma atitude critica, de

reflexdo, que comprometa a agdo.” Paulo Freire (1980, p. 40).

A comunicacdo tem o poder de transformar realidades. Sua dimensdo social ultrapassa
fronteiras e torna possivel estabelecer contato com pessoas de contextos distintos para
ac0es coletivas de empoderamento politico e geracao de renda. Um projeto de extensdo é
um mundo aberto, € o0 momento em que alunos e professores saem dos muros da
universidade e se abrem para aprender no” tempo comunidade”. E no relacionamento com
0 espaco que nos rodeia que conseguimos superar preconceitos e ampliar nossa visdo de
conhecimento. Um agricultor familiar produz a comida de toda a comunidade, se auto-

sustenta e luta por manter viva uma relacdo com a cultura da terra. Um assentamento é
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outro espaco produtivo singular, dentro da mesma paisagem campesina. Muitas coisas

unem estes dois grupos produtivos, mas atraves do trabalho realizado na extens&o, hoje
possuem também formacdo e suporte para construir o marketing para a venda qualificada
da producéo agroecoldgica. Parece pouco, mas um ano atras a cidade nédo tinha uma feira
organica e pouco se sabia ou falava de producéo de alimentos sem veneno. Durante 09
meses a equipe foi semanalmente para as propriedades com um agrénomo para aulas
praticas de producdo de biofertilizante. Com as duas propriedades em processo de
transicdo organica, foi possivel inverter a l6gica de uso de adubo quimico e trazer ao
mercado produtos limpos e agricultoras conscientizadas. O trabalho foi realizado de
forma gradual, com interagcdo constante com as pessoas da propriedade, vivenciando o
cotidiano e criando lagos com as familias. Cada encontro torna-se espaco de debate,
discussdo, trocas e aprendizados mutuos. O resultado do trabalho de campo e das
capacitacOes realizadas para a criacdo de materiais de divulgacdo gerou estratégias
comunicativas educativas e taticas de grande impacto na venda dos produtos na feiras da
cidade. O grande desafio era comunicar a populacdo da cidade que havia gente
produzindo sem usar veneno e que a universidade federal do pampa era parceria dos

produtores construindo uma feira com eles dentro do campus SAO BORJA.

O papel das feiras livres

Uma feira de alimentos ao ar livre, onde quem produz encontra diretamente o consumidor
e para ele oferta produto fresco e sem a figura do atravessador.

As feiras-livres podem ser caracterizadas como fendmenos econdmicos e sociais muito
antigos tendo sido consolidadas na Idade Média entre Gregos e Romanos. Entretanto, tais
praticas, sdo tdo antigas que remontam aos primeiros agrupamentos humanos, desde que
0 homem deixou de ser ndmade e fixou-se sobre a terra, domesticando animais e criando
a agricultura. Vale destacar, ainda, que existem registros de comerciantes do inicio da Era
cristd. No Brasil, desde o periodo Colonial, as feiras-livres se fazem presentes como
importante tradi¢do cultural ibérica implantada pelos colonizadores em nosso pais. Nesse
contexto afirma-se que as feiras medievais portuguesas, cuja periodicidade chegava a ser
até semestral ou anual devido a intensa e rigorosa preparagdo que exigiam, refletiram na
organizacéo das feiras brasileiras. O trabalho de preparacdo de uma feira de produtores

da agricultura familiar é exaustivo: a produgéo deve ser colhida, higienizada, embalada e
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organizada para ser transportada. Apds o transporte ao local onde a feira acontece, ha de
descarregar e dispor os produtos de forma atraente e organizada. Receber o consumidor,
informar como tudo é produzido, criar lagos com os clientes e divulgar o que € feito
através de pecas de propaganda, embalagens, selos dos produtos, midias nas redes sociais,
fotografias, videos, assessoria de imprensa e atividades formativas de uso da
comunicacgdo. Cada feira requer o mesmo esfor¢o continuado de mostrar a qualidade da
producdo agroecoldgica nascendo na cidade. As campanhas de divulgacdo realizadas por
varios suportes vai educando a comunidade para o perigo dos venenos na alimentacéo, do
valor do alimento orgénico e da vantagem em comprar produtos direto do produtor,

fazendo crescer a economia local e fixando as pessoas no campo.

O contexto da pesquisa-acao

A cidade de S&o Borja fica aproximadamente a 600 km da capital, Porto Alegre. Segundo
dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (2013), primitivamente, Sdo Borja
foi aldeia de indigenas do grupo Tupi-Guarani. O povoado banhado pelo rio Uruguai foi
fundado em 1682, ocasido do retorno jesuitico as Missdes Orientais, sendo 0 mais antigo
dos chamados Sete Povos das Missbes. Sdo Borja é uma cidade em que o territorio
agricola mantém a presenca de latifundios em grande quantidade, proporcionalmente
muito mais elevada do que a do proprio estado de Porto Alegre. Tal situacdo se reflete
diretamente na distribuicdo de renda e condigdes sociais da populacdo do municipio.
Praticamente ndo ha producdo de hortalicas e frutas na cidade, a agricultura familiar
produz pouco e a maioria dos alimentos precisa vir de outras cidades. Ndo ha producao
agroecoldgica e as terras sdo ocupadas quase que exclusivamente por plantacdo de soja e
criacdo extensiva de gado. O uso de herbicidas e agrotéxicos é predominante, o que é
péssimo do ponto de vista ambiental. E neste contexto de coronelismo, latifindio e poder
politico difuso, que a agricultura familiar busca sobreviver e as escolas do campo lutam
para ndo fechar suas portas. O método utilizado nas agdes de extensdo € a pesquisa-acao,
que busca refletir sobre os fendmenos sociais na pratica, em oposi¢cdo a pesquisa
tradicional, que ¢ considerada como “independente”, “ndo-reativa” e “objetiva”. Como o
proprio nome ja diz a pesquisa-acdo procura unir a pesquisa a a¢do ou pratica, isto é,
desenvolver o conhecimento e a compreensdo como parte da pratica. E, portanto, uma

maneira de se fazer pesquisa em situacfes em que também se € uma pessoa da pratica e
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se deseja melhorar a compreensdo desta. A pesquisa-acdo surgiu da necessidade de
superar a lacuna entre teoria e pratica. Uma das caracteristicas desse tipo de pesquisa é
que através dela se procura intervir na pratica de modo inovador j& no decorrer do proprio
processo de pesquisa, € ndo apenas como possivel consequéncia de uma recomendacao
na etapa final do projeto. A forma do fazer freireano é no campo de batalha, mergulhando
nas realidades e interagindo com elas. Neste sentido, o trabalho extensionista em
educomunicacgao popular no campo integra o politico e o pedagdgico, uma vez que a
educacdo popular é pratica social compromissada com as classes oprimidas. A agricultura
familiar, em regides onde predomina a monocultura e o latifindio, ocorre pelo desejo do
pequeno produtor de se manter na terra com sua familia. Sua sustentabilidade econdmica
vem da terra e do desejo em ver seus filhos e netos produzindo alimentos de forma
sustentavel. Os sistemas produtivos baseados nesse tipo de trabalho sdo um contraponto
ao sistema que utiliza unidades produtivas de grande porte e emprega méao-de-obra
assalariada ou volante. A agricultura familiar hoje é responsavel por produzir os alimentos
consumidos por individuos do campo e da cidade. A realidade brasileira mostra que esse
tipo de agricultura ficou por ano relegado a poucos investimentos e incentivos por parte
do poder publico, mesmo produzindo aproximadamente 70% do que chega a mesa do
povo. Para fomentar e fortalecer a agricultura familiar no Brasil é fundamental construir
com as familias agricultoras um processo permanente de educacao para a sustentabilidade
e para a seguranca alimentar, divulgando praticas inovadoras de interacdo entre

conhecimento popular e producdo académica. Estes sdo alguns dos desafios deste projeto.

Agricultura familiar e processo de educacao popular

Para aprofundar a reflexdo em torno do tema da educacdo no campo com agricultura
familiar, é fundamental definir quem s&o os atores sociais deste contexto. Segundo Neves
(2012), a agricultura familiar diferencia-se da agricultura patronal e da agricultura
campesina a partir de um viés organizativo da producdo e das relag@es de trabalho. Neste
sentido, € um arranjo produtivo onde os membros da familia atuam em todos os processos
e sdo beneficiados por politicas puablicas do Programa Nacional de Fortalecimento da
Agricultura Familiar (PRONAF) decreto nimero 1.946, (BRASIL, 1996). Segunda a
autora citada, trata-se de uma agricultura de subsisténcia, voltada a suprir as necessidades

da familia, primeiramente. Outro fator diferenciador desse tipo de producéo é que ele é
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economicamente camponés, isto €, o modo de produzir é orientado por objetivos
construidos pela vida familiar e comunidade préxima, integrando-se a vida das cidades
através das feiras e mercados. O contexto onde o produtor vende diretamente ao
consumidor é uma caracteristica importante na agricultura familiar do municipio de S&o
Borja. Neves (2012, p. 33), a agricultura familiar “[...] corresponde as formas de
organizacdo da producéo em que a familia € ao mesmo tempo proprietaria dos meios de
producao e executora das atividades produtivas.”. Essa condigao imprime especificidades
a forma de gestdo do estabelecimento, porque referéncia racionalidades sociais
compativeis com o atendimento de multiplos objetivos socioeconémicos; interfere na
criacdo de padrfes de sociabilidade entre familias de produtores; e constrange certos
modos de insercdo no mercado produtor e consumidor. Na etapa que descrevemos no
presente trabalho os agricultores comecam a inserir sua producao no mercado e constroem
com a equipe conhecimentos sobre comercializacdo de produtos agroecoldgicos: produto;

preco; ponto de venda; promogé&o.

O cotidiano da vida produtiva no campo

Este trabalho esta centrado na valorizacdo do ser humano, do agente social e da
participacdo popular, exigindo a observancia de valores como: autonomia, democracia,
dignidade humana, solidariedade, equidade e o respeito a0 meio ambiente. Para
caracterizar o sujeito do campo neste trabalho, utilizamos da etnografia como base
metodoldgica, uma vez que dialoga igualmente com o método freireano. Uma das
caracteristicas principais dos estudos etnograficos relaciona-se com a presenca
prolongada do investigador nos contextos em estudo, e a interagdo com as pessoas, as
situacOes e 0s acontecimentos. Trata-se de um método de investigacdo cujo principal
instrumento € o proprio investigador e sua equipe. Como tal, torna-se crucial a sua
entrada, aceitacdo e participagdo nos contextos, nos processos e nas vidas quotidianas dos
sujeitos-atores e parceiros da experiéncia. Como entendemos nédo ser possivel estudar a
realidade social como uma unidade, este estudo esta constituido a partir da divisdo em
dois grupos de investigacdo, definidos com base em perspectivas teodricas que
funcionaram como lentes para observar, descrever e interpretar as dindmicas locais, e
também com base no conhecimento previamente adquirido, fruto de vivenciais,
momentos e situagdes de imersdo no terreno, ora com um carater mais informal — visitas,

conversacoes, idas ao ponto de venda, feiras, leituras de documentos, etc. —, ora mais
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estruturado e intencional, produzindo o biofertilizante com a equipe. O principal critério
que norteou a opcao por estes dois focos de investigacao foi a possibilidade de observar
e analisar dindmicas produtivas locais, de forma a construir uma transicdo para a
agroecoldgica. Pretendiamos, assim, identificar e compreender especificidades, interfaces
e tens@es; assimilar diferentes sociabilidades que se constroem em um processo de ruptura
com um paradigma conhecido: a producdo agricola com insumos quimicos. O primeiro
foco de investigacdo-acdo nos levou a entender o processo produtivo em propriedades de
agricultura familiar, gerenciada por familias. O segundo foi a busca por presenciar a
aplicacdo do processo em dois assentamentos do MST em S&o Borja.

Para Geertz (1989), praticar etnografia ndo € somente estabelecer relagdes, selecionar
informantes, transcrever textos, levantar genealogias, mapear campos ou manter um
diario, “[.] o que define [a etnografia] é o tipo de esforco intelectual que ele representa:
um risco elaborado para uma ‘descri¢do densa’ [.] (GEERTZ, 1989, p. 15). A descricédo
densa dessa investigacdo passa pela defini¢do do territorio onde ela acontece, o territorio
camponés. Segundo o dicionario de educacdo e do campo, organizado por Caldart(2012),
territério camponés € o espaco de vida camponés, lugar onde uma diversidade de culturas
camponesas constroi sua existéncia. E nele que se constituem as relacées de producéo na
unidade familiar e também o lugar de moradia dos membros. Esse territorio tem como
proposta produtiva a agropecudria e a producdo de alimentos para as comunidades
urbanas. Em sua quase totalidade, a produgcdo camponesa esta subordinada ao mercado
capitalista em todas as nuances de sua penetracdo social. O assentamento é um espaco
produtivo onde as familias trabalham para a feira de modo coletivo, diferente dos
agricultores familiares ndo assentados.

Segundo Caldart (2012), o assentamento como unidade produtiva possui especificidades
em relacdo a producdo, consumo, trabalho, moradia, lazer, vida, sociabilidade e
cotidianos relacionais. Ainda, segundo a autora, 0s assentamentos assumem varias
configuracOes: coletivos; individuais; agricolas; pluriativos; habitacdes em lotes; frutos
de programas governamentais, com poucas/muitas familias ou organizados politicamente
por cooperativas e movimentos sociais. O traco comum € a precariedade e caréncia de
infraestrutura basica, caracteristica que se repete na maioria dos projetos de assentamento,
penalizando as familias, submetendo-as a condi¢fes de vida bastante degradantes. Cada
um dos assentamentos iniciantes no projeto de transicdo é totalmente diferente dos

demais, em forma e em conteldo produtivo. Para os pequenos proprietarios, eles ainda
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sdo simplesmente “os sem-terra”, fato que afasta os grupos produtivos e cria um
antagonismo predatério. A formacao de cooperativas e do sistema de economia solidéria,
com este cendrio hostil, tem sido um desafio ainda distante de ser cumprido Na &rea
campesina, a festa, 0 jogo, a religido, o esporte, a forma de resolver problemas, a producéo
cultural, a troca de experiéncias entre membros da comunidade e as relac@es sociais séo
permeadas pela confianca e cooperagdo entre seus membros. A presenga da figura
feminina na producdo e reprodugdo da vida e fator integrador entre as mulheres
campesinas. Segundo Caldart (2012), a praxis do movimento de mulheres camponesas,
embora sujeita as contradi¢des, revela-se portadora de uma dindmica educativa e de uma
mistica libertadora/emancipatoria, ambas imbricadas no eixo género, classe, projeto de
agricultura camponesa e projeto popular, que se constitui na prépria identidade do
movimento. S8o caracteristicas marcantes das trabalhadoras do campo o cuidado com as
varias formas de vida, o acolhimento e a preservacdo de vinculos afetivos; na escuta
sensivel, no respeito e no didlogo conscientizado como base de novas relagdes entre os

POVOsS.

Agricultura familiar e mercados:

Como vender a ideologia da producéo organica

Pensar além do capital, na perspectiva de Mészaros (2002), é fazer os individuos viverem
positivamente a altura dos desafios das condi¢cdes sociais, historicamente em
transformacéo. O capital embebe a todos dos valores da sociedade de mercadorias, como
algo natural e 16gico. Analisar a producéo de alimentos pelo pequeno produtor e assentado
é buscar entender uma légica produtiva menos contaminada pela sociedade de consumo
pos-moderna. Pensar educacdo e o trabalho no campo é buscar outras relacdes de

producao.

O trabalho, que deveria ser uma propriedade interna, ativa, do homem, em consequéncia
da alienacdo capitalista se torna exterior ao trabalhador (‘o trabalho ¢ exterior ao
trabalhador, isto €, ndo pertence ao seu ser essencial; [...] O trabalhador, portanto, sé se
sente ele mesmo fora de seu trabalho, e em seu trabalho sente-se fora de si mesmo”). (...)
A alienacdo transforma a atividade espontanea no “trabalho for¢cado”, uma atividade que

é um simples meio de obter fins essencialmente animais (comer, beber, procriar), e com
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isso ‘o que ¢ animal se torna humano e o que ¢ humano se torna animal’. (MESZAROS,

1981, p. 141).

Ao relacionarmos os fazeres do campo com o contexto politico e social da agricultura
familiar, veremos que sdo estes trabalhadores e trabalhadoras que déo forma ao péo, ao
queijo, aos sonhos da pequena propriedade. Ainda assim, ndo ha real valoriza¢do da
importancia desse grupo, uma vez que a regido rural de S&o Borja € formada
predominantemente por latifndios e monocultura, e pelo poder do agronegdcio. A opcao
por outra forma de producdo estd ausente nas conversas e nas praticas. No trabalho de
formagdo com o grupo utilizamos uma série de Oficinas orientadas por temas geradores.
Na concepcéo freireana, temas geradores sao temas que motivam as pessoas, porque
falam de suas realidades, mostram as dificuldades e as possibilidades de mudanca do que
estd posto, e potencializando a vontade amorosa de mudar o mundo. A busca pela
producdo sustentavel com este grupo é intensamente debatida. Por qual motivo ndo ha
ainda unidades produtivas organicas certificadas na regido? A grande questdo nessa fase
do projeto € agregar valor aos produtos, uma vez que o0 manejo e a forma de usar insumos
estdo mudando. Aos campesinos, aumentar a renda e a qualidade de vida das familias €
fundamental, mas o sistema produtivo tradicional os escraviza e submete a um
atravessador. Nossa proposta € consolidar as vendas e certificar os produtos dos grupos
de forma solidéaria, inserindo continuamente técnicas de comercializacdo diferenciadas
para produtos organicos e estabelecer com a area urbana uma parceria para consumo
consciente e seguranca alimentar através de comunicacgdo educativa e pertinente.
Agroecologia e educacao popular no campo

A agroecologia ndo entrou neste projeto por acaso. Ela é uma crenca de toda a equipe e
serve de suporte para todas as decisdes formativas no campo. Cremos que ha necessidade
de coeréncia em todas as fases de uma proposta baseada em Paulo Freire e na educacgéo
popular. Segundo Paludo (2001), a educacdo popular continua viva, atual e necessaria.
Sua atualidade tem a ver com a crise social que penaliza, principalmente, a classe popular;
e pela necessidade histdria de um novo projeto de sociedade. O capital, da forma como
se instituiu, gera exploracao e opressdo. A autora defende ainda que o que se busca € a
efetivacdo do direito de uma vida digna, e compreende que o atual direcionamento do
projeto de modernidade precisa ser transformado. Nesse sentido, o sistema agroecolégico

nos parece o que mais coaduna com o projeto de sociedade, preconizado pela educacdo
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popular. Algumas caracteristicas citadas por Caldart(2012), no verbete agroecologia, séo

bastante definitivas como opc¢édo produtiva e ideoldgica, a saber:

[...] € um conjunto de conhecimentos sistematizados, baseados em técnicas e saberes
tradicionais (dos povos originarios camponeses) que incorporam principios ecoldgicos e
valores culturais as praticas agricolas, que em fungdo do capital e da tecnologia foram
negligenciadas como opcao na producéo limpa de alimentos. (CALDART, 2012, p. 57).

Cabe citar Caldart (2012, p.61):

[.] muito embora nao exista produgdo ‘fora da natureza’, o modelo da revolugdo verde e
do agronegdcio desenvolve-se com base em tecnologias ‘contra a natureza’, que
bloqueiam ou impedem processos naturais que sao a base do manejo agroecolégico nos
agro ecossistemas- como € o caso do uso de herbicidas, que blogueiam ou mesmo fazem

regredir a sucessao ecoldgica em determinado ambiente.

No bojo dessa visdo produtiva, hd uma visdo de mundo e de sociedade, considerando o
agroneg6cio como antagonista dessa visdo. A producdo coletiva e as acbes sociais,
derivadas de outro modo de produzir alimentos, permitem aos camponeses uma vida sem
exploracdo e cercada de solidariedade. Sem o sistema de opressao do capital, as relagdes
de producdo se tornam fluidas e baseadas no bem comum. Os camponeses e sua forma de
vida, com ciclos evolutivos naturais, respeito ao meio ambiente e ao outro, com a filosofia
e a ética do cuidado, sdo a base do sistema cooperativo de producdo agroecoldgica. Os
movimentos sociais do campo, em particular a via campesina e 0s movimentos dos
trabalhadores sem-terra, lutam por um espaco para a producdo agroecologia como
alternativa ao agronegdcio, destruicdo dos recursos naturais e exploracdo do povo do
campo. Em sistema auto gestionario e utilizando saberes tradicionais integrados aos
tecnoldgicos, o camponés produz com seguranca e deixa como legado uma terra mais

saudavel para o futuro préximo.

Ac0bes de comunicacdo para um comércio justo

Apols a etapa de producdo orgénica, conscientizagdo dos produtores sobre como a
agroecologia se faz necessaria para vida no campo, para 0 pequeno produtor, de base
familiar, que todos os dias esta com seus filhos, em contato com a terra, com as plantas.

O proximo passo a ser dado seria 0 da comercializacdo desses produtos agroecoldgicos.
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Porém, como vender algo que ndo é produzido de forma tradicional, como preparar o
consumidor para receber esse produto em uma cidade que até entdo nao havia sido tomada
nenhuma iniciativa de producdo organica. A equipe do projeto, juntamente com 0s
produtores comegou um processo de instrucao desse consumidor, com pequenas acdes de
comunicacdo, divulgando releases sobre as acdes do projeto no jornal local, informando
na réadio local, sobre o horario das feiras e também informando da auséncia de agrotoxicos
nos produtos e os beneficios trazidos na ingestao de alimentos organicos.

Por outro lado os produtores foram instruidos a conversar com seus clientes, como o
comercio ocorre de forma direta ao consumidor final, o tdo conhecido boca a boca seria
de grande valia para que a construcdo do conceito de produtor agroecoldgico fosse
implantado. Aos poucos pecas graficas foram sendo produzidas para material de apoio ao

ponto de venda como folder e banner.
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Figura 1Folder produzido pela equipe do projeto

Como peca principal de apoio as vendas, o folder tras informacdes essenciais para a
fidelizacdo dos clientes da feira, na analise da peca no topo traz a identificacdo do
projeto como parceiro deste produtor, posteriormente com enfase, a informacao de que a
producéo é feita sem veneno ocupa posicdo de destaque seguido da imagem dos
produtos produzidos pela familia. Concluindo a peca, as informacgdes com horario das
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feiras, local e dias,na parte inferior. A producédo desta peca ocorreu para que fosse
distruibuida durante a venda, para que o cliente no momento em que precisasse tivesse
informacdes acerca daquele produtor e o diferencial dele.

Para ter uma maior visibilidade o banner foi produzido com o intuito de identificacdo do
ponto de venda, os produtores reforcando a imagem de produtores agroecologicos como
parceiros da universidade e de forma mais silgular, se preocupando com o que seu

cliente consome.

Agroecologia: bom para sua familia
e para o meio ambiente!

Projeto de Extensao

Educacdo e Comunicac¢ao Popular do Campo
Transicao Agroecologica com Agricultores Familiares

1‘ r uampa w"’? "" &

Pedagogla FIEENs wmmmramm e

Assentamento Cambuchim

www.educacaosocialnocampo.blogspot.com.br

Figura 2Banner feito para um dos produtores.

Todas as pecas, todas as acdes realizadas pelo projeto tem sua divulgacdo em rede, tanto
em blog quanto em fan page, afinal é disso que se trata a educomunicacéo, possibilitar

que outras pessoas consigam replicar o mesmo trabalho feito na cidade de S&o Borja.

Movimento inverso, comunidade vem até a universidade

Durantes meses de trabalho semanal juntamente com os produtores, preparando-os para
0 mercado, com noc¢des basicas de marketing para que o que fosse produzido na
propriedade, de base agroecoldgica possuisse esse diferencial no momento da
comercializacdo nas feiras livres, surgiu a necessidade de ampliar as acOes, a partir da
pratica extensionisa, da integracdo da academia com a comunidade, a equipe do projeto
juntamente com os produtores se propds a realizar feiras voltadas aos universitarios. Para
tanto, uma pesquisa de consumo foi realizada com os universitarios do campus S&o Borja,
com a inteng&o de descobrir a viabilidade da realizagdo de feiras itinerantes nos arredores
da universidade. Com um feedback positivo, a proposta foi aprovada. Além das feiras

realizadas pela cidade, agora o0s produtores também possuem contato com o0s
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universitarios. Os ganhos sdo mutuos, através da pesquisa, foi possivel descobrir questdes

v,
a

como os hébitos alimentares dos estudantes, que muitas vezes, por ndo morarem com a
familia e possuirem uma rotina agitada, acabavam por se alimentar de maneira errada,

que pode ser transformada gracas a feira na universidade.

Figura 3 Feira realizada na UNIPAMP

Cada vez mais a interagdo da comunidade academica vem se fundindo, concretizando a
pratica extensionista. Os produtores por sua vez, vem se tornando autonomos do sistema
de grandes capitais. Através da producdo e comercializacdo dos seus produtos nas feiras
conquistam sua estabilidade financeira, possibilitando cada vez mais possam investir na

sua propriedade.

Considerac0es provisorias fundamentais

A vida no campo é dificil. Todas as contradi¢cbes do sistema capitalista estdo
personificadas nas relacdes de exploracdo e opressao as quais 0s sujeitos do campo estédo
submetidos. O sistema social faz 0 minimo, ha desconhecimento das lutas no campo pela
sociedade, gerando discriminagdo. O sistema escolar ndo reconhece a especificidade de
formagdo para o campo e cria uma escola “urbana” para os camponeses. As praticas de
producéo sustentavel sdo vistas como ndo-rentaveis e atrasadas, o mercado de defensivos
e herbicidas quimicos gera doengas para quem as utiliza. S&o fortes os entraves para uma
producéo limpa, sustentavel e solidaria. Ainda assim, o territorio campesino é repleto da
riqueza humana, fartura alimentar, simplicidade e solidariedade. Os povos do campo se
descobrem sujeitos politicos por intermédio de grupos como o MST e a Pastoral da Terra,

e gracas ao engajamento de educadores e educadoras que fizeram do campo seu espago
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de sociabilidades e troca de saberes. Este projeto esta buscando a intensa aproximagéo da

universidade com a producdo de conhecimento do campo. Entender a cultura dos
assentados e das pequenas propriedades é uma forma de aprendermos outros contetdos
para a criacdo de uma nova ordem social. Estamos, neste momento, no meio do caminho.
Porém, cremos que 0 maior passo foi ter conseguido entrar, sem preconceitos e com 0s
olhos abertos e cheios de gratidao, por esta forma de producgéo da vida. A agroecologia é
pano de fundo para a criagdo de um modo de relacao social mais solidaria e comprometida
com a preservacdo do meio ambiente. Criar uma rede de producéo organica a partir da
troca de saberes, por meio da comunicacao, educacéo e das ciéncias da terra, € um desafio
que se impde a partir do comprometimento politico da equipe multidisciplinar e

cooperativa.

Referéncias bibliogréaficas:

BRASIL. Decreto n° 1.946, de 28 de junho de 1996. Diario Oficial da Republica Federativa
do Brasil, Poder Executivo, Brasilia, DF, 01 jul. 1996.

CALDART, Roseli Salete (Org.) Dicionario de educagdo no campo. Rio de Janeiro: Escola
Politécnica de salde Joaquim Venancio, Expressao Popular, 2012.

CARNEIRO, Maria Josa; MALUF, Renato (Orgs.) Para além da producéo:
multifuncionalidade e agricultura familiar. Rio de Janeiro: Mauad, 2003.

FREIRE, Paulo. Conscientizacao: teoria e pratica da libertagdo, uma introducéo ao pensamento
de Paulo Freire. Sdo Paulo: Moraes, 1980.

GEERTZ, Clifford. A interpretacéo das culturas. Rio de Janeiro: Guanabara Koogan, 1989.
INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA. Dados basicos. Disponivel
em: <http://www.ibge.gov.br/cidadesat/painel/painel.php?codmun=431800>. Acesso em: 25 jul.
2013.

NEVES, Delma Pessanha. Agricultura familiar. In: CALDART, Roseli Saleteet al.(Orgs.).
Dicionério da educacdo do campo. Rio de Janeiro: Escola Politécnica de Saude Joaquim
Venancio, 2012. p.32-38.

MESZAROS, I. Marx: a teoria da alienacéo. Rio de Janeiro: Zahar, 1981.

MESZAROS, I. Para além do capital: rumo a uma teoria da transicdo. S&o Paulo: Boitempo,
2002.

PALUDO, Conceicdo. Educacio popular em busca de alternativas: uma leitura desde o
campo democratico popular. Porto Alegre: Tomo Editorial, 2001.

GONZALES, Luciele. Linguagem Publicitaria: analise e producdo. Sdo Paulo: Arte &
Ciencia, 1° reimpressao 2012’



