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Resumo

Este trabalho tem por objetivo investigar a presenca do formato editorial em textos
veiculados pelo Jornal da Globo, telejornal exibido de segunda a sexta em periodo
noturno, pela Rede Globo de Televisdo. Para isso, discutiremos o conceito de editorial e
apresentaremos um breve historico do JG. O corpus analisado compreende cinco textos,
veiculados no més de outubro de 2013, de forma que foram contemplados os cinco dias
da semana em que o telejornal vai ao ar. Os critérios de analise foram: o enquadramento
tematico, as personagens envolvidas, e as caracteristicas do formato editorial.

Palavras-chave
Comunicacéo, Telejornalismo, Jornal da Globo, Opinido, Editorial.

1. Introducéo

O telejornalismo alcanca status de fonte confiavel de informacdo no lar de
milhGes de brasileiros. Quase a totalidade das residéncias possui pelo menos um
aparelho televisor. Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)*,
aproximadamente 97% dos domicilios tém acesso a televisao.

Os resultados da Pesquisa Brasileira de Midia de 2014° também confirmam a
participacdo da televisdo na vida dos brasileiros, ao constatar que 97% deles assistem a
televisdo pelo menos uma vez por semana. Outros aspectos a considerar é que 67% do
publico pesquisado assiste somente a TV aberta. Quando questionados sobre que tipo de
programa veem na TV, 80% do publico menciona programas de noticia e jornalismo.
Pode-se afirmar, portanto, que a televiséo faz parte do cotidiano das pessoas, conforme

destaca Coutinho (2013):

! Trabalho apresentado no 1J 1 — Jornalismo do XV Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul, realizado
de 8 a 10 de maio de 2014.

2 Graduando em Jornalismo pela Universidade Estadual de Londrina (UEL). mauriciopaniza@hotmail.com.

® Orientadora. Professora do curso de Jornalismo da Universidade Estadual de Londrina (UEL) flora@uel.br.

4 Dados obtidos da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD), realizada pelo IBGE em 2011.

5 Pesquisa divulgada pela Secretaria de Comunicacao Social da Presidéncia da Republica, em fevereiro de 2014.
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(...) a televisdo e em particular o telejornalismo se instauraram como ator
central na sociedade brasileira, forma preferencial de acesso a informacédo
em um pais marcado pela oralidade e, durante muitos anos, pela crenca nas
imagens e sons veiculados em edi¢des de noticiarios. Estes se apresentavam
como "uma janela para 0 mundo”, “sintese do que mais importante que
aconteceu no Brasil e no mundo”. (Re)conhecido pelos brasileiros como
esfera ou praga publica midiatizada, os telejornais apresentam a audiéncia a
promessa de cumprimento do direito a informagéo, de acesso aos contetidos
audiovisuais de interesse publico. (COUTINHO, 2013, p. 01)

Diariamente, sem pausas e em multiplos canais, os telejornais veiculam material
audiovisual sobre os mais diversos assuntos. Todos esses contetidos sdo formados por
discursos que ndo estdo alheios ao contexto e ao espaco, e respondem por uma Visdo
politica e ideoldgica do mundo. Portanto, torna-se necessario investigar o que e a quem
respondem as representacdes da sociedade veiculadas pelos telejornais. Que tipo de
ideias sdo exibidas? Em que momento os telejornais se posicionam?

No jornalismo impresso, o editorial € um dos momentos em que 0s jornais
ultrapassam o campo da informacdo: ¢ a carta do leitor no sentido inverso. Segundo as
classificacOes de Beltrdo (1980), Marques de Melo (1985) e Rezende (2009), o editorial
é uma categoria ou formato do género de Jornalismo Opinativo. Raro no telejornalismo
da TV aberta brasileira, partimos da hipétese de que é um elemento fixo no Jornal da
Globo, portanto, um elemento caracterizador desse telejornal.

Nesta perspectiva, este artigo tem por objetivo investigar a existéncia e como se
da o formato editorial no Jornal da Globo. Para isso, serdo consideradas algumas
categorias de andlise para o texto que abre cada edicdo do telejornal: (a) o
direcionamento tematico, (b) as personagens envolvidas e (c) os elementos que
caracterizam ou ndo o formato editorial neste programa. Como corpus de pesquisa,
serdo analisados cinco textos veiculados no inicio do Jornal da Globo durante 0 més de
outubro de 2013. O material foi selecionado aleatoriamente de forma a contemplar os

cinco dias da semana em que o telejornal vai ao ar - de segunda a sexta-feira.

2. Editorial: do Jornalismo impresso ao Telejornalismo
A primeira definicdo para o formato editorial foi proposta por Beltrdo (1980), na
obra “Jornalismo Opinativo”. O pesquisador foi pioneiro na proposi¢ao de uma

classificagdo dos formatos jornalisticos em géneros. Com um critério “explicitamente”
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funcional, Beltrdo classificou os géneros jornalisticos entre jornalismo informativo,
jornalismo interpretativo e jornalismo opinativo. Na categoria de jornalismo opinativo,
estdo presentes: (a) editorial; (b) artigo; (c) cronica; (d) opinido ilustrada e (e) opinido
do leitor.

Mais tarde, Marques de Melo (1985), no livro “A Opinido no Jornalismo
Brasileiro, empreende uma nova categorizacdo para os géneros jornalisticos”. O
editorial permanece como formato do género de jornalismo opinativo e Gnico contetdo
do jornal com autoria institucional. Porém, o pesquisador alerta que a no¢do de que esse
género é porta-voz da empresa jornalistica precisa ser melhor delineada, porque a
opinido direta do dono da empresa jornalistica € uma situagdo mais comum entre
veiculos de pequeno e médio porte.

N&o é o caso da Rede Globo, que é o maior grupo empresarial de comunicacao
do Brasil.°No caso de uma grande empresa de comunicacdo, o editorial “reflete o
consenso das opinides que emanam dos diferentes ndcleos que participam da
propriedade e da organizacdo. Além dos acionistas majoritarios, ha financiadores (...) ,
existem anunciantes (...) além de bragos do aparelho burocratico do Estado”.
(MARQUES DE MELO, 1985, p. 96)

O publico-alvo do editorial, segundo Marques de Melo (1985) considera a
coletividade, levando em conta um pais com uma “opinido publica autbnoma”, ou que
“dispBe de uma sociedade civil forte e organizada, contrapondo-se ao poder do Estado”.
N&o é a situacdo do Brasil. Por isso, os editoriais ainda que dirigidos a opinido publica,
tratam-se de “dialogos com o Estado”. O pesquisador conclui, portanto, que naquela

época, o editorial no jornalismo brasileiro ja era permeado por interesses privados.

E ndo se trata de uma atitude voltada para perceber as reivindica¢Bes da
coletividade e expressa-las a quem de direito. Significa muito mais um
trabalho de "coacdo" ao Estado para a defesa de interesses dos segmentos
empresariais e financeiros que representam. Esta € a nossa percepgdo do

editorial na imprensa brasileira (MARQUES DE MELO, 1985, p. 97)

Beltrdo e Marques de Melo pensaram o editorial tendo em vista o jornalismo
impresso. No entanto, o formato precisa ser levado em conta no contexto da televis&o.

Rezende (2009) empreende uma classificacdo dos géneros e formatos para 0s produtos

® Segundo o portal Donos da Midia, a Rede Globo de Televis&o é a maior rede de TV do Brasil, contando
com 340 veiculos que transmitem sua programacdo no pais. <http://www.donosdamidia.com.br/>
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televisivos. Em sua andlise, ele afirma que é impossivel pensar nos géneros e formatos
do telejornalismo sem passar pelas proposicdes de Marques de Melo. O editorial, na
perspectiva de Rezende, permanece um formato telejornalistico pertencente ao género

opinativo. Para ele, o editorial:

Caracteriza-se como um texto lido geralmente pelo apresentador que exprime
a opinido da emissora sobre uma determinada questdo. Em casos
excepcionais, pode representar também a opinido dos editores do telejornal.
Nessas situacdes, a opinido deixa de ser andnima e se confunde com a
avaliacdo pessoal do editor. (REZENDE, 2009, p. 13)

Portanto, em relacéo ao conceito do editorial, podemos inferir que se trata de um
formato tradicional nos produtos jornalisticos impressos e que O Seu conceito e
finalidade permanecem com poucas alteragdes quando transpostos para a realidade do
telejornalismo, tendo em vista a convergéncia entre o conceito proposto na década de
1980 e o atual.

Torna-se necessario investigar, portanto, como € realizado o formato editorial
nos telejornais. O Jornal da Globo conta, no inicio de cada edi¢cdo, com um texto cujo
formato é proximo ao que Rezende convencionou como editorial. O formato esta
presente no JG ha aproximadamente dez anos e é o Unico telejornal da Rede Globo a
contar com tal estrutura. No topico a seguir, conheceremos um pouco da sua histéria e

evolucdo deste programa televisivo.

3. Jornal da Globo: o ultimo telejornal do dia

O Jornal da Globo é um telejornal veiculado de segunda a sexta-feira pela Rede
Globo de Televisdo. Sua criagdo se deu em 1967, antes mesmo da criagdo do Jornal
Nacional. No entanto, o telejornal ficou fora da programacdo da Globo entre 1969 e
1979, quando volta a fazer parte da programacdo da emissora. Ha pouco mais de 30
anos em exibicao ininterrupta, o Jornal da Globo passou por algumas mudancas desde a
sua criacao.

Em sua versdo inicial, o telejornal tinha apenas 15 minutos e era apresentado por

Hilton Gomes e Luis Jatoba. O programa exibia um “panorama das principais noticias
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do Brasil e do mundo™, de segunda a sabado, as 19h45. Sua edicio inaugural foi aberta
com uma reportagem sobre a implantacéo da televisao via satélite no Brasil, em que o
apresentador explicava que a partir dali os telespectadores poderiam ter acesso ao que
estivesse acontecendo no mundo no exato momento dos fatos.

Quando o telejornal voltou a fazer parte da programacdo da Rede Globo em
1979, estava reformulado, e ndo se tratava mais de um programa de curta duracdo
disposto a somente transmitir as manchetes do dia. Nesta fase 0 JG investe em géneros

que continuam presentes no formato atual, como a coluna e o comentario.

Diferente do seu antecessor — um informativo basicamente apoiado em
manchetes, levado ao ar entre 1967 e 1969 —, 0 novo telejornal era marcado
pela diversidade de géneros, conciliando reportagens, analises, séries e
entrevistas ao vivo. O naticiario internacional era apresentado de Londres e
Nova York pelos correspondentes da emissora. O tempo de duracdo do
telejornal era determinado pela principal entrevista do dia, com o0 minimo de
30 minutos. (MEMORIA GLOBO, 2014)

Em relacdo ao contetdo, o Jornal da Globo atualmente conta com um texto
opinativo, apresentado por William Waack no inicio de cada edicdo. Este é um elemento
caracterizador do JG, ja que se trata do unico telejornal da rede a contar com tal formato.
Apds esse texto, sdo apresentadas as manchetes do dia, com a utilizacdo do recurso do
teaser®. Outro elemento caracterizador do telejornal é a presenca de colunistas nas areas
de economia e financas, politica, economia, tecnologia, meio ambiente e cultura, e a
veiculacdo da charge como ferramenta de critica politica.

O programa ndo tem horéario fixo dentro da grade de programacao, e geralmente
vai ao ar entre 23h30 e 00h30. Desde 2005, os apresentadores oficiais sdo os jornalistas
William Waack e Christiane Pelajo. O telejornal é conhecido pelas coberturas da vida
politica e econébmica do Brasil.

Em relagéo ao texto lido por William Waack no inicio de cada edi¢éo do JG, a
partir de um levantamento de videos feitos no site Youtube, percebemos que ele foi
incorporado pelo telejornal entre 2004 e 2005, quando William Waack e Christiane

Pelajo assumem a bancada do JG, em substituicdo a jornalista Ana Paula Padrao.

" Conforme a versio oficial da Rede Globo de Televisdo, publicada no site Memdria Globo.
<http://memoriaglobo.globo.com/>
® Teaser sdo as imagens que ilustram as manchetes da escalada.
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Anteriormente, o inicio de telejornal era marcado unicamente pelas principais

manchetes do dia.

4. O Jornal da Globo tem editorial?

O editorial € o espaco de opinido institucional. Ndo a toa, ele € um formato
integrante do género de jornalismo opinativo. Neste trabalho, fizemos um recorte de
cinco textos veiculados pelo Jornal da Globo, o Unico telejornal da Rede Globo a contar
com esse formato, cuja estrutura € semelhante ao editorial.

Partimos da hipotese de que esses textos apresentados no inicio de cada edicdo do
JG sdo editoriais. Os textos analisados foram veiculados durante 0 més de outubro de
2013 e foram selecionados de modo a contemplar os cinco dias da semana em que 0O

telejornal vai ao ar. Os textos seguem integralmente transcritos abaixo:

Texto 1 - 01 de outubro (terca-feira)

Dois célebres empresarios brasileiros tiveram hoje um dia de cdo. A
petroleira OGX de Eike Batista deu um calote em investidores, foi rebaixada
a categoria de lixo por uma agéncia de classificacdo de risco, e a Policia
Federal vasculhou o apartamento de Fernando Cavendish, dono da Delta, que
foi uma das maiores empreiteiras do pais. A PF investiga desvio de dinheiro
publico. Eike e Cavendish sdo o simbolo de uma época. (Jornal da
Globo,2013)

Texto 2 - 09 de outubro (quarta-feira)

O Brasil voltou a ter os juros reais mais altos do mundo agora a noite, com a
subida dos juros para 9,5 ao ano. O Governo fez os juros descerem na marra
e foi, como hoje se comprova, uma aposta errada. Juros dependem de muitos
fatores e ndo s6 de vontade politica. Dependem da disposi¢do do governo de
gastar menos e de poupar mais. A disposicéo é baixa. E dependem sobretudo
da inflacdo, que é alta (Jornal da Globo,2013).

Texto 3 - 17 de outubro (quinta-feira)

Para garantir o leildo do petrdleo do pré-sal ha semana que vem. E o Governo
vai por o Exército nas ruas do Rio. Teme-se que grupos contrarios ao leildo,
entre eles sindicatos de petroleiros, apelem para violéncia como forma de
impedir uma deciséo legitima. A gente goste ou ndo do leildo do pré-sal, foi
tudo aprovado segundo os tramites democraticos. Para qué serve entdo
Congresso ou leis? (Jornal da Globo,2013)

Texto 4 - 25 de outubro (sexta-feira)

A Petrobras compra combustivel 14 fora mais caro do que vende aqui dentro.
Néo podia dar outra: a empresa apresentou hoje consideravel queda no lucro.
Manter o preco do combustivel artificialmente baixo é o objetivo politico do
Governo e a Petrobras o seu instrumento. E esse o tal do populismo tarifario
que ndo costuma acabar bem, a ndo ser como foi feito nesta sexta-feira 1a na
Venezuela, que criou o Vice Ministério da Suprema Felicidade Social do
Povo. (Jornal da Globo,2013)

Texto 5 - 28 de outubro (segunda-feira)
O populista Nicola Maduro, presidente da Venezuela, passou a dar calote em
empresas brasileiras. A Venezuela enfrenta severas dificuldades econdmicas
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causadas pelo proprio Governo. A populista Cristina Kirchner é a presidente
da Argentina, perdeu elei¢fes legislativas no domingo e enterrou o sonho de
um terceiro mandato. Os argentinos parecem fartos da erratica politica
econdmica. Sdo esses populistas os grandes amigos do Brasil. (Jornal da
Globo,2013)

4.1 Enquadramento tematico

Em relacdo ao enquadramento tematico, todos os textos em destaque trazem
assuntos das editoriais de Politica e Economia. Tal preferéncia temética ndo surpreende,
pois o Jornal da Globo é identificado como um telejornal com forte predominancia de
coberturas da vida politica e econémica do Brasil e do mundo.

Nos proprios textos, inclusive, podemos perceber a tendéncia do Jornal da
Globo em ser pautado pelas principais noticias de jornais impressos de circulacdo
nacional, bem como em pauta-los, tendo em vista o horario em que vai ao ar. No caso
do editorial 1, o JG destaca assuntos que foram tratados por jornais de circulacdo
nacional no dia corrente. Ja no caso do editorial 2, o assunto tratado pelo texto de
abertura do Jornal da Globo foi destaque nos jornais de circulacdo nacional na manha

seguinte.®

4.2 Personagens citados

No que se refere aos personagens centrais dos textos de abertura do Jornal da
Globo, no texto 1 as personagens sdo 0s mega empresarios Eike Batista e Fernando
Cavendish. Nos textos 2, 3, 4, e 5, 0 Jornal da Globo trata de questdes envolvendo o
Governo Federal. Nos textos 4 e 5, além do Governo Federal, sdo citados governos
latino-americanos: Venezuela e Argentina. Mais uma vez, pode-se afirmar a

predominancia da editoria de Politica no telejornal.

4.3 Caracteristicas do formato editorial

Os textos veiculados na abertura do Jornal da Globo emitem posicionamentos em
relagdo aos assuntos dos quais se dispbe a tratar. O uso de verbos e qualificativos
indicam que h& opinido nas estruturas textuais destacadas. Pode-se perceber esse

direcionamento nos grifos realizados nos textos lidos por William Waack.

% para compreendermos a cobertura jornalistica sobre os assuntos tratados nos editoriais, recorremos ao
acervo dos jornais Folha de Sao Paulo e O Estado de S&o Paulo, quando percebemos esse fenémeno do
jornal impresso pautar o Jornal da Globo e vice-versa.
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A partir da concepcdo de Marques de Melo para o editorial na realidade brasileira,
entendemos que os textos de abertura do Jornal da Globo parecem travar didlogos com o
Estado e com outros setores politicos e econémicos. Em quatro dos cinco textos

selecionados, o Jornal da Globo menciona e opina sobre a conduta de agentes publicos.

5. Considerac0es Finais

O objetivo deste artigo foi investigar se os textos apresentados no inicio do
Jornal da Globo podem ser categorizados no formato editorial. O editorial - integrante
do género opinativo, é frequente no jornalismo impresso. Concluimos que ele esta
presente nas edigdes do telejornal Jornal da Globo. Como percurso para podermos
categorizar o formato, observamos o direcionamento tematico, as personagens
envolvidas e as caracteristicas que indicavam a possibilidade de existéncia do editorial.

Os cinco textos possuem como caracteristica em comum o tratamento de
assuntos das editoriais de Politica e Economia. Nos cinco casos, trataram-se de assuntos
que repercutiram em jornais de circulacdo nacional. Em alguns casos, o assunto
repercutiu no dia de exibicdo do telejornal e em outros, foi assunto no dia posterior. No
caso do leildo do pré-sal e da elevacdo da taxa basica de juros, a repercussdo no
jornalismo impresso foi posterior a exibi¢do no Jornal da Globo.

A partir da andlise desses textos, também foi possivel perceber que o editorial no
Jornal da Globo trava uma espécie de dialogo com o Estado, na retaguarda de interesses
que compreendem questdes politicas e econdmicas, caracterizando, portanto, o conceito
de editorial percebido por José Marques de Melo ha quase trinta anos. Portanto, pode-se
concluir que mesmo televisionado, o editorial ¢ um formato integrante do Jornal da
Globo.
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