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RESUMO

A Identidade Universitaria ¢ uma sintese de todo o manifesto desenvolvido pela Agéncia
Experimental “FHOU" para elaboracao de peca publicitaria para a campanha de vestibular
da Universidade Estadual do Centro-Oeste. A partir de trabalho proposto pelas disciplinas
de criagdo e redagdo publicitaria, que todo ano proporciona aos alunos do 3° ano do Curso
de Comunicacdo Social - habilitacdo em Publicidade e Propaganda, o desenvolvimento da
campanha para o teste seletivo, os integrantes da FHOU se dedicaram em entender a
imagem que a Instituicdo possui e coloca-la na peca aliada a todo o conceito criado a partir
de uma pesquisa de campo diretamente com o publico alvo da campanha.

PALAVRAS-CHAVE: universitario, identidade, valor.
1 INTRODUCAO

Com a proposta inicial vinda de um trabalho proposto pelas disciplinas de Criagdo e
Produgao Grafica e Redagao Publicitaria, destinado aos alunos do 3° Ano do Curso de

Comunicag¢ao Social - habilitacdo em Publicidade e Propaganda para a criacdo da campanha

para o Concurso Vestibular da Universidade Estadual do Centro Oeste/Unicentro, os alunos

1 Trabalho submetido ao XXII Prémio Expocom 2015, na Categoria Publicidade e Propaganda 09, modalidade: Anuncio
Impresso (avulso).

2 Aluno lider do grupo e estudante do 4° Ano do Curso de Comunicacdo Social, habilitagdo em Publicidade e Propaganda,

email: jacksonjorvan@gmail.com.

3 Estudante do 4° Ano do Curso de Comunicagdo Social, habilitacdo em Publicidade e Propaganda, email
rogerongaratto(@gmail.com.

4 Estudante do 4° Ano do Curso de Comunicagdo Social, habilitacdo em Publicidade e Propaganda, email

tomas.muellerleily@gmail.com.

3 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Comunicagédo Social, habilitacdo e Publicidade em Propaganda, email
andressarickli@yahoo.com.br.
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Jackson Jorvan Swiech, Roger Ongaratto Nunes e Tomas Palazon Muellerleily criaram a
agéncia “FHOU”, uma agéncia experimental para a realizagdo da campanha e com a

intencao de impacto para em média 5000 candidatos.
2 OBJETIVO

O objetivo do trabalho era a criagdo de um Anuncio Publicitario para a Campanha
de Vestibular da Universidade Estadual do Centro Oeste para o ano de 2015, instituicao de
ensino que atua nas cidades de Guarapuava, Coronel Vivida, Chopinzinho, Irati, Laranjeiras
do Sul, Pitanga, Prudentopolis e demais cidades da regido. A Unicentro proporciona a
comunidade cursos de graduacdo, pds-graduagdo, mestrado, doutorado e outros cursos/
oficinas que possibilitam para toda a comunidade, de diferentes idades, participar do
ambiente dentro da instituicdo e ainda, atrelar a uma imagem de Universidade Publica,

Gratuita ¢ de Qualidade.

O publico a ser impactado pelo antincio e segundo Questionario S6cio Econdmico
feito no ano anterior estava entre 16 e 21 anos, vindos de escolas publicas e privadas,

concluindo o ensino médio e buscando ingressar em um curso superior.

Esses vestibulandos escolhem a Unicentro porque, principalmente, ¢ uma
universidade publica e oferece o melhor curso pretendido. Sdo jovens atentos ao mundo

atual, que sabem e entendem a necessidade de um curso superior.

O anuncio deveria transmitir as informagdes basicas sobre o teste seletivo, as datas
de inscri¢do, datas das provas, os cursos ofertados e os locais, tanto dos cursos, como os da
realizacdo das provas, além, claro, do canal direto para as inscrigdes e também para a

comunicacao entre a institui¢ao e o futuro aluno.
3 DESCRICAO DO PROCESSO

A partir dos dados fornecidos pela universidade como, por exemplo, a estrutura, o
numero de candidatos e algumas consideragdes sobre seus perfis, a agéncia decidiu sair em

busca de mais informagdes.
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Para isso, foram escolhidos trés colégios da cidade de Guarapuava com a finalidade
de aplicacdo de uma pesquisa para saber o que pensam, na realidade, esses jovens que estdo

saindo do ensino médio e embarcando na vida universitaria.

Foram aplicados 143 questionarios, 61 homens e 82 mulheres com predominancia
entre 15 e 17 anos. Esses jovens concordaram que, em um andncio, o que mais lhe
chamavam a atengdo era fotografia e ilustragdo utilizadas juntas; que as cores que mais
agradavam eram branco, amarelo, vermelho e verde e descreveriam o perfil universitario
como uma mistura de varios estilos e que alguns dos elementos mais presentes na vida de

um académico seriam lapis, canetas, livros, computadores, tablets, mochilas e a musica.

Eles também concordaram que caso entrassem na universidade, poucas mudangas
aconteceriam em suas vidas, mas que, de certa forma, alterariam suas rotinas, formas de

estudo e a convivéncia com outros estudantes.

Eles também explanaram sobre como viam e o que esperavam das suas vidas dentro
da universidade publica com estudos em geral, constru¢do de futuro e conhecimentos que
auxiliariam na vida profissional e chegaram a conclusdo de que a vida e a escola preparam

juntas para a aprovacao no concurso vestibular.
4 CONSIDERACOES E METODOS

Chegou-se, enfim, ao conceito da campanha. Foram unidos os anseios presentes
com as realizacdes futuras dos jovens e se chegou a uma conclusdo sobre a identidade

universitaria.

O que ¢ um universitario? E uma mistura: sdo sentimentos, conquistas, dedicacoes,

o "fazer acontecer" e evoluir. Tudo parte de uma construgdo de valor: o valor universitario.

A peca baseia-se na constru¢do da imagem do universitario por meio da
apresentacdo de elementos que envolvem sua vida académica e resultam na formagao

identitaria do estudante. Em outras palavras, ¢ a ilustracao de tudo aquilo que engloba a
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composi¢cdo de um universitario: aspectos de convivéncia, aspectos educacionais e de

desenvolvimento profissional.

Todos precisamos de contetido. Para o manifesto da campanha, fizeram-se presentes
as palavras: espirito, esséncia, ideias, matéria, conceito e sentido. A unido de todos esses
aspectos podia ser sintetizada em apenas “contetido”. Conteudo engloba tudo, desde os
aprendizados da vida, como também os passados na escola até os que estdo sendo

assimilados no dia a dia.

Dentro desse mesmo contexto as ideias foram unidas e usadas para a elaboracdo do

slogan:

"A vida pede contetido. Contetido vocé encontra aqui.”

O texto mostra que ¢ dentro da Unicentro, ressaltando ainda mais a imagem da
Universidade, que as coisas vao se juntar e serem melhor aprimoradas, resultando em todos

os anselos dos estudantes.

5 O ANUNCIO / TECNICAS UTILIZADAS / JUSTIFICATIVA

O Cartaz, em formato A3 e peca chave da campanha, contém elementos que
indicam claramente um universo escolar. Formas como o verde do fundo, remetendo a um
quadro negro e os tracos de giz branco, fazem com que a identificagdo com o contexto da

campanha seja ainda mais claro.

O portal de abertura remete a uma porta da propria universidade, pois utiliza de sua

logomarca para informar e convidar o vestibulando para a institui¢ao.

Abaixo ¢ colocado o slogan “A vida pede contetido. Conteudo vocé encontra aqui”,
também em branco remetendo a escrita de giz e destacado com um risco amarelo,

lembrando as canetas marca texto e os tracos de giz.

Seguindo, encontram-se as datas de inscricdes e provas, em trago manuscrito

remetendo a informagdes colocadas no quadro por um professor.
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Na parte inferior, situa-se a figura de dois modelos universitarios, mostrando o

ambiente jovem que a universidade ¢ e que, também, ha lugar para os dois géneros.

Ao redor deles estdo elementos, também em trago de giz, que fazem parte do dia a
dia do convivio universitario. Sdo ferramentas que auxiliam no aprendizado e no bem estar

do académico.

Ao final ¢ encontrado o site da institui¢ao, pois € 1a o canal direto de comunicagao
do vestibulando com a universidade, tanto para as inscrigdes como para qualquer duvida

referente ao concurso e/ou a instituicao.

E por fim, seguindo uma das orienta¢des da institui¢do, a qual era citar o nome de
todos os cursos referentes as vagas do concurso, foi aplicado no layout do cartaz um
margeamento com o nome dos cursos partindo do pressuposto que sdo eles que moldam e
sustentam a universidade. Sdo eles que asseguram o ambiente, direta e indiretamente
tratado como universitario, fomentando a diversidade, tanto de pessoas como dos mais

diversos setores de graduacao.



