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RESUMO

A Hub ESPM é uma agéncia experimental de jornalismo multiplataforma dividida em
quatro areas — a HubNews, a Hub Comunicagdo Corporativa, a Hub Contetdo e a Hub
Social. Proporciona vivéncias nas mais distintas areas do jornalismo para que os alunos-
membros se familiarizem com o cotidiano do mercado de trabalho. Em funcionamento
desde agosto de 2014, atua junto a clientes internos e externos ao meio académico. A Hub é
fruto de uma atividade laboratorial anterior, o Portal de Jornalismo, premiado na Expocom
Sul 2014.

PALAVRAS-CHAVE: Hub; Agéncia Experimental de Jornalismo; Comunicacao;
Multiplataforma; ESPM-Sul.

1 INTRODUCAO

A profissdo do jornalismo vem sofrendo alteragdes durante os Gltimos anos, em
particular, desde o advento da Internet e da popularizacdo das plataformas mdveis e das
redes sociais. “O DNA da informacdo mudou, é preciso mudar o DNA dos jornalistas”,
enfatiza Ramonet (2012, p. 16). Os jornalistas ndo sd@o mais os Unicos donos da informacéo
e devem estar cada vez mais abertos as tecnologias, onde novos espacgos e perfis sdo
formados. Os “web-atores” (RAMONET, 2012), figuras amadoras atuantes em contexto
digital contribuem nos processos de producdo de noticias e contetdo, complementando-as
ou corrigindo-as.

[...] a informag&o nédo circula mais como antes [...] Tornada imaterial, ela
se apresenta agora sob forma de um fluido, que circula em segmentos
abertos da internet quase a velocidade da luz... A banda larga e a web 2.0
permitem aos “web-atores” completar cada informacdo, acrescentando a
ela uma maior precisdo, um comentério, uma citacdo, uma foto ou um
video, num trabalho de inteligéncia coletiva (RAMONET, 2012, p. 17).

Significa dizer que a préatica jornalistica passa a ser desafiada pelos avangos na area
da tecnologia e necessita ser reconstruida e reinventada. Envolvido nesse ambiente de

mudanga de paradigmas, incertezas e da ascensdo da web como meio de comunicagéo,

! Trabalho submetido ao XXII Prémio Expocom 2015, na Categoria Jornalismo, modalidade JO 01 Agéncia Jr de
Jornalismo.
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surgem novas possibilidades de atuacdo para alem do ambiente da redacdo: agéncias de
conteddo, organizagbes comunicacionais e assessorias de comunicacdo e de pesquisa,
evidenciando a interdisciplinaridade que existe no jornalismo atualmente. Novos meios e
formatos de se produzir noticia aparecem junto aos novos locais de trabalho.

Adaptando-se a essas tendéncias, ao imediatismo da profissdo e estimulando a
producdo de conteudo multiplataforma, a ESPM-Sul resolveu ajustar-se a estas
reconfiguracGes do mercado e proporcionar praticas profissionais diversificadas desde os
primeiros semestres do curso. Através da agéncia experimental Hub ESPM, a escola oferece
infraestrutura para que os alunos tenham contato com as diversas areas da profisséo e
vivenciem a rotina jornalistica o mais cedo possivel.

A Hub ESPM é dividida em quatro areas: a HubNews, que incorpora o ambiente de
redacgéo e se responsabiliza pela cobertura de eventos noticiosos dentro e fora do campus; a
Hub Comunicagéo Corporativa, similar a uma agéncia de comunicagédo organizacional, que
lida com relacionamentos com a midia e assessoria de imprensa, gestdo de canais de
comunicacdo e comunicacao na gestdo de crise; a Hub Contetdo, que produz e contetdos
aprofundados em projetos especificos, sob forma de documentarios, grandes reportagens e
contetidos especificos; e, por Gltimo, a Hub Social, focada na producgdo de projetos para fins
sociais e ndo lucrativos de clientes externos, como Organiza¢cdes Ndo Governamentais
(ONGs). A Hub ESPM funciona das 14h as 18h, no subsolo do Prédio C da ESPM, av.
Guilherme Schell, 268, em Porto Alegre.

Na pratica, a agéncia oportuniza a ampliacdo da atuacdo profissional dos alunos do
Curso de Jornalismo por meio de uma diversidade de atribuicdes e vagas que contemplam
sua estrutura: Chefe de Reportagem, Editor e Reporteres (HubNews); Gerente de
Comunicacdo, Analista de Comunicacdo e Assessor de Comunicacdo (Hub Comunicacao
Corporativa); Editores e Repdrteres (Hub Conteddo); Analista de Responsabilidade
Socioambiental e Assessor de Responsabilidade Socioambiental (Hub Social).

Além disso, a Hub ESPM abre vagas para alunos de outros cursos da area da
comunicagdo e do marketing, cujas atividades completam e complementam uma agéncia de
Jornalismo. Quatro novos cargos foram criados no ultimo processo seletivo: diretores de
Marketing, de Comunicacdo, de Recursos Humanos e Financeiro. Eles entraram para a
equipe da agéncia em abril de 2014. O novo organograma da agéncia, além de dar conta da
area da atuacdo multifacetada dos jornalistas, aproxima &reas profissionais administrativas

dos demais laboratorios da ESPM-Sul.
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Vale ressaltar que a HubNews e a Hub Comunicagdo Corporativa representam a
evolucéo do antigo Portal de Jornalismo e da Interface Comunicagdo Corporativa. Juntos a
area de Contetdo e Social, os laboratorios passaram a atuar de forma integrada desde
agosto de 2014. O desenvolvimento do Portal de Jornalismo ocorreu simultaneamente ao
inicio do curso da ESPM-Sul, em 2011, oportunizando que as primeiras turmas do curso

vivenciassem um cotidiano semelhante ao mercado.

2 OBJETIVO

O objetivo da Hub ESPM — Agéncia de Jornalismo Multiplataforma é aproximar o
ambiente académico ao mercado de trabalho por meio da producdo de contetdo e noticias
tanto para a televisao e radio, quanto para a web. A ideia é que o0 aluno passe por todas as
areas dentro da profissdo, e ja4 comece a tracar o seu caminho no mercado de trabalho. E
estimulada a pratica de todas as novas func¢des do jornalista, desde atuacdes organizacionais
ou sociais, até a utilizacdo de aplicativos, midias sociais e gerenciamento de sites.

E no sentido de promover a experiéncia em multiplas plataformas e formatos que a
Hub ESPM desenvolve suas atividades, para que o aluno, amplie sua producdo nas
diferentes midias, e tenha contato com varias areas do jornalismo. A generalizacdo das
ferramentas e aplicativos que vem tomando conta do mercado estd provocando uma
“remodelagdo do jornalismo” (MAGNONI; AMERICO, 2007, p.11). Por isso, na agéncia, 0
aluno produz, edita, se comunica com os publicos e aprende dindmicas da pratica antes de
ingressar no mercado de trabalho. Através de parcerias com veiculos externos e clientes
reais, 0s quatro eixos objetivam levar o académico a vivéncia ampliada das préaticas da

profissdo, lidando com as dificuldades e imprevistos da carreira jornalistica.

3 JUSTIFICATIVA

Agéncias juniores sdo fundamentais para a carreira de qualquer profissional da area
de comunicacdo, ndo somente do jornalismo. O aluno tem o0s primeiros treinamentos
profissionais, simulando o mercado no préprio meio académico. E um ambiente para se
especializar e agregar conhecimentos de préaticas que serdo Uteis no futuro, quando o aluno

ingressar no mercado de trabalho.

A Empresa Junior da oportunidade aos jovens universitarios de colocar em
pratica 0s mais modernos ensinamentos divulgados em suas
universidades. [...] A Empresa Janior constitui um espaco onde se aprende
0 voluntarismo, a iniciativa e a criatividade, a responsabilidade para
executar um projeto e apresentar resultados concretos. A Empresa Janior
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abrange a concorréncia, a negociacdo comercial e estd atuando num
mercado competitivo. [...] dando uma nova dimensdo & formacéao
negligenciada nos cursos superiores (MATOS, 1997, p. 14).

A Hub ESPM - Agéncia de Jornalismo Multiplataforma foi constituida por
considerar a importancia das agéncias experimentais e mudancas no cenario da
comunicacdo e do jornalismo, cada vez mais de carater multifacetado e multiplataforma.
Conforme Magnoni e Américo (2007, p.12), o “processo de comunica¢do dos novos meios
digitais on-line agrega para os profissionais da informacdo e para todos 0s usuérios a
mobilidade, a difusdo e a recepcdo multilateral de qualquer tipo de mensagem particular,
noticiosa ou comercial”.

As novas areas criadas provém dos avancos e das descobertas das novas facetas da
profissdo. O diferencial da Hub indicado no nome, traduz a proposta de convergir situagoes,
vivéncias e praticas. Ela contempla fundamentalmente as coberturas de texto, foto e video,
mas exige também o gerenciamento de sites e redes sociais até a cobertura de eventos via
Twitter ou Facebook e, ainda, gravagdes de podcasts.

Um jornalista completo produz contetdo para todas as plataformas disponiveis e
estimula pautas que importam a sociedade, ndo somente a sua carreira ou veiculo. Tomando
Ramonet (2012, p. 17), o “jornalismo sem fins lucrativos (nonprofit news) financiado por
mecenas, fundacbes ou doacOes feitas por cidaddos (crowdfunding) que ndo desejam o
desaparecimento da informagao independente” ¢ um dos pilares da democracia hoje.

Vale destacar que os projetos, reportagens, clientes e pautas vivenciados na Hub
ESPM séo os mesmos daqueles existentes nos grandes veiculos e agéncias, 0 que representa
uma vantagem para os alunos-membros da Hub ESPM, visto que eles se deparam com
situacBes reais que exigem a tomada de decisbes profissional no dia a dia. Além disso,
existe uma consciéncia historica sobre a necessidade dos laboratérios serem espagos
fundamentais para a pesquisa, treinamento e reproducdo das préaticas jornalisticas, portanto,
a Hub ESPM trabalha em parceria com grandes veiculos estaduais para promover a

experimentacao e a divulgacdo de seus alunos no mercado o mais cedo possivel.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Cada um dos eixos da agéncia Hub ESPM desenvolve um conjunto de métodos e
técnicas para o desenvolvimento de seus trabalhos, aprimorando o repertorio de recursos
profissionais dos estudantes. Entre as principais ferramentas, estdo a pesquisa e a entrevista,

visando a comunicacdo e o lado humano dos envolvidos. “Se quisermos aplacar a
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consciéncia profissional do jornalista, discuta-se a técnica da entrevista; se quisermos
trabalhar pela comunicacdo humana, proponha-se o diadlogo”, segundo Medina (1986, p. 5).

Vale enfatizar que a agéncia Hub ESPM trabalha com a producdo de conteudo
digital para sites e diferentes plataformas, além de promover o gerenciamento de péginas
em redes sociais como Facebook, Twitter e Instagram, ja que o jornalismo digital vem se
tornando um dos principais meios para se disponibilizar noticias. O material produzido em
qualquer um dos meios multiplataforma é disponibilizado no portal da agéncia’. Nas
coberturas jornalisticas realizadas em conjunto com o mercado, os trabalhos alimentam
diferentes plataformas desses veiculos.

Segundo Ramonet (2012, p. 19), as atividades de comunicacédo e do jornalismo se
ampliam devido a diversidade de suportes e ao fato de que a informagdo ndo circula mais
em sentido Unico. Assim, sdo criados novos canais de comunicacgdo, com a fragmentacéo da
producdo: diversas areas, editorias e organizagdes possuem site proprio e paginas nas redes
sociais. E foram as redes sociais e a mobilidade do ambiente digital que mais desafiaram a
realidade profissional do jornalismo a se reconfigurar. O jornalista deve tratar as novas
tecnologias como uma aliada, aproveitando-as para reforcar e expandir suas redes. Nesse
viés, foram criados perfis nas redes sociais para 0s principais setores da Hub, como: perfil
@hubnews_sul no Twitter, atualizado frequentemente e seguido por dois dos maiores
veiculos de Porto Alegre (a Zero Hora, com 530.000 seguidores; e o Jornal do Comércio,
com 33.200 seguidores) e por agéncias de contetdo locais, como Cartola.

Os alunos-membros recebem treinamentos de texto jornalistico, captacdo de
imagens, fotografia, texto criativo, pauta, gerenciamento de sites e produgdo em televisdo
no inicio de cada semestre, por meio de um acompanhamento de professores e profissionais
qualificados dentro de cada plataforma desenvolvida pela agéncia: web, TV,
fotojornalismo, camera etc. Isto gera a oportunidade de aprendizado do conhecimento
técnico, antes mesmo de passar pelas disciplinas especificas do curso. Os trabalhos e
reportagens sdo editados pelas ferramentas da edicdo de videos no Adobe Premiere Pro
CS6, edicdo de fotos no Adobe Photoshop CS6, edicdo de audio do Adobe Audition CS6 e
edicdo de pegas no Adobe Illustrator CS6, além da utilizagdo das ferramentas do pacote da
Microsoft Office. As coberturas via Twitter sdo feitas através do aplicativo CoveritLive® e

ficam disponibilizadas no portal da HubNews.

" Enderego eletronico da Hub ESPM <http://hub.espm.br>
® Plataforma de midia social que permite que empresas, individuos e organizacdes compartilhem suas noticias ao que
publicam de forma simultdnea, como wuma cobertura “minuto a minuto”. Enderego eletronico:


http://hub.espm.br/
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Os alunos sédo selecionados para a Agéncia Experimental através de uma prova de
atualidades, portugués e de informacdes sobre as diferentes areas da profissdo, desenvolvida
pelos proprios professores coordenadores da Hub. Apoés a selecdo, os estudantes aprovados
assinam um termo de atividade ndo-remunerada com validade académica complementar (e
certificado) por seis meses. Apds o periodo, os alunos podem renovar o contrato ou solicitar

transferéncia para outra unidade.

5 DESCRICAO DO PROCESSO

Como ja destacado anteriormente, a Agéncia de Jornalismo Multiplataforma da
ESPM-Sul é focada tanto na cobertura cotidiana das atividades da ESPM quanto em
atividades externas para producdo de contetdo jornalistico, veiculado no portal da Hub
ESPM e em outros canais parceiros. Por meio dos quatro pilares — HubNews, Hub
Comunicacdo Corporativa, Hub Contetdo e Hub Social —, ao longo do ano de 2014 e no
inicio de 2015, os alunos realizaram diversas atividades, conforme relato abaixo, tomando
cada uma das &reas.

5.1 HubNews

A HubNews dedica-se as coberturas de eventos externos e internos ao ambiente
académico. Coordenada pelo professor Paulo Pinheiro, a agéncia segue uma dinamica e
rotina semelhantes as redagdes, que prioriza o hardnews. Entre as principais coberturas
realizadas em 2014, destacam-se:

e Cobertura das Eleicdes Presidenciais e pleito da direcdo de times estaduais

Durante o dia de votacdo para a presidéncia da republica brasileira, em 2014, e no dia
do pleito para a direcdo dos clubes dos times de futebol Grémio Foot-Ball Porto Alegrense
e Sport Club Internacional, os alunos realizaram a cobertura dos eventos junto a Rede
Bandeirantes de Radio e Televisdo. Participaram da producédo e ficaram responsaveis pela
entrega de um relatério da concorréncia das outras radios que também estavam
acompanhando a movimentacdo das urnas. De 30 em 30 minutos, o relatério era enviado as
equipes de producéo de diferentes plataformas do Grupo Band.

Nas elei¢bes dos diretores dos times gadchos, realizaram a apuracdo dos votos e
entraram regularmente, ao vivo, na radio BandNews FM (99,3) durante essa apuragdo com
informacdes sobre a boca de urna. As duas coberturas foram supervisionadas pelo produtor

Simon Bianchini.

http://www.coveritlive.com/. Espago reservado para as coberturas da HubNews:
http://hubnews.espm.br/coberturas/coberturas-via-twitter
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e Cobertura da Expointer®

Em parceria ao Jornal do Comércio, os membros da HubNews realizaram a
cobertura da feira de agronegdcios de uma maneira inovadora: contando historias dos
diferentes expositores, por meio da redacdo de perfis. O resultado pode ser conferido em

um site préprio, criado junto ao veiculo: <http://jcrs.uol.com.br/personagensdafeira/>. Os

trabalhos foram acompanhados pelo editor do site do Jornal do Comércio, Paulo Serpa
Antunes, e ganharam uma chamada da cobertura na versao impressa da publicagéo.

e Cobertura Il Simpésio Nacional de Radio™

As diferentes areas da Hub se juntaram para criar um site proprio para o evento. A
HubNews ficou responsavel pela editoria de noticias e o abastecimento jornalistico do site.
Foram realizadas coberturas via Twitter, galerias de fotos e matérias em texto, audio e
video, disponibilizadas online™.

e Cobertura da Tarde em Pauta com os candidatos ao Governo do RS

No evento que teve como objetivo discutir os principais desafios para o
desenvolvimento do Estado, a HubNews realizou cobertura completa, com matéria em texto
e video, divulgacdo via Twitter e galeria de fotos. Foi uma grande oportunidade para 0s
alunos entrevistarem e ouvirem as propostas de figuras importantes da politica local, que
faréo parte de suas rotinas no mercado de trabalho.

e Cobertura 92 Noite de Prémios ESPM-Sul*®

Como ocorre desde a criacdo do curso de Jornalismo, a agéncia realiza a cobertura

completa do evento. Em 2014, os alunos entrevistaram os campedes das 30 categorias e

I** resultou em mais de 1.350

produziram material em texto, foto e video. A matéria principa
acessos e bateu o recorde de visualiza¢des durante o ano.

5.2 Hub Comunicacéo Corporativa

A Hub Comunicacdo Corporativa dedica-se ao desenvolvimento do mercado da
comunicacdo em organizacdes de diferentes setores, por meio da articulacdo de estratégias

eficientes para relacionamento com os publicos e eventos externos e internos. Como nos

® Feira agropecuéria de destaque nacional e internacional, realizada no Parque de ExposicBes Assis Brasil, na cidade de
Esteio, RS. E considerada a maior feira de exposicdo de animais da América Latina.

0 Organizado pelo curso de Jornalismo e pelo Nicleo de Estudos em Jornalismo, NEJOR, da ESPM-Sul, realizada nos
dias 4 e 5 de novembro de 2014. O evento faz parte da programacao anual do GP Radio e Midias Sonoras da Intercom, e
contou com a presenga de pesquisadores, profissionais, professores e estudantes envolvidos em radiojornalismo.

1 <http://hubnews.espm.br/coberturas/simposio-nacional-de-radio>

12 Candidatos ao governo do Rio Grande do Sul, nas eleicdes de 2014, José Ivo Sartori (PMDB) e Tarso Genro (PT)
participaram de um debate politico realizado pela Agenda 2020, no Hotel Plaza Sdo Rafael, em Porto Alegre.

13 0 evento foi realizado no dia 23 de outubro de 2014, com o objetivo de destacar os melhores trabalhos académicos
realizados pelos alunos da escola no segundo semestre de 2013 e no primeiro semestre de 2014.

1% <http://hubnews.espm.br/coberturas/noite-de-premios/699-noite-de-premios-destaca-talentos-lapidados-da-espm-sul>
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demais eixos, os participantes em treinamento desenvolvem projetos com rigor técnico e
metodoldgico. Coordenada pela professora Rosangela Florczak, a agéncia segue uma
dindmica e rotina semelhantes a uma organizacdo comunicacional. Entre as principais
atividades realizadas em 2014, destacam-se:

Dentro da escola, a agéncia prestou servigos de assessoria de imprensa (para o
Espaco Cultural ESPM), de gestdo de canal de comunicagéo externa (para a Incubadora I-
Lab) e de criacdo e gerenciamento de sites e midias sociais, além dos servigos de
organizacdo de eventos e agendamento de entrevistas, palestras e workshops (para o Il
Simposio Nacional de Radio e a Semana do Jornalista). Fora do meio académico, a Hub
Comunicacdo Corporativa atendeu: a) a Associacdo Brasileira de Terapeutas Ocupacionais
(ABRATO), desenvolvendo planejamento de comunicacdo, trabalho de assessoria de
imprensa e gerenciamento de midias sociais e b) a Citae.vc, com servigos de planejamento
de comunicacdo, revisdo de site e midias sociais e assessoria.

5.3 Hub Conteudo

A Hub Conteudo dedica-se a producdo de pesquisa e organizacdo de informacdes
para documentarios de radio e televisdo, conteddos especiais para web e grandes
reportagens para clientes internos e externos. Coordenada pela professora Karine Vieira, a
agéncia segue uma dinamica e rotina semelhantes a uma agéncia de conteudo. Entre as
principais atividades realizadas em 2014, destacamos:

e Projeto “Moda, Modos & Sustentabilidade”

Producdo e edicdo de uma série de reportagens em torno da abordagem geral da
sustentabilidade, moda e beleza. A primeira reportagem sobre ecomoda no Rio Grande do
Sul foi publicada em 20 de novembro de 2014 no Portal Fashion RS
(http://fashionrs.com.br/), parceiro da Hub ESPM, sob o titulo: “A moda ecoldgica no
95 15

Estado: vantagens, desafios e perspectivas

e Projeto “Quem Nao Se V&~

Producdo e edicdo de uma série de quatro episodios sobre tipos de invisibilidade social
ou exclusdo, com o objetivo de dar voz a pessoas e grupos que acabam por néo ter espago
nos veiculos tradicionais. Dois episddios foram concluidos, um deles sobre o anarquismo, e
outro sobre ocupagdes urbanas em Porto Alegre. O primeiro resultou no programa piloto:

“Como votam os anarquistas?”, produzido em setembro de 2014.

!% Disponivel em: < http://fashionrs.com.br/2014/11/17/a-moda-ecologica-no-estado-vantagens-desafios-e-perspectivas/>
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5.4 Hub Social

Dedica-se a producdo de projetos com a aplicacdo das ferramentas de gestdo e
comunicacdo, para fins sociais e nao lucrativos, a clientes externos do setor 2.5 e Terceiro
setor. Coordenada pela professora Ana D’Amico, a agéncia assume a responsabilidade nos
processos sociais, atuando como elo entre a Instituicdo de Ensino e as comunidades. A Hub
Social estabelece contato proximo com diversos puablicos externos, como governos,
empresas privadas e Organizacdes da Sociedade Civil, ouve as comunidades, identifica as
questdes de interesse dos cidaddos e tenta responder a suas demandas. Dentre os parceiros
de hoje estdo as empresas do setor 2,5 Da Mathias e Return e a ONG Canta Brasil, na qual
os alunos desenvolvem projetos de cunho social, ambiental e cultural com o foco na
comunicacdo corporativa.

A Hub Social também possui projetos préprios os quais beneficiam diretamente os
alunos de jornalismo, como visitas a instituicGes sociais e escolas de ensino fundamental,
visando interacfes com realidades diferentes, além de ajudar na formacédo de profissionais
com consciéncia socio responsavel. Tais iniciativas fazem parte do projeto Aprendiz de
Jornalista, onde os alunos visitaram a Escola Gabriela Mistral, vizinha a ESPM, no dia 9 de
abril de 2015 para gravar depoimentos das criangas sobre 0 que representa o0 ensino em suas
vidas e como veem 0 ambiente escolar.

A Agéncia Experimental passou a promover oficinas sobre as diferentes areas da
profissdo para os alunos da escola, em abril de 2015. Um total de seis oficinas vao ser
ministradas até o dia 1° de junho. Este projeto envolve ndo somente a Hub Social, mas
também as demais Hubs desenvolvendo um trabalho interdisciplinar e integrativo.

Em outra atividade, no dia 11 de Abril de 2014, os alunos visitaram a INAMEX,
Instituto de Amparo ao Excepcional, onde desenvolveram agbes de integracdo e
descontragdo com as criancgas, adolescentes e adultos da instituicdo. Atividades como pintar
as unhas e dangas com os residentes do Instituto aconteceram.

5.5 Interagdo com outras Empresas Juniores

A interacdo que a Hub ESPM promove entre as empresas juniores dentro do
ambiente escolar da ESPM-Sul também € algo a se destacar. O layout do site da HubNews
foi produzido em parceria & Co.De, agéncia experimental do curso de Publicidade e
Propaganda da escola. Além disso, a agéncia realiza a cobertura dos grandes eventos de
premiacdo ou divulgacdo das outras juniores, como a Empresa Jr. e a Global Jr., dos cursos

de Administracdo e RelagOes Internacionais da escola.
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6 CONSIDERACOES

Com a fragmentacdo da audiéncia, a descentralizacdo das noticias no jornalismo
tradicional e a interdisciplinaridade caracteristica dos processos de comunicacdo, a ESPM-
Sul, através da Hub ESPM, reformulou os processos de aprendizagem dos alunos de
jornalismo. Todo o conteudo produzido visa a interdisciplinaridade e a caracteristica
multiplataforma. Os alunos trabalham com o manuseio de cameras fotograficas, cAmeras de
TV, microfones, mesa de rédio, aplicativos para smartphones, midias sociais,
gerenciamento de sites, além do tradicional bloco de papel e caneta.

No ano de 2014, o curso de jornalismo da ESPM-Sul foi avaliado com a nota
méaxima pelo MEC (5), e a faculdade conta com mais de 80% de empregabilidade e alunos
em estagios ou projetos cientificos, um reflexo do trabalho da agéncia que o curso
disponibiliza. Além disso, a Hub cresceu em termos de estrutura e, também, visibilidade
nos ultimos anos: s6 o portal HubNews obteve mais de 22.000 acessos em marco 2015.

De acordo com Primo (2013, p. 264), “[...] ha uma mudanca na relacdo oferta-
demanda entre jornalistas/veiculos e colaboradores”, o que gerou uma mobilizagdo da
escola para a melhoria do curso e das instalacdes. A profissdo deve sempre se adaptar as
evolugdes, sobretudo em relacdo as inovagdes tecnoldgicas, praticas culturais e padroes de
comportamento. Assim, a Hub ESPM e seus quatro pilares da comunicacdo acreditam
contribuir para a formagdo qualificada de futuros jornalistas, adaptados e aptos a enfrentar
os desafios de informacgédo da profissdo. Vale dizer que algumas barreiras encontradas no
meio jornalistico tém sido vencidas ja na faculdade, em ambientes como a Hub ESPM.
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