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RESUMO

O presente paper tem o intuito de mostrar a cri@céonfeccdo da campanha publicitaria
do evento “Correria: uma campanha em 8 horas”,edado pelo Nucleo de Publicidade

e Propaganda da Agéncia Experimental de Comunicagé@l da Universidade de Santa
Cruz do Sul (UNISC). Aléem disso, apresenta algumpesas e campanhas criadas no
decorrer do ano de 2014, tal como a Semana Acadé&hi€urso de Comunicacao Social
(SEACOM) e Viva Unisc, que sdo eventos mais congder que demandam uma
elaboracéo de pecas publicitarias mais elaboradasieunicidade.

PALAVRAS-CHAVE: Agencia Experimental, Campanha Publicitaria, Idkate Visual

1 INTRODUCAO
A A4 — Agéncia Experimental de Comunicacédo da Usidade de Santa Cruz do

Sul é organizada por nucleos, que podem desenvalividades especificas ou integradas:
Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Producdo ddiaMAudiovisual e Relacdes
Publicas. Cada area especifica possui um professwdenador, que fica responséavel por
orientar os trabalhos e de planejar as etapas. dsgl@co destina-se a experimentacao,
possibilitando com que os alunos das quatro hatdlés do Curso de Comunicagéao Social
possam desenvolver suas habilidades e aprendizado.

O papel das agéncias experimentais se justificansg@tratar de um espago no qual
os alunos podem aliar teoria e experiéncia e pagsgaimcipalmente, desenvolver a
criatividade e dinamismo. Sabemos que um dos parcibjetivos é o de proporcionar um
ambiente de pratica profissional na qual se possserdolver questdes ligadas a
referenciais tedricos e vivéncia pratica dos estiedados cursos vinculados aos diferentes

! Trabalho submetido ao XXII Prémio Expocom 2015 Qadegoria Publicidade e Propaganda , modalidade
Agéncia Junior de Publicidade e Propaganda.

“Aluno lider do grupo e estudante do 6°. Semestre Cdwso Publicidade e Propaganda, email:
maricorvellor@gmail.com

3 Estudante do 9°. Semestre do Curso Publicid&tegaganda, email: carolsalzano@hotmail.com

4 Estudante do 5°. Semestre do Curso Publicid®tegaganda, email: barbara_kist@hotmail.com

5 Estudante do 4°. Semestre do Curso Publicid&tegaganda, email: bcardosoa@hotmail.com

6Professora orientadora. Coordenadora do Nucldgeutdicidade e Propaganda da Agéncia Experimental de
Comunicacado
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cursos da comunicacao. Peralta (2006), por exenrpldjzer que a experiéncia adquirida
pelos alunos nas agéncias experimentais, assim eomqualquer estagio, acaba sendo
uma das mais conceituadas, em funcao, exatameat@dea academia-mercado.

Além disso, o fato da A4 fazer parte de uma unidade comunitaria, ndo se pode,
em momento algum, perder-se de vista o foco codmimjtpor isso, acredita-se que

a experimentacédo do académico nas atividades daiagfevera servir como exercicio para
o desenvolvimento de sujeitos que ultrapassem alasnrelacdo ensino/aprendizagem,
ampliando sua formacéo critica e de autonomia, cii@palo-os para acdes de intervengdo
em sua realidade de forma a tornarem-se comunieadaomprometidos com o
desenvolvimento politico-social de suas cidadegies (PEREIRA, 2014).

A partir dessa premissa, todas as atividades lascadcampanhas planejadas e
criadas, foram pensadas em conjunto, sendo que ggrésentadas 0s processos de criacdo

dos eventos mais significativos realizados durardeos de 2014.

2 OBJETIVO

O presente paper tem o intuito de mostrar a crisc@mnfeccdo da campanha
publicitaria do evento “IV Correria: uma campanha & horas”, desenvolvido pelo Nucleo
de Publicidade e Propaganda da Agéncia ExperimeatgalComunicagdo Social da
Universidade de Santa Cruz do Sul (UNISC), querecdesde 2011. Além disso, também
apresenta a identidade e material elaborado pa&emaana Académica do Curso de

Comunicacéo Social e para o Viva Urisc

3 JUSTIFICATIVA

As atividades da Agéncia estdo relacionadas pafognte com o Curso de
Comunicacdo Social, tal como semanas académiclas, imaugurais, eventos especiais e
datas comemorativas. No entanto, a Agéncia tambémece servico para outros
departamentos e cursos da Universidade, auxiliasdanto no que se refere a divulgacéo,
como confeccdo de material para eventos especifiosmesmo acontece quando
organizacdes sem fins lucrativos procuram o Cuasa policitar auxilio para suas acdes de
comunicacao. O fato de a UNISC ser uma universidadeunitaria faz com que um dos

objetivos da A4 também € seja 0 de realizar a apenpdo da comunidade, auxiliar

" Evento realizado na Universidade de Santa Crusulpanualmente, que retine uma mostra de todos os
cursos da Instituicdo, tendo como publico de istezealunos de escolas de nivel médio da cidadgé®reo
intuito de divulgar os cursos e a instituicdo camotodo.
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instituicbes carentes no que se refere a praticacalaunicacdo e possibilitar o
desenvolvimento da regido a partir da intervencgao.

Nessa linha, “Correria: uma campanha em 8 hora&g’gumtro anos estimula o
envolvimento dos alunos do curso de Comunicaca@aiSda UNISC com a comunidade,
através de evento vinculado as praticas de meradacdo de campanhas de cunho social,
ao auxiliar uma instituicdo carente. Todos os andSurso de Comunicacao Social vai a
procura de uma instituicdo que esteja precisanduxgiio no que se refere a comunicacao.
No dia do evento a instituicdo € divulgada, senaldodhs equipes participantes o briefing
de comunicacdo. No momento em que o briefing égidaicamente a correria comeca. As
equipes (de até sete pessoas) devem apresentaalntas 8 horas a campanha criada.

Durante a Semana Académica do Curso de Comuni¢&aaCOM) a principal
intencdo € o de aproximar o mercado de trabalho eomniversidade. Sabe-se da
necessidade de realizar isso também em sala demaatao fato trazer profissionais das
mais diferentes areas da comunicacado e oferecésshaps acaba motivando os alunos e
reforcando o0 que os professores ensinam nas ds=EplJuntamente com o Centro
Académico da Comunicacdo (CACO), a CoordenacdoAgincia Experimental — A4,
organiza a SEACOM. Toda a estruturacao da programaccriacdo das pecas sédo de
autoria dos alunos, sempre sob a orientagdo désspoyes coordenadores de cada nucleo
da Agéncia Experimental.

No Viva UNISC, feira de profissbes que a Univerdelaealiza anualmente e que
tem duracdo de um dia (manha, tarde e noite), @dCde Comunicacdo Social e suas
habilitacdes - Jornalismo, Publicidade e Propagardelacdes Publicas e Midia
Audiovisual — tem a disposicdo um estande de ampracdamente 16m2 para realizar a
divulgacao das diferentes areas para as escokgjgjtam a UNISC, para que seus alunos
realizem suas escolhas. Nesse sentido, a A4 désponsavel em criar estratégias de
divulgacao, nas suas quatro habilitagbes, a mhatinteragdo com 0s visitantes no estande,
em acOes especificas e em oficinas ofertadas @ucanlia e que sdo ministradas pelos

proprios professores e monitores das agénciasimngrgais.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A partir de um plano de principais eventos que cseealizados durante o ano, 0s
coordenadores da cada agéncia ficam responsavea@mpanhar o trabalho dos alunos
monitores das agéncias. Sempre, antes do pland@mmdenqualquer evento, os quatro

ndcleos se rednem para organizar as atividadetabeéscer um planejamento conjunto.
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Qualquer atividade humana, mesmo as mais “mecanedagem um pensar antes de uma
acao efetiva. Do contrario, 0 homem estaria seragnedo por impulso, 0 que nega, em
certo sentido, o proprio fundamento do humano: ziiaaNo planejamento ndo se faz
contrario a esta verdade, pois qualquer tipo deuoicacdo que queiramos estabelecer
precisa ser planejado (LUPETTI, 2000). O planejaméde comunicacéo de uma campanha
de divulgacédo de um evento, por exemplo, precita ainhado aos objetivos do evento e
adequado ao publico que precisa atingir. Assinefmigéo de conceito, o posicionamento
da marca, definicdo do tipo de evento que irempsrfa conceito adotado pela marca do
anunciante precisam ser pensados antes da criacAeemisagem e producao do material.
Todo o processo de planejamento de campanha iiauwimos riscos, pois temos que ter
certeza de que a mensagem chegue ao publico poeiendm os conteldos necessarios e
intensidade pertinente. Nesse sentido, tudo o tpe@sa ser feito precisa ser pensado antes.
O planejamento “é algo que fazemos antes de atiréj antes da tomada de decis&o. E um
processo de decidir o que fazer, e como fazé-lbgsague se requeira uma acao”.
(ACKOFF, 1974, p. 12).

Nota-se, a partir da citacdo, que € uma atitudedalpara um fim. Nasce dai a ideia
do primeiro elemento, dentre quatro unidades deo,aedser desenvolvido por um
planejador: a determinacdo de objetivos. A esfge o estabelecimento das estratégias, o
controle da execucao e, por fim, a avaliacdo dsslteelos. No planejamento para uma
campanha de divulgacdo de determinado evento na@aodderente. Estes passos serao
seguidos a partir de uma estrutura basica, qudiaraxa agéncia na definicdo de campanha
gue precisa ser feita.

Para isso, a partir de reunides, o briefing eratese organizado. Ele € essencial para
evitar problemas de comunicacéo e direcionar oepamento que sera elaborado, trata-se
de um resumo das informacgdes sobre o anunciantergoeque sera realizado. O briefing
“precisa ser resumido, mas preciso e completogntid® de n&o bitolar o trabalho criativo
da agéncia e situar o assunto dentro dos objetieomarketing do cliente” (SANTA’
ANNA, 2009, p. 110). Além disso, “o briefing e oapkjamento de comunicacdo sao
inseparaveis. Mais do que um processo sequendia, faces da mesma moeda”
(SAMPAIO, 1997, p. 207).

Com a andlise da situacéo, os temas e as acOasl@ewento foram pensados, com
o intuito de fazer com que cada nucleo desenvatvegsas acdes de maneira com que 0S

prazos pudessem ser estabelecidos e a unicidade@as pudesse ser feita. Nesse sentido,
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o Nucleo de Publicidade e Propaganda da Agénciaritrpntal de Comunicagdo Social da
Universidade de Santa Cruz do Sul, com 20 anosxi€rcia, ficou responsavel pela
criacao e producédo das pecas publicitarias panrauégdcao do “IV Correria”, sendo cargo
dele funcdes como a elaboracdo de identidade yianahcios, cartazes, banner, faixas,
entre outros, sempre com a preocupacgao de fazequeras atividades praticadas possam
estar em consonancia com o meio publicitario. AtV Correria, a A4, também ficou
responsavel em elaborar, as campanhas dos eveamdaambém sdo anuais: SEACOM e
VIVA UNISC.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Como ja descrito anteriormente, apresentamoscadgpanhas que foram criadas,
planejadas e produzidas pelos monitores do NuatePublicidade e Propaganda da A4,
Agéncia Experimental de Comunicac¢do do Curso deudaracao Social da UNISC.

5.1 IV Correria: uma campanha em 8 horas

Em 2011, Inspirado no Madrugadao, promovido pelwéisidade Feevale, o Curso
de Comunicacéo Social da Unisc langou o concursorg@ia: uma campanha em 8 horas”.
O evento, de carater educacional e cultural, temocobjetivo promover o trabalho de
alunos das diferentes habilitagbes do Curso atradesconfeccdo de campanhas
publicitarias dentro do ambito universitario. Visapm isso, promover atividades
académicas e experiéncias que coloquem os alunaetato com praticas de mercado,
proporcionando a integracdo e desenvolvendo a meapdidade social. Em vista do
sucesso, 0 evento se manteve, e em setembro ded2@2¥ de setembtofoi realizada a
quarta edi¢cao do Concurso.

Nos primeiros trés anos, temas como corrida emireaas (em funcdo das diversas
habilitagcbes) e jogos de games tinham sido utibzadPara a quarta edigcdo se queria algo
novo, mas que desse continuidade a esséncia dmewsrtivando de maneira alegre, mas
também incentivando a competitividade de maneiscatdraida e divertida. Para o IV
Correria, utilizou-se com mote a Corrida Maluydacky Races em inglés. A inspiracéo
trata-se de um desenho animado langado pela CBiSat@os anos de 1960. A animacao
trata da historia dos competidores que buscavdtulo mundial de "Corredor Mais Louco
do Mundo". O mote da campanha justifica-se em fongd histéria ser composta por

corridas de carros “malucos”, conduzidos por peagens muito diversificados, dentre os

8 Das 09 (nove) as 17 (dezessete) horas, nas deméaml@o Curso de Comunicacéo Social da UNISC.



ﬁ\‘ <& Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicag¢ado
c XXIl Prémio Expocom 2015 — Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

IN\TERCOIVI
guais 0s que mais se salientam sédo a eleganteoBerf@rmosa, o vildo Dick Vigarista e
seu ajudante canino Mutley. Esta diversificacdopBrsonagens, de certa maneira, poderia
traduzir também o mundo da comunicacdo e a sugrag@&o de areas, uma vez que 0S
alunos que deveriam compor as equipes para o gmdw Correria, deveriam ser
constituidas de pelo menos trés cursos diferentes.

Para o evento, a partir da linha, foram criadosazes teasers, para chamar a
atencdo e provocar os alunos para que participeaveiato. Para o material de divulgacéao,
foram criados banners, cartaz para a palestraukcemento, anincio para as redes sociais,
canecas, embalagem de café, certificados de patéo, crachas, placa de cada equipe. A

seguir algumas das pecas que seguem a identicade €o evento.
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Figural: Teaser - Cartazes em A3 distribuidos alas sle aulas e murais do Curso

sContivi

uma campanha em 8 horas

7 DU SETEMERD - SABADO - 9 HORAS
Snserines de O e sitemsbes s secretanis ds Carss.

Monte sua equipe ¢ paruﬂpz!

&S H %D

Figura 2: Banner de 2 metros por 1,60 para secadlmna janela da secretaria do Curso

0que vem por ai

s M ocomtun

uma campanha em 8 horas

e

Gestdo eleita para o biénio 2014/2016

Figura 3: Cartazes em A3 para divulgar a palestmaaite que antecedia o IV Correria.
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Muito além do viral:

o storytelling ¢ o universo da marca
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Figura 6: arte das canecas, estilizando os persosatp corrida e entregues em kits para as equipes

seomivi

WRECKING BALL

Lider: Samuel Reschke

Figura 7: Placas das equipes (cada equipe receh@wear) e os crachas seguiram essa linha, porém com
espaco onde cada integrante pudesse colocar se nom
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5.3 Viva Unisc

Em 2014, o Curso de Comunicacdo Social completoarZzs. A partir da ideia
inicial, “comunicacdo para quem ama comunicag¢acs, aunos de publicidade e
propaganda da A4 criaram toda uma linha de aco e fosse desenvolvida durante o
Viva UNISC. A partir da ideia de sonhos e de vdtr, &hegaram ao mote da acdo: “céu e
nuvens”. Algo que pudesse traduzir que nem o aélingite.

Para o estande, criaram banners que pudessem tglras espaco como se fosse o
céu. E brincando com o “portal do céu”, uma padeestande ficou dedicada para que os
alunos do ensino médio pudessem escrever seusssenhmuvens e pendurassem nesse
pedacinho de céu. Lugar sem limites no qual tragkito e felicidade. Nesse espaco,
também foi colocado gelo seco, para que ao entraceraluno realmente tivesse a

Impresséo de estar sobre as nuvens.

Figura 8: fotos do dia do evento na qual é possimeb estande e a acao feita pelos alunos
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5.3 SEACOM

Para a 198 SEACOM se queria realizar a divulgagio bastante antecedéncia,
com o intuito de reforcar a importancia deste event calendario académico dos alunos,
além de mostrar o que realmente fazemos: comumicaca

Cada ano novos temas séo sugeridos, sempre ndaseetiincentivar os alunos a
valorizar a data e conscientizar de que ndo se deatma semana para se ficar em casa ou
sem aula. A partir da necessidade, o planejamentsistiu em fazer com que os alunos
percebessem as diversas realidades que o campamicasianal oferece e as diversas fases
gue a comunicacgdo pode ter. Aliado ao aniversa®2 anos Curso de Comunicacao da
UNISC, o slogan desenvolvido para a 192. SEACOM‘¢omunicacdo para quem ama
comunicacdo”. Para a divulgacéo foram confeccionadntazes e folders, além de banner,

faixa, material para redes sociais e bottons, pae os alunos colocassem no peito a

comunicagédo que amam.

YSEACOM

Semana Académica do Curso de Comunicagao Social

19 a 23 |de maio de 2014

Comunicagdo pra quem ama comunicagao

A = 5
T cwigge Offf BUNISC

Figura 10: Capa para evento do Facebook.
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+Dficina "After Effects Basico' - Lab 20/ Bloco 17
Vagner Bozeto.

“Dficina “Publicidade em Espagos Virtuais" -
Lab 20/ Bloco 17 - Eduardo Borba.

oito anos nas Areas de atendi agao,
especialmente como radnmr Eum dos

fundadores da Escola de Criagao Perestraika e,
atualmente, & um dos dirigentes da DM,

19 a 23 de maio| 2014

Figura 9: Folder do evento, 30cm x 30cm, uma datmaché 150g, policromia, 1000 unidades
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6 CONSIDERACOES

As agéncias experimentais, independente da amepongiona aos alunos um
aprendizado que vai além da sala de aula. Durapteaesso de criacao, planejamento e
elaboracdo das pecas de cada uma das campantaes aigalizadas pelo Nucleo de
Publicidade e Propaganda possibilitaram as mositoraa visdo mais detalhadas dos
fluxos de uma agéncia de publicidade, além da itApoia de realizar a integracdo com as
demais areas da comunicacao.

Além das atividades descritas, também realizamatmlhos isolados, alguns mais
planejados, outros de Ultima hora, o que de fatacteriza a pratica de mercado. As
académicas, a partir dessa experiéncia, consegaesergir mais seguras também para
atuarem fora da universidade, fato que ocorre conaiaria dos alunos que passam pela
A4.

Além disso, o fato de as pecas criadas e acOesgessairem do papel, validam e
mostram a importancia da agéncia experimental, fggecom que 0 espaco seja de

experimentacao, criatividade, inovacao e teoria.
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