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RESUMO: Este trabalho foi desenvolvido para a matéria de Programacdo Visual II.
Consiste em pecas feitas para um festival ficticio de curta metragens filmados somente com
o celular. O festival est4 correlacionado com curtas reais produzidos para outras disciplinas
do curso de Comunicacdo Social. Neste paper discorremos sobre a descricdo das pecas da
campanha para o Festival Curta Mobile, que inclui criagdo de logotipia, arte para
divulgacdo do cartaz, programacdo, banner, fanpage, camisetas promocionais e do
certificado de participagéo.

PALAVRAS-CHAVE: cambiante; design; festival; logo; mobile.

1 INTRODUCAO

Para se dedicar ao publico jovem, conectado e dinamico, um festival de curtas
precisa chamar a aten¢do. Como parte de um trabalho integrado do Curso de Comunicagéo
Social, os alunos de publicidade deveriam criar a identidade visual de um festival
universitario de curtas metragens que fossem filmados apenas com o celular. O publico-
alvo do festival seriam principalmente estudantes de publicidade de qualquer universidade,
mas também pessoas que se interessam por cinema e design.

Para se conectar com os jovens, a identidade visual do festival e as pecas
publicitarias que promoveriam o festival precisavam transmitir uma atmosfera divertida. As
pecas sao bem coloridas e chamativas, contando com a ilustracdo feita a mdo e uma
linguagem escrita simples, capaz de se fazer entender facilmente.

Neste trabalho ser& apresentado o que o grupo criou para esse festival ficticio, no
total de 7 pecas, sendo: logotipia do Festival, cartaz de divulgacdo, programacao ficticia,

banner, fanpage, camisetas promocionais e o certificado de participacéo.
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O projeto foi realizado para a disciplina de Programacdo Visual Il, ministrada pelo
professor Itanel Bastos. Este trabalho esta vinculado com curta-metragens desenvolvidos, em
sua maioria, com celulares, para as matérias de Producdo Publicitaria em Tv e Cinema I,
Criagdo Publicitaria Il e Redacdo Publicitaria 1l. Este trabalho atende a habilitacdo em
Publicidade e Propaganda do curso de Comunica¢do Social da Universidade Federal do
Parand — UFPR.

“1° Festival Curta Mobile UFPR” ¢ somente o titulo deste paper, trataremos o
festival como “Festival Curta Mobile” ao longo deste paper, assim como o foi nomeado na

disciplina.
2 OBJETIVO

Procurando se conectar com 0s jovens publicitarios e demais simpatizantes da area,
0 objetivo da criacdo da identidade visual do Festival é transmitir uma atmosfera divertida,
fazendo com que o publico-alvo se identifique e se interesse pelo festival.

Uma identidade visual retne toda a referéncia visual que leva a identificar
uma empresa ou produto vinculando-os em suas diversas variagdes. Reline
também as informagdes visuais como os logotipos, os simbolos, as cores,
os tipos, as disposi¢des e o0s arranjos graficos que devem sempre se manter
dentro de um padrdo para estabelecer a consolidacdo de uma marca e de
seu produto. (TEIXEIRA et al)

O festival seria um espago a mais para os alunos exporem seus trabalhos académicos
e também uma forma de interagir mais diretamente com o publico que os assiste, recebendo
feedback instantaneo. O evento poderia se tornar anual, premiando o curta-metragem mais
interessante, fazendo parte da cultura académica publicitaria da Universidade.

E interessante notar como o evento se relaciona com as plataformas virtuais da
atualidade, em que jovens mostram cada vez mais videos e fotos feitos por eles mesmos, em
um pensamento de “faca vocé mesmo”.

O evento entdo precisa ser promovido nessa vibe. Todas as pecas se relacionam,
contando com uma fonte padrdo, cores similares, tendo a logo do festival sempre inserida e
uma ilustracdo significativa. Por ser feita a méo, a ilustragdo usada nas pecas de divulgacéo
remete a iniciativa de se fazer algo por conta prdpria, e € um conector a mais entre o
publico e o evento.

Ainda neste pensamento moderno, a velocidade com que as coisas sdo descartadas
na sociedade liquida em que vivemos faz da atualizacdo constante fator quase necessario

em todos os ramos de negdcios. O grupo também sugeriu que a proposta de design para a
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ilustragdo-padrdo fosse totalmente reformulada a cada ano, mantendo assim a atualidade e a
novidade do festival. O redesenho da ilustragdo seria feito por alunos. Segundo Bauman
(2001, p. 145 apud Kopp, 2002, p. 113) “Se a modernidade solida punha a duracdo eterna
como principal motivo e principio de acdo, a modernidade “fluida” nao tem fungdo para a
duragdo eterna. O “curto prazo” subsitui o “longo prazo” e fez da instantaneidade seu ideal

ultimo”
3 JUSTIFICATIVA

O publico para qual o briefing deste trabalho foi proposto era 0 mesmo que o estava
realizando. Foi entdo de certa maneira facil para a equipe elaborar as pecas e saber
imediatamente se ao final do processo de divulgacdo do festival, elas poderiam ser
aprovadas ou ndo pelo publico-alvo.

Para reforcar a versatilidade e jovialidade do evento, o grupo determinou uma
logotipia cambiante, que ndo se prende a um discurso sério e incorpora as diferentes
texturas (partes da ilustracdo padrdo) como preenchimento. Mas para dar visibilidade a logo
e contrastar com o colorido da ilustragdo padrdo, a logotipia € usada em preto e branco ou
também em cinza.

Segundo Rudinei Kopp (2002) “Cambiante entdo, aquilo que varia, que troca, que
ndo ¢ fixo, que barganha, que se transforma.” (2002, p.107). E sobre logotipia ele
complementa “O conceito de logo com constantes alteragdes € contraria a segura e ampla
crenga que marcas e identidades visuais devem ser fixadas absolutamente e usadas de modo
consistente.” (2002, p. 108)

As pecas obrigatorias exigidas pelo briefing eram a logotipia, o cartaz, o banner, a
fanpage, camisetas promocionais e o certificado de participacdo. Contudo a programagao

também foi feita, com o objetivo de completar e ampliar a divulgacdo do festival.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O trabalho se deu em duas partes: a realizacdo de uma logotipia e a realizacdo das
demais pecas que contaram com a ilustracdo padréo.

Para a elaboracdo da logo do Festival, buscou-se a simplicidade e a clareza. A
inspiracdo para formar os simbolos circulares da nossa logo foi tirada do design da camera e

do fotdmetro, encontrados em qualquer celular atual.
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Figura 1: exemplo de celular com camera e fotdmetro, com detalhe.

Para a aplicacdo da logo na fan page, buscou-se brincar com a textura da logo,
utilizando a ilustracdo padrdo das pecas como preenchimento dos circulos. Essa
versatilidade da logotipia combina com o publico-alvo para o qual o evento é direcionado,
pois o colorido é jovial e chamativo. Também a logo cambiante tem a intencdo de indicar
que o desenho dela é suficiente para fazer com que o publico se lembre do evento. O
reconhecimento da logo, independente do seu preenchimento, comprovaria que o0 evento se
incorporou ao cotidiano académico publicitario de Curitiba e portanto as pessoas remetem o
0 simbolo ao festival.

Nos inspiramos a partir do design cambiante da MTV (Music Television) e sobre a
jovialidade que ela representa. Sobre esse design Kopp (2002) menciona “A estratégia
adotada pela MTV compreende que se comunicar com seu publico € fazer transitar um
namero maior possivel de imagens, a significagdo decorre, justamente, da quatidade. As
imagens isoladas ndo tem tanta importancia quanto ao seu conjunto.” (2002, p. 108). O

grupo buscou fazer do conjunto das pecas e da sua versatilidade a imagem do Festival.
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Figura 2: A emissora MTV abusa das cores e padronagens em suas logotipias

Para a ilustragdo a mao, o grupo conseguiu uma imagem feita especialmente para
atender este briefing. A representacdo do modelo do primeiro celular, ao centro da
ilustracdo, foi usada para instigar o publico, como uma ironia ao que o celular fazia e o que
ele pode fazer agora. O slogan “porque o celular ndo serve so pra fazer ligacdo” completa a
ideia de como os aparelhos atuais conseguem executar tantas tarefas, que faz o usuario
dispensar 0 uso de outros recursos tecnoldgicos. No caso, a cdmera do celular é suficiente
para fazer com que exista até um evento direcionado para curtas-metragens filmados
somente com celulares. Também os monstros e a forma livre dos desenhos remetem as
confusas e mais diversas ideias que surgem durante 0 processo criativo, 0 brainstorm, de

um curta-metragem.

Figura 3: ilustracdo padrdo utilizada nos antincios da campanha do Festival Curta Mobile.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

5.1 Logotipias do Festival Curta Mobile

O desenho da logotipia consiste em dois circulos, um menor e outro maior com 0s
dizerem “Festival Curta Mobile” abaixo ou ao lado. O conjunto em preto e cinza seria a

logotipia padrdo para fundo branco, e o conjunto branco e cinza para fundo preto.

FESTIVAL CURTA

MOBILE

FESTIVAL CURTA

MOBILE

FESTIVAL CURTA
MOBILE ©
FESTIUAL CURTA

Figura 4: logotipias em preto e cinza e branco e cinza.

Para se conectar mais com o seu publico o grupo propds 5 logos coloridas, néo
precisando, contudo, se limitar a essa quantidade. As logos coloridas seriam usadas

principalmente na fanpage.

FESTIUAL CURTA FESTIVAL CURTA FESTIUAL CURTA
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FESTIURL CURTA FESTIVAL CURTA

Figura 5: logotipias coloridas.
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5.2 Pecas da Campanha do Festival Curta Mobile

Algumas pecas da campanha estdo em preto e branco e outras coloridas. As
coloridas estdo mais voltadas para promover o evento, chamar a atengdo do publico. J& as
preto e branco sdo pecas secundarias, no sentido de ndo serem as principais chamarizes para
0 evento.

A camiseta promocional € preto e branco e conta com a logo em sequéncia.

Confira a programacao completa do evento:

20:00 - Abertura

20:15 - Exibicao dos curtas dos alunos do 5° periodo
de Publicidade e Propaganda com o tema
"7 pecados capitais”.

21:00 - Premiagao dos melhores curtas sequndo as categorias
melhor roteiro original, melhor fotografia e melhor edicao.

8HORAS

AUDITORIO

DO DECOM/UFPR
RUA BOM JESUS
N 650

FESTIVAL CURTA

ILE

Figura 7: programagao.

INSCRICOES NO LOCAL OU PELO E-MAIL CURTAMOBILE@GMAIL.COM

Figura 6: cartaz.

CERTIFICADO

Certificamos que

!
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participou como COLABORADOR(A) no evento p
O O 0.0 O- O

1 Festival Curta Mobile, no dia 25 de fevereiro de 2015,
totalizando 2 horas.
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O: O-/9- O: O O

O- 0-/0- O- O O
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FESTIVAL CURTA
MOBILE

Figura 8: certificado de participagéo. Figura 9: camiseta promocional.
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FESTIVAL CURTA

Figura 10: fanpage

FESTIVAL CURTA
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Figura 11: banner.

6 CONSIDERACOES

Um dos pontos interessantes do trabalho foi o fato de ser feito em equipe, pois
trabalhos em grupos sdo 6timas oportunidades para a argumentacdo. Desde a escolha dos
simbolos para a formacdo da logo, a ilustragdo padrdo usada e até mesmo a disposi¢ao do
texto nas pecas, a equipe como um todo participou ativamente em prol do resultado que
melhor expressasse 0 pensamento conjunto e unido de cada participante.

Procurou-se desenvolver uma campanha uniforme, e acredita-se que esse objetivo
também foi alcangado. Todas as pecas contém a mesma linguagem simples, tanto na
ilustracdo como na escrita, contudo, as caracteristicas individuais das pecas ndo foram
deixadas de lado. E uma campanha harmoniosa.

Por ser um festival ficticio, as pecas ndao foram veiculadas. Mas a iniciativa dos
professores em desenvolver um trabalho cujo briefing é um festival feito pelos alunos e
para alunos mostra como os professores estdo valorizando os projetos desenvolvidos pelos

proprios estudantes.
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