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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo trazer detalhes sobre o processo de produgéo dos
cinco episodios do programa de entrevistas Interrogatorio, produzido por alunos do curso
de Jornalismo, da Pontificia Universidade Catdlica do Parand (PUCPR), para a Sala de
Noticias. O projeto tem como objetivo incentivar os alunos da instituicdo a produzirem na
universidade produtos jornalisticos diversos e, com isso, contribuir para sua formacdo
académica e profissional.
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INTRODUCAO

O presente trabalho busca esclarecer como o programa laboratorial de TV
Interrogatorio, produzido por alunos da PUCPR, para o projeto Sala de Noticias’,
colaborou para a formacdo educacional dos alunos participantes. A hipGtese é que um
programa de entrevistas pode buscar inspiracdo e trazer aspectos do jornalismo
investigativo e literario para cumprir sua funcéo social, a de oferecer ao telespectador um
produto informativo que contribua com sua formagéo cidada, se diferenciando das atragdes
ja existentes na televisao.

A entrevista é a base da noticia. Ndo ha dados a serem revelados sem pessoas que 0S
revelem, por isso, muito antes da televisdo, a arte de fazer perguntas ja era presente no

jornalismo.

Embora fosse vista com desconfianga por parte de jornalistas mais
experientes e das fontes — que temiam por uma invasdo de privacidade — a
entrevista institucionalizou-se como prética jornalistica quando o repérter
ganhou o atributo de intérprete privilegiado da realidade, j& no inicio do
século XX. (SILVA, Fernanda, 2012, p. 6)

! Trabalho submetido ao XXI1 Prémio Expocom 2015, na Categoria programa laboratorial de TV.
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ambiente de experimentacdo que permite a interacdo para que se possa produzir contetdo jornalistico multimidia para
diferentes plataformas.
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N&o s6 os jornalistas fazem uso das perguntas e esperam nas respostas solucdes para
suas davidas, mas também todo e qualquer profissional que busca chegar as conclusdes e/ou
decisOes corretas acerca de alguma questdo. Entre esses profissionais, podemos dar como
exemplo: policiais, delegados, juizes, detetives, peritos, advogados, pesquisadores e

professores.

OBJETIVO

O objetivo do programa é ampliar a experiéncia dos alunos participantes, aléem de
contribuir com a sociedade, apresentando um programa jornalistico que ndo tem como
principal objetivo a receita publicitaria, portanto, com mais liberdade criativa e,
desvinculado dos padrdes adotados por grandes produtores de conteido, como as televisdes
comerciais, por exemplo.

O programa Interrogatorio foi uma das produc@es do projeto Sala de Noticias, da
PUCPR, que teve como missao apresentar aos alunos participantes um recorte do ambiente
de trabalho, dando, porém, ao estudante autonomia para atuar em diversas fungdes de uma
redacdo jornalistica com a devida orientacdo de professores e profissionais diversos ligados

a area.

JUSTIFICATIVA

No jornalismo, a entrevista se tornou algo tdo importante que deixou de ser apenas
maneira de coletar informacdes e se tornou atracdo principal de diversos produtos
jornalisticos, desde as classicas paginas amarelas da revista Veja, ao historico programa
“Pinga Fogo”, da TV Tupi, um dos primeiros programas do género, que ficou eternizado®
com a entrevista concedida pelo médium espirita Chico Xavier que alcancou audiéncia
semelhante a transmissdo da Copa do Mundo de 1970.

Uma das primeiras licBes — e talvez a mais repetida nas escolas de jornalismo — € a
da eterna busca pela imparcialidade. Para consegui-la é sugerido seguir uma receita pronta,
que ha muito tempo guia os repdrteres: ouve-se o0s dois lados envolvidos e, se possivel, da-
se a eles 0 mesmo espaco, assim, ficard com o receptor a missao de incluir & mensagem o
juizo de valor que lhe € apropriado, essa orientacdo é tdo relevante que estd citada no
Codigo de Etica dos Jornalistas, capitulo IlI, artigo 12, paragrafo | , divulgado pela

® Entrevista exibida no ano de 1961. Programa apresentado por Saulo Gomes, Reali JUnior, Almir Guimaraes,
Vicente Liporasi entre outros.
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Federacdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ), em seu site, o jornalista deve: “(...)ouvir
sempre, antes da divulgacdo dos fatos, 0 maior nimero de pessoas e institui¢des envolvidas
em uma cobertura jornalistica, principalmente aquelas que sdo objeto de acusacGes nédo
suficientemente demonstradas ou verificadas”.

Sabe-se, porém, que essa busca pela isencdo é utdpica, ou seja, deve-se té-la como
horizonte, mas sua existéncia é discutivel. Por isso, quando o veiculo resolve dar a
entrevista o papel de protagonista da informacéo, o conceito jornalistico da imparcialidade
cai, ja que se trata de um confronto de ideias que visa sanar davidas pertinentes e chegar as
conclusdes.

Por esse motivo, na televisdo, veiculo em que é possivel analisar ndo s6 a
mensagem, mas também caracteristicas humanas do jornalista e seu convidado (como, por
exemplo, o tom de voz e o olhar), ndo é de estranhar que a entrevista tome contornos de
debate, sendo que isso ndo é fatalmente ruim e nem necessariamente desqualifica o trabalho
do jornalista.

Uma das missfes do jornalismo é possibilitar a ampliacdo dos temas abordados,

instigando a discussao e contribuindo para formar a opinido do receptor.

O jornalismo € um exercicio profissional que propde levar as informagdes
de carater relevante e de interesse publico as pessoas que buscam conhecer
mais 0 mundo onde vivem. Esse é um objetivo que, por si s8, ja mostra
como ele (o jornalismo) adentra no cotidiano dos seus receptores e leva
conhecimentos variados para eles — que podem ser incorporados (ou nédo)
ao seu modo de agir. (LOOSE, Eloisa; GIRARD, llza Marina; 2009, p.1)

Assim, para alcancar esse objetivo é valido que a entrevista se torne semelhante ao
debate quando necessario, com o entrevistador se tornando mais incisivo a fim de buscar
nas respostas uma mensagem interessante para o telespectador.

Um bom exemplo dessa possibilidade de entrevista na TV é o programa De Frente
com Gabi, transmitido pelo SBT e comandado pela jornalista Marilia Gabriela. Apesar de
ter um formato pré-estabelecido, que acompanha a jornalista desde o programa Cara a
Cara da TV Bandeirantes (1987-1995), a entrevistadora toma para si o papel de debatedora.

A jornalista apresenta, quando julga necessario, um contraponto do que disse 0
entrevistado. Com isso, quem ganha é o telespectador, que consegue informacbes para
formar sua opinido sobre um assunto do qual, obrigatoriamente, ndo precisa ter

conhecimento prévio.
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Essa caracteristica também € visivel em outros programas como, por exemplo: Roda
Viva (TV Cultura), Provocagdes (TV Cultura), A Maquina (TV Gazeta) e Saloméo: (Band
News TV).

O aprofundamento de um tema, por meio da conversa ou debate, pode ser
encontrado também nos “talk shows”, porém, esses ndo servem como exemplo para o
presente trabalho, pois tém como principal objetivo — e caracteristica do formato original da
TV estadunidense — a busca pelo humor, ndo possuindo, portanto, nenhum compromisso
com o jornalismo.

Além do debate, 0 género entrevista apresenta mais uma vantagem: a oportunidade
de um personagem poder expor suas ideias com mais tempo, 0 que ndo é possivel em um
telejornal, devido a carateristicas do mesmo de ter um curto periodo de exposicdo das
reportagens apresentadas.

A possibilidade de o entrevistado poder exprimir com mais liberdade suas opinides e
ideias faz do género entrevista uma importante forma para aprofundar o conhecimento
acerca de algo ou alguém. Aléem disso, h&d no género a valorizacdo do personagem, figura
sem a qual ndo ha nenhum produto jornalistico. Em uma entrevista veiculada nos meios
mais tradicionais ou em novas midias, seja ela impressa, radiofénica ou televisionada, o
personagem € a figura principal e suas declaracbes sdo o que motivam alguém a
acompanhar a conversa.

Todas as caracteristicas aqui apresentadas sdo encontradas no programa
Interrogatorio. Apresentado pelo aluno do quinto periodo do curso de Comunicacao Social
com habilitacdo em Jornalismo, Everton Luis Almeida de Lima, dirigido por Franceslly dos
Santos Catozzo e orientado pela professora Suyanne Tolentino de Souza, o programa
Interrogatério alia caracteristicas do jornalismo investigativo, além de aspectos do
jornalismo literario.

Com relacdo ao jornalismo investigativo, pode-se destacar o processo de pesquisa
que cada roteiro gera. Tendo como missdo uma experiéncia enriquecedora para seu
espectador, a equipe de Interrogatdrio pesquisou em sites, jornais, programas de radio e
outros programas de TV as declaracdes que os convidados haviam dado e que, por ventura,
ndo haviam sido aprofundadas, além de assuntos que ndo foram abordados nos grandes
meios. Surgiu, entdo, a caracteristica marcante do produto, ou seja, a identidade que o
diferenciou de outros programas de entrevistas: o confronto com informagbes que o

entrevistado ja havia fornecido.
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No Interrogatério, as perguntas sdo feitas com conhecimento prévio sobre o
entrevistado. E de costume que o entrevistador ja conheca fatos importantes sobre a vida e
carreira de seu convidado, mas, normalmente, a pesquisa serve apenas para dar a quem
pergunta seguranga para questionar o personagem. No formato criado para o programa, a
pesquisa serve para mostrar ao convidado que ele esta diante do que disse, diante do seu
passado e de fatos que o marcaram, mas que, por algum motivo, ndo foram devidamente
esclarecidos em oportunidades passadas.

Existe, portanto, um processo de garimpagem de informacdo e dados sobre o
convidado, influenciado diretamente por caracteristicas incluidas ao jornalismo
investigativo. Essas caracteristicas se assemelham também ao trabalho de investigacdo de
um detetive ou de um policial, o que serviu de inspiragdo para 0 nome do programa.

Em um interrogatério policial, o interrogado ¢ questionado sobre “o que fez” ou
sobre acdes que foram a ele atribuidas. Nesse momento, o interrogado tem a oportunidade
de dar a sua versdo sobre os fatos. O tom policial também foi determinante para fornecer
uma caracteristica ao entrevistador, que deveria ser mais pertinente e, de acordo com
fluidez da entrevista, mais incisivo com o entrevistado.

Inspirado em romances, como o classico da literatura britanica Sherlock Holmes, a
equipe do programa usou elementos do jornalismo literario e da literatura para dar ao
figurino do entrevistador e ao cenario do programa aspectos que despertassem no
espectador e no entrevistado no¢do do tom das perguntas. Essa escolha em nenhum
momento colocou em risco a credibilidade do projeto como um programa jornalistico, mas,
pelo contrario, enriqueceu a possibilidade de aprofundamento da conversa e aprendizado
dos alunos envolvidos, além de oferecer a quem assistisse algo inovador com relagdo ao

cenario e figurino, contribuindo para chamar a atencdo do receptor para o programa.

O jornalista literario ndo ignora o que aprendeu no jornalismo diario. Nem
joga suas técnicas narrativas no lixo. O que ele faz € desenvolvé-las de tal
maneira que acaba constituindo novas estratégias profissionais. Mas 0s
velhos e bons principios da redagéo continuam extremamente importantes,
como, por exemplo, a apuragdo rigorosa, a observagdo atenta, a
abordagem ética e a capacidade de se expressar claramente, entre outras
coisas. (PENA, Felipe, 2006, p.7)
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METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O conceito do programa Interrogatério surgiu da necessidade de apresentar um
formato jornalistico de TV para a disciplina de Telejornalismo Il. Esse trabalho possuia
carater avaliativo e contava como uma das avaliacBes para a aprovacdo na disciplina.
Assim, o programa piloto foi feito sem a pretenséo inicial de se ter uma série do mesmo.

A escolha dos convidados foi feita levando em conta o interesse publico e do
publico. Dos cinco convidados, quatro foram candidatos na Gltima eleicdo, porém, no
momento da gravacdo, a candidatura de nenhum deles era oficial, por isso, o tema néo foi
abordado no programa e a legislacao eleitoral vigente foi totalmente respeitada.

A equipe é formada por sete alunos. Um apresentador e uma diretora, que sao
responsaveis pelo roteiro de perguntas, dois repdrteres e um cinegrafista, um editor e, por
fim, um aluno que desempenha o papel de produtor. A orientacdo foi feita pela professora
responsavel pelo projeto Sala de Noticias, Suyanne Tollentino de Souza.

As gravacgdes ocorreram no primeiro semestre de 2014, entre os meses de abril e
junho, sendo que o programa estreou no Portal Comunicare no dia 26 de Junho. A Gltima
edicdo foi exibida no dia 25 de julho. Além da divulgacdo pelo portal, 0 programa interagiu
com 0s internautas por meio de sua pagina oficial no Facebook
(facebook.com/interrogatorio), que também ficou sob-responsabilidade dos académicos.

A vinheta de abertura e todo o pacote grafico do programa foram idealizados
conforme a sua tematica principal. O classico ambiente de um interrogatério foi
reproduzido ja na abertura para introduzir ao publico o formato investigativo do programa.
Cada edicéo possui uma vinheta personalizada com a imagem e os dados do entrevistado,
procurando representar ao maximo uma ficha com as suas principais informacdes e, assim

apresenta-lo ao espectador.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Cada episddio do programa teve, em média, 20 minutos divididos em dois blocos,
sendo que cada edicdo do produto contou com dois videos de apoio. Um € a enquete, que
abre o programa, na qual a populacédo € convidada a dar sua opinido sobre o entrevistado ou
sobre um tema pertinente a ele. Essa enquete dura em torno de um minuto e é gravada em

pontos de grande circulacdo de pessoas na capital paranaense, sendo feita exclusivamente
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por alunos. A outra matéria de apoio abre o segundo bloco e se trata de uma reportagem de
arquivo que revela uma informagao relevante sobre o entrevistado.

As reportagens ndo sdo citadas na entrevista, servindo apenas para ilustrar e
apresentar informac@es adicionais ao telespectador. 1sso ocorre porque nem o entrevistador
e nem o entrevistado deixam claro que se trata de um programa de entrevistas, mas sim, de
um interrogatorio no qual o telespectador toma a forma de observador de uma realidade,
que, em tese, ocorreria com ele assistindo ou néo.

Por esse motivo, a construcao da linguagem imagética do programa foi pensada para
dar a ele uma localizacdo atemporal. Ao mesmo tempo em que remete ao passado, por meio
de um figurino, cenario, grafismo e etc, a linguagem verbal e os temas tratados sdo
contemporaneos.

A postura do apresentador em relacdo as cameras é outro diferencial importante, ja
que seu posicionamento diante delas garante ao telespectador a possibilidade de observar a
realidade apresentada pela equipe do programa, uma conversa entre um interrogador e um
interrogado que ndo precisa de testemunhas para acontecer.

O apresentador se guia apenas por um discreto roteiro de perguntas que fica em
cima da mesa e faz parte do cenario, sendo que ndo ha uso de teleprompter ou dalia. As
perguntas surgem de forma esponténea, resultantes da pesquisa feita anteriormente e das
respostas dadas pelo convidado durante a conversa. Essa escolha foi feita para dar programa
uma naturalidade, além de contribuir para o desenvolvimento do estudante em quanto
entrevistador e comunicador.

A apresentacdo do convidado € feita na abertura do programa, reforcada pelo
apresentador antes da primeira pergunta. Ja o encerramento é feito com uma frase de

impacto do convidado. Nesse momento sobem os créditos.

CONSIDERAGCOES

O programa de entrevistas laboratorial intitulado Interrogatério atingiu seu objetivo
educacional e contribuiu com a formacdo académica dos alunos participantes, além de
apresentar ao telespectador um formato inovador do ja conhecido programa de entrevista.

A experiéncia de produzir um programa de TV colocou os académicos diante dos

desafios da producdo televisiva. A busca por um produto que tivesse visibilidade e
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potencial comercial foi analisado junto da expectativa educacional que se espera de um
projeto universitario e, sobre tudo, jornalistico.

Ao apresentar para o telespectador temas de época em seu cenario e figurino, o
Interrogatorio transmite conceitos culturais e histéricos que instigam quem o assiste a
pesquisar sobre o assunto. Além disso, ao tratar de assuntos como sensacionalismo na
televisdo, violéncia policial, liberdade sexual, liberdade religiosa e politica, 0 programa
contribui para a formacgéo cidada do telespectador, j& que o convida a pensar e debater sobre
essas questdes (o que fica comprovado acompanhando as discussdes que 0 programa

iniciou em sites como Youtube, Facebook e Twitter).
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