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RESUMO

Este jingle foi elaborado em sala de aula nas disciplinas de Criagdo, Dire¢do de Arte ¢
Redacdo em Meios Eletronicos. Para inicio de producdo, recebemos um briefing com as
informagdes do cliente, que ¢ a Radio 92 FM, localizada na cidade de Timbd, onde na letra
deveria ser abordada a modalidade de Radio Online. A producdo do jingle contou com
métodos e técnicas aprendidos nas disciplinas ja citadas. Neste trabalho apresentaremos o
processo de producdo e objetivo do jingle. O presente trabalho trata-se de um jingle
institucional, para uma radio conhecida da regido do Vale Europeu, que ja possui seu publico
tradicional, mas que visa promover a imagem da empresa e aumentar o nimero de ouvintes
pela internet, com a inser¢do de celulares equipados com a tecnologia necessaria, bem como
pela ampla inclusdo digital introduzida no pais.

PALAVRAS-CHAYVE: Réadio; Jingle; Institucional; Producao de jingle; Radio 92 FM;

1 INTRODUCAO

! Trabalho submetido ao XXII Prémio Expocom 2015, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade PP 05 Jingle.

2 Aluno lider do grupo e estudante do curso de Comunicagdo Social com Habilitagdo em Publicidade ¢ Propaganda da
UNIASSELVI, email: jessicar.guntzel@gmail.com.

3 Estudante do curso de Comunicagio Social com Habilitagio em Publicidade e Propaganda da UNIASSELVI.

* Estudante do curso de Comunicagio Social com Habilitagio em Publicidade e Propaganda da UNIASSELVI.

* Estudante do curso de Comunicagio Social com Habilitagdo em Publicidade e Propaganda da UNIASSELVI.

8 Estudante do curso de Comunicagio Social com Habilitagio em Publicidade e Propaganda da UNIASSELVI.

7 Estudante do curso de Comunicagio Social com Habilitagio em Publicidade e Propaganda da UNIASSELVI.

® Estudante do curso de Comunicagio Social com Habilitagio em Publicidade e Propaganda da UNIASSELVI.

? Estudante do curso de Comunicagio Social com Habilitagio em Publicidade e Propaganda da UNIASSELVI.

' Estudante do curso de Comunicagdo Social com Habilitagio em Publicidade e Propaganda da UNIASSELVI.

"1 Estudante do curso de Comunicagdo Social com Habilitagio em Publicidade e Propaganda da UNIASSELVL

2 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Comunicagio Social com Habilitagdo em Publicidade e Propaganda da
UNIASSELVI, email: prof.deivi@yahoo.com.br

'3 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Comunicagio Social - Publicidade e Propaganda da UNIASSELVI, email:
aulasdopotter@gmail.com.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
iNTERcom  XXII Prémio Expocom 2015 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

O radio ¢ um dos meios de comunicagdo eletronico mais antigos, conforme Ferraretto
(2001) nos passa a informagao que no Brasil a primeira estagdo de radio foi implantada em
1923, na cidade do Rio de Janeiro.

Apesar do radio estar presente no dia-a-dia do brasileiro por quase um século, ele
continua forte no cotidiano de grande parte da populagdo. De acordo com o site ABERT
(2014), pesquisas apontam que 30% da populacdo brasileira ouve radio diariamente, isso se
refere a aproximadamente 60,12 milhdes de pessoas.

Atualmente as radios oferecem dezenas de assuntos, noticias da cidade e regido,
musica, horéscopo, meteorologia, piadas e dentre eles estd o uso para comerciais. O radio ¢
um meio um pouco limitado, comparado as outras tecnologias, portanto quem o usa para fins
publicitarios deve fazer um excelente trabalho a fim de atrair a aten¢do do ouvinte.

Com o mercado competitivo que temos hoje, adquirir novos clientes ¢ uma tarefa
dificil. Todos os dias os anunciantes investem tempo e dinheiro a fim de atrair consumidores
para sua loja, produto ou servico. Em questdo, o jingle é um excelente meio para chamar a
atenc¢do do publico alvo, criando neles o desejo de optar por determinada radio. Para Ferrareto
(2001, p.34). “os efeitos permitem ao ouvinte ver o que esta sendo descrito e a musica
possibilita ao ouvinte sentir o que se transmite.”

Os tipos de propagandas mais utilizadas sdo spot, jingle e testemunhal. O anunciante
procura a categoria de divulgacdo com o custo mais acessivel a sua empresa, podendo
escolher a veiculagdo apropriada, tanto em tempo como em horario, dia da semana a ser
veiculado e o periodo que estard no ar. Segundo Tamanaha (2006, p.58), o radio “favorece a
estratégia de alta frequéncia, por ser instantaneo e possuir um dos menores custos absolutos
de veiculagdo em comparagdo com os demais meios [...]".

O radio ¢ um meio que atinge todas as classes sociais € uma grande variedade de
publico, contribuindo assim para a melhor propagacdo do anuncio a ser veiculado. Conforme
o site AERP (2014) “o radio consegue cumprir com mais facilidade a funcdo social da
comunicagdo, que ¢ atender aos interesses da sociedade em nivel de circulagdo e pluralidade

da informag¢ao sem excluir ou impedir alguém de receber e da capacidade de transmissao”.

2 OBJETIVO

A elaboracdo do jingle “Radio Online 92” foi realizada em sala de aula a partir de uma

Gincana Criativa, onde umas das atividades envolvia um briefing pré-selecionado pelos
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professores, sendo o limite maximo do jingle de 30” (trinta segundos). A gincana foi realizada
entre equipes de alunos das disciplinas de Cria¢do, Dire¢do de Arte e Redagdo em Meios
Eletronicos no primeiro semestre de 2014 do curso de Comunicag¢do Social com Habilitagao
em Publicidade e Propaganda da UNIASSELVI.

O presente trabalho trata-se de um jingle institucional, para uma radio conhecida da
regido do Vale Europeu, que ja possui seu publico tradicional que a escuta em aparelhos de
radio, mas que visa promover a imagem da empresa e aumentar o nimero de ouvintes pela
internet, com a insercdo de celulares equipados com a tecnologia necessaria, bem como pela

ampla inclusdo digital introduzida no pais.

3 JUSTIFICATIVA

Apesar de o radio ser um meio antigo de comunicacdo, o jingle continua sendo uma
Otima ferramenta para alcancar determinado publico. O ouvinte ¢ atingido por meio de alta

frequéncia e essa exposi¢ao faz com que o mesmo seja relembrado com mais facilidade.

“A grande vantagem do jingle é que, por ser musica, acaba tendo um
expressivo poder de “recall”, pois ¢ aquilo que a sabedoria popular chama
“chiclete de orelha”. As pessoas ouvem e ndo esquecem. Assobiam ou
cantam, mas guardam o tema consigo. O jingle ¢ algo que fica, como
provam as pecas veiculadas durante um periodo e tiradas do ar, mas que
muitos e muitos anos depois ainda sdo lembradas pelos consumidores”.
(SAMPALIO, 2003, p.72).

Durante a andlise do briefing pudemos observar que o objetivo do jingle era a
conquista de novos ouvintes para a modalidade online da Radio 92 FM, apesar da radio ja
possuir um indice alto de ouvintes. Para isso optamos por utilizar um fato presente no
cotidiano de muitos, de modo que o assunto abordado tivesse um cunho humoristico e

passasse a mensagem de que a Radio 92 FM esta presente em qualquer situagao.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Apos anélise do briefing sugerido, optamos por fazer um brainstorm para decidir qual
assunto abordar no jingle e de que forma seria exposto. Fernando Bem no site Portal CMC

(2014), afirma que “o brainstorming também conhecido como tempestade de ideias visa
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facilitar a producdo de solucdes originais e possui duas fases principais- a producao de ideias
seguida da avaliacdo de ideias propostas”. Sendo assim, chegamos a ideia de uma radio que
estaria presente em alguns dos momentos mais comuns da vida do ouvinte; seja no trabalho,
em casa ou no carro.

Comecgamos a estruturar o jingle através de frases rimadas, acompanhadas de uma
melodia simples e um timbre de voz marcante, fazendo uso de um violdo para solidificar a
musica.

A rima e as palavras faceis de pronunciar nas frases faz com que o ouvinte capte
melhor a mensagem a ser passada, gravando-a com mais facilidade. O jingle ndo se torna
magante e enjoativo, pelo contrario, ele ¢ agradavel e descontraido, refor¢ando a imagem da
Rédio Online 92FM.

Ap6s definir a letra e a melodia do jingle, o seguinte passo foi a gravacdo do mesmo
no estudio do laboratério de radio da UNIASSELVI. Para a gravacao da voz escolhemos um
locutor masculino, e para a melodia, 0 mesmo tocava violdo simultaneamente, que foi o unico
instrumento musical utilizado. Para gravagdo e edig¢do, foram utilizados os programas Sound

Forge e Samplitude.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Apbs o recebimento do briefing e andlise do mesmo, foi possivel dar inicio ao
desenvolvimento da letra do jingle e sua respectiva melodia.

O jingle tem a capacidade de ser relembrado com mais facilidade pelo ouvinte, ele se
torna um pouco mais expressivo que o spot resultando em um maior envolvimento com o
publico.

A mensagem a ser passada na letra, ¢ referente a opg¢ao de também ouvir a Radio 92
FM na sua versdo online e ndo apenas no aparelho de radio. Para isso utilizamos na letra uma
situacdo que retrata o cotidiano do ouvinte, proporcionando uma melodia descontraida e
animada, prendendo-o assim a sua atencao até o final da musica.

O jingle foi gravado no laboratdrio de rddio da Uniasselvi, orientado pelo professor
Leandro Bonk Sabino, que esteve presente em toda a gravagdo, e possui o formato de 30’
(trinta segundos). Apos a gravagao, o técnico do laboratério fez os ajustes e cortes necessarios

para que o jingle fosse concluido.
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Abaixo pode ser observado o texto que compde o jingle e em seguida sua aplicacio

com cifras:
Cliente: Radio 92FM — Timbo Titulo: Radio Online 92
Duracao: 30 Formato: Jingle

TECNICA TEXTO/LOCUCAO
Introdugao vocal e instrumental BAPTCHURA BAPTCHURA

) BAPTCHURA BAPTCHURA ... AAH 92
Voz masculina, 20 anos.

LOC 1: DE CARRO PRO TRABALHO
E OUVINDO A RADIO.

FAZENDO HORA EXTRA
OU CUMPRINDO O HORARIO.

PRA AGUENTAR O SEU
PATRAO
VOCE TEM UMA OPCAO.

Cai BG. A NOVENTA E DOIS ONLINE
Voz feminina, 20 anos,fala. SUA PARCEIRA DE PLANTAO.

LOC 2: ACESSE: 920NLINE.COM.BR
Sobe trilha sonora. A DIFERENCA E A MUSICA

BAPTCHURA BAPTCHURA
BAPTCHURA BAPTCHURA

Figura 01: Roteiro técnico.

Cifras:

INTRO- AGDA

A G
De carro pro trabalho e ouvindo a radio

D A
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Fazendo hora extra ou cumprindo o horario

A G
Pra aguentar o seu patrdo vocé tem uma opgao

D E
A noventa e dois online sua parceira de plantdo

A G D A
Acesse: 92online.com.br
A diferenga é a musica

A G D E

6 CONSIDERACOES

Prender o ouvinte através de fatos que tenham ligacdo com o cotidiano do mesmo ¢
uma boa ferramenta para que a radio conquiste cada vez mais ouvintes. A dificuldade em
conseguir divulgar uma radio ¢ porque a propaganda para a mesma ¢ muito limitada, se limita
apenas em conquistar os ouvidos do cliente porque € apenas esse sentido que o anunciante
tem acesso.

A radio possui a vantagem de ter o veiculo e o meio para sua divulgagdo, porém, a
propaganda deve ser criativa e bem pensada, caso contrario a mesma se torna magante, por ser
transmitida diversas vezes ao dia. Se for uma ideia bem planejada, a radio consegue atrair

esses ouvintes e fideliza-los.
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