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RESUMO

Neste trabalho apresentamos a campanha: Nikon, 70 anos de boas lembrangas. A mesma foi
desenvolvida no curso de Comunica¢do Social - Publicidade e Propaganda, do Centro
Universitario Leonardo Da Vinci - UNIASSELVI, durante um trabalho interdisciplinar.
Pode-se dizer que a fotografia publicitaria ¢ uma Otima forma de captar a atengdo do
publico de maneira direta e rdpida, pois a imagem produzida com todos os elementos
envolvidos forma uma mensagem que ¢ captada mais facilmente pelo publico-alvo do que
um texto, por exemplo. A proposta foi produzir uma fotografia publicitdria para a Nikon em
comemoracao aos 70 anos que a marca completara nesta década, utilizando como cenario a
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data comemorativa natalina, que geralmente ¢ relacionada ao ato de presentear. A fotografia
foi utilizada para transmitir o lago emocional envolvendo a marca e o consumidor.

PALAVRAS-CHAVE: Fotografia; Imagem; Nikon, Producdo Fotografica ; Fotografia

Publicitaria.

1 INTRODUCAO

A fotografia pode ter muitos propdsitos, como guardar momentos, relatar fatos
como fotojornalismo, transmitir sentimentos, entre outros, ja a fotografia publicitaria tem o
objetivo de divulgar e vender um produto, um servigo, ou um conceito para um publico-
alvo previamente estabelecido, mas todos os tipos dependem do olhar do fotografo, de seu
conhecimento e de seu sentimento ao clicar. “O que a fotografia reproduz ao infinito sé
ocorre uma vez: ela repete mecanicamente o que nunca mais podera repetir-se
existencialmente” (BARTHES, 1984).

O trabalho foi proposto pelo professor de Fotografia por um briefing onde a escolha
era livre da marca/produto, porém, com a ressalva de que fossem aplicadas as técnicas
desenvolvidas em aula nas disciplinas de Fotografia, Semiética, Lingua Portuguesa e
Comunicacdo Comparada, assim como, deveria conter o conceito retro na ambientacdo na
foto. Neste trabalho, a fotografia publicitaria tem um apelo emocional € comemorativo com

tema natalino e representa o carinho existente entre a Nikon e seus consumidores.

2 OBJETIVO

A base deste trabalho ¢ a interdisciplinaridade aplicada em uma fotografia
publicitaria, desta forma, foram utilizados conhecimentos de todas as disciplinas
mencionadas acima para a escolha da marca e o desenvolvimento da ideia central da
campanha. A marca Nikon foi escolhida por ser uma marca reconhecida internacionalmente
pela sua qualidade e inovacdo e por ser um produto ao qual as areas de comunicagdo e
fotografia estdo bem familiarizadas. Também buscou-se demonstrar a importancia dos lagos
afetivos existentes entre marca e consumidor no periodo de Natal seguindo o estilo

anuncios publicitarios da década de 1950, pois a linha de cameras da Nikon teve seu inicio
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em 1947. O texto do antncio deixa clara a comemoracdo pelo aniversario de 70 anos da
marca: “Nikon, 70 anos de boas lembrangas”. Para transmitir a mensagem desejada foi

seguido o conceito de composicao fotografica de Laham e Lopes (2005):

“A construcdo do sentido em uma composi¢do fotografica advém de uma
morfose de todos os elementos imagéticos e seus codigos processados pela
mente humana, de onde provém sua resultante: a reacdo ao estimulo visual.”

3 JUSTIFICATIVA

Para este trabalho, escolheu-se um antncio de revista, pagina inteira, em veiculos
voltados ao target que a marca busca atingir. A foto foi desenvolvida com elementos
visuais de facil identificagdo, com posterior insercdo de texto breve por meio de
ferramentas de edigao.

A campanha segue o estilo utilizado nas fotografias da década de 1950. O momento
remetido no anuncio ¢ o da troca de presentes do Natal, acentuando o sentimento de alegria
e carinho entre o consumidor e a marca.

A imagem ¢ uma das principais maneiras de atrair a aten¢do do consumidor, por isso
a importancia de produzir uma fotografia de alta qualidade. A utilizagdo das técnicas
corretas fazem o consumidor sentir-se atraido pelo produto, criando uma identificagdo com
a marca.

As informagdes captadas pelos olhos sdo interpretadas pelo cérebro — e nisso
reside a diferenca decisiva entre os dois: as fotografias sdo tiradas pelos
fotografos, e ndo por suas maquinas. Ao preparar-se para bater uma chapa,
qualquer ser humano sera influenciado por sons, odores e pelo ambiente, por seu
proprio estado de espirito, sentimentos e experiéncia — e todos esses elementos

determinam a interpretagdo que seu cérebro fard da imagem vista por seus olhos.
(BUSELLE, 1998, p.10)

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Todo o processo de criagdo e produgdo foi realizado pelos integrantes da equipe sob a
coordenacao do professor de Fotografia Publicitaria. A escolha do slogan da campanha foi
feita através do processo criativo brainstorming envolvendo todos os integrantes da equipe,

no qual se chegou a conclusdo de que remeter os consumidores ao emocional seria e melhor
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maneira de cativa-los e assim fortalecer o relacionamento consumidor-marca, indo de
encontro com o conceito de mensagem oculta de Santella (2010, p.25), que esclarece “A
mensagem se restringe a uma apresentacdo da marca sem a fun¢do apelativa pressuposta na
inten¢do da venda, gerando mais prestigio para a marca”.

Depois do estabelecimento do conceito da campanha, foi definido que a fotografia
seguiria o estilo das décadas de 1950 e 1960, com diversas referéncias para visualizar como
a fotografia deveria ser feita. O termo “visualizacdo” (ADAMS, 2000, p.11) refere-se ao
processo emocional ¢ mental de criagdo de uma fotografia e constitui um dos mais
importantes conceitos da arte de fotografar. A visualizacdo compreende a habilidade de
prever uma imagem acabada antes de realizar a exposi¢ao, a fim de que os procedimentos
utilizados contribuam para que se obtenha o resultado desejado.

A producdo da fotografia se passou em uma das salas do Campus de Indaial, com os
equipamentos fotograficos e de iluminagdo disponibilizados pela UNIASSELVI — Centro
Universitario Leonardo Da Vinci: camera Nikon D40, lente objetiva 18-55mm, luz
principal Flash Mako 404 com sombrinha refletora, luz de preenchimento Flash Mako 404
com Snoot em angulacdo de 45°, fundo cartolina em cor verde.

Os modelos foram dois integrantes da equipe, devidamente caracterizados, sendo
que a producdo dos modelos e sessdo de fotos, juntas, levaram em torno de trés horas. A
p6s-produgdo levou em torno de 4 horas para chegar ao resultado final, a foto passou por
tratamento de imagem com o preenchimento do fundo verde, suavizacdo no brilho e na
saturacdo para se aproximar do estilo retrd desejado para a campanha. A finalizacdo foi

aplicé-la a um formato de cartdo para ficar nas medidas de antincio pagina inteira.
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Figura 1: Making of da produgio.

Figura 2: Making of da produgio.

Figura 3: Making of da producao.

A produgdo segue a base cinematografica de planos e angulos para determinar como
o leitor recebera a mensagem. Conforme o site Primeiro Filme (2013) o plano que melhor
se encaixaria com a mensagem a ser transmitida e o estilo retrd seria o primeirissimo plano,
a figura estd enquadrada do ombro para cima, para deixar o sentimento dos personagens
algo palpavel e real para quem vé a foto, com angulo normal, onde a cdmera se mantém no
nivel dos olhos da pessoa, como se o leitor realmente estivesse presente naquela cena e para

se sentir envolto por toda a emocgao de felicidade.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO

Este produto define-se em uma fotografia publicitaria para anincio em pagina
inteira de revista, pois esse meio oferece uma vida 1util mais longa do que outros meios,
além da alta qualidade de imagem, propicio para mostrar os elementos da imagem: a
caracterizagdo dos personagens, as cores vivas referenciando o Natal, a iluminagdo suave e
delicada sobre os modelos, o bilhete em uma das maos da moga e o presente, neste caso a

camera Nikon, na outra mao.

As cores sdo exatas e apresentam ilimitadas possibilidades para apresentar o
produto e seus usos. As revistas, mesmo sendo de ambito nacional, sdo
seletivas com relagdo a seus leitores e entraremos em contato direto com o
publico alvo, onde se encontram acima da média a possibilidade de comprar e
a vontade de experimentar produtos novos. E principal a economia, pois o

r

custo da publicidade em revistas é extremamente baixo, porém alto em
categoria de consumidores € em comercializagdo. (MALANGA, 1987, p.47)

O rosto da moga estd evidenciado para causar maior identificagdo no leitor,
Randazzo (1996) defende a for¢a dos personagens na propaganda, afirmando que “muitos
personagens de marcas conhecidas sdo o proprio retrato dos beneficios e atributos do
produto [...] S@o icones publicitarios identificados e relacionados com a marca e
representam a esséncia da marca na memoria do consumidor”.

A mensagem a ser transmitida por esse anincio ¢ de fortalecimento dos lagos
emocionais entre marca e consumidor e serve como refor¢o de posicionamento da marca,
que sempre produziu excelentes produtos para que seus consumidores estivessem sempre
satisfeitos. Dessa forma, a fotografia captou um momento de completa demonstracdo de
carinho: o abrago. A luz quente foi aplicada com suavidade, em angulo 45° para simbolizar
a manha de Natal, deixando o ambiente mais aconchegante.

A atmosfera Unica e o sentimento envolvido na fotografia, o leitor se sente presente
na cena, a emog¢ao se torna palpavel tornando o momento memoravel. Dessa forma o
consumidor ¢ envolvido pelo anuncio e um elo ¢ estabelecido, ligando-o diretamente a

marca.
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Nikon
70 AAnos

A boas lombraneas

Figura 4: Fotografia publicitaria “Nikon, 70 anos de boas lembrangas” finalizada.

6 CONSIDERACOES

O desenvolvimento deste trabalho proporcionou para a equipe a experiéncia de
aplicar na pratica toda a teoria ensinada em sala de aula aliando conceitos de véarias matérias

diferentes, mas que juntos se completam. A decupagem do briefing, o processo criativo, a
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producdo, o pds-producdo, a finalizagdo e a orientacao do docente foram fundamentais para
a aquisi¢do de conhecimento.

Com a criagdo da campanha “Nikon, 70 anos de boas lembrangas” buscou-se
estreitar o relacionamento da marca junto ao seu publico alvo, e também envolver o
consumidor em uma teia emocional na qual ele se sinta familiarizado com a marca que ha
tanto tempo faz parte de momentos especiais.

O maior desafio foi transmitir um conceito tdo subjetivo através da fotografia. Com
muito esfor¢o e dedicagdo, a unido de decisdes técnicas para a produgdo, a inspiracdo para
criagdo do conceito e o sentimento ao clicar a foto resultou em uma fotografia com

atmosfera unica de emocgao e carinho.
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