Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacdo
INTERcom XXl Prémio Expocom 2015 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

Vocé ndo apenas come-os, vocé recria-os'

Stéfani ZIMMERMANN?
Larissa Daiana LACH?
Najara Magali KREUSCH*
Bruna de Oliveira CARVALHO?
Anderson SACHETTI®
Arlan Diego BONATTI’
Marcelo CRISTOFOLINI®
Denise Nones BISSIGO’
Deivi Eduardo OLIARI"
David Theiss''

Marli Jardim'?

Centro Universitario Leonardo da Vinci — UNIASSELVI, Indaial - SC
RESUMO

O trabalho busca retratar uma atividade pratica realizada na aula de Design Grafico, tendo
como produto principal a famosa Pringles (aperitivo produzido pelo grupo Diamond
Foods). A Pringles ¢ a primeira batata a ser vendida em um tubo cilindrico. A principal
ideia do briefing apresentado pelo professor era através de uma imagem ou ilustracdo,
apresentar caracteristicas de um determinado movimento artistico, modificando assim o
logotipo, recriando uma nova embalagem para a marca e interpretando de forma criativa a
mensagem do produto, sem perder a esséncia do mesmo. Utilizamos como meio a ilustragdo
em cartaz. As ideias foram desenvolvidas durante as aulas da disciplina de Design Grafico
do curso de Comunicacdo Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda (2014.2).

PALAVRAS-CHAVE: Art Nouveau; Ilustragdo; Imagem; Pringles; Publicidade e
Propaganda.
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As batatas Pringles, conhecidas mundialmente, podem ser encontradas em diferentes
tamanhos de embalagens, com diversos sabores tradicionais da marca e também com
edi¢des limitadas langadas ocasionalmente pelo fabricante.

Através do movimento artistico sorteado em sala de aula, a principal ideia do
briefing de Design Gréfico, seria criar um impactante e incrivel visual para interpretar e
diferenciar a embalagem do produto, recriando um novo personagem para a marca. Sendo
assim, foram utilizados elementos da Art Nouveau para compor o personagem, sem deixar
de evidenciar a propria figura do Mr. Pringles, simpdatica e carismatica, fatores estes,
essenciais para o sucesso mundial da marca.

Para atingir o objetivo foi recriado o mascote da marca, o Mr. Pringles, em tracos da
Art Nouveau, a qual possui caracteristicas como as formas naturais, curvilineas e sinuosas.

A Pringles conquista os consumidores, ndo somente pela qualidade, mas também
pela praticidade de consumo do produto. Um exemplo disto seriam as embalagens que sdo
criadas de forma pratica para que as batatas fiquem bem conservadas e seguras ao serem

empilhadas, visando preservar a forma do produto sem danificé-lo.

2 OBJETIVO

A arte € um fato mental, ligado ao conhecimento das coisas e dos meios
da comunicagdo visual. As coisas sdo a realidade na qual todos vivem, os
meios sdo os instrumentos que permitem tornar visivel aquilo que o
cérebro recebe dos estimulos externos. Portanto, a lei do minimo esforco
para o maximo resultado ¢ também valida para a arte, e, nesse caso,
minimo esforgo significa, igualmente, instrumentagdo justa. (MUNARI,
1997, p. 54)

Com o intuito de modificar o logotipo da Pringles, foi produzida uma ilustragdo em
cartaz com elementos da Art Nouveau, buscando mostrar ao publico, um novo
“personagem” da batata, com uma embalagem simples, porém criativa.

O objetivo principal era utilizar um determinado movimento artistico, baseado nas
principais caracteristicas e elementos, para recriar a logotipo com a frase: “Vocé ndo apenas

come-0s, vocé recria-os”.

Em relagdo ao movimento Art Nouveau, Moraes (1999, p.23) comenta:

[..] tal movimento procurava também algo que representasse o
desenvolvimento da industria de entdo, que j& era mais capacitada e que
necessitava de inovacdes para atender os anseios da burguesia da
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época, que aspirava por mais novidades dos produtos de arte
aplicada. Mas a verdadeira intengdo do Art Nouveau era, unir a
originalidade a utilidade, em uma relagdo mutua e produtiva.

A proposta do desenho seria mostrar os aspectos das formas naturais, curvilineas e
sinuosas que Art Nouveau representa, recriando assim, a figura da logotipo da marca
Pringles. Um exemplo disto seria a natureza exposta, na qual a borboleta e a folha
substituem a gravata e o bigode da batata original. Também, foram utilizados os longos
cabelos das mulheres, que eram representados nas pinturas. A Art Nouveau prioriza a
riqueza de detalhes e ¢ inspirada nas formas organicas e curvilineas, por isso, foi

modificada também a fonte da marca, valorizando a ornamentagdo com curvas.

3 JUSTIFICATIVA

A escolha de como redesenhar a marca Pringles surgiu apds conversas entre a dupla
de criagdo, para demonstrar como os aspectos e elementos da Art Nouveau podem ser
representados de uma maneira simples e rapida para o entendimento do publico, que, além
de saborear as deliciosas batatas, também podem explorar a criatividade ao recrié-los.

Deste modo, os clientes da batata Pringles estariam consumindo em maior
quantidade e a0 mesmo tempo, interagindo de forma alegre e divertida, garantindo sucesso

total na venda do produto.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

7

Um dos elementos que torna relevante a criatividade é o conceito de
interferéncia. Se a criacdo passa em branco, ¢ s6 fantasia. O processo de
criar também se baseia no recebimento de inputs de toda a espécie, no seu
processamento e nas respostas com eles compostas. Assim nos ligamos ao
contexto, somando, enriquecendo-o, modificando-o, em um processo de
captar, trabalhar e exteriorizar, como se usdssemos uma antena — receptora
e transmissora. (PREDEBON, 2010, p. 70)

A ideia para a realizagdo do briefing de Design Grafico foi discutida e desenvolvida
em sala de aula, através do processo criativo de dar origem as ideias. Antes da decisdo e
realizacdo da ilustracdo, foram observados elementos da Art Nouveau que poderiam ser

uteis ao desafio criativo. O Art Nouveau foi o primeiro movimento orientado
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exclusivamente para o design. Por isso, seu estilo ¢ marcado, algumas vezes, pela decoracao
elaborada e superficial e pelas formas curvilineas ou sinuosas. (HURLBURT, 2002, p. 16)

Foram estudadas também, interpretacdes da marca Pringles e entdo, criado os rafes.
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Figura 1 - Rafes produzidos em aula

A criacdo da ilustracdo foi produzida em um cartaz branco.
Para a pintura do logotipo os materiais utilizados foram: giz pastel seco, lapis de cor,
e lapis 6B para o contorno. As cores representam caracteristicas a ver com a marca do

produto, como por exemplo, as tonalidades mais claras e suaves.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Versatilidade ¢ o que o designer sempre deve ter, e, nesse caso, referimo-
nos ao designer grafico. Quando for fazer um desenho para determinada
comunica¢do visual, que instrumento utilizar? Pode-se logo pensar:
desenho = lapis. Ou fusain, ou pastel, ou gesso, ou carvao. (MUNARI,
1997, p. 28)
O processo para a realizacdo da ilustracdo em cartaz baseou-se na Art Nouveau,
onde ¢ priorizado o aspecto decorativo, voltado ao design. Conforme o briefing, o produto
deveria alcangar o objetivo mais proéximo da realidade da marca, sem perder a esséncia e a

harmonizag¢do dos elementos.
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O final da era vitoriana, de 1880 até a I Guerra Mundial, foi caracterizado
por um estilo ornamental de arte conhecido como Art Nouveau, com
linhas orgéanicas, assimétricas, intricadas e fluidas. O movimento produziu
de forma similar uma tipografia diferenciada e altamente decorativa que
viveu uma revivéncia durante os anos 1960. (CLAIR, BUSIC-SNYDER,
2009, p.185)

A inspiragdo para o desenho representa a tipografia ideal, as formas organicas
através da Art Nouveau, as cores que transmitem sensagdes e significados. Como por
exemplo, para a tipografia obtemos referéncias trabalhadas na arte da época, com curvas
sinuosas e detalhadas. As formas da natureza e também as cores sdo demonstradas em cada

detalhe do cartaz.

As cores transmitem sensagdes que transcendem muito o mero
reconhecimento de tons e matizes. Cada cor pode remeter, para cada grupo
de pessoas, e eventos e situagdes diferentes, carregando-se de significados.
Conhecer esses significados pode facilitar muito a vida de quem se propde
a utilizar as cores como instrumento de comunicagdo. (COLLARO, 2007,
p.26)
Para recriar a gravata do Mr Pringles, ilustramos uma borboleta, com a cor vermelha
para harmonizar com efeito suave, como se estivesse liberando sensa¢do de energia e
vitalidade, utilizando giz pastel seco na pintura. A gravata original foi modificada por
folhas de plantas, priorizando a for¢a e a0 mesmo tempo a calma da natureza, através da cor
verde. Para a fonte Pringles, prossegue a cor amarela, tradicional da marca, que significa
inovacao e energia. O fundo azul claro transmite personalidade e profundidade.
As mulheres eram figuras exuberantes para a pintura da época. Os cabelos longos e

soltos detalham as formas curvilineas, aplicadas na ilustragdo. O lapis 6B auxiliou para o

contorno das formas.

6 CONSIDERACOES

Presente em muitos paises, Pringles ¢ a segunda marca de batatas mais vendida nos
Estados Unidos. O produto se destaca pelo formato uniforme, textura crocante, sabor
inigualavel e a moderna embalagem.

Art Nouveau, ou Arte Nova, em portugués, ¢ um estilo que se espalhou por paises
do mundo inteiro, inclusive ao Brasil. Atingiu setores artisticos como o design, arquitetura e

artes graficas.
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A ilustragdo é, portanto, um signo de natureza grafica que compartilha
frequentemente com o texto o mesmo campo referencial, estabelecendo
todo tipo de nuances nessa triangulagdo, pois a mediacdo do ilustrador
elegera alguns aspectos do objeto para apontar, destacar, ressaltar,
completar, comentar, discordar, ironizar, etc. (GUARALDO, 2005, p.13)

O propdsito principal desse trabalho ¢ mostrar que a criatividade pode alcancar
objetivos muito além daquilo que o ser humano ja esta acostumado a ver no cotidiano,

buscando assim, novas formas de recriar sem perder a verdadeira identidade da marca.

Figura 2: Ilustragao final
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