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RESUMO

Este artigo aborda o percurso cultural, especialmente influenciado pelo cinema, para a
construgdo e leitura da imagem humana. Pela manipulagdo da imagem da face humana,
surgiu uma pratica, na cultura, conhecida como Visagismo. Ganha expressao no Brasil,
possivelmente devido a fatores relativos a forte miscigena¢do. A proposta das
consultorias visagistas ¢ ajustar a imagem humana para personalizar ¢ harmonizar a
imagem pessoal na busca por beleza e definicdo de identidade. A imagem humana ¢
entdo semiotizada a partir de varias linguagens constituintes da cultura: design, estética,
geometria, matematica e psicologia. Pelo viés da semidtica da cultura, o Visagismo
torna-se entdo texto de cultura, artisticamente modelizado, possibilitando comunicagdo
por meio da sintaxe visual aplicada ao corpo humano.

PALAVRAS-CHAVE: Visagismo; cultura; imagem humana; semiotica.

INTRODUCAO

Desde a era conhecida como Modernidade, periodo mais expressivo entre os
séculos XVIII, XIX e XX, marcado pelas invengdes e suas fungdes como: o telégrafo, o
telefone, a estrada de ferro, o automoével, a fotografia e, principalmente, pela
emergéncia do cinema; o homem teve que aprender a conviver com o consumo de
produtos e novas formas de tecnologia. No que se refere ao consumo de produtos e as
invencdes da época, todos, refletem o movimento tecnologico, de representacdo, da
cultura do espetaculo, do entretenimento e da mobilidade resultantes desse periodo. A
época moderna foi marcada pela circulagdo - de produtos, mercadorias, meios de

transporte e também de corpos. A vida nas cidades e grandes metropoles
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proporcionavam esse movimento que, por sua vez, culminava com o corpo humano
como “local de visdo, atencdo e estimulagcdo”, provocando a “troca de olhares e o
exercicio do consumismo”, o voyeurismo e a flanerie, por meio das imagens em

constante mudanca e descontinuidade (CHARNEY; SCHWARTZ 2004).

E desse momento historico que, contrariamente ao éxtase causado pelos
movimentos de objetos e corpos, surge também o recurso de retratar movimentos nao
mais de forma descontinua e em mudanca mas, ao contrario, paralisados e de forma
estatica, como que congelados no tempo e espago, por meio da fotografia. Ambos,
fotografia e cinema, serdo os responsaveis por proporcionar a0 homem moderno novas
experiéncias sensorias, talvez como recurso de resgate frente ao aparente caos
provocado pela efemeridade associada ao surgimento da vida urbana e industrial. Esse
foi o cendrio para o nascimento da cultura de massa, diretamente relacionada ao
crescimento industrial e ao capitalismo. Ou seja, o contexto das grandes cidades com
suas fabricas e a circulagdo de produtos e de pessoas, propiciados também pela invengao
de novos meios de comunicacao e transporte, possibilitavam uma “audiéncia de massa,
juntamente com a atmosfera de excitagdo visual e sensorial” (CHARNEY;

SCHWARTZ 2004).

Nessa época de inicio da sociedade de consumo e do capitalismo, quando surgem
fabricas pela Europa e Estados Unidos, e hd a oferta de produtos industrializados
prontos para serem adquiridos por uma massa crescente de pessoas capazes de compra-
los, entram para o cendrio “artistas e arquitetos, reformadores e burocratas, governos,
industriais, associagdes comerciais € profissionais, museus e institui¢des de ensino, com
o intuito de melhorar o gosto da populagdo e a configuracdo das mercadorias que lhes
eram oferecidas” - nasce entdo o design com a missdo de conjugar a estrutura dos
produtos e sua aparéncia de modo que propiciassem beleza e conforto a massa
consumidora. Assim, a funcionalidade das maquinas e objetos, sob a égide da forma

versus fungdo passa a ser o cerne da producao para o consumo (CARDOSO, 2013).

Em um mundo em que as sensagdes, principalmente o sentido da visdo por meio
das imagens, estavam sendo estimuladas por diferentes meios e modos, a velocidade dos
acontecimentos e transformagdes ganha nova dimensdo e valor. E nesse contexto de
formas, design, fungdo, consumo e movimento que surgem novas técnicas associadas a
manipulacdo da imagem. Nao s6 corpos podiam ser transportados e se moverem de um

lugar para outro, com maior velocidade, como também suas imagens tornaram-se
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transportaveis e adaptaveis, em movimento ou estaticas, para diferentes ambientes,

contextos e situagdes.

Em se tratando da imagem do corpo humano, para auxiliar no cinema e na
fotografia, como forma de manipular essas imagens criou-se, por exemplo, a
maquiagem do rosto como recurso possivel de manipulagdo de cor, tom, propor¢do e

textura e formas.

Nunes argumenta que o cinema, a partir de 1928, seria o responsdvel pela
ressignificagdo da imagem humana associada, principalmente, ao rosto. Esse
redimensionamento ocorreu pela necessidade de adaptar a imagem do rosto a imagem

projetada e dimensionada das telas de cinema.’

1. A CULTURA DA BELEZA E O VISAGISMO

Profissionais da area da beleza: maquiadores, cabeleireiros e designers de moda,
comecam a adaptar e trabalhar a imagem humana de atores e atrizes para as telas de
cinema. Apesar de a maquiagem tal qual a conhecemos hoje ter comegcado com o
trabalho de Max Factor, vai ser em 1936, com um maquilador francés chamado Fernand
Aubry que tal pratica comeca a consolidar-se e ganhar mais expressdo, se ampliando e
se estendendo para além do cinema e atingindo o publico em geral - homens, e
especialmente mulheres, consumidores crescentes do apelo a imagem difundido pelas
producdes cinematograficas. E nesse contexto que surge, entdo, a pratica que ficou
conhecida como Visagismo, nome cuja raiz vem do francés visage, significando rosto e
cunhado pelo proprio Fernand Aubry “que dizia que o visagismo ¢ uma arte e que o

visagista ¢ um escultor do rosto humano” (HALLAWELL, 2010).

O Visagismo ganha expressdo especialmente no Brasil, possivelmente em
decorréncia de fatores antropolédgicos relacionados, sobretudo, a forte miscigenagao.
Atualmente, além de estar relacionado a linguagem do cinema, modeliza diversas outras
linguagens na busca pela produ¢do de intersemiose que justifique sua existéncia como
produto a ser consumido. Assim, Visagismo ficou conhecido, na cultura, como o termo
criado para designar o conceito e a atividade de personalizagdo e harmonizacdo da

imagem pessoal com foco na construg¢do de imagem e beleza cujos parametros ancoram-

? Nunes, L. A. L. Imagem humana e nomes: relagées diagramdticas a partir de textos da cultura. A ser
editado pela Editora Alameda; 2015.
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se em principios que regem os estudos em imagem, design, linguagem visual, estética
do corpo humano, estudos da proporcdo e simetria, cores, caracteristicas de
personalidade e estrutura das formas geométricas matematicas (HALLAWELL, 2010, p.
15, 16, 18).

As ressignificagdes que permitiram o surgimento do Visagismo como texto da
cultura também levantam questdes acerca da identidade humana via imagem do rosto e
corpo. Em se tratando de artistas dos meios audiovisuais, como Marylin Monroe por
exemplo, nenhum deles nasceu com a aparéncia que o mundo veio a conhecer; “a
matéria prima pode ter sempre estado 14, mas todos eles precisaram de ajuda [...]”

(HANSFORD, 2012).

A ‘ajuda'’ mencionada parece ser a manipulagdo dos elementos constitutivos de
um tipo de sintaxe visual. A maquiagem do rosto se encaixa dentre uma das
possibilidades para essa manipulagdo de cor, tom, propor¢do e textura, pratica iniciada
por Max Factor. Factor foi o responsavel por inventar a maquiagem para o meio
audiovisual, bem como o gloss labial, o po pancake e os cilios posti¢os. Nao so criou as
primeiras maquiagens para a tela de cinema como, juntamente com seu filho Max
Factor Jr., popularizaram o termo maquiagem (do inglés: make-up) ao invés de
simplesmente usarem o termo ‘cosméticos’ (HANSFORD, 2012). Max Factor
desenvolvia seus produtos a medida em que o cinema evoluia as tecnologias de
filmagem, “realcando a beleza dos astros e estrelas [...] em pouco tempo, os cosméticos
inovadores criados por ele estavam ao alcance das mulheres em geral” (BASTEN,

2012).

2. FORMAS GEOMETRICAS E IMAGEM HUMANA

Um dos conceitos chave em Visagismo se refere a uma suposta possibilidade de
leitura da imagem humana, expressa por meio das linhas da face, em comparagdo as
formas geométricas existentes na cultura. Jung (2008) aborda relacdes entre
determinadas formas geométricas, como por exemplo o circulo, o quadrado e
tridngulos ao se referir a simbolos constitutivos e presentes na psique humana. Ao tratar
a respeito de imagens representativas de um tipo de meditagdo indiana, Jung (2008)

explica que

muitas dessas imagens de meditacdo oriental sdo apenas desenhos geométricos;
chamados de iantras. Além do circulo, uma imagem muito comum do iantra ¢
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formada por dois tridngulos que se interpenetram, um apontando para cima,
outro para baixo. Tradicionalmente, essa forma simboliza a unido de Shiva e
Shakti, as divindades masculina e feminina [...] expressa a unido dos opostos -
a unido do mundo pessoal e temporal do ego com o mundo impessoal e
atemporal do ndo-ego. [...] tém um significado simbolico semelhante ao da
mandala circular mais comum: representam a unidade e a totalidade da psique -
ou self - , de que fazem parte tanto o consciente quanto o inconsciente. (JUNG
2008, p. 323, 324)

Também atribuindo as linhas e formas geométricas o papel pela relagdo entre
significados culturais associados a arquétipos sociais, Hallawell (2010) associa esses
conceitos a varias formas geométricas. O autor, por exemplo, diferentemente da
associacdo e explicacdo dadas por Jung, afirma que “o tridngulo invertido, simbolo do
perigo e da inseguranca, gera uma reagao involuntaria e irracional, parecida com aquela
experimentada diante do perigo”. Ou seja, para Hallawell, pessoas cujas imagens
expressas pelas linhas da face se igualem a forma geométrica do triangulo invertido
“tém dificuldade de inspirar confiancga, e suas qualidades inerentes - como inteligéncia,
habilidades atléticas e artisticas e meiguice -, embora ndo sejam percebidas, podem ser
reforgadas por mudangas no penteado”. A figura a seguir, retirada de Hallawell (2010),

ilustra sua argumentagéo: *

P et - ,‘
L G i
FIGURA 13A FIGURA13B
Pessoa com rosto trianqular invertido, com Pessoa com rosto triangular invertido, com
cabelo amarrado franja modificando o formato para ova

Figura 1: formato de rosto em triangulo invertido.

* Extraida de: (Hallawell 2010, p. 74).
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Se, mais fortemente com o cinema, a imagem humana comegou a ser trabalhada
ndo so para os fins artisticos e culturais mas também objetivando a venda e o consumo
da beleza, por meio de servigos para os cabelos e maquiagem, por exemplo, logo
irlamos encontrar esse tipo de comércio da imagem humana justificada pelas propostas
de leitura da psique via imagem da face e suas implicagdes no papel social ou mesmo no

desempenho profissional de um certo individuo.

A influéncia do que se entende pela relagdo associada as formas geométricas
tornou-se uma constante pratica na cultura. E nesse contexto que surgem as chamadas
consultorias visagistas, oferecidas por profissionais do ramo da beleza como proposta
de diferencial ao cliente, na busca por uma suposta valorizac¢do e potencializagdo de sua
imagem. Abaixo, nas figuras 2 e 3, encontramos um exemplo do que se oferece em tais

consultorias:’

[ 3

Red Team Consultoria de Beleza Imagem & Estilo ¢

sultoria |
Beleza §

QUINTA-FEIRA, 18 DE SETEMBRO DE 2014

VISAGISMO: FORMATO DE ROSTO REDONDO

Rosto Redondo ou Circular
Cor Azul
I

Horon # g
LS faope Redondo ou Circular: =
= Angelical ou Infantil 1
Afetiva, sociavel,
emocional, é
Rua Bueno Brandiio, 113 > > l6gica.Adepta das
Vila Nova Conceigiio - Sio £ transformagées o
Paulo - Brasil
55 (11) 3045-5586 / 55 (11) 1 : ‘segura_s. |
993150830 Familia A: Nao gosta (-
www.redteam10.com.br | de mudar de rosto.
JSfaleconosco@redteamio.com.br \ z P it
Estilo classico ou i
Hordrio de Funcionamento natural. Este tipo de )

2% ¢ 3% das 8hoo as 19hoo 2
e A ey cliente quer olhar-se

62 ¢ Sabado das 8hoo as 21hoo F O rm a t O R e d O n d ngoishpee;gﬁ See

Inovando a arte da beleza Origpm 1
apresentamos uma proposta de Asiatica e |ndigena
vanguarda na construgdo da & é

imagem pessoal alicer¢ados pelos
itos de Visaqi: A

Figura 2: Formato de rosto redondo.

> Conforme disponivel no blog de: Red Team Consultoria de Beleza, Imagem & Estilo.
(http://redteam10.blogspot.com.br/2014/09/visagismo-formato-de-rosto-redondo.html). Acesso em:
21/04/2015.
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Red Team Consultoria de Beleza Imagem & Estilo

SEXTA-FEIRA, 19 DE SETEMBRO DE 2014
VISAGISMO: FORMATO DE ROSTO QUADRADO

Rosto Quadrado
Cor Vermelha

T — Quadrado:
Red s g Solida, Logica, sensivel na
@\ /@ relagao preco, qualidade e
tempo.
ea m Cliente Cerebral, Qualidades
Masculinas .
C""Ej: ,lf;: :ﬁ"{' aem Familia A: Nao gosta de

mudar de rosto. Estilo
classico ou natural. Este tipo
» de cliente quer olhar-se no
LS LS vy | espelho e reconhecer-se.
Vila Nova Conceigio - Sao Euturo:

Paulo - Brasil Formato ideal de rosto.
55 (11) 3045-5586 / 55 (11) i ’
Origem:

=08, -
iff,fﬁegim,uo com.br Norte da Europa — Alemaes,
Jfaleconosco@redteam1o.com.br Fo rI I l a to Qu ad rad o sscandinayosie Ing,leses
Portanto, em muitos
Americanos e Brasileiros do
Sul

Horario de Funcionamento
29¢ 3% das 8hoo as 19hoo
4%e 5%das 8hoo as 20hoo

6% e Sabado das 8hoo as 21hoo as 09:58 MB @) 8+1 Recomende istono Google

;onsul

Bel

nsul
Bel

Figura 3. Formato de rosto quadrado.

Percebe-se que, ao lado das imagens retratando o que a consultoria envolvida
entende e classifica como sendo faces redondas e faces quadradas, had uma associagdo
entre esses tipos de rostos e suas consequentes relagdes; o que parece propor uma leitura

acerca da personalidade desses individuos, suas qualidades, estilo de vida e até sua

possivel origem étnica.

Outro blog sobre maquiagens, traz dicas e explicagdes relacionadas a tipos de

. . . 6 .
maquiagem versus formatos do rosto. O blog Elias Mathias” afirma que: “Para suavizar
os tracos do rosto redondo devemos escurecer toda a lateral da face com o bronzer ou

uma base/p6 mais escuro e iluminar o eixo central com o iluminador ou base/pd mais

claro”.

6 Disponivel em: (http://www.elimathias.com.br/2013/08/o-contorno-correto-para-os-diferentes.html).

Acesso em: 21/04/2015.
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A fim de explicar as relagdes entre formas, geometria e suas implicagdes nas
tentativas de traduzir o cardter via imagem humana, muitos recorrem a um saber
chamado de Fisiognomonia. Essa vertente procura explicar as relagdes entre
temperamento, cardter e personalidade conforme as linhas e formas do perfil de um
rosto humano, como por exemplo, dividindo o rosto em duas partes: lado esquerdo e
lado direito; bem como tenta justificar essas relagdes com base na ciéncia da
Antropometria, que classifica os tipos fisiologicos em: Endomorfos, Mesomorfos e
Ectomorfos’. Acerca dessas explicagdes, uma matéria encontrada no site Brasil Escola®

explica que:

A parte que vai do couro cabeludo até as sobrancelhas representa o pensamento 1dgico,
o intelecto; a parte que vai da sobrancelha ao nariz representa o lado emocional da
pessoa e a parte que vai do nariz ao queixo representa o instinto e as suas necessidades.
O lado esquerdo da face caracteriza o lado intimo da pessoa enquanto o lado direito
caracteriza o social [...] Os labios também demonstram algumas caracteristicas
curiosas:

Grossos: Caracteriza pessoas que intensamente necessitam de prazeres sexuais

Finos: Caracteriza pessoas insensiveis.

Labio inferior para frente: Caracteriza pessoas que possuem a arte de falar muito.

Labio superior para frente: Pessoa preservada.

A cor dos olhos revela sentimentos existentes (CABRAL, G. Psicofisiognomonia Brasil
Escola)

3.IMAGEM E CULTURA: UMA ABORDAGEM SEMIOTICA

Desde tempos remotos, o homem se vé rodeado por imagens, as produz e delas se
utiliza para a comunicagdo. Imagens, assim como outras formas de linguagem, parecem
integrar aquilo que Lotman (1978) classifica como textos da cultura, ao tratar da
estrutura do texto artistico. Para ele, tais textos sd@o de primaria importancia por serem

produto da comunicacao e o objeto principal em estudos semidticos.

De acordo com Semenenko (2012), textos da cultura ndo sao de carater
informativo, mas, tratam-se daquilo que Lotman chama de fextos artisticos, uma vez

que exibem as propriedades modelizantes da arte e sdo descritos por ele como sendo

7 Maiores explicagdes sobre essas relagdes estio em: Talamonti, L. Fisiognomonia. Guia do cardter.
Trad. Torrieri Guimardes, Sao Paulo, Hemus, 2002.

8 Disponivel em: (http://www.brasilescola.com/curiosidades/psicofisiognomia.htm). Acesso em:
21/04/2015.
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compostos por trés caracteristicas principais: 1. Expressividade; 2. Delimitacdo e 3.
Estruturalidade’. A Expressividade ¢ aquilo que faz um texto ser classificado em algum
tipo de categoria literaria ou de género, por exemplo; podendo, inclusive, ser comparado
a partir dessas mesmas categorias. Também pode ser entendida como o meio (medium),
substancia material, pelos quais o texto serd expresso: o som de uma lingua natural;
imagens de um filme; ou simbolos (escrita alfabética impressas num papel ou
visualizadas numa tela de computador). E o mais importante ¢ que esse mesmo
medium, usado para expressar ou veicular o texto, também se tornara por ele

semiotizado.

No que se refere a segunda caracteristica constitutiva de textos da cultura: a
Delimita¢do, Lotman (1978) argumenta que essa trata-se da informacdo contida nas
diferentes categorias de textos que vao lhes conferir determinada “fun¢do cultural”
capaz de transmitir “uma significagdo acabada”. Também Semenenko (2012) explica
que essa estrutura delimitante, propria de cada texto da cultura, quando e se alterada
veiculard uma outra ideia, um outro significado; é o que acontece, por exemplo, quando
uma certa imagem fotografada ¢ transformada em imagem pintada. Ou seja, a mesma

imagem estara assumindo fungdes diferentes, delimitada em estruturas diferentes.

Sobre a ultima das trés caracteristicas constitutivas do texto da cultura, a
Estruturalidade, Lotman (1978) coloca que essa refere-se a como um texto estd
internamente organizado, “num todo estrutural”. Ainda Semenenko (2012) esclarece
que a Estruturalidade resume-se a ideia do autor do texto somada a estrutura de sua
forma artistica, resultando em um “significado complexamente construido” entre “forma

e conteudo”.

Referindo-se a Lotman (1978), Nunes (2015)"° explica que, seguindo as estruturas
descritas acima para o texto de cultura, encontraremos modelizagdo em tais textos. Por
modelizagdo, entendemos como sendo realizada a partir de processos de elaboragdo de
linguagens, constituindo-se em modelos estruturais que articulam e organizam as
informagdes disponiveis em determinado ambiente, a fim de gerar novos textos. E o que

ocorre, conforme Semenenko (2012), com textos cientificos versus textos artisticos. De

? Conforme tradug¢@o minha do texto original em inglés: “expressedness; delimitedness; structuredness”,
disponivel em: (SEMENENKO, 2012, p. 78).

' Nunes, L. A. L. Imagem e Visagismo: linguagens modelizadas em textos da cultura. Trabalho a ser
editado, apresentado na IV Jornada Discente do Programa de Pos-Graduagdo em Meios e Processos
Audiovisuais (PPGMPA-USP). Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sdo Paulo, 21 de
novembro de 2014.
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acordo com ele, o texto cientifico ¢ estruturado de forma a veicular informacao e, por
isso, deve ser mais “monossémico”, de estrutura mais simples; enquanto o texto artistico
apresenta mais “polissemia”, gerador de multiplos novos sentidos.

Assim, se um texto de cultura é produtor de novas linguagens e significados,

11
777, esse deve ser tratado como texto

conferindo-lhe um alto grau de “imprevisibilidade
artistico. Desta forma, percebemos diferentes formas de o homem, a partir do meio em
que esta inserido e por meio da cultura, promover a organizacdo da informagao. Parece
haver essa necessidade de interacdo constante pelo deciframento e reconstru¢do de
sinais a fim de se garantir a comunicagdo humana. E, para o homem, conscientemente
inconcebivel a ideia de haver vida ou sentido no caos. Ou seja, para a mente humana, e
para o processo de interacdo entre o homem com o meio, ndo existe sentido fora de
certos parametros por meio dos quais seja possivel determinada ordem, organizagdo ou

mesmo de um esquema qualquer, por mais rustico e elementar que seja, em se tratando

de linguagens.

No que diz respeito a essa necessidade inata do homem em dever organizar para
produzir sentido, Frutiger (2007) observa que, para o ser humano em geral, ¢ mais facil
colocar ordem, organizar, a ter que lidar com a desordem, o caos ou a amorfia; e que
desde cedo, o homem estd inserido em um ambiente marcado por esquemas, figuras e

imagens.

Frutiger (2007) também relaciona a sensacdo de seguranga, tdo necessaria para o
ser humano, com o fato de essa estar relacionada com a simetria; e ainda coloca que
pelo fato de a simetria estar proxima a estrutura do corpo humano, tudo que também for
de certa forma simétrico, serd mais aceitavel, acessivel e compreensivo ao homem. Ou
seja, parece que hd um certo “programa" ou “matriz" pré-programados no homem para

que possa “reconhecer" os sentidos a sua volta.

Portanto, o que nos interessa, nesse artigo, ¢ perceber a relagdo entre imagens e o
ser humano nas maneiras pelas quais o homem as usa como linguagem; como meio
possibilitador de interagdo entre si e o ambiente que o cerca, sobretudo, considerando

que o limiar semiotico ¢ definido pelas interagdes culturais.

Questdes como o design, a beleza, as formas, as fungdes e a geometria, s6 pra

citar algumas, parecem desempenhar papel central nas relagdes que o homem estabelece

""" Conforme Semenenko 2012, p. 83.
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ao lidar com as imagens, aqui em especial a imagem humana. Dessa forma, o homem
procura manipular diferentes linguagens, como pudemos ver com o que ocorre a partir
da Antropometria, Geometria'?, Design e Cinema, Fisiologia e Psicologia, a fim de
promover sentido por meio da tentativa de andlise da face humana e de suas possiveis

implicagdes, tal como ocorre por meio do Visagismo, por exemplo.

Essas questdes trazem a possibilidade de encararmos a imagem humana como um
medium entre o ser humano e a cultura. Ou seja, a imagem da face por exemplo, pode se
tornar produtora e configurar significados, se transformada em texto de cultura, uma vez
que estard associada a diferentes dindmicas, ideologias e sistemas culturais. Esse fato
promove dialogicidade'’, provocando interagio em situagdes de confronto de
enunciados, aqui nesse artigo - os visuais, afetando tanto a percep¢ao quanto a reagdo de

determinada imagem midiatizada pela face humana.

O fato de a imagem humana atuar como medium ou promover dialogia coloca a
possibilidade de haver o que Dondis (2007) chama de Sintaxe Visual. A autora
argumenta a favor do aprendizado da leitura de imagens a partir de uma espécie de
alfabetismo visual. Esse saber, de acordo com ela, pode ser apreendido por meio da
percepcdo cinestésica e psicologica e também via fenOmenos biomecanicos
relacionados a como interpretamos as mensagens visuais. Essa apreensdo estaria ligada

a fatores sociais e convengdes culturais, condicionadores do comportamento humano.

Ainda sobre os componentes garantidores dessa sintaxe visual, propiciadora de
leituras visuais, Dondis (2007) menciona alguns “em sua forma mais simples”, que para
ela pode ser: o ponto, unidade visual minima; a /inha, o articulador da forma; as formas
geométricas bésicas, circulo, tridngulo e o quadrado; a dire¢cdo, expressa pelo
movimento; o tom, possibilitado pela presenga ou auséncia de luz; a cor; a textura,
optica ou tatil; a escala ou propor¢do; a dimensdo € o movimento. Exemplos desses
componentes puderam ser vistos anteriormente neste artigo, por meio das imagens
retratadas a partir de uma consultoria visagista, paginas 6 ¢ 7, e do tipo de linguagem
que pode ser elaborada ao se referir a formatos da face de uma pessoa, como a

encontrada em Hallawell (2010) e representada na pagina 5 acima.

2 Lembrando que Geometria significa o estudo da terra a partir dos radicais Geo (terra) e metria
(estudo).
" Conforme a teoria Bakhtiniana do Dialogismo e Anélise do discurso.
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Se a imagem humana pode ser tomada como um texto de cultura, artisticamente
estruturado e modelizado a partir de diferentes linguagens circulantes e constituintes da
cultura, héd o que poder ser entendido como uma tentativa de “leitura” dessas imagens
humanas, talvez a partir de uma sintaxe visual tal qual proposta por Dondis (2007).
Essas leituras promoveriam didlogos a partir de diferentes esferas, possibilitando a

interacdo entre as varias ideologias presentes nessas mesmas esferas culturais.

Portanto, a partir desse viés, o Visagismo pode ser considerado como um tipo de
manipulacdo da imagem humana, na tentativa de propor uma linguagem a partir de
elementos de sintaxe visual, que possam ser aplicados a diferentes manifestagdes visuais

relacionadas a face humana.

CONSIDERACOES FINAIS

A imagem circulante na cultura parece ter ganhado novas significacdes e
importancia a partir da invencdo do cinema, como veiculo mididtico para a
comunicagdo, e isso fez com que houvesse um contexto propicio para a ressignificagdo
da propria imagem humana, uma vez que essa passou a receber destaque pelo cinema.
Entra para o cenario social e cultural a valorizacdo de certos padrdes condicionados
pelas imagens de atores e atrizes, que se transformariam em referéncias para a cultura

visual, no que se refere a beleza, personalizagcdo e harmonizacdo da imagem pessoal.

Com o desenvolvimento da maquiagem para o cinema, por exemplo, foram
criadas ferramentas que propiciariam maior facilidade para essa manipula¢do da beleza
da face. O conjunto dessas técnicas, aliados a possibilidades de criagdo e leitura,

resultaram no que ficou conhecido na cultura como: Visagismo.

O Visagismo parte de principios componentes de diversas outras linguagens
como: o design, a linguagem visual, a estética do corpo humano, propor¢do e simetria,
cores, caracteristicas psicoldgicas de personalidade e estrutura das formas geométricas;
possibilitando leituras a partir do que pode ser entendido como uma sintaxe visual

aplicada a imagem do corpo humano.

Pelo fato de as imagens, enquanto signos, constituirem os textos da cultura,
estruturando artisticamente a informagdo captada do ambiente, tornam-se modelos
semiotizados geradores de novas linguagens e significagdes no processo de interagdo

entre 0 homem e a cultura, tornado a imagem humana um medium para a comunicagao.
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