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Resumo

A comunicacdo digital € um meio propicio para interagir e potencializar as relacfes
sociais. Sendo assim, as instituicdes como a Igreja Catolica estdo utilizando esta
ferramenta para anunciar sua mensagem. Frente a isso, este trabalho busca compreender
0 uso das novas midias para a evangelizacdo da juventude a partir do site Jovens
Conectados. Para tanto, este artigo entrega uma pesquisa em andamento e visa realizar
uma revisao bibliografica sobre o0s assuntos que norteiam o tema e tem como finalidade
entender como o site Jovens Conectados contribui na evangelizacéo da juventude.
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Introducéo

Este artigo trata da importancia da comunicagdo digital para a evangelizacdo da
juventude. Sabemos que o surgimento das novas tecnologias digitais possibilitaram aos
individuos diferentes formas de se relacionarem e interagirem, assim os meios digitais
se tornaram indispensaveis para a sociedade atual.

Dessa forma, as instituicOes percebem que esta nova ambiéncia proporcionada
pelos meios digitais sdo instrumentos favoraveis para comunicar suas mensagens
(TERRA, 2006). Sendo assim, a Igreja catdlica ao se inserir no universo da
comunicacdo digital, reconhece que este é também um espaco propicio para realizar sua
evangelizacdo como um todo, em especial junto a juventude (BENTO XVI, 2014).

Nesse sentido, a Igreja percebe a necessidade de ser presenca nos meios de
comunicacdo digitais, assim como a importancia de anunciar a Boa Nova nesta nova

ambiéncia que agrega multiddes de fiéis. “O ambiente digital ndo € um mundo paralelo
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ou puramente virtual, mas faz parte da realidade cotidiana de muitas pessoas,
especialmente dos mais jovens” (BENTO XVI, 2014).

Por isso, neste trabalho vai se apresentar conceitos de como a comunicacdo pode
auxiliar na missdo evangelizadora da juventude realizada pela Igreja Catdlica. Para isso,
sera abordado a postura da Igreja frente aos meios de comunicacdes por meio de
documentos, a sua pratica comunicacional em especial na Internet como meio de
evangelizacdo da juventude. Como também, descreve um breve histérico do site Jovens
Conectados que € objeto de nossa pesquisa que estd em andamento, para assim
compreender como o Jovens Conectados desenvolve seu processo de evangelizagdo

junto a juventude.

Interfaces Comunicacionais: A Comunicacdo na Igreja Catolica

Ao longo da histdria é possivel notar que a Igreja Catdlica sempre buscou se
comunicar com seus publicos, uma vez que sua missdo é anunciar o Evangelho. Nesta
trajetoria que atravessa séculos, MELO (2005) aponta quatro fases bem definidas da
relacdo da Igreja com a comunicacéo.

Para Melo, a primeira fase revela uma Igreja centrada no exercicio da censura e
da repress@o por meio da Inquisi¢do. Durante esta fase, a Igreja passa a ser intermediaria
da producdo do conhecimento, ndo s6 teoldgico, mas da reproducédo da palavra escrita e
a sua difus@o na sociedade. Neste periodo extenso, a Igreja esta fechada em si mesma e,
sua pratica comunicacional € marcada pela repressao, controle excessivo e perseguicdo
(MELO, 2005, P. 25).

Na segunda fase, Melo evidencia uma transformacéo profunda caracterizada pela
aceitacdo desconfiada dos novos meios de comunicacdo. Neste momento historico, a
Igreja manteve um controle sobre a imprensa e uma vigilancia nos novos meios de
comunica¢do que nasciam, em especial o cinema e o0 radio. Em meio a essa
transformacdo da sociedade, a Igreja também sente-se interpelada a adaptar-se aos
novos tempos. Dessa forma, a Igreja passa a aceitar mesmo que desconfiando, 0s meios
eletrbnicos, como também passa a utiliza-los para transmitir a mensagem evangélica ao
maior nimero de pessoas (MELO, 2005, P. 25).

Apos ter aceitado os novos meios de comunicagdo, surge a terceira fase que
corresponde a aceleracdo com que se déo as transformacdes sociais e tecnoldgicas. Para

tanto, a igreja percebe a necessidade de “acertar o passo” e se adaptar as novas
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exigéncias do mundo contemporaneo. Esta fase, provocou uma brusca mudanca de rota
em relacdo a postura da Igreja com a comunicacdo, pois ela admite que os modernos
meios de comunicagédo tem condic¢des de expandir a mensagem do Evangelho (MELO,
2005, P. 25-26).

A quarta fase, mostra o reencontro do povo pela Igreja, em especial ha América
Latina, como também reflete a redescoberta da comunicacdo em toda sua plenitude.
Com isso, a Igreja permite que o povo de Deus possa ter voz por meio dos seus proprios
meios de comunicacdo, bem como incentiva a criagdo de meios populares de

comunicagéo.

Essas quatro fases indicam a caminhada da Igreja no seu relacionamento com a
sociedade, na sua integragdo como o povo de Deus, na sua familiarizagdo com
as inovacdes tecnoldgicas, mas, sobretudo, na sua profunda transformacéo
pastoral (Mello, 2005, p. 26)

Assim, a historia da comunicacgdo na Igreja vem fortalecer a compreensao de que
a acdo evangelizadora ndo pode ser realizada sem estar vinculada aos modernos
instrumentos de comunicacao.

Para a Igreja Catolica, os meios de comunicagdo social sdo “maravilhosas
invengdes técnicas” (PONTIFICIO, 2014), pois sdo capazes de estabelecer lagos de
solidariedade entre os seres humanos. Por isso, a Igreja encara 0s meios de comunicagao
como “dons de Deus” e acredita que estes s3o meios propicios para propagar o reino de
Deus, bem como considera que os modernos meios de comunicacao sdo importantes
instrumentos de evangelizacao.

Segundo Gomes, a Igreja Catllica percebe a comunicacdo ndo como um
problema, mas como uma solugéo, pois 0s meios de comunicagao eram vistos como um
espaco eficaz para a transmissao da mensagem de evangelizacdo. A Igreja ao apropriar-
se da midia, passa a ganhar mais visibilidade e a ampliar a divulgacdo de suas
mensagens ao diversos publicos de interesse. Mesmo que a Igreja catolica no principio
tinha uma visdo mais cautelosa ao uso da midia, foi uma das instituicdes confessionais

gue mais refletiu e escreveu sobre a comunicacado social (GOMES, 2010, P. 157).

A Comunicacéo nos Documentos da Igreja

Nos seus documentos a Igreja Catdlica vem ratificando a importancia dos meios

de comunicacdo para a evangelizacdo e a transmissdo dos valores cristdos. Para tal
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afirmacéo, a Igreja aprovou em 04 de dezembro de 1963, o primeiro documento oficial
que trata sobre a comunicacdo, intitulado Inter Mirifica. O documento é resultado do
Concilio Vaticano Il e apresenta a necessidade e o direito da Igreja em utilizar os
diferentes meios de comunicacao social (PUNTEL, 2008, P. 122).

Para a autora, o decreto também vem servir de orientacdo para as acOes
comunicacionais de toda a Igreja assim como, para todos os sacerdotes, religiosos e

leigos. Além disso, a Igreja apresenta para 0 mundo sua posi¢do frente a comunicacgéo:

A Igreja Catolica, tendo sido constituida por Cristo Nosso Senhor, a fim de
levar a salvagdo a todos os homens e, por isso, impelida pela necessidade de
evangelizar, considera como sua obrigagdo pregar a mensagem de salvacéo,
também com o recurso dos instrumentos de comunicacdo social, e ensinar aos
homens seu correto uso. Portanto, pertence a Igreja o direito natural de
empregar e possuir toda sorte desses instrumentos, enquanto necessarios e
Uteis & educacdo cristd e a toda a sua obra de salvacdo das almas [...] (IM 3
apud PUNTEL, 2008, P. 122).

Este decreto para Puntel deu um novo animo e um novo rosto as a¢des pastorais
da Igreja, pois possibilita a formacdo e atuacdo dos lideres catdlicos nos meios de
comunicacédo social como rédio, televisdo, imprensa, cinema e outros. O Inter Mirifica,
foi um documento que provocou diferentes debates dentro e fora do Concilio ndo so
pelos bispos participantes, mas também pelas manifestacfes dos jornalistas franceses,
americanos e alemées que acompanhavam 0s esbog¢os do documento e o considerava
impréprio no campo eclesiastico, como também no campo comunicacional (PUNTEL,
2008, P. 123-124).

Deste modo, o documento foi aprovado com o maior nimero de votos negativos
e teve seus textos de 114 paragrafos reduzidos para apenas 24 paragrafos. Em meio a
tanta controvérsia o documento ganhou destaque e passou a ser referéncia para outros
documentos que orientam as ac¢Oes pastorais na area da comunicacdo. De acordo com
Puntel, o documento traz uma significativa contribuicdo referente ao direito a
informagdo que todo ser humano deve ter e, que este ndo seja visto como um objeto
mercadoldgico, mas como um bem social (PUNTEL, P. 123-125).

Para Silva, o Inter Mirifica faz com que a Igreja avance na sua acao
evangelizadora com o mundo, pois permite que 0s meios de comunicacdo sejam
parceiros na sua missdo. Com isso, o documento representou “uma virada de pagina na
percepc¢do conceitual e pratica da Igreja em relacdo ao seu discurso sobre a tematica da
comunicac¢ao” (SILVA, 2010, p. 93).
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De acordo com Puntel, outro fator importante que o documento Inter Mirifica
proporcionou foi a criacdo do Dia Mundial das ComunicacBes que serve como
instrumento para orientar os fiéis e toda a populagdo por meio de reflexdo, as praticas
pastorais em relacdo a comunicacdo (PUNTEL, 2008, P. 127).

Ao dar continuidade as reflexdes no campo comunicacional, o papa Paulo VI
promulga em 1971, o segundo documento da Igreja sobre a comunicacdo — Instrucéo
Pastoral Communio et Progressio. Este documento, é avaliado como um dos
documentos oficiais da Igreja que mais traz textos positivos em relagdo a comunicagéo
social, apresenta um discurso mais pastoral indicando o uso dos meios de comunicagao
na acdo pastoral, bem como revela a comunicacao por outra perspectiva, ou seja, com
um olhar mais otimista e esperangoso em contraponto aos documentos anteriores
marcados por uma carater mais dogmatico e moralizador (PUNTEL, 2008, P. 127-128).

De acordo com Puntel, outro fator importante do documento é revelar a
preocupacao que a Igreja tem em conhecer a reacdo dos fiéis catolicos frente ao cenario
do mundo atual. Outra caracteristica apresentada pela autora € o destaque que o
documento apresenta em relagdo a percepcdo que a Igreja tem acerca da comunicagéo
social como ferramenta que exerce influencia na formacdo da opinido puablica
(PUNTEL, 2008, P. 128).

Entre os anos de 1971 a 1989, nenhum documento sobre comunicagdo foi
publicado pela Igreja Catolica. Neste periodo de 18 anos, a sociedade passou por
significativas mudancas estruturais no campo midiatico, neste tempo se deu a transicédo
do processo analdgico para o digital, revolucionando o mundo da comunicacdo
(PUNTEL, 2008, P. 129).

Para recomecar o didlogo, em 1992, a Igreja publicou a instrucéo pastoral Aetatis
Novae, um documento conciso que faz a sintese dos pontos fundamentais no mundo da
comunicagdo ¢ busca relatar a importancia de constituir uma pastoral “da” e “na”
comunicagdo. Ao seguir os documentos que reprocederam Aetatis Novae em seu texto
deixa claro que é urgente a criacdo de uma pastoral de comunicacdo que vem responder
as necessidades do seu tempo, por isso tem como objetivo animar e encorajar para tal
acdo (PUNTEL, 2008, P. 129).

Na mesma direcéo reflete Silva ao dizer que este documento vem romper com o
“siléncio”, possibilitando a volta do discurso comunicacional da Igreja neste novo

cenario midiatico.
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Com esse documento se retoma a questdo das grandes inovacdes ou
revolugdes da tecnologia e a percepgdo da onipresenca dos mass media nédo
somente em lugares geograficos, mas também no imaginério individual e
social, incluindo a religido e todos os setores da ordem social. A instrucdo
pastoral Aetatis Novae, resgata a doutrina dos documentos conciliares e p6s-
conciliares e pretende sua aplicabilidade as novas realidades que emergem na
sociedade da informacg&o e da midia (SILVA, 2010, p. 117).
Mesmo o documento nédo apresentando inovacgdes no pensamento da Igreja sobre
a comunicacao, ele designa parte do seu texto exclusivamente para os profissionais de
comunicacdo que buscam inserier-se na acdo pastoral da comunicacdo. Da mesma
forma, Aetatis Novae aponta que todas as liderancas da Igreja precisam aprofundar no
conhecimento da comunicagdo e de como utilizar este meio a servigo da evangelizagéo

(SILVA, 2010, p. 117).

Relacdo Igreja - Internet

Ao dar continuidade a reflexdo da trajetéria da relacdo entre Igreja e
Comunicacdo, entende-se que a Igreja esta atenta as inovacGes comunicacionais
proporcionadas pela internet para a sua acdo evangelizadora. Ja que, para atender 0s
apelos que provém deste universo digital, a Igreja promulgou diferentes documentos
que servem para orientar a acdo pastoral neste campo comunicacional. Para isso, 0
documento Igreja e Inernet publicado no ano 2002, vem servir de iluminacdo para esta

reflexdo.

Um dos elementos novos desse documento é a percepcao que a lgreja assume
da comunicagdo como um processo social histérico-cientifico e os engloba no
universo da acdo de Deus no mundo, e disso resulta que na percepcdo da
Igreja a comunicacdo e 0s meios de comunicacdo devem estar ordenados ao
estabelecimento de vinculos sélidos e convivéncia pacifica e solidariedade
entre as pessoas (SILVA, 2010, p. 119).

A Igreja ao reconhecer a internet como uma grande poténcia nestes novos
campos comunicacionais, devido sua capacidade de integrar diferentes tipos de
linguagens e possibilidades de interacdo, vé& neste novo ambiente, um espaco
privilegiado de evangelizacdo. Contudo, o documento chama a atencdo para as agoes
no ambiente virtual que alavancam a violéncia, difamam grupos religiosos e étnicos e
ferem a dignidade humana. “A Igreja insiste para que os seus membros se facam
presentes na internet para povoar o ciberespaco com os valores cristdos e a auténtica
mensagem da Igreja” (SILVA, 2010, p. 120).
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Segundo o Pontifice, a Igreja ndo sé apoia, mas também incentiva o uso da
Internet pelos fiéis que a utilizam para divulgar a mensagem cristd ao dizer que “os
catdlicos ndo deveriam ter medo de abrir as portas da comunicagdo social a Cristo, de
tal forma que a sua Boa Nova possa ser ouvida sobre os telhados do mundo!”
(PONTIFICIO, 2014).

Nesta perspectiva, este novo espaco criado pelas novas midias € para a Igreja,
uma nova forma de anunciar a mensagem evangélica ao mundo juvenil, é o que destaca

Jodo Paulo 11:

A Internet pode oferecer magnificas oportunidades de evangelizacdo, se for
usada com competéncia e uma clara consciéncia das suas forcas e debilidades.
Sobretudo, oferecendo informagdes e suscitando o interesse, ela torna possivel
um encontro inicial com a mensagem cristd, de maneira especial entre os
jovens que, cada vez mais, consideram o espaco cibernético como uma janela
para 0 mundo (JOAO PAULO II, 2014).

Dessa forma, tudo nos leva a acreditar que os meios de comunicacao digital sdo
para a Igreja importantes ferramentas para a evangelizacdo dos jovens. Como também,
afirma o documento da CNBB que ¢ preciso valorizar e utilizar os “meios de
comunicacdo social de forma ética, tendo em vista sua contribuicdo na evangelizacdo da
juventude” (CNBB 2007, p 118).

O Site Jovens Conectados como Ferramenta de Evangelizacéo da Juventude

A internet € um meio de comunicagdo mais utilizado em todo o mundo, pois é
um instrumento que melhor favorece a producédo e publicacdo de contetdo nas paginas
da rede. Considerando a historia deste espaco virtual, que tem o site como “modelo
tradicional” para a dissemina¢do de informagdes, na década de 90, todos os sites eram
criados de forma que suas paginas eram estaticas sem nenhuma dinamicidade e seus
contetidos eram esporadicamente renovados (ZAGO, 2015).

Com as transformac6es sofridas no decorrer dos anos, os sites a partir do ano
2000 passam a oferecer conteudo mais dindmico e atualizado constantemente. Para
Zago, “as paginas da web passaram a se tornar plataformas de interagdo, espagos
abertos os quais permitem que qualquer um possa ndo s6 consumir como também
produzir conteido” (ZAGO, 2015).
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Desse modo, com o0 surgimento das novas tecnologias e considerando em
especial o papel da internet como facilitadora no processo comunicativo no mundo de
hoje, Pulga (2006) reflete que a popularizagéo da internet provocada no inicio da década
de 90 vem ganhando cada vez mais espaco na vida da sociedade. Este aspecto evolutivo
na capacidade humana de se comunicar permite a disseminacdo de informagcbes com
mais velocidade para um maior nimero de pessoas (PULGA, 2006, p. 93).

De acordo com a pesquisadora, a nova forma de acesso aos meios de
comunicagéo facilita a producdo e a emissdo de informagdes. Frente a esta realidade,
percebemos 0 aumento de ferramentas comunicativas como portais, sites, blogs, redes
sociais e outros, constituindo “uma sociedade em comunicagao acelerada e versatil onde
0 processo de formacdo de opinido torna-se cada vez mais autdbnomo, difuso, complexo
e sofisticado” (PULGA, 2006 p. 93).

Diante disso, pode-se afirmar que a internet provocou mudancas tanto na esfera
publica quanto na privada, porém, estas novas tecnologias precisam estar a servi¢o do
desenvolvimento humano. A rede, para Spadaro, ¢ definida como um novo “ambiente”
cultural que provoca um estilo de pensamento e gera novos territorios, novas formas de
educacéo e de estreitar os relacionamentos, ou seja, € um forma de habitar no mundo.
“Assim, a rede ¢ necessariamente uma realidade que cada vez mais diz respeito a vida
do crente e influi em sua capacidade de compreensdo da realidade e, portanto, da fé e de
seu modo de vivé-la” (SPADARO, 2012, p. 22).

Ao seguir sua reflexdo Spadaro revela que a internet desafia constantemente a
propria compreensdo do cristianismo, pois a conexdo da web pode modelar o sentido
teoldgico, devido a necessidade intrinseca da Igreja integrar-se a esta nova cultura
impulsionada pelos novos meios de comunicagdo. Por outro lado, o autor ressalta que
um dos pilares da Igreja é o anincio da mensagem evangélica e aponta o cristianismo
como um evento essencialmente comunicativo, uma vez que a revelacdo crista e a as
paginas biblicas transpira comunicacido. Em seu discurso o autor destaca que “o desafio
ndo deve ser de que forma “usar” a rede, como geralmente se acredita, mas como
“viver” bem nos tempos da rede” (SPADARO, 2012, p. 25).

Os diferentes sites e portais disponiveis para acesso na rede pela instituicdo tem
revelado esta capacidade de abertura da Igreja em colocar-se no processo de
aprendizagem, pois a Igreja “que foi mestre e detentora do cédigo escrito, tem muito
mais para aprender do que para ensinar nesta nova interface digital” (PULGA, 2006, p.

101).
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Na opinido desta pesquisadora, ha ainda outros desafios que a Igreja enfrenta

nesta nova ambiéncia comunicacional ao questionar-se:

Como ajudar as subjetividades a entrar na dimensdo do sagrado num mundo
de excessivos apelos maximizados justamente pelos meios de comunicagdo?
Como instigar seus adeptos, usuarios dessa tecnologia, a serem participes
dessa evangelizacdo, com atitudes cooperativas, responsaveis e solidarias
numa cultura tecnoldgica que os isolas em telinhas personalizadas e em
muitos casos, é adversa a esses principios? Se tudo nos chega ao clique de um
mouse, por que nos sensibilizarmos com o outro a ponto de nos tornarmos
agentes de transformacdo de suas vidas, crengas e valores, tais como prega o
Evangelho cristdo? (PULGA, 2006, p. 104).

Para isso, a Igreja Catolica necessita empenhar-se cada vez mais na reconstrucéo
de sua identidade a fim de que possa continuar exercendo de forma eficaz a sua missédo
evangelizadora na cultura midiatica. Pulga ainda afirma que a internet esta provocando
mudangas na pratica da Igreja, pois permite a construcdo de novos espagos para a
propagacdo da fé e que estes podem ter maior adesdo das novas geracdes (PULGA,
2006, p. 108).

Nesta perspectiva, a Igreja e 0s cristdos ao assumir sua missao em tempos de
rede sdo chamados a reconhecer e a0 mesmo tempo contribuir para que a rede se torne
cada vez mais um espaco de conexdo significativa das pessoas, bem como um lugar
para estabelecer relacbes de comunhdo em uma sociedade que se apresenta
fragmentada. Para a Igreja atualmente que estd comprometida com a “nova
evangeliza¢do”, a rede se transforma também em um lugar de conexdo onde as pessoas
podem aproximar da fé e construir relagbes mais profundas e de fraternidade
(SPADORO, 2012, p. 80-81).

De acordo com Puntel, as novas tecnologias e o Evangelho devem convergir, ou
seja, manter um didlogo continuo, para isso, a Igreja catdlica necessita “conhecer,
refletir e iluminar esse revolucionario “lugar teoldgico”, que cada vez mais provoca a
mudanca de paradigmas e de linguagens e métodos pastorais na evangelizagdo atual”
(PUNTEL, 2008, P. 134).

Nesta perspectiva, a comunicacdo e a evangelizacdo devem manter
continuamente um estreito e efetivo dialogo, ou seja, caminhar juntas de méos dadas.
Sendo assim, a Igreja assume este desafio que é realizar uma comunicacdo que
corresponda aos tempos atuais, dando espaco para mais participacdo, didlogo e

colaboracéo tdo presente na cultura midiatica (PUNTEL, 2015).
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Por outro lado, Spadaro considera que “a rede ndo ¢ um novo “meio” de
evangelizacdo, mas antes de tudo um contexto no qual a fé é chamada a se exprimir ndo
por uma vontade de presenga, mas por uma conaturalidade do cristianismo com a vida
dos homens” (SPADARO, 2012, p. 25).

Ao relacionar a internet como uma grande janela para 0 mundo, Pulga revela que
a Igreja deve olhar a internet como uma grande oportunidade para “marcar posi¢ao,
entrar para incutir seus valores, reascender suas crencas e intensificar sua presenca nos
lares cristdos” (PULGA, 206, p. 106).

Por sua vez, Pulga relata que a Internet além de facilitar a acdo evangelizadora

pode também “provocar uma revolug¢ao” ao dizer que:

[...] a Internet, mais do que permitir a disseminagdo da mensagem cristé pode
provocar uma revolugdo na forma de a Igreja produzir e partilhar significados,
provenientes ndo apenas de uma fonte credenciada, mas da consciéncia de
cristdos comprometidos na tarefa da evangelizacdo e que estdo em sintonia
com os principios e valores defendidos e promovidos pelo Evangelho, estejam
onde estiverem, em qualquer ponto do planeta. Cabera a fonte credenciada —
leia-se Vaticano — ndo mais o controle das producdes e a divulgagdo unilateral
da mensagem cristd, mas o estimulo para a construcdo do dialogo, da justica,
da solidariedade e da partilha nessa grande rede universal (PULGA, 2006 p.
107).

De qualquer forma, é possivel notar que a Internet estd provocando
transformacdes nas diferentes praticas da Igreja. Neste contexto, Spadaro relata que na
rede existe um aumento de necessidades religiosas que a “tradi¢do” religiosa ndo
consegue agradar e que tenha sintonia com o publico jovem. Pois, na atualidade o ser
humano ndo s 1é sobre religido na rede, como também fala desta tematica escreve,
compartilha e participa. Trata-se entdo, que o0 homem de hoje ao buscar Deus utiliza as
diferentes ferramentas tecnoldgicas que propiciam uma navegacao que vai ao encontro
do sagrado (SPADARO, 2012, p. 48).

No ambito dessa perspectiva, Pulga (2006) afirma que a Igreja reconhece que

ndo pode ficar indiferente as novas midias. Frente a isso, aponta que:

A lgreja, hoje, coloca seu empenho para cumprir sua missdo de proclamar a
Palavra de Deus, e enfrenta o grande desafio de evangelizar esta nova cultura,
expressando a imutavel verdade do Evangelho nesta linguagem. Uma vez que
todos o0s crentes estdo envolvidos nestas mudancas, cada um de nés é chamado
a adaptar-se as situacbes que mudam e a descobrir modos eficazes e
responsaveis de usas 0s meios de comunicagdo social (DARIVA apud
PULGA, 2006).
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Nesse sentido, a autora revela que a Instituicdo catdlica precisa ser presenca
neste Novo espaco, para assim estar apta a dialogar com o publico que cada vez mais
esta inserido e imbuido das novas tecnologias digitais. E evangelizar nesta nova
ambiéncia requer outras estratégias de comunicacdo capaz de promover os valores
cristdos a partir das novas linguagens interativas, respondendo assim de forma positiva
as geracOes jovens, como também aos desafios da sociedade contemporanea (PULGA,
2006, p. 109).

Ao entrar no campo da evangelizacdo, Melo em seu discurso revela que é preciso
entender que evangelizar “¢ traduzir a mensagem biblica a partir da realidade,
identificando no cotidiano dos cristdos articulados comunitariamente sinais que
conduzam a uma correlagéo fervorosa com os ensinamentos de Cristo, em consequéncia
as praticas de comunicacao a distancia” (MELO, 2005, p. 31). Nesse sentido, o autor
ressalta que a comunicacdo comprometida com a evangelizacdo, deve unir as préaticas
teoldgicas com as praticas comunicacionais.

A Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil — CNBB, ao publicar o documento
Evangelizagdo da Juventude - Desafios e Perspectivas Pastorais define o termo

evangelizacdo da seguinte maneira:

A evangelizagéo exige testemunho de vida, anincio de Jesus Cristo e adeséo a
ele, adesdo a comunidade, participacdo na missdo da Igreja e transformagcéo da
sociedade. Evangelizar implica, em primeiro lugar, proporcionar o anuncio
querigmatico da pessoa de Jesus Cristo. Em seguida, esta experiéncia devera
ser aprofundada em grupos de convivéncia que devem conduzir
catequeticamente a uma maturidade na fé e prontiddo para ser discipulo e
protagonista na constru¢do do Reino de Deus por toda a vida, buscando a
transformacéo da sociedade. (CNBB, 2007, p. 13).

A Igreja ao buscar uma verdadeira evangelizacdo da juventude reconhece que 0s
jovens séo protagonistas e sujeitos na agéo evangelizadora de outros jovens. Com isso, a
Igreja se propBe a realizar este anuncio querigmatico que é apresentar a pessoa de Jesus
€ 0 seu projeto para a juventude, como também ser “portadora do amor de Deus” para
os jovens. Contudo, o documento ressalta que para evangelizar o jovem é preciso antes
conhecé-lo. “N&o se pode amar nem evangelizar a quem nédo se conhece” (CNBB, 2007,
p. 15).
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Ao apresentar a realidade da juventude atual, o documento destaca que “a
juventude ¢é a fase do ciclo de vida em que se concentram 0s maiores problemas e
desafios, mas é, também, a fase de maior energia, criatividade, generosidade e potencial
para o engajamento” (CNBB, 2007, p. 23). No Brasil é considerado jovem a pessoa com
idade entre 15 e 29 anos, porém o convite que o documento faz é para contemplar a
juventude na sua diversidade socioecondmica, cor, sexo, etnia, local de moradia e
outros. (CNBB, 2007, p. 24).

Diante deste cenério, o documento tambem apresenta o perfil religioso do jovem
na atualidade e, revela que este estd marcado pela busca de uma demonstracao de fé que
ofereca sentido a vida. Contudo, reconhece que na Igreja existe a falta de uma proposta
evangelizadora que atenda as necessidades dos jovens em cada realidade. Frente a este
desafio a Igreja reconhece a necessidade de resgatar sua experiéncia acumulado de
trabalho com a juventude, ja& que é uma das instituicGes na histéria que mais tem
trabalho voltado para os jovens, sendo sensivel aos sinais dos tempos e adaptando sua
acdo evangelizadora para melhor interagir com os jovens. (CNBB, 2007, p. 34; 36).

O documento revela que a evangelizacdo da juventude é uma prioridade na
missdo da Igreja, pois o jovem precisa ser visto como uma fonte teoldgica que
impulsiona a Igreja para a novidade de Deus. Dessa forma, a evangelizacdo precisa
“motivar o envolvimento com as grandes questdes que dizem respeito a toda a
sociedade, como a economia, a politica e todos os desafios sociais de nosso tempo”
(CNBB, 2007, p. 57).

Uma das pistas de acOes relatadas pelo documento para melhor fortalecer as
estruturas que acompanham no processo formativo na fé dos jovens é “investir na
comunicacdo através da Internet, como meio eficaz e barato de passar informacdes e
conteudos e de fortalecer as estruturas de acompanhamento” (CNBB, 2007, p. 102). Um
desafio apontado pelo documento é o impacto que os meios de comunica¢do causam a

vida da juventude ao dizer que:

Desafia a pedagogia evangelizadora a utilizagdo ética dos meios de
comunicacdo que causam impacto profundo na vida da juventude e,
especialmente, na percepcdo de seus direitos bésicos, principalmente a
televisdio e a Internet. E essencial uma adequada formacdo para o
entendimento da importancia e utilizacdo destes meios na evangelizacdo da
juventude. (CNBB, 2007, p. 116).
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Esta afirmacéo revela mais uma vez a importancia da utilizacdo do ciberespaco
como meio propicio para a evangelizacdo da juventude. Dessa forma, vale destacar que
para a Igreja as novas midias podem contribuir para que 0s jovens possam assumir sua
missdo de evangelizar. O pontifice Bento XVI ao langar seu olhar sobre os novos
tempos expressa: “A voés, jovens, que VoS encontrais quase espontaneamente em
sintonia com estes novos meios de comunicagdo, compete de modo particular a tarefa da
evangelizacao deste ‘continente digital”” (BENTO XVI, 2015).

Site Jovens Conectados

Jovens Conectados é o site oficial da Comissdo Episcopal Pastoral “para a
Juventude, da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil. A ideia de criar o site Jovens
Conectados se deu em marc¢o de 2010, quando a Comisséo para a juventude pensou em
instituir uma Equipe Jovem de Comunicacdo. Ap6s uma pesquisa realizada no campo
cibernético, a equipe pode identificar o que os jovens catdlicos internautas desejariam
encontrar na pagina, para assim atingir o seu objetivo que é a evangelizacdo da
juventude.

O site teve seu lancamento marcado durante o 1° Encontro Nacional de
Movimentos Juvenis, realizado em Vargem Grande Paulista (SP), no dia 03 de
dezembro de 2010. Logo depois do seu lancamento, o nimero de visitantes teve um
crescimento consideravel e, em pouco espago de tempo alcangou cerca de mil visitas
diarias na pagina. Vale destacar também que o site desde o seu langamento conta com a
presenga nas redes sociais como no Twitter, com mais de 40 mil seguidores; no
Facebook, mais de 300 mil fds, como também est4 presente no Instagran, Flickr e no
Youtube.

De acordo com os Jovens Conectados, o principal objetivo do site “é servir como
canal para que as varias expressdes eclesiais que trabalham com a juventude se
conhecam e se articulem, a fim de melhor evangelizar os jovens”. Ao cumprir 0 seu
objetivo, o site € um ambiente propicio para trocar experiéncias, partilhar ideias e

divulgar noticias, mas as noticias precisam estar de acordo com os principios doutrinais

* A Comisséo Episcopal Pastoral para a Juventude, da Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil
(CNBB), € o espaco que articula, convoca e propde orientacBes para a evangelizacdo da juventude,
respeitando o protagonismo juvenil, a diversidade dos carismas, a organiza¢do e a espiritualidade para a
unidade das forcas ao redor de algumas metas e prioridades comuns (CNBB, Doc. 85, n. 193) a luz do
Documento 85 ”Evangelizagdo da Juventude”, das Diretrizes Gerais da A¢do Evangelizadora da Igreja no
Brasil e do Documento de Aparecida. (JOVENS CONECTADOS, 2015).
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da Igreja Catdlica e seja de interesse da juventude. O site também preza para que a
expressao eclesial da diversidade juvenil presente no pais seja respeitada e valorizada.

Em reportagem comemorativa dos dois anos de existéncia dos Jovens
Conectados, destacou-se que atualmente o site € um dos mais importantes portais de
noticias sobre as diversas atividades eclesiais realizadas pela juventude. Ao comemorar
0 segundo aniversario do site, a equipe nacional de comunicacdo lancou em 08 de
dezembro de 2012, Dia da Imaculada Concei¢do, um novo layout do site, tornando-o
mais interativo, moderno e também com mais conteudo.

Segundo o site Jovens Conectados, 0 que é mais expressivo na dinamicidade do
site é a cooperacdo da juventude de todo o pais, que compartilham suas diferentes acdes
juvenis em prol da evangelizacdo da juventude, seja ela por meio de producdo e envio
de noticias, videos, ilustracdes e fotos. Dessa forma, o site € considerado um espago
aberto para a participagéo ativa e coativa da juventude.

Partindo desse ponto, o site € um meio propicio para a juventude comunicar-se
mutuamente e assumir o papel de protagonista da sua propria evangelizacdo. Assim, 0s
Jovens Conectados reserva o direito de publicar somente material que se referencia a
juventude, porém estes devem estar atualizados e seguir o formato jornalistico. Para
isso, no site o internauta encontra um texto explicativo que contém varias dicas que
ajudam o jovem a comunicar suas noticias de maneira clara, objetiva e eficiente.

Este estudo que estd em andamento, tem a intengdo de analisar as noticias
publicadas no site Jovens Conectados, para assim compreender como 0 Jovens
Conectados contribui na evangelizacdo da juventude. Por sua vez, esta pesquisa
apresenta um referencial tedrico que vem colaborar na compreensdo da presenca
religiosa nas novas midias e sua relagdo comunicacional com o jovem a partir das

ferramentas disponiveis no meio digital.
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