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Resumo

O jornalismo constitui-se um campo necessario a fim de entender como se constroi a
realidade. Diante disso, qual a contribuicdo da imprensa na construcéo da representacao
da realidade? No caso de Blumenau — cidade no Vale do Itajai, em Santa Catarina,
projetada internacionalmente como “terra de alemaes”, até que ponto o discurso de
germanidade propagado no municipio na contemporaneidade é auténtico ou instituido
por determinados setores com interesses especificos e amplificado pela imprensa, sem
qualquer guestionamento? A analise das paginas dos jornais proporcionara, por meio
das noticias e narrativas, a leitura dessas representacfes e a constru¢cdo de uma
identidade predominantemente germanica na cidade. O artigo se propfe a iniciar a
discussdo sobre essa problemética a partir da Teoria do Jornalismo, com base nos
conceitos de Nelson Traquina, como referenciais tedricos da pesquisa.
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1. INTRODUCAO

O jornalismo desempenha um papel central na mediacdo das sociedades com a
realidade. As noticias permitem o conhecimento de aspectos do mundo desconhecidos
pelo publico e sdo resultado inevitavel daquilo que quem as produziu julgou como
importante e prioritario, em detrimento de outras informacdes. Sabe-se que a imprensa
influencia o publico a partir dessa sele¢do, embora seja necessario reconhecer também a
apropriacdo voluntaria que cada um faz dessas mensagens. Considerado como uma
forma social de conhecimento, conforme defende o tedrico Adelmo Genro Filho (1987),
0 jornalismo assume espaco importante como produtor de narrativas que interferem nas

leituras de mundo cotidianamente desenvolvidas pelos proprios individuos e assimiladas

! Trabalho apresentado no DT 1 — Jornalismo do XVI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul,

realizado de 4 a 6 de junho de 2015.

2 Mestranda em Jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC). Email: magali.moser@gmail.com
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por eles. Essas narrativas, no entanto, sdo encaradas frequentemente pelo publico como
copia fiel da realidade.

A compreensao do jornalismo como “espelho da realidade” sustenta uma teoria
antiga e pressupde gque as noticias sdo como sdo porque a realidade assim a condiciona.
Essa teoria considera o fato jornalistico como um “retrato exato da realidade” e o
jornalista como um “observador neutro” e ausente de opinides pessoais € posicdes
diante dos fatos. A partir dessa nogdo, € como se o produto jornalistico fosse uma
fotografia fiel da realidade. Essa visdo, muito criticada, surgiu como resultado de uma
vitdria do positivismo, que buscava anular a subjetividade na ciéncia.

Em rejeicio a Teoria do Espelho nascem as Teorias Construcionistas,
fundamentadas na ideia de que sujeito e objeto interagem num processo permanente de
construcdo e reconstrucdo. Um dos pontos defendidos pelo estudioso portugués Nelson
Traquina se ampara na constatacdo de que a propria linguagem ndo pode ser
configurada como transmissora direta do significado dos acontecimentos, pois é
impossivel uma linguagem neutra. Tragquina entende que o ritmo do trabalho
jornalistico, o culto ao imediatismo e a compreensdo do jornalismo apoiada na ideia de
relato atual tém como consequéncia a énfase nos acontecimentos, e ndo nas
problematicas dos fatos narrados. Essa base teodrica descarta o entendimento das noticias
como um “espelho” da realidade.

De acordo com a teoria Interacionista sistematizada por Traquina, 0 processo de
producdo das noticias é interativo, no qual diversos agentes sociais exercem um papel
ativo. “As noticias sdo o resultado de processos de interacdo social ndo sO entre
jornalistas e as fontes, mas também entre os proprios jornalistas, vistos como membros
de uma comunidade profissional” (TRAQUINA, 2005, p.201).

Na Teoria Interacionista, a construcdo da realidade se reflete nas relacbes
estabelecidas dentro da redagdo entre a comunidade profissional. Como o proprio nome
supde — refere-se aos processos interativos entre as redacfes e 0s varios segmentos da
sociedade.

A partir dos anos 1970, ganharam énfase as pesquisas com foco na andlise dos
efeitos das mensagens jornalisticas sobre o publico e da construcdo da realidade pelo
discurso jornalistico. Qual a contribuicdo do jornalismo para a construcéo das nocdes de
realidade? Seria o jornalismo capaz de instituir a realidade social? Se de um lado ha
tedricos que atribuem ao jornalismo esta responsabilidade, de outro estdo os que

criticam esta visao considerada por eles como “simplista” e “ingénua”.
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Peter Berger e Thomas Luckmann, em A construcdo social da realidade (de
1966) ddo sinais sobre como pensar a instituicdo da realidade social. Ha de se
considerar que a obra ndo faz referéncia ao jornalismo. Berger e Luckmann partem da
Sociologia do Conhecimento, com base em autores como Alfred Schultz, Emile
Durkheim, Max Weber e Karl Marx e definem como a agdo subjetiva humana é capaz
de criar fatos objetivos que interferem na subjetividade dos homens. A compreensao de

Berger e Luckmann encontra respaldo entre os pesquisadores.

Criticamos a visdo dominante em nosso campo que afirma que o jornalismo
ou a midia sdo as principais referéncias dos individuos sobre 0 mundo que os
cerca, ou o ator principal, se ndo o Unico, na construgdo social da realidade,
demonstrando que essa perspectiva ndo se sustenta nem pelas evidéncias
empiricas nem pela teoria original de Berger & Luckmann em que
supostamente se apoiaria. (MEDITSCH, 2013, p.19)

No livro Teorias do Jornalismo — volume Il — A tribo jornalistica: uma
comunidade interpretativa transnacional, Traquina recorre a Stuart Hall (1984:4) para
reiterar que a noticia ¢ uma realidade construida: “noticia ndo ¢ um relato, mas uma
construg¢do” (p.17). Traquina lembra que o jornalista norte-americano Walter Lippmann
no livro Opinido Publica, langado em 1922, j4 abordava “os media como principal
ligacdo entre os acontecimentos no mundo e as imagens que as pessoas tém na cabeca
acerca desses acontecimentos” (p. 15). Ha referéncias ainda aos académicos Maxwell
McCombs e Donald Shaw e pesquisas mais recentes sobre a teoria de que os media
podem ndo apenas nos dizer o que pensar, mas também como pensar isso. Traquina
pontua: “A vasta literatura sobre o jornalismo reconhece o poder do jornalismo nao
apenas na projecdo social dos tdpicos, mas também no seu poder de enquadrar esses
topicos como um recurso de discussdo publica” (p.16). Para o autor, “as noticias sdo o
resultado de um processo de producdo, definido como percepcdo, selecdo e
transformacdo de uma matéria prima, os acontecimentos, num produto, as noticias”
(Traquina, 2001, p. 60).

A pretensa objetividade jornalistica, apontada como elemento chave da atividade
a partir dessa concepgdo, € abordada em livros cléssicos do jornalismo, como Opinido
Publica, de Lippmann. A versdo da noticia como retrato fiel da realidade foi aos poucos
desconstruida com novas pesquisas, a exemplo de Tuchman (1978). No livro Teorias do
Jornalismo I, Traquina apresenta trés questdes que, na avaliacdo do autor, conduzem

varias pesquisas na area e de certo modo suscitam a reflexdo sobre o tema: “Qual o
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papel dos jornalistas na producdo de noticias? Por que as noticias sdo como sdo? Afinal,
qual o papel do jornalismo na sociedade?” (TRAQUINA, 2005, p. 145)

As questdes norteiam também a discussao proposta por esse artigo. Ainda que
pesem as previsdes pessimistas sobre o futuro do jornal impresso e o0 preocupante
envelhecimento do puablico leitor, esse suporte alcangou espaco respeitavel como meio
de informag&o no século passado. Diante da importancia e influéncia da plataforma em
Blumenau, terceira maior cidade do Estado onde circula um Unico jornal diario, o objeto
empirico selecionado para esse trabalho foi o Jornal de Santa Catarina - publicacéo
langada em 1971 por um grupo de empresarios locais e adquirida pelo grupo RBS em
1992. O objeto selecionado contribui para a construcdo social da realidade ja que se
afirma como “porta voz” oficial da cidade?

O objetivo geral deste artigo é identificar qual a contribuicdo do Santa, como €
popularmente chamado, na construgdo do discurso de germanidade em Blumenau, como
representacdo da realidade, cuja identidade projetou-se com a Oktoberfest — considerada
como a segunda maior festa alemad do mundo - ao propor recuperar valores étnicos
supostamente perdidos apos as grandes enchentes dos anos 1980. Toma-se neste caso 0
contexto blumenauense como referencial da investigacdo em funcdo da escassez de
pesquisas em jornalismo que problematizam esta tematica®.

A etnizacdo em Blumenau tornou-se um fenémeno de proporc@es internacionais.
Sabe-se que as industrias do turismo e da publicidade asseguraram visibilidade ao apelo,
mas qual a contribuicdo do discurso jornalistico neste cenario? As referéncias aos
colonizadores europeus aparecem frequentemente associadas as festas, aos trajes,
comidas tipicas e arquitetura. Neste artigo, pretende-se iniciar uma discussao sobre o
processo de “invengdo da tradigdo”, apropriando-se do conceito instituido por Eric
Hobsbawm. Para isso, 0 ponto de partida da pesquisa serdo as edi¢cBes do Jornal de
Santa Catarina no periodo de 1984, ano em que foi criada a Oktoberfest — expressao
maxima do culto as tradi¢des germanicas no municipio — a 2014, quando completou 30
anos. Em Blumenau percebe-se que a exaltacdo de uma cultura, no caso a germanica,
em detrimento de todas as outras favorece a producdo de estereGtipo, garante a
invisibilidade e negacdo as demais e revela insensibilidade no trato da diversidade

cultural.

3 Ha poucas pesquisas sobre o tema. Conhece-se referéncias na Histéria, especialmente o trabalho de
Maria Bernadete Ramos Flores, historiadora da UFSC, e na Literatura, com o trabalho de José Endoenca
Martins, professor aposentado da FURB.
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Um dos conceitos chave para compreender melhor esta relacdo entre o
jornalismo e a construcdo da realidade é o Framing, ou enquadramento. Apesar de
diferentes pesquisadores convergirem para a auséncia de uma delimitacdo conceitual e
metodoldgica do modelo, confundido frequentemente com Agenda Setting, o framing é
utilizado como pardmetro de investigacdo de estudos midiaticos. A palavra frame
significa moldura, dai a ideia de enquadrar a realidade de acordo com certas pré-
configuragdes. Os “frames” dao sentido de uma forma simbolica a realidade social
(REESE, 2001). Os estudos sobre frame se preocupam em entender como essas
“molduras” dadas ao conteudo influenciam as visdes de mundo do publico.

O enquadramento também pode ser compreendido como a “angulagdo” dos
acontecimentos em formato de noticia. Com origem em correntes da psicologia
cognitiva, esta teoria tem sido apontada como um dos instrumentos de andlise para
estudar os efeitos dos meios de comunicagdo, pois reflete principalmente sobre a
producdo e o processamento de noticias. Park (2003) fornece uma analogia muito

apropriada para entender:

As pessoas apenas enxergam o mundo através de uma moldura de uma
janela. Se a moldura da janela é muito pequena, as pessoas ja enxergarao
uma pequena parte do mundo. Se a janela na parede é voltada para o oeste,
as pessoas apenas enxergardo o oeste. Em outras palavras, a midia pode
mostrar apenas uma pequena parte do mundo a partir de um particular ponto
de vista. (Park, 2003, p. 145)

Cremilda Medina ja havia antecipado em Noticia, um produto a venda, de 1988,
a angulacgdo a que estdo submetidas as noticias. Para a autora, “a mensagem jornalistica
resulta da articulagdo de um conjunto de elementos estruturais caracteristicos do
processo de informacdo(...). Toda a matéria jornalistica parte de uma pauta que pode ser
intencional, procurada ou ocasional (acontecimento totalmente imprevisto) e essa pauta
tem em si a primeira for¢a do processo que pode ser chamada angulagao” (pg 73).

Uma das pesquisadoras que também tem se destacado por esses estudos € Gaye
Tuchman. Ela tem buscado responder principalmente a duas questdes: em que medida
0s meios de comunicacdo de massa podem contribuir na construcdo social da realidade
e como as rotinas do trabalho informativo condicionam a producdo da noticia
(TUCHMAN pg 313).

O jornalismo influencia 0 modo de vida das pessoas a medida que provoca

reflexdes e compreensdes sobre a realidade. E capaz de interferir na visdo de mundo, na
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formagé&o de opinides e na construcdo de particularidades. Reconhece-se que a producéo
de conteudo jornalistico desempenha um papel fundamental na vida das pessoas a
medida que da visibilidade a temas sobre os quais o publico discutird. Por isso,
considera-se o Jornalismo um campo necessario a fim de entender como se constroi a
realidade.

Para o jornalista Alberto Dines, a imprensa é reflexo da sociedade a que serve.
No classico O Papel do Jornal, lancado por ele em 1974, mas ainda hoje citado como
referéncia nos cursos de Jornalismo, Dines conclui que o jornalista e o publico sdo
integrantes do mesmo sistema social, conforme estabelece a Teoria Interacionista. Logo,
em outra analise, pode-se concluir que as paginas do Jornal de Santa Catarina, de
Blumenau, o objeto empirico selecionado para esse trabalho, séo reflexos de Blumenau

e de Santa Catarina.

O jornalista e o leitor, assim fazem parte de um mesmo bolo social; sdo em
ultima analise, a mesma coisa. E por essa raz&o que ndo se pode dizer que a
imprensa de determinado pais ou regido é ruim ou boa. Ela é reflexo e
segmento da propria sociedade a que serve. (DINES, 1986, pag. 54).

2. A instituicdo (ou seria invengdo?) do discurso de germanidade

O municipio de Blumenau, no Vale do Itajai, foi fundado por imigrantes alemaes
em 1850. Sabe-se que por muito tempo falava-se predominantemente o idioma alemao
na cidade. Os primeiros jornais em Blumenau nasceram inclusive neste idioma, como o
BlumenauerZeitung, publicado inicialmente em alemdo a partir de 1881, Der
Urwaldsbote e Immigrant®. As contribuicdes germanicas nesse territorio sdo inegaveis.
No entanto, reconhece-se 0 jornalismo como constituinte da identidade caracterizada
pela cidade “de cultura tipica germanica” - como 0S jornais costumam reproduzir.
Rotulos como “um pedacinho da Europa no Brasil”, “Alemanha Brasileira” aparecem
frequentemente. A regido do Vale do Itajai, cuja cidade destaque é Blumenau, foi
batizada pela Santur, 6rgdo de Turismo do governo do Estado, como “Vale Europeu”,

reforcando estere6tipos e criando a falsa impressdo ao visitante que ira encontrar uma

4 O primeiro jornal produzido em Blumenau foi o Blumenauer Zeitung. Antes dele surgir, em 1881, mais
de 30 anos depois da criacdo da Blumenau Coldnia, em 1850, circulava na cidade o KolonieZeitung, de
Joinville, também editado em idioma alem&o. Documentos histdricos presentes no Arquivo Histérico do
Municipio dao conta que o fundador da cidade, Hermann Blumenau, era contra a instituicdo de jornais no
municipio, o que explica de certo modo o atraso para a instalagdo do primeiro jornal em terras
blumenauenses
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preservacao intacta dos costumes trazidos pelos descendentes.

Autores como Caresia afirmam que hd uma “maquiagem” no Centro de
Blumenau na tentativa de simular uma “germanidade”. Ha um orgulho e exaltacdo da
manuten¢do das chamadas “tradigdes germanicas”, apresentadas em forma de
representagdes. Diversas atividades como nos clubes de caca e tiro, no investimento nos
grupos folcléricos, no estimulo arquitetdbnico do neoenxaimel®, e, sobretudo, na
realizacdo de festas® e no turismo tratam de apresentar tais representacdes ao pais e ao
mundo.

H& de se reconhecer que a imprensa é um dos elementos atuantes nessa
construgdo. O jornalismo ndo age sozinho na construcdo social da realidade, como
indica Meditsch.

O jornalismo, como instituicdo, e seus agentes participam de producdo da
realidade, especialmente no ambito simbdlico, mas nunca isoladamente,
porém em didlogo permanente com os demais atores sociais. O jornalismo é
também uma forma de objetivacdo da exteriorizacdo do homem, entre outras
tantas desenvolvidas pelas tecnologias intelectuais contemporaneas. Um
acontecimento relatado pelo jornalismo difere de um ndo relatado por ele
talvez, principalmente, por esse aspecto. O jornalismo por fim participa da
socializacdo do conhecimento, ainda que de forma terciaria e provavelmente
menos marcante que as socializagdes primaria e secundéria observadas por
Berger e Luckmann na construcdo social da realidade, embora igualmente
importante na dindmica social (MEDITSCH, 2010, p. 40-41).

Traquina (1993: 168) reconhece que “as noticias acontecem na conjungdo de
acontecimentos e textos: engquanto o acontecimento cria a noticia, a noticia cria o
acontecimento”. Percebe-se ai uma ambiguidade consideravel nesta relagdo que revela a

complexidade do tema. Como lembra Vizeu:

Fica dificil pensar o jornalismo como uma mera reprodugdo do real(...) Sdo
tantos os “discursos”, ndo cometeriamos uma heresia se disséssemos que sdo
infinitos que atravessam o campo jornalistico, sdo tantas as tensdes, as
“vozes”, as praticas discursivas, que reduzi-lo a uma simples técnica, ao

> O neoenxaimel ¢ tido como uma imitagdo sem valor arquitetonico, um pastiche, uma falsa arquitetura
tipica. O neoenxaimel ¢ definido por especialistas como um “revivalismo do enxaimel”, antiga técnica
artesanal de construcdo de casas trazida por imigrantes alemées. Para Frotscher, “a Secretaria de Turismo,
para transformar Blumenau em pélo turistico, pretendia construir uma cidade-imagem, uma cidade para
ser vista, investindo em campanhas educativas no sentido de dar a ela um visual bonito. Blumenau estava,
entdo, comecando a se inserir numa tendéncia cultural contemporanea, na qual as imagens também séo
transformadas em artigos econdmicos. Ao mesmo tempo, o processo de mundializacdo da economia
trazia consigo um projeto de valorizagéo dos regionalismos e a recriagdo de identidades”.

& Além da Oktoberfest, no calendéario oficial de eventos do municipio constam outras iniciativas que
valorizam aspectos da tradicdo germanica como o Stammtisch, Festival Brasileiro da Cerveja, Festival de
Botecos, Sommerfest — Oktoberfest de Verdo.
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simples acionamento de regras “mecanicas” seria perder sua propria
dimensdo, seu préprio objeto.

No caso do discurso de germanidade em Blumenau, no Vale do Itajai, cidade
conhecida nacionalmente pelo rétulo de “loira”, reconhece-se o discurso jornalistico na
intensificacdo desta marca. A realizacdo da festa de projecdo internacional, a
Oktoberfest desde 19847, aps duas grandes enchentes seguidas no municipio, reforgou
o estigma. Todos os anos no més de outubro, a cidade se transforma na “Alemanha
brasileira”, como anunciam jornalistas em diferentes veiculos. As placas nas rodovias
que levam a terceira cidade mais populosa do Estado ddo as boas vindas ao “Vale
Europeu”.

H& uma permanente intencdo de assegurar ao turista a fantasiosa impressdo de
que esta a adentrar numa regido legitima de costumes e habitos dos imigrantes europeus,
uma “area diferenciada”. Os discursos exaltados em favor da germanidade em
Blumenau ganharam forga ano passado novamente, a ponto de a prefeitura de Blumenau
lancar uma campanha de marketing com o slogan: Blumenau — Alemanha sem
passaporte. A frase, estampada em outdoors espalhados por varias cidades do Vale do
Itajai, fez parte de uma iniciativa institucional com a finalidade de atrair novos
visitantes e turistas a cidade, mas trouxe & tona novamente a necessidade da cidade se
afirmar enquanto europeia. Suscitou intenso debate e polémica sobre o uso desse
discurso, especialmente com manifestos de repressédo a atitude por moradores nas redes
sociais. Os elementos para a identificacdo desta representacdo estdo presentes e se
repetem na imprensa, dai a importancia de analisar as paginas dos jornais como objeto
empirico da pesquisa, considerando a imprensa como espaco de representacdo do real,
ou momentos particulares da realidade, conforme indica Capelato (1988, p.22).

Blumenau ndo é a Unica cidade do Estado a reverenciar tracos da cultura
europeia e elementos que remetem ao Velho Mundo além de celebrar as tradicdes e o
culto aos antepassados com uma festa tipica no més de outubro. A Fenarreco, em
Brusque, Marejada em lItajai, Festa do Imigrante, em Timbo, Schitzenfest, em Jaragua
do Sul, Tirolerfest, em Treze Tilias, Oberlandfest em Rio Negrinho, Fenaostra em
Florianopolis e Oktoberfest, em Itapiranga — primeira cidade catarinense a promover a

7 A Oktoberfest nasceu inspirada na festa de Munique, na Alemanha. Em Blumenau, a festa ja estava
sendo planejada antes no governo do prefeito Renato de Melo Vianna em 1981. No entanto, apenas no
governo do entdo Prefeito Dalto dos Reis (1983/1988) a festa se consolidou. Na época, a populagdo foi
informada de que a proposta era levantar o animo dos municipes, cujo astral estava abalado por duas
grandes enchentes do rio Itajai-Agu (1983/ 1984).


http://pt.wikipedia.org/wiki/Brusque
http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Festa_do_Imigrante&action=edit&redlink=1
http://pt.wikipedia.org/wiki/Sch%C3%BCtzenfest
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Oktoberfest - celebram festas nos mesmos moldes.

Em Blumenau, a germanidade se afirma enquanto uma identidade. A construcéo
dessa identidade cultural do municipio produz uma relacdo particular com o discurso
jornalistico e a consequente nocao de realidade que o imaginario popular cria da cidade.
Isso se expressa na repercussdo midiatica da festa, cuja proposta se constitui em
recuperar valores identitarios da cultura germanica, abandonados ou perdidos. O
pressuposto, no entanto contribuiu para o uso folclorizado da cultura, como verifica a
historiadora Maria Bernadete Ramos Flores. A estudiosa denuncia a tradicdo inventada
logo nas primeiras linhas do artigo Oktoberfest: turismo, festa e cultura na estacdo do
chopp:

Na Oktoberfest e outras festas teuto-brasileiras em Santa Catarina o carater
de tradicdo inventada salta aos olhos do observador arguto. A promessa de
uma festa saida diretamente do passado da colonizacdo, que faca reviver as
tradicbes alemds, que exalte os pioneiros e resgate 0s costumes dos
antepassados, reeditando os festivais de caca e tiro, esta colocada em cada
propaganda, em cada cartaz, em cada artigo de jornal. Entretanto a
construgdo destas festas “tradicionais” se fez juntando-se elementos ja
presentes em algumas cidades e outros inventados na hora, as vezes até na
base do improviso.

O trabalho da historiadora € referéncia nos estudos sobre a problematizacdo da
festa. Para ela, a festa é resultado de um esforco de enquadramento para compor um
cenario onde o destaque é para as tradi¢oes.

Reconhecida pelo desempenho nas indlstrias téxtil e de cristais, Blumenau ja
recebia visitantes interessados em seus produtos quando, na década de 1970, o governo
do entdo Prefeito Renato de Melo Vianna, reforgou o segmento do turismo. Uma das
acOes mais conhecidas no que se chamou de incentivo ao turismo na época foi a
campanha da construgdo civil em estilo enxaimel. “Estilo de "maquiagem", pois a
arquitetura ndo guardava nenhuma proximidade com a técnica tradicional presente ainda
em algumas casas remanescentes da antiga coldonia, mas eram apenas imitacOes
externas. Esta iniciativa esmerava-se por construir uma fisionomia de cidade alem§,
europeia, e assim atraia muitos turistas”, como aponta a historiadora.

De acordo com dados oficiais divulgados pelo site da festa®, a Oktoberfest teve
a primeira edicdo em 1984 e ndo demorou para entrar no calendario oficial da cidade.

“Em 10 dias de festa na primeira edi¢do, 102 mil pessoas foram ao antigo Pavilhdo A da

8 Dados obtidos no site: www.oktoberfestblumenau.com.br, cujo acesso ocorreu em 25 de janeiro de 2015



http://www.oktoberfestblumenau.com.br/
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Proeb, mais da metade da populagéo da cidade. O consumo de chope foi de quase um
litro por pessoa. No ano seguinte, a festa atraiu comunidades vizinhas e de outras
cidades do pais. O evento passou entdo a ser realizado em dois pavilhes”. O sucesso da
Oktoberfest consolidou-se na terceira edi¢do, quando tornou-se necessaria a construcdo
de mais um pavilh&o e a utilizagdo do ginasio de esportes Sebastido da Cruz - o Galegao
- para abrigar os turistas vindos de varias partes do Brasil.

3. A amplificacdo da realidade nas paginas dos jornais

Uma répida analise do discurso jornalistico nas paginas do Jornal de Santa
Catarina permite afirmar que a imprensa reforgou o discurso de germanidade em
Blumenau. Um dos exemplos de como a festa interfere na linha editorial do jornal é o
caderno OktoberZeitung, criado em 1986 para acompanhar a Oktoberfest e distribuido
gratuitamente aos folibes, nos pavilhdes — além de ser encartado a edi¢do durante a festa
— circulou por mais de 25 anos. As pautas do caderno, desativado em 2014 por alegacao
de falta de patrocinio, destacavam predominantemente um tom festivo e por vezes até
institucional e apelativo da celebracdo, como cliques de pessoas famosas que passavam
pelos pavilhdes. Com a inclusdo da RBS como parceira da festa, nos altimos anos, as
noticias favoraveis a Oktoberfest e sem qualquer questionamento sobre eventuais
problemas, como superlotacdo dos pavilhdes ou casos de violéncia nos arredores,
tornaram-se ainda mais comuns nos veiculos do grupo gatcho.

O Jornal de Santa Catarina surgiu por iniciativa dos empresarios blumenauenses
Wilson de Freitas Melro e Caetano Deeke de Figueiredo. As ligacfes do jornal com o
poder sempre foram muito marcantes. O entdo governador do Estado Colombo
Machado Salles esteve presente na cerimdnia de inicio dos trabalhos, inclusive acionou
0 maquinario de impressao dos primeiros exemplares.

O “Santa” marcou uma nova fase da imprensa escrita em Santa Catarina.
Comecou a circular em 21 de setembro de 1971. Surgiu com a missdo de completar o
complexo de Comunicagdo compreendido pelo grupo de TV Coligadas, filiada da Rede
Globo e emissora de maior abrangéncia e audiéncia no Estado, com ainda varias
emissoras de radio. Sua pretensdo era marcar posi¢cdo como jornal diario de abrangéncia
estadual, por isso a meta do jornal era chegar aos entdo 197 municipios do Estado.
Blumenau era base de sua estrutura redacional, abastecida por sucursais distribuidas por
todo Estado. Foi o primeiro jornal impresso pelo sistema off set do Estado e também

pioneiro na instituicdo de um modelo empresarial de gestdo. Revolucionou a maneira de
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fazer jornal. Em 26 de julho de 1992, o grupo multimidia gaucho RBS oficializou a
aquisicdo do Santa, ap6s o jornal passar por varias crises e trocas de comando. Depois
disso ele perdeu a abrangéncia estadual, circulando principalmente no Vale do Itajai e 0
formato deixou de ser standart e passando a tabloide, assim como o0s outros jornais do
grupo no Estado (Diéario Catarinense e A Noticia).

Né&o seria exagero afirmar que o Santa contribuiu para a instituicdo do discurso
de germanidade em Blumenau. Em 1996, uma série de artigos publicados no jornal
afirmava que “o pais inteiro” sabe da contribuicao da imigracao alema na formacao de
uma “sociedade 100% brasileira, permeada de costumes europeus, as vezes, mas com a
cara do Brasil” (LOCATELLI, in JORNAL DE SANTA CATARINA; 28/11/1996: 03). A afirmacéo
pode ser vista como uma clara tentativa de enaltecer a cultura germanica. A mesma
percepcao ¢ identificada no artigo “imigrantes fundaram uma nova Alemanha no Vale”
(JORNAL DE SANTA CATARINA, 30/11/1996). Maria Luiza Renaux defende nas paginas do
jornal que as principais caracteristicas do povo alemdo, ainda cultivadas, sdo a
organizacdo, a limpeza e a disciplina, sendo que as grandes responsaveis por esse tipo
de transmissdo, de uma geracdo para a outra, foram as mulheres (RENAUX, in JORNAL DE
SANTA CATARINA,; 30/11/1996).

Em edicdo mais recente, do dia 23 de janeiro de 2015, faltando nove meses para
a Oktoberfest, o jornal publicou a seguinte manchete: Oktober muda o cardapio
(conforme imagem anexa). A manchete, baseada em nota divulgada pela assessoria de
imprensa da Vila Germanica, responsavel pela realizacdo da festa, foi reproduzida por
diferentes veiculos de comunicacdo (incluindo emissoras de réadio, TV e jornal
impresso) de abrangéncia regional e até nacional. Numa rapida consulta, identifica-se a
veiculacdo da noticia nos seguintes veiculos: Noticias do Dia, G1, Globo, Diario
Catarinense.

A partir dai questiona-se a amplificacdo de assuntos ligados a festa no Jornal de
Santa Catarina, servindo de instrumento propagador do tema para VAarios outros
veiculos, conforme observado. No caso da noticia analisada na publicagdo de janeiro,
verifica-se a sobrevalorizacdo do tema Oktoberfest em detrimento de outros assuntos de
inegavel interesse publico e com impacto importante na vida da populagcdo, como o
aumento da passagem de Onibus® e o corte daeducagio em periodo integral para

criancgas de cinco anos na rede municipal.

® A nova tarifa do transporte coletivo urbano passou a R$ 3,30 em 24 de janeiro. O reajuste de 10% foi
autorizado pelo Servico Autbnomo Municipal de Trénsito.
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No caso do reajuste, os questionamentos em torno dos aumentos da tarifa de
onibus em Blumenau se tornaram mais frequentes a partir da criacdo do Consorcio Siga,
em 2008, com a unido das empresas Nossa Senhora da Gléria, Rodovel e Verde Vale.
Desde entdo, somente dois aumentos nao enfrentam problemas com a Justica, em 2008
e 2009. O Ministério Publico interviu e os calculos foram refeitos. Em 2010, o promotor
Gustavo Mereles Ruiz Dias, em ac¢do civil pablica sobre o caso, chegou a pedir o
afastamento de Rudolf Clebsch, entdo presidente do SETERB (Servico Autbnomo
Municipal de Transito e Transporte de Blumenau) e do prefeito da época, Jodo Paulo
Kleinlibing, de seus cargos e as suas devidas condenacdes, juntamente com o Consércio
Siga (a unido das trés empresas de transporte coletivo urbano da cidade
de Blumenau, Empresa Nossa Senhora da Gloria, Coletivo Rodovel e Viacdo Verde
Vale, para poder operar no Transporte Coletivo Urbano de Blumenau). Além do
aumento ilicito da passagem, naquele ano, o promotor apurava também a concessdo do
servigo por 30 anos, em 2007, quando foi assinado o0 contrato entre as trés empresas e 0
municipio, ficando o Consorcio responsavel por todo o sistema de transporte coletivo

urbano na cidade.

4. Concluséo

O estudo apresentado aqui produz inferéncias de que o jornalismo ndo se limita
a reproduzir a realidade. A producdo de conteddo noticioso € capaz de intervir na
construcdo social da realidade. Neste contexto, para além de observadores passivos ou
espelhos da realidade existente, os jornalistas e o conteudo produzido por eles sdo
participantes ativos nesse processo ja que intervém de forma decisiva na construcao
social da realidade. A nocdo de que jornalistas representam e refletem a realidade é,
portanto equivocada. Com base nas teorias que abordam a noticia como uma
construcdo, adotou-se a visdo interacionista.

Em Blumenau, ha de se reconhecer o esforco na re-criacdo de elementos que
constituem a vida cotidiana a partir de representacbes do passado para o reforco da
marca da germanidade. O discurso que relaciona a cidade de Blumenau a identidade
alema é produzido por um mosaico formado por varios setores, entre eles a imprensa. A
interconexao entre povos e culturas, cada vez mais forte, demonstra uma necessidade de
repensar esse viés em Blumenau, vivido simbolicamente na cidade, que tem recebido
pessoas de varias partes do mundo - um exemplo é a chegada de haitianos na cidade,

ano passado.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Blumenau
http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Empresa_Nossa_Senhora_da_Gl%C3%B3ria_(Blumenau)&action=edit&redlink=1
http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Coletivo_Rodovel&action=edit&redlink=1
http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Via%C3%A7%C3%A3o_Verde_Vale&action=edit&redlink=1
http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Via%C3%A7%C3%A3o_Verde_Vale&action=edit&redlink=1
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Sabe-se que entre os anos 1970 e 1980, Blumenau, foi alvo de uma série de
acOes a fim de maximizar a imagem germaénica da cidade, com a finalidade de fomentar
a industria turistica. O incentivo de isencao fiscal as construgdes em estilo neoenxaimel
foi apenas um dos procedimentos adotados com a intencdo de tornar a regido mais
atrativa ao turismo. As noticias veiculadas pela imprensa em Blumenau — em especial,
pelo Jornal de Santa Catarina, ndo ficaram indiferentes a este processo. Elas
contribuiram para dar visibilidade a uma identidade de Blumenau como cidade
genuinamente germanica.

Nas paginas do jornal h4 uma construcdo simbolica da cidade como terra de
imigrantes alemdes. Vende-se a ideia de que as tradicOes trazidas pelos imigrantes
europeus na regido permanecem totalmente inalteradas. 1sso se reverbera no calendario
oficial de eventos do municipio. Em Blumenau, parece haver apenas uma forma de
diversdo e lazer: aquela ligada ao chope e a cerveja. No calendario turistico, sai Festival
da Cerveja, entra Oktoberfest, Sommerfest ou Stammtisch. Tudo regado a muito chope,
claro, o ingrediente principal. A cultura local naturalizou o consumo de bebida
alcoolica. Juntamente com determinados setores, com interesses especificos, a imprensa
exerceu um papel fundamental na construcdo dessa marca, apoiada nos discursos de

identidade regional hegemdnica por meio de noticias que reforcam o esteredtipo.
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