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Resumo:

Este trabalho apresenta andlise da representacdo identitaria do gatcho nos comerciais
da empresa de telefonia TIM. As campanhas analisadas sdo referentes ao plano Infinity Tri,
criado inicialmente para o estado do Rio Grande do Sul. Os objetivos da empresa com essas
publicidades eram buscar uma aproximacao com os gauchos, e dessa forma, conquistar mais
clientes do estado. O estudo tem como base os Estudos Culturais e utiliza a anélise textual
junto ao circuito cultural de Richard Johnson (1999), que serve como operador analitico para
andlise da cultura. O galcho que busca ser representado nos comerciais, como observado, é
um galcho contemporaneo, que acaba sendo influenciado por aspectos de uma cultura
regional conservadora.
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INTRODUCAO

Este estudo procura analisar a representacdo identitaria do gaucho nos comerciais da
TIM no estado. Foram analisados alguns comerciais de divulgacdo do servico Infinity Tri, no
ano de 2012. Inicialmente este servico era somente oferecido no estado do Rio Grande do Sul.
Estes comerciais escolhidos tiveram duracdo média de 30 segundos e eram transmitidos nos
horarios considerados de maiores audiéncias no estado.

A empresa percebeu um potencial forte de clientes no sul do estado e por isso resolveu
investir em publicidade na regido. A TIM ndo s6 investiu em comercias como também se
tornou patrocinadora oficial dos dois maiores times gauchos, o Sport Clube Internacional, o
“Inter” ¢ o Grémio Foot-Ball Porto Alegrense, o Grémio, times eu sdo representados nos
comerciais.

A organizagdo utilizou-se de diversas plataformas para divulgar seu novo servico e
estreitar seus lagos com os gadchos. Para isso, ela utiliza-se de elementos da cultura gaucha

em suas propagandas, pretendendo valorizar a cultura do sul do estado, com intuito de
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aumentar suas vendas. O galcho foi visto pela empresa como um homem que cultiva,
preserva e valoriza suas tradi¢fes, uma visdo mais conservadora do que contemporanea dessa
cultura, o que justifica a utilizacdo de elementos gatchos nas propagandas da organizacao.
Para se chegar ao objetivo de identificar as representacdes identitarias do gaicho nos
comerciais, torna-se imprescindivel ter a metodologia com base nos Estudos Culturais e o
circuito cultural de Richard Johnson (1999) foi definido como método mais apropriado para
alcancar o objetivo do estudo. Junto a andlise de contetdo e analise textual, o circuito

utilizado foi alicercado como um operador analitico da cultura.

PERSPECTIVAS ACERCA DE REPRESENTACAO E IDENTIDADE CULTURAL

Para entender a representacdo do galcho, se faz necessario a compreensdo das
perspectivas acerca de representacdo e identidade cultural. Desta forma, torna-se de suma
importancia consultar alguns estudiosos que tratam do tema.

Inicialmente, em uma visdo de identidade contemporanea, Jacks (2003) afirma que a
identidade do sujeito é quando ele se difere do externo e se assemelha com o interno — externo
a sua cultura e interno ao reconhecer a cultura ao qual se sente representado. Assim, a autora

afirma que identidade é historica:

Identidade, contemporénea, entdo, ndo se circunscreve apenas ao territdrio, mas a
acdo sociocomunicacional, articulando local, regional, internacional e o pés-
nacional, questdo que emergente a partir dos vérios tratados de livre comércio que
estdo em vigor. Isso, entretanto, ndo quer dizer que o territério perde sua
significagdo, apenas deve ser somado as participacBes em redes comunicacionais.
Conclui assim que a modernidade/pds-modernidade ndo acaba com o tradicional,
apenas o transforma, e que a identidade ndo pode ser atemporal, mas histdrica.
(JACKS, 2006, p. 36)

Portanto, pode-se dizer que identidade € uma construcdo social. Cuche (1999) define
que “A identidade remete a uma norma de vinculagdo, necessariamente consciente, baseada
em oposigdes simbolicas”. Essa diferenca se da através dos modos de supressao social e dos
sistemas simboldgicos representativos. E através da identidade que o sujeito localiza-se e é
localizado no meio social por meio das vinculagbes nesse ambito. As estratégias da
identidade, para ele, podem influenciar e alterar uma cultura. Ainda, para Cuche (1999) a
identidade é inato ao sujeito, ou seja, ele nasce com 0s aspectos caracteristicos de uma
identidade cultural e étnica, advindo de uma heranga biologica e genética.

A afirmacdo de uma identidade muitas vezes se da quando se recorre ao passado, no
sentido de que a diferenca acontece atraves dos antecedentes historicos. Para Silva (2009),

p.12) “[...] redescoberta do passado € parte do processo de constru¢ao da identidade que esta
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ocorrendo neste exato momento e que, ao que parece, é caracterizado por conflito,
contestagdo e uma possivel crise.”

Para Silva (2009) ao refletir sobre as concepcdes de Hall(2006), traz como ponto
inicial o assunto de quem/o que nds representamos quando enunciamos, argumentando que o
sujeito enuncia sempre partindo de uma posi¢cdo por meio do contexto histérico e cultural
especifico, assim ele define duas formas diferentes de identidade cultural: a primeira esta a
busca da verdade sobre o passado na “unicidade” do contexto histérico da cultura partilhada
para ser representada; a segunda forma se refere a formacdo da identidade cultural como
“tornar-se” e “ser”’, ndo negando o passado. Ao conceber a identidade como “tornar-se”, Hall
(2006) afirma que os sujeitos que reivindicam a identidade, seriam habilitados para se
posicionar e transformar as identidades histéricas.

Ainda sobre Hall (2006), Silva (2009) afirma que para ele a representacdo age
simbolicamente de modo a classificar nossas relacbes e 0 mundo no seu interior. A
importancia na representagdo e o essencial da cultura na formagdo dos significados que
atravessam as relagdes sociais carregam uma apreensdo com a identificacéo.

Castells (1999) afirma que a identidade é construida conforme o contexto historico e
todos as informagOes sdo processados pelos sujeitos. Todas essas informagdes séo
reorganizadas pelos sujeitos em funcdo das tendéncias sociais e projetos culturais originarios
da estrutura social, de tempo e espaco.

O contexto social em que vivemos, permite que a linguagem e a cultura formem
definicbes conforme as experiéncias que trazemos de ndés mesmos, assim adotamos uma
identidade. Essa identidade pode ser adaptada e dirigida externamente como um resultado do
significante e da engendramentos do desejo.

Para Jacks (1999), a identidade cultural é formada por um fendmeno de
autoconhecimento, tanto sob perspectiva individual quanto coletiva. No sentido coletivo a
identidade s6 é reconhecida como um tipo de espelho da imagem social, em que 0s meios de
comunicacdo de massa possuem uma funcéo referencial.

Para a autora, os tamanhos historicos da identidade e da memoria mental ndo estéo
associados apenas ao passado, mas também com a temporalidade, ou seja, com presente e
futuro. Assim, a identidade cultural contextualiza o sujeito com 0 seu meio - impedindo a
alienacdo - e também possui uma funcdo importante na interacdo entre 0s sujeitos e a
realidade, mediando os métodos de fabricacdo e de assimilacdo dos dominios culturais. Ela é
a expressdo das condi¢bes materiais e do fantasmético de uma sociedade estabelecida

historicamente.
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A cultura regional ¢ um dos elementos que estabelecem as préticas culturais que
distinguem certo grupo, desenvolvendo uma identidade prépria. Desta forma, essa cultura faz
parte de uma dinamica cultural, pelo fato de dialogar com as diversas manifestacGes culturais
contemporaneas.

Nas Ciéncias Sociais a ideia de representacdo social parte do conceito de
representacdes coletivas, de Emile Durkheim (1975). O autor utilizava os adjetivos “social” e
“coletivo” indistintamente, pois na sua concepcao eles tinham a mesma significacao. Ao fazer
referéncia as representacdes coletivas o autor as definiu como as formas de conhecimento, do
senso comum ao pensamento cientifico, ou seja, as ideias produzidas socialmente e que ndo
podem ser explicadas como fendmenos da vida individual, tampouco podem ser explicados
pelos fendmenos psicoldgicos. O homem representa 0s objetos conforme a sua cultura, além,
de possuir seu préprio repertorio de representacdes, resultante de suas experiéncias
particulares e subjetivas, Ou seja, as representacdes que o individuo faz do mundo e de si
mesmo permitem a constitui¢do da sua identidade — tanto individual quanto social. Em outras
palavras, permitem a constatacdo daquilo que lhe difere dos demais individuos.

As representacdes coletivas sdo as formas de pensamento que a sociedade elabora para
expressar sua realidade, como as identidades, os sistemas de representacdo sdo cambiantes,
sdo eles que ddo forma a producdo de significados. E através das representacdes que nos
identificamos com o outro, colocando em xeque as nossas diferencas e afirmando nossas

identidades. Como enfatiza Woodward:

A representacdo incluiu as praticas de significagdo e os sistemas simbdlicos por
meio dos quais os significados s&o produzidos, posicionando-nos como sujeitos. E
por meio dos significados produzidos pelas representacdes que damos sentidos a
nossa experiéncia e aquilo que somos. (WOODWARD, 2009, p.16).

A comunicacdo midiatica é portadora e formadora de representacdes e, como tal,
interfere diretamente na conduta dos individuos, conforme a dindmica das interacdes
realizadas entre sujeito e objeto, articuladas no ambito do meio comunicacional. O
conhecimento das representacdes sociais veiculadas pela midia é de fundamental importancia,
tendo em vista que nos possibilita ter acesso a um conjunto de sentidos e significados que
servem de referéncia para os individuos e grupos no seu processo de apreensao da realidade e
nas suas praticas sociais. Partindo destes pressupostos, se da importancia da andalise das
representagdes sociais veiculadas nos discursos mididticos para identificacdo das

representacdes do gaucho nos comerciais.
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As publicidades, de certa maneira, servem para a constru¢cdo/manutencédo de uma
identidade gaucha. Deste modo, realizamos um esforgo para entendermos as concepgdes que
giram entorno de alguns aspectos norteadores do trabalho.

A representacdo para Hall(1997) é um elemento importante do processo em que é
construido o significado, que € também intercambiado entre os componentes de uma cultura.
Desta forma, hd um abrange a emprego das linguagens em que representam algo. Assim, a
representacdo implica na producdo de significados que ocorre por meio da linguagem.

A linguagem serve como um sistema de representacdo, sendo como meio em que
pensamentos, emocdes, juizos sdo representados em uma certa cultura, ou seja, a
representacdo por meio da linguagem é fundamental para os métodos por meio aos quais sdo

construidos os significados.

CULTURA E MIDIA

S&@o diversas as definigdes quanto a palavra “cultura”. Essa complexidade na
definicdo deste termo estd na problematica (possiveis visfes) das variacdes de uso que sdo
apontadas.(WILLIAMS, 1983).

Conforme Silva(2006), as concepg¢des marxistas contribuiram para os Estudos
Culturais, pelo fato de entender a cultura como independente das relacbes econdmicas, ou
seja, na sua “autonomia relativa”, mas que ao mesmo tempo tem e recebe influencias dos
aspectos politicos e econdmicos na sociedade.

O texto criado por Williams (1958) conceitua cultura e sua importancia historica
trazendo-a como categoria-chave, em que é compreendida como um modo de vida, que liga a
investigacdo social e a pesquisa literaria. A cultura do galcho passa a se expandir com a
migracdo de muitos galchos por outras terras. Essa expansdo se da por diversas maneiras,
assim, a disseminacdo da cultura galcha também acontece no meio midiatico. Esta
disseminacdo, muitas vezes pode enfatizar o sentimento de pertencimento a certa cultura
(LISBOA FILHO, 2009).

Pode-se tambem afirmar que uma cultura pode ser transmitida e atualizada conforme

as influéncias dos meios de comunicacéo. Lisboa Filho (2009) afirma:

No caso do Rio Grande do Sul, temos um regionalismo constantemente evocado e
atualizado de formas diversas, inclusive em produtos midiaticos especificos de
varias ordens, tanto na televisdo, quanto no radio e na internet. Contudo, esses
produtos se intensificam em determinadas épocas provocando alguma mudanca de
comportamento social. Nesse processo, a constituicdo da identidade gadcha €
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projetada do passado e cria préaticas contemporaneas até a globalizadas. (LISBOA
FILHO, 2009, p. 175).

Atualmente, a televisdo e a internet sdo 0s principais elementos responsaveis por essas
modificacOes e atualizagOes culturais. Assim, a cultura regional rio-grandense é representada
e atualizada por meio dos produtos desenvolvidos pelos meios midiaticos, que estdo presentes
nas praticas sociais dos individuos. Com estas novas influencias midiaticas, que acabam de
certa forma modificando as praticas culturais, se torna necessérias as discussGes sobre a
identidade do gaucho e a construgdo de sua representacdo nesses produtos desenvolvidos pela
midia.

As empresas ndo s6 devem buscar constantemente atualizacdo quanto as demandas
advindas das novas tecnologias que véem surgindo na sociedade, como também devem estar
atentas as apropriagdes que sdo feitas das novas ferramentas que surgem. A publicidade em
sua mais profunda superficialidade serve como uma ferramenta de divulgacédo e disseminacéo

de uma marca/produto, assim como de uma cultura.

OS COMERCIAIS DA ANALISE

Durante os anos de 2012 e 2014 ha diversos comerciais referentes a servicos
promocionais da TIM Infinity Tri em nivel regional. Nesses comerciais ha certa busca pela
aproximacdo com o publico gadcho, e claramente demonstra o objetivo da empresa em
estreitar as relagdes com o publico galcho e para isso em suas publicidades no estado ela
busca por certa valorizacdo da cultura gadcha.

Os comerciais analisados foram produzidos pela agencia americana instalada no Brasil
McCann Erickson Publicidade. Como diretor de criacdo das producOes esteve Guime
Davidson, no comando da direcdo foi Raphael Coutinho e a finalizacdo foi realizada pela
Equipe Capsula®.

Dentre 8 comercias encontrados sobre o servi¢o Infinity Tri durante os anos
observados, foram escolhidos quatro do ano de 2012, por conter mais aspectos culturais
gauchos. Nesses comerciais a empresa se aproveita de outra producdo gadcha de sucesso para
estabelecer uma boa relagdo e imagem positiva perante os gaicho, sendo assim outro motivo

pelo qual julgou-se necessario analisar estes comerciais. A outra produgédo ao qual estou me

3 Informagdes retiradas do blog da empresa Capsula. http://www.capsula.com.br/blog/tag/tim/
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referindo € a série Gre-Nal é Gre-Nal, uma série de entretenimento produzida pela RBS TV
nos anos de 2011, 2011 e 2013.

METODOLOGIA

Para dar conta dos objetivos do trabalho, foi definido como método mais adequado,
alicercado nos estudos culturais, o circuito cultural de Richard Johnson (1999), com subsidio
de leitura a analise textual, com base nos autores Casset e Chio (1999). O trabalho tem como
objetivo analisar como ocorre a representacdo identitaria do gaicho nos comerciais da TIM na
divulgacdo do servico Infinity Tri no estado.

No método proposto contempla-se a interpretacdo das representaces do galcho, a
partir do que é apresentado no programa. Para a compreensdo dessas representacdes se torna
necessario identificar os aspectos culturais presentes nos comerciais.

A Andlise de contetdo refere-se ao conjunto de métodos de analise empirica com
finalidade de investigar os contextos advindos de uma certa amostra de textos televisivos. Ela
procura estudar a representacdo no desenvolvimento da amostra, apontando os aspectos de
programas fundamentais em relacdo aos problemas que defrontam com a andlise, e junto com
normas de representatividade. Assim, esta analise tem foco mais tradicional do texto, pois
respeita o passado e as técnicas utilizadas atualmente. E importante salientar que ao estudar
objetos televisivos, ndo se basta averiguar o que é dito, de forma explicita, mas sim, buscar
entender o contexto no qual se forma o produto, ou seja, suas entrelinhas.

Julgou-se necessario apontar os procedimentos da pesquisa aos quais consideram-se
relevantes metodologicamente, a fim de detalhar os passos dados em direcdo a analise. Desta
forma, para alcancar os objetivos foi realizada a analise de contetido, posteriormente a analise
textual buscando articular o objeto de maneira a luz do circuito da cultura de Johnson (1999).

Portanto, descreverei brevemente os caminhos realizados para atingir o resultado
esperado do estudo. Inicialmente foi feito o levantamento de dados com o primeiro contato
com o objeto, buscando as informac6es sobre esse novo servigo no estado e também sobre os
objetivos da empresa com a publicidade da marca no RS. Também foram feitos
levantamentos e analise de todos as publicidades da empresa no estado, como por exemplo,
decupagens desses comerciais. A partir do primeiro contato com 0s comerciais, tornou-se
necessario, em funcao do pouco tempo para o estudo, escolher apenas quatro comerciais para

analise.
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Posteriormente, através da analise de textual foram determinados quais textos seriam
investigados e as categoriais que seriam utilizadas. Assim, foi desenvolvido o corpus do
estudo.

Entre as categorias da linguagem televisiva, propdem-se:

- Personagem: S&o os sujeitos que participam da narrativa. Nesse caso, Sao 0s sujeitos
gauchos. Vale ressaltar que o personagem € apenas uma representacao do real.

- Cenario: O cenério é o ambiente onde a historia é narrada, pois atraves da analise do
ambiente € possivel compreender a construcao de sentidos.

- Linguagem Verbal: Refere-se as caracteristicas das falas dos personagens, sendo
elas o sotaque e as girias utilizadas.

E oportuno esclarecer que as categorias apresentadas partiram das leituras
selecionadas que tratam da tematica da pesquisa e do perfil dos comerciais. Com isso,
pretende-se afirmar que o cruzamento tedrico € fundamental para a analise empirica. A pré-
observacao das publicidades da TIM no estado, movimento desenvolvido na fase da pesquisa
exploratéria, também foi importante, tendo em vista que, permite a identificacdo dos
elementos e categorias que se revelavam pela repeticao e pela importancia como compositores
de processos midiaticos e da identidade galcha televisiva. A partir da proxima se¢do sera
desenvolvida a analise, na qual serdo ponderados todo o levantamento tedrico realizado,

articulado com as categorias analiticas.

ANALISE

O circuito cultural de Richard Johnson (1999)

Foi escolhido o circuito da cultura de Richard Johnson(1999) para o trabalho, pois ele
serve como protocolo analitico e adapta-se melhor com a diagnéstico pretendido que é
analisar a representacdo nos comerciais da TIM Infinity Tri. Conforme Johnson (1999), esse
protocolo ainda ndo é o ideal para a analise dos produtos culturais, mas serve como um guia

que assinala as abordagens que podem ser realizadas, mudadas ou relacionadas.
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Figura 1. Circuito da Cultura de Richard Johnson (1999)

Cada parte descrita no diagrama representa um periodo, em que um depende do outro
mesmo sendo diferentes. Os produtos culturais, segundo Johnson(1999), demandam ser
produzidos e as condicGes de produgdo ndo sdo entendidas como se fossem somente textos,
pois as producdes sdo interpretadas ndo somente por profissionais, mas também por todos 0s
publicos. Aqui empenha-se com a disposi¢do dos métodos culturais.

No texto estd a analise dos elementos que compdem o0s comerciais na geracdo de
sentido. Nele sdo analisadas as formas simbolicas utilizadas e centradas na construcdo da
producdo. Nas leituras sdo observados os elementos sociais inseridos na recepcdo dos
comerciais. E em Culturas Vividas busca-se ir além dos elementos narrativos, procura-se
identificar elementos que trazem referéncias da identidade galicha que os comerciais também
trazem como caracteristico do gaucho, ou seja, sdo identificados os aspectos culturais que

cercam a ambiéncia de producao e de leituras.

Producao

Na producdo sdo analisadas as condigdes de producdo envolvidas nos comerciais.
Desta forma, pode-se afirmar que € identificada a construcdo das mensagens presentes nos
comerciais.

As narrativas destes comerciais foram desenvolvidas alicercadas nas concepgdes da
empresa sobre o estado. Acreditasse que para isso a TIM ou a agencia McCann Erickson
Publicidade que foi a contratada para o desenvolvimento dessas publicidades tenham
realizado alguma forma de pesquisa para conhecer seu publico-alvo e desenvolver as
producdes.

Os comerciais foram transmitidos pelo canal aberto Rede Globo de televisdes. A

duracdo média de cada comercial foi de 30 segundos. Por ser um servigo novo e somente para
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os clientes (e futuros clientes) do Rio Grande do Sul, os comerciais se passaram somente no
estado.

Para ter um feedback positivo, nos primeiros comerciais sobre este servico (e que sao
0s comerciais analisados) a empresa buscou se aproximar ao maximo de seu publico-alvo.
Isso se deu através da escolha por sujeitos conhecidos no estado.

A empresa contratou 0s mesmos atores de uma producgéo da RBS TV que estava em
seu auge. Esta producédo era uma série que retratava a cultura gaicha por meio da rivalidade
cotidiana de dois torcedores gaichos, que torciam para os diferentes e maiores times do
estado, o Grémio e Internacional.

As narrativas sdo ricas em elementos da cultura gaucha, desde o sotaque até as girias

mais usadas. Além de gque os atores escolhidos sdo gauchos, o que favorece a producéo.

Textos

Foram observados dois comerciais do ano de 2012, os comerciais de divulgagéo do
novo servico da empresa. A escolha se deu por meio da analise das decupagens, em que 0S
com numeros maiores de elementos culturais gadchos encontrados foram analisados.

Neste contexto, estdo as crencas e praticas culturais que o objeto busca apresentar. A
cultura galcha em que € apresentada nos comerciais ndo é a tradicionalista, mas sim a
contemporanea com muitos elementos da cultura gaicha conservadora. Identifica-se alguns
aspectos ainda de uma cultura mais tradicional, mas que sdo de certa forma amenizados por
outros aspectos que sdo dados énfase.

Os atores utilizados nas narrativas sdo os mesmos de outra producdo da RBS TV sobre
a cultura gadcha no seu cotidiano contemporanea. Com isso, ha uma identificacdo do publico

com aqueles personagens do comercial, 0 que torna uma imagem positiva para a TIM.

INFINITY TRI &

s J/ﬁ LSl ]

INFINITYT

OFERTA EXCLUSIVA PARA 0 RID GRANDE DO SUL

Figuras 2 e 3: Imagem referente aos comerciais da TIM

Fonte: http://www.capsula.com.br/blog/tag/tim/
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A linguagem utilizada busca por forte aproximagdo com as girias e sotaques do
gaucho, indo além da linguagem cotidiana do mesmo. Nos comerciais a linguagem existente é
considerada comum em uma cultura gatcha mais tradicionalista.

Destaco algumas girias que sd@o de uma origem mais tradicional e que ainda persiste no
cotidiano da cultura galcha e que estd presente nos comerciais analisados: “guri™
“gurizinho™® “baita”®, “magrio™’, “tri”®, “tri bom™®, “gurizada®,” bah !, Vale ressaltar que a
expressao “tri” que é muito utilizada na cultura gaucha é apropriada pela empresa ao colocar
esta giria no nome do seu Novo servico.

Os cenérios sdo 0s mesmos nos quatro comerciais, sempre decorados com cores
neutras e com as cores dos times (ou azul do Grémio ou vermelho do Internacional) divididas
de forma equilibrada. As vestimentas dos personagens também sdo escolhidas conforme o

time para o qual ele torce, sendo que podem ser ou do Grémio ou do Internacional apenas.

Leituras

Nas leituras sdo observados as audiéncias, telespectadores e consumidores dos
comerciais. Pelo curto prazo de analise do trabalho, ndo foi possivel a aplicacdo de uma
pesquisa especifica para conhecer melhor esse publico-alvo. Informag6es sobre a repercusséo
dos comerciais ndo foram alcangadas, pelo fato da empresa ndo divulgar.

Através de reportagens sobre os balangos anuais da empresa € que se pode de certa
forma mensurar o sucesso (ou ndo) dos comerciais, em gue a empresa teve um aumento de
9% nas vendas de planos pré-pagos*? (sendo que um deles é o plano Infinity Tri) Sabe-se que
ndo é apenas com o nimero de vendas que pode-se afirmar que os comerciais tiveram grandes
resultados, pois ndo sdo somente eles que influenciam nas vendas, aspectos como valores de
aparelhos, atendimento da empresa, tarifas e entre outros colaboram também para o
crescimento ou ndo das vendas.

A empresa ndo realizou somente 0os comerciais para divulgar o servico TIM Infinity

Tri, ela procurou fazer agcBes em diversos pontos estratégicos de grandes cidades do estado,

4 Termo que se refere a criangas e adolescentes do sexo masculino.

5 Termo utilizado para se referir a bebés do sexo masculino.

6 Termo sindnimo de bastante, de enorme, utilizado para dar muita énfase a algo.

" Termo para se referir a homem que néo é galicho(ou ndo tem os costumes mais tradicionais).

8 Termo para dizer eu algo é bom ou legal

9 Termo para dar énfase ao dier eu algo é bom, quer dizer eu é algo muito bom.

10 Termo para se referir a muitos jovens

11 Expressdo utilizada para dar énfase a algo.

12 Informagdes retiradas do site: http://www.textoecia.com.br/crescimento-marca-trajetoria-da-tim-em-2012/
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como em praias, shoppings, eventos e mercados. Estas agdes'® contaram com distribuicdo de
brindes, jogos e até coquetéis para pubicos em eventos.

Culturas Vividas

Este momento busca adiante dos aspectos narrativos, procura identificar componentes
que carregam referéncias do galcho que os comerciais também trazem como aspecto do
gaucho. Portanto, procura-se alusdes a contexto histérico da cultura gaucha.

Da-se énfase aqui as caracteristicas da cultura gatcha presentes nos comerciais: culto
ao regionalismo/valorizagdo da cultura galcha, relacdo de rivalidade, masculinidade e
lealdade. O culto ao regionalismo pode-se ser identificado até mesmo pela propaganda em si,
que foi construida com aportes na cultura gaucha, se nao fosse o galcho, mas o paulista ou
carioca ou qualquer outro, o sentimento de pertencimento e identificacdo nédo iria ocorrer
assim como o aumento das vendas também, possivelmente.

A rivalidade entre times de futebol existem desde a propria criagdo do esporte, em que
apenas um time por vez pode ganhar uma competicdo. A forte rivalidade entre colorados e
gremistas no estado é advinda de contexto histérico do estado, em que percebe-se que é
advinda de muitos anos atras, pelo fato do estado por se localizar em uma regido fértil e
estratégica havia muitas disputas por terras.

A masculinidade vem de uma origem patriarcalista, em que enquanto o homem
gaucho iria para as lutas, as mulheres deviam ficar em casa e cuidar dos filhos. A lealdade
também tem origem nas lutas, em que mesmo alguns lideres estando presos eram consultados
e respeitados diante dos demais combatentes, que ndo tomavam decisdes sozinhos pois eram
leais aos seus chefes de lutas.

CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho que procurou observar as representacdes do galcho nos
comerciais da TIM Infinity Tri no Rio Grande do Sul, em que o objetivo almejado foi
alcangado. Com percurso analitico do trabalho, foi realizada a andlise de contetdo, em
conjunto a analise textual, e o circuito da cultura de Johnson (1999).

O estudo teve como fundamento teorico a teoria Cultural dos Estudos Culturais. Os
estudiosos mais utilizados e adequados para o trabalho foram: Stuart Hall, Tomaz Tadeu da

Silva, Richard Johnson e Nilda Jacks. Para a analise das representagdes do galcho nos

13 Informagoes consultadas em http://www.uptimecom.com.br/cases/details/65
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comerciais, se fez necessario a utilizacdo do circuito cultural de Richard Johnson (1999) como
um operador analitico.

As representacfes do gaucho nos comerciais se ddo de forma que traz caracteristicas
mais tradicionais, como o culto ao regionalismo. Trazendo também aspectos de uma cultura
galcha contemporanea, com um galcho que se utiliza das novas tecnologias. A cultura
galcha em que é representada nos comerciais busca ser a contemporanea, mas conforme a
analise feita, essa cultura contemporanea representada contém muitos componentes de uma
cultura mais tradicional.

Desta forma, ao concluir os estudos percebe-se que o objetivo foi atingido e que as
representaces do galcho nos comerciais se ddo de forma em que o contexto historico e a
cultura gadcha tradicional esta bastante presentes junto a representacdo de um galcho

contemporaneo.
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