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RESUMO

Produzido como projeto para a realizacdo de Trabalho de Conclusdo de curso na
Universidade Federal de Pelotas, este artigo propde uma andlise do discurso de Eduardo
Leite, candidato eleito prefeito de Pelotas em 2012. Tomando como norte técnicas de
media training que podem auxiliar na criagdo daimagem pessoal, assim como o Guia do
Politico, as observagdes visam levar a uma reflexéo dos motivos subjetivos que levam
os eleitores a sentirem confianca em determinados candidatos. A pesquisa € inicia e

deverd ser aprofundada posteriormente.

PALAVRAS-CHAVE: mediatraining; televisdo; imagem

TEXTO DO TRABALHO

Pode ser complicado botar confianca em pessoas com quem ndo convivemos. Sabemos
das acbes dos politicos pelos resultados que nos atingem diretamente. Fora estes, a
populacdo é informada inteiramente através da midia. Nem sempre se tem a certeza de
gue esta é confiavel, que ndo esta manipulando informagdes a favor de cerdo lado. Ao

ouvir os politicos, € claro que cada um defende as proprias acbes e fard uma propaganda
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positiva em causa propria. A questdo € que se torna dificil saber quando é possivel
acreditar nos discursos e quando eles sdo falacias.

Durante as campanhas eleitorais, os candidatos trabalham a prépria imagem de
forma a atrair o eleitorado. A questdo € que este pode acabar votando em alguém ndo
necessariamente por suas ideias, mas por uma série de fatores, sendo um deles a forma
como o candidato se apresenta publicamente.

Desta forma, a proposta deste artigo é estudar de que forma o candidato eleitoral
Eduardo Leite se utilizou da propria imagem dentro do espaco jornalistico-televisivo
para conquistar o eleitorado, através de técnicas usadas no mediatraining e no contexto
das eleiches a prefeitura da cidade de Pelotas-RS no ano de 2012, durante o segundo
turno.

A relevancia da pesguisa em questdo esta em trazer a reflex8o sobre uma das
motivagoes que podem influenciar o eleitor: a imagem do candidato. A construcéo da
confian¢a em uma pessoa pode se dar por diversas formas, nem sempre objetivas. N&o
s80 apenas as ideias, propostas, partido e historico que determinardo o voto. Entram
também questdes subjetivas que podem passar despercebidas ou ser de dificil
dissociacéo do restante dos fatores. Uma delas € aimagem do candidato.

E possivel observar que estar na midia € um caminho certeiro para se ter
visibilidade. Administrar a forma que esta se daré requer preparacéo e conhecimento,
tanto da imprensa quanto do publico o qual se quer atingir. Como ressalta Jorge Duarte
em seu “Pequeno guia de relacionamento com a imprensa para fontes da area publica”,
“¢ da natureza do ator politico lidar com a imprensa como forma de prestar contas a
sociedade. Mais do que isso, € estratégia de gestdo e necessidade de sobrevivéncia
politica”.

Como exposto no artigo “No espaco eleitoral: o Horério Gratuito de Propaganda
Eleitoral na decisdo do voto”, de Tatiana Gianordoli, durante a campanha o candidato
estabelece com o eleitor uma “relagdo de troca, tal qual uma tipica operagdo de vendas,
onde um lado oferece um servigo (promessas de campanha) e, o outro, o eleitor,
“compra” ou ndo, ou seja, vota ou nao”.

Segundo Torquato (2002:171), citado por Gianordoli, um dos fatores que
influenciam a motivacdo de voto sdo os indiretos, divididos entre a base raciona e a
base emocional. O autor defende que “as classes populares tendem a escolher

candidatos em funcdo da emocdo, simpatia e amizade, orientados pela base emocional,
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enquanto setores mais ‘esclarecidos’ (classes médias e profissionais liberais) seriam

mais influenciados pela base racional.” (TORQUATO apud GIANORDOLI).

Jornalismo televisivo
O jornalismo televisivo surgiu no Brasil na década de 50, através do programa Imagens

do Dia. Nos anos seguintes, foram criados também o Telenoticias Panair e o Reporter
Esso, considerado o mais importante desta década. Todos estes exemplos foram
veiculados pela TV Tupi, a primeira estagdo de televisdo do pais. Desde entdo, os
telgjornais foram se difundindo e passando a fazer parte do cotidiano do brasileiro.

O telgorna tem certas vantagens em relacdo as demais plataformas de
veiculagdo. Uma delas é a possibilidade de transmitir imagens dos acontecimentos,
assim como dos entrevistados. 1sso permite uma maior interacdo, além da criacdo de
identificacdo com o publico. Uma entrevista realizada ao vivo na televisdo soa mais
natural e espontanea, mesmo que as perguntas ja tenham sido previamente combinadas.
Isso porque ndo ha a possibilidade de corte em tempo real, ndo sem que seja notado.

Jornalismo politico
Dentro do jornalismo politico, talvez um dos mais polémicos e propensos a gerar
discussdes, existem diferentes formas de trabalhar uma entrevista. De forma geral,
durante uma campanha é recomendavel que o mesmo tempo segja disponibilizado para
cada candidato, a fim de ndo priorizar alguém em detrimento do outro. O que acontece
em grande parte das vezes é a emissora veicular apenas os candidatos com maior
pontuacdo nas pesquisas, 0s mais famosos, que tem mais chance de ganhar. Nessas
situacdes, os candidatos mais desconhecidos continuam na mesma situacdo e ndo tém a
mesma chance de ascender suaimagem.

O jornalista politico tem papel fundamental na formacéo da opinido publica, e
deve manter uma postura ética em relagdo ao eu trabalho. Deve saber que a forma como
o faz pode influenciar os rumos da politica, direta ou indiretamente.

Midia e politica
O espaco jornalistico-televisivo é de fundamental importancia durante uma campanha.
Através dele, os candidatos tem oportunidade de colocar suas ideias diretamente. Ao ler
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uma matéria com citagdes e referéncias, tendemos a acreditar nas afirmagdes. Porém,
com video é mais facil comprovar que estas sdo de fato existentes.

Politicos utilizam a midia de forma ampla, desde com propagandas eleitorais
gravadas até darem certo, a entrevistas a0 vivo. E imprescindivel para eles estar
presente em algum meio de comunicacdo, seja televisdo, rédio, impresso, redes sociais.
E assim que eles passam a ser conhecidos pela popul agio, que nem sempre esta proxima
aponto de ter um contato pessoal para conhecer o candidato.

Uma das teses do autor Venicio A. de Lima parte do pressuposto de que “a
midia ocupa uma posi¢éo de centralidade nas sociedades contemporéneas permeando
diferentes processos e esferas da atividade humana, em particular, a esfera da politica”.
A segunda diz que “ndo ha politica sem midia”. E possivel observar a veracidade desta
afirmacdo considerando o quanto da politica chega até a populacdo através da midia,
sendo esta a principal forma de veiculagdo de feitos e propostas.

A propria midia pode se posicionar em relacéo aos partidos e ideias, sgja através

de matérias privilegiando certo lado implicitamente, seja através de quadros de opini&o.

O candidato analisado

Sera redlizada uma andlise do discurso do candidato a prefeitura de Pelotas — RS eleito
no ano de 2012, Eduardo Leite. Como base, serd tomada uma entrevista concedida pelo
candidato do PSDB na televisdo durante o periodo da campanha, mais especificamente
0 segundo turno.

Este foi disputado com o candidato do PT Fernando Marroni, que ja ocupou o
cargo de prefeito de Pelotas e esté no terceiro mandato como deputado federal .

Na época da campanha, Eduardo estava com 27 anos, o que fez dele um dos
candidatos mais jovens do Brasil. Anteriormente, havia sido vereador do municipio de
Pelotas, ocasido em que também ocupou o cargo de Presidente da Cémara de
Vereadores. Além da pouca idade, também se tornou famoso no Brasil devido a sua
aparéncia. Virou noticia em diversos programas, entre eles 0 Domingo Espetacular, que
veiculou a matéria “Conheca Eduardo Leite o prefeito mais bonito do Brasil” em
11/11/12, logo apos sua eleicéo.

A andlise aqui pretendida consiste em comparar a fala de Eduardo Leite com a
recomendada no manual de assessoria de imprensa delimitado para o propésito. Entre os
aspectos a serem observados, estdo a postura, vestimenta, entonagdo, expressao facial,

clareza na fala, entre outros. Também estdo incluidos a preparacdo para responder



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XVI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul —Joinville - SC— 04 a 06/06/2015

guestdes ja esperadas nas entrevistas, bem como o uso ou ndo de técnicas indicadas
pelos treinadores de midia. Observar se o candidato fala ao publico ou ao jorndista, se
responde as perguntas ou direciona a fala para seus interesses, se ele repete informacdes
exageradamente ou escapa de outras. Como o0 candidato se posiciona em relagdo ao
prefeito anterior e aos outros candidatos, se utiliza ou n&o termos pejorativos para se
referir a estes, se aparenta sentir raiva ou desgosto pelos mesmos. Além disso, se
Eduardo Leite demonstra seguranca em sua fala, se hesita e quando a profere. Estes
fatores podem ser de fundamental importancia para o el eitorado no momento da escolha
de um candidato. Ai se situa 0 valor deste estudo, que vém com a pretenséo de fomentar
a reflexdo sobre os motivos que levam alguém a votar em determinada pessoa, assim
como ainfluéncia do mediatraining em tal escolha.

A discussdo esta inserida no ambito do jornalismo através do media training,
dentro de assessoria de imprensa/comunicagdo, as quais s&o comumente exercidas pelos
profissionais de jornalismo ou com o envolvimento dos mesmos.

Estes podem formular as dicas a serem utilizadas pelos candidatos em sua
relacdo com a midia. No caso especifico deste artigo, o foco do treinamento € a forma

delidar com aimprensatelevisiva, durante as entrevistas concedidas & mesma.

Mediatraining

Uma prética comum utilizada principalmente por pessoas publicas, que tém suaimagem
constantemente veiculada na televisdo, réadio, internet, etc, o media training é a
preparacdo para lidar com a midia. Ele inclui a forma de se posicionar, fdar e se
expressar, as vestimentas mais adequadas, entre outras dicas. Pode ser realizado pela
assessoria de imprensa ou de comunicacdo propria do cliente, assim como um Servico
contratado por fora

Os jorndistas estéo entre os profissionais mais indicados para o exercicio da
atividade, justamente pelo conhecimento em relacdo ao funcionamento da midia.
Também trabalham na &rea os relagBes-publicas, consultores de imagem, marqueteiros,
entre outros.

Hoje ja existem no Brasil empresas especializadas em media training, como, por
exemplo, a Treinamento de Midia. Outras oferecem o media training como apenas um
de seus servigos, trabalhando também com comunicacdo interna, assessoria de
imprensa, midias digitais, plangamento estratégico, entre outros. E o caso da

Communica Brasil.
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No artigo “Media training: a transformag¢do de Dilma Rousseft”, Jéssica Santos
da Silva analisa “de que forma o media training pode auxiliar na construgdo daimagem
dos candidatos”, através da postura corporal e comunicacional da candidata a

presidéncia em 2010 Dilma Rousseff. Nas palavras da autora,

A fonte deve saber qual imagem quer transparecer ao
publico, mas de forma auténtica, sem evasivas ou
representacoes, e o treinamento permite justamente adquirir
habilidades para faar corretamente com os meios de
comunicacdo. (...) Uma fonte deve equilibrar a razéo e a
emocao, porque gquando um preval ece sobre 0 outro ocorrem
erros que, as vezes, sdo irreversiveis, podem manchar a
imagem desta pessoa perante a midia.

A técnica daentrevista

Segundo Nilson Lage (2001), “A entrevista é o procedimento classico de apuragdo de
informagBes em jornaismo. E uma expansdo da consulta as fontes, objetivando,
geramente, a coleta de interpretacdes e a reconstituicio de fatos”. E a forma mais
garantida de chegar as informacfes necessarias para a redizacdo de uma matéria
jornalistica.

Floresta e Braslauskas (2009) dizem que, entre as opgdes de realizar uma
entrevista pessoalmente, pelo telefone ou por e-mail, a primeira é sempre a preferivel. A
menos que impossibilidades de deslocamento ou falta de tempo estejam no caminho, 0
ideal € que o jornalista tenha um contato direto com a fonte, para que possa fazer novas
perguntas a partir das respostas dadas. Sobre a carga de conhecimento que o profissional
deve ter antes de entrevistar umafonte,

O que se espera € que o jornalista saiba do que esta falando,
por que marcou a entrevista e 0 que quer saber. De resto, a
curiosidade move o reporter. Quando esta a frente com o
entrevistado, deve ouvir atentamente e mostrar interesse pelo
que esté sendo falado. Depois é so sair perguntando.

As autoras apontam ainda que, com um estudo prévio, € possivel fazer perguntas
mais certeiras, focando em pontos que ainda ndo foram abordados excessivamente por
outros veiculos. Também é uma forma de respeitar o entrevistado, dando importancia ao
gue eletem a dizer e evitando perguntar algo que ele ndo tenha condic¢des de responder.

O jorndista investigativo John Sawatsky aponta algumas dicas para uma boa
entrevista. A comecgar pelas perguntas, que devem de preferéncia exigir uma resposta
além de “sim” ou “ndo”, salvo casos especificos. Assim a entrevista pode fluir melhor e

render mais informagdes. A opinido do entrevistador deve ficar de fora das perguntas,
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gue devem ser curtas e focadas em um assunto de cada vez, sem tentar convencer o
entrevistado de algo com o que ele ndo concorda. E importante lembrar de questionar
como o entrevistado sabe das informacfes que esta passando, para que se tenha a
seguranca de que sdo verdadeiras e passiveis de checagem.

Como diz John Brady em seu livro A arte da entrevista, “entrevistar ¢ a ciéncia
de ganhar a confianga, depois ganhar a informagio”. E importante ouvir e mostrar que
estd ouvindo, para adquirir maior confianca da fonte. E preferivel perguntar vérias
vezes, pedir informagdes que parecem oObvias, do que deixar faltar material ou publicar
equivocadamente. E, claro, cuidar a ética. De acordo com Nilson Lage (2001),
jornalistas em quase todos os paises tém seus codigos de ética, muito parecidos entre Si.
“Situaces (...) em gque os fins podem justificar os meios e a intencéo confronta-se com

resultados, ddo margem a muita retorica e a poucas certezas”.

Andlise

Tomando como referéncia o Guia do Politico, de autoria de Aurea Regina de Sa e
Joseanna Fagundes, foram analisadas questes especificas dentro da fala e imagem de
Eduardo Leite na entrevista escolhida. Esta se deu a convite da emissora de televisdo
RBS, durante o Jornal do Almoco. A entrevistadorafoi ajornalista Sabrina Ongaratto, e
o programafoi ao ar no dia 08/10/2012.

Apesar de ser questiondvel que se tenha um padréo estabelecido de vestimentas
a serem utilizadas, as autoras, assim como V&rios outros profissionais da érea,
recomendam o padrdo. Afinal, as roupas transmitem ideias, as quais podem ser boas ou
ruins para a imagem pessoal. Segundo Fagundes (2012), “conseguir uma imagem
consistente é possivel quando conhecemos as ferramentas e as administramos de
maneira estratégica e objetiva a nosso favor”.

O paeté azul marinho e a camisa azul claro que Eduardo veste sdo roupas
neutras. Intencionalmente ou ndo, combinam com o0 cendrio do programa, também
composto por tons de azul. De acordo com as dicas de Fagundes, o trgje € semiformal,
“adequado para ocasides em que se exige uma imagem mais confidvel e consistente,
porém transparecendo mais acessibilidade e receptividade”. Ou seja, adequado para a
entrevista na televisdo. Foi observado também que os tecidos sdo isos e as roupas mais
estruturadas, o que transmite formalidade. O sapato marrom é a Unica pega destoante da

combinacéo.
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A respeito do direcionamento do olhar, Leite parece ndo concordar totalmente
com a recomendagdo do capitulo “A camera ndo ¢ espelho”. Segundo as autoras,

No estidio, na rua ou no gabinete, o repbrter € seu
interlocutor e a ele vocé deve dedicar atencdo, olhando nos
olhos, ouvindo e respondendo as perguntas. O telespectador,
gue esta em casa, sO acompanha a entrevista, sem interagir,
portanto fica mesmo s6 olhando, como se estivesse (e esta
mesmo) de forada conversa.

Até certo ponto da entrevista, Leite mantém o olhar direcionado para a entrevistadora

Sabrina Ongaratto, respondendo as perguntas diretamente para ela. Comega entdo a
lancar olhares breves para as cameras, parecendo inclinado a uma tentativa de interacéo
com o publico. A seguir, muda a forma de contato, olhando apenas para a camera ao
falar. Seu discurso toma um caréter de campanha muito maior do que tinha ao falar para
ajornalista. A impressdo transmitida é similar & de uma propaganda politica.

No entanto, ao final da entrevista, a jornaista oferece o espago de um minuto
para caso ele queira “se dirigir aos eleitores”, enquanto aponta para a camera. Talvez
por estar acostumada a prética, utilizada por muitos politicos, ou talvez inclusive por
ndo considera-la antipética como Sa e Fagundes.

O contelido das respostas nem sempre € direto. Ao ser perguntado se o resultado
do primeiro turno surpreendeu, Eduardo diz que “Olha, quando a gente entra num
processo €eleitoral, claro, a gente entra confiante que as nossas propostas serdo
assimiladas pela populacdo”. Porém, nao responde diretamente que os resultados ndo
surpreenderam, o que pode ser deduzir por suafala.

Uma curiosidade acerca da entrevista € que o entrevistado, em nenhum
momento, fala 0 nome de seu adversario ou seu partido politico. Quando necessério,
utiliza os termos “o outro candidato”, apos certa hesitagdo. Mesmo ao ser questionado
sobre 0 porqué de os eleitores deverem votar nele, e ndo em Marroni, Leite apresenta
sua experiéncia como argumento, sem comentar sobre o adversario. Porém, € notével a
comparacdo quando ele diz ser jovem e disposto afazer um governo diferente.

Ja em relacdo aos candidatos que concorreram com ambos no primeiro turno,
Leite ndo hesita em citar seus homes, assim como manifestar o desgjo de ter 0 apoio
destes. Pode ser uma forma de chamar os eleitores destes candidatos a pensar neles e
Leite como aiados, aumentando suas chances. Ao chamar também os eleitores de
Marroni para uma conversa, novamente se refere a ele como o “nosso adversario”.

A expressdo facial, outro fator de grande influéncia na imagem, € a expressao

facial. Leite mantém um sorriso leve e descontraido, com o provavel intuito de
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transmitir confianca em s mesmo e no que estd dizendo, aém de mostrar-se
comunicativo e amigavel ao eleitorado. O sorriso é sutilmente mais claro nos momentos
em que fala a cAmera, estando mais sério ao se dirigir a Sabrina.

A entrevista ndo se deu com o intuito de questionar o candidato Eduardo Leite a
respeito de propostas de campanha, o que ja havia sido feito por diversos veiculos até o
momento. No momento, pouco depois do primeiro turno, o foco foi abordar as surpresas
e expectativas para 0 segundo turno. A confianca do eleitor foi buscada pelo candidato
através de promessas vagas, ndo préticas. Essas também se mostram muito importantes
na campanha, apesar de ndo se sustentarem sozinhas. A repeticao utilizada deve se dar
com o objetivo de fixar a mensagem, garantindo que os telespectadores a recebam da
forma por ele desgjada.

O cardter da entrevista permitiu que as perguntas ndo fossem dificeis ou
polémicas. Assim, ndo foi possivel observar como o0 entdo candidato se posiciona em
momentos complicados frente ao publico. O item “Nao tenho nada a declarar” do guia
recomenda que, nessas situacoes, 0 entrevistado ndo fuja da pergunta ou se recuse a
responder. Caso contrario, a impressao transmitida provavelmente sera a de quem tem
algo a esconder. A voz de Leite denota seguranca, € clara e compreensivel. As palavras
utilizadas sdo de fécil compreensdo para a grande maioria do publico que o assiste,
deixando de lado termos especificos ou pouco conhecidos.

Apesar de embrionéria, espera-se que a andlise acima sirva como ponto inicial
para um trabalho mais aprofundado, a ser realizado. Da mesma forma, que possa incitar
guestionamentos nos leitores a respeito do tema, concordando ou ndo com o explanado.
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