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RESUMO: A regionalizacdo da comunicacdo na globalizacdo € tema recorrente nos meios académicos. Esse
artigo busca de forma inicial apontar a relacdo que pode ser observada entre o regional e o nacional pelo viés da
comunicagdo e como isso interfere na producéo e nas relagdes sociais e culturais.
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ABSTRACT: The regionalization of communication in globalization is a recurring theme in academic circles.
This article attempts to point out the beginning shape relationship can be observed between the regional and
national communication by bias and how it interferes with the production and social and cultural relations.
Keywords: Globalization - Region - Communication - Policy - Information Society.

Consideracdes iniciais

A regionalizacéo € algo tdo presente e forte em nossas vidas que deve ser olhado com
atencdo para que compreendamos o espago, 0 tempo, a cultura, e 0 mais importante: a
historia. Ao articular, neste sentido, a regionalizacdo percebendo-a pela comunicagéo social,
com suas diversas formas de produgdo de conteldo, nota-se que comunicacdo é um elo
fortalecedor desta regionalizacdo onde se registram o0s acontecimentos, conteudos, momentos

diversos em determinado tempo e espago.

Conforme Slaviero (2009), a regionalizacdo € uma tendéncia na comunicacdo que se
intensifica nos mercados, no exterior e no Brasil, que buscam estreitar cada vez mais a

comunicagdo com seu publico e a ele adequar a sua linguagem e os temas abordados.
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As produces regionais também estabelecem conexdes globais. Através do uso das
novas tecnologias essas produgdes séo difundidas em ambito global percorrendo diferentes
espacos e lugares jamais imaginados. O uso da internet, das telecomunicacfes alterou as

formas de se comunicar e possibilita isso.

Globalizagdo e Comunicagéo

Para Strathern e Stewart, (1999, p. 40) os sistemas mundiais seguiram tal tendéncia em
modo processual, desembocado em um tipo de inevitabilidade que é agora chamada de teoria
da globalizacdo, uma tentativa de sumariar nosso entendimento dos fluxos internacionais de
influéncia em escala mundial, reorganizando a hegemonia dos centros metropolitanos e da
“massificacao” das relagdes que ocorrem com o crescimento do capitalismo, do

industrialismo e do urbanismao.

Nessa perspectiva, qual o papel da comunicagdo e da midia em nossas sociedades em
ambito local ou global? A difusdo do conhecimento através dos diferentes canais de
comunicacdo oportuniza e facilita o acesso a estas informacGes. Por outro aspecto, a
globalizacdo produz homogeneidades, das praticas culturais, econdmicas, dos padrdes de
producdo e consumo. A sociedade local torna-se ao mesmo tempo global. Os meios de
comunicacdo mudaram as relagdes das pessoas. Podemos estar em um lugar e interagir em

diferentes espacos. E preciso refletir e compreender como se dé este processo.

Por isso, neste artigo, pretende-se observar a relacdo entre o regional, nacional e global
pelo viés da comunicacdo que produz e difunde conhecimento e informacdo na sociedade
globalizada estabelecendo novas rela¢fes sociais e culturais. Também apontaremos como a
politica se apropria destes recursos tecnologicos para realizar uma comunicacao dirigida. Para
isso buscaremos compreender, através de alguns autores, 0s conceitos de regido e

globalizacao.

Segundo Foster (1995 apud STRATHERN e STEWART, 1999, p.48) uma das formas
de influencias globalizantes que moldaram o sentido de nacdo em Papua Nova Guing, foi a

propaganda, que promoveu 0 consumo em massa de produtos especificos:



“A propaganda se tornou um importante veiculo na imaginacdo da comunidade de
consumidores que compartilham praticas de consumo, sendo que certos ideais o0
colocam em unissono experimental um com o outro” (1995:152). Embora
propaganda e consumo de bens comuns realmente produzam um sentido de
comunidade entre os papuanos, esse sentido de identidade geralmente vaza das
fronteiras de PNG para a arena global. A midia também produz um senso de
identidade nacional, mas este rapidamente confunde-se com o senso global de lugar
familiar fora da propria PNG. (STRATHERN e STEWART, 1999, p.48).

Outro exemplo que pode ser considerado, ainda citando Strathern e Stewart (1999,
p.52), ao apontarem que a Escdcia ha muito tempo tem sido vista, até certo ponto, como uma
nacdo a parte, apesar de ser integrada estruturalmente ao Reino Unido. A Escécia é uma
pequena nagdo, com uma populacéo total de mais ou menos cinco milhdes, quase toda em sua
parte industrializada do sul.

Como local turistico, a EscOcia apresenta um pacote para 0 mundo em que a
multiplicidade de identidades individuais dentro do pais foram condensadas em uma
identidade nacional para propositos de marketing. Tal supressdo da diferenga e a
criacdo de uma identidade unificadora gera um campo dialético no qual as inter-
relagdes a que Pierre Bourdieu chamou de habitus acontecem através da mediagdo
de capital simbdlico. (STRATHERN E STEWAR, 1999, p.56).

Para 0s escoceses 0 turismo € uma das principais formas de representacdo de uma
nacdo para o mundo externo como um todo, embora a imagem criada seja altamente
incompleta e geralmente enganosa, portanto ndo representando o complexo da reunido de
identidades do pais. No caso da Escdécia, a producdo de filmes também ajudou na industria do

turismo.

A intencdo dos filmes é projetar uma imagem forte, brava e de busca de liberdade
sobre si mesma, todos estes ideais universalmente reconheciveis, sobre tudo na
América do Norte, Austrdlia e Nova Zelandia, onde uma porcdo substancial da
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populacdo imigrante alega descendéncia escocesa, preservado religiosamente varios
elementos culturais escoceses e mantendo vinculos de familia com parentes na
Escécia. (STRATHERN E STEWAR, 1999, p.56).

Regionalizacdo e Comunicagao

Tomemos no Brasil, como exemplo, o radio. Com sua historia quase centenaria de
servicos prestados ao Brasil, a inter-relagdo é ainda mais evidente. Esse veiculo de
comunicagio tem uma vocacdo natural para a regionalizacdo. E um meio comunitério por
exceléncia, pelo contato direto que tem com a populacéo, a cidade, o bairro, sua histéria, sua

cultura, seus anseios e suas necessidades.

No caso do governo do Estado do Rio Grande do Sul, a partir de 2003, com a
implementacdo do Portal de Governo, passa a criar diversos produtos de comunicacdo que séo
oferecidos através de um site institucional que possibilita o acesso dos meios de comunicagao

e da populacdo em geral a todos os acontecimentos daquele Governo e dos que sucederam.

Para as emissoras de radio do interior, que muitas vezes ndo dispdem condicbes de
enviar com frequéncia um repdrter para a capital para participar de coletivas de imprensa ou
cobertura de eventos, foi um canal que facilitou a aproximacao das noticias do Estado com as

diferentes regides do Estado.

Radios, jornais, revistas, canais de televisdo podem escolher as noticias de interesse da
sua regido de abrangéncia, de acordo com o interesse do seu publico. Por exemplo, se um uma
determinada regido a base econdmica estd na producdo agricola, as pautas que dizem respeito
ao setor, terdo maior probabilidade de veiculagdo porque é de interesse dos cidaddos daquela

regiao.

Ainda, de acordo com a Associacdo Brasileira de Radio e Televisdo, o modelo
federativo da radiodifusdo tem a capacidade de reconhecer essas diferencas, de valoriza-las e
de reproduzi-las para todo o territorio nacional. Formado por 4.379 emissoras comerciais de
radio, entre AM e FM, e 517 geradoras de televisdo, o setor consegue ter uma dimenséao

nacional e, a0 mesmo tempo, um olhar local.



Em relagdo a sustentabilidade econdmica, 0s recursos provenientes de multiplos
anunciantes, € o pressuposto essencial para veiculos de comunicacdo independentes, capazes

de produzir conteudo de qualidade e de cobrar responsabilidade dos governos.

O "Perfil Socioecondmico da Radiodifusdo Brasileira” (2007), realizado pela
Fundacdo Getulio Vargas, revelou que o faturamento das empresas do setor depende
fundamentalmente da venda de publicidade oriunda de multiplos segmentos econdmicos
privados. Esse estudo apontou ainda que, no caso das emissoras de radio, somente 4,9%
correspondem a verbas do governo federal, apenas para citar um exemplo. Portanto, ndo se
pode supor ou afirmar que tais investimentos comprometam o equilibrio editorial das

emissoras de radio e televisao.

A democracia depende de uma sociedade civil participativa, de governos transparentes
e de uma imprensa independente, em condicdes de fiscalizar as acbes dos poderes publicos e

de oferecer um servico de qualidade a sociedade.

Historia, Regido e Identidade

Para melhor compreender o sentido da palavra regido, trazemos a compreensao de
Carbonari (2009, p. 28) que entende a regido como uma entidade concreta, sendo resultado
das mais diferentes determinacOes, se caracterizando pela transformacdo da natureza através
das herancas culturais e materiais e pela estrutura social na qual foi concebida, inclusive com
suas contradi¢Oes. A autora ressalta que a historia regional se faz particular no sentido de ser
uma especificacdo da totalidade espacial da qual faz parte; ou seja, é a realizagdo de um
processo historico geral (nacional/universal) em um quadro territorial menor, aonde se

combinam o geral (nacional/universal) e particular (regional).

Sendo assim:

O espaco regional, ndo é, portanto, um espaco fixo, e sim um espago social com
conjuntos heterogéneos em continua interagdo. E o testemunho do passado que atua
sobre o presente e condiciona o futuro. Analisa-lo implica vé-lo como um espago



dindmico, em continuo movimento. Por tanto, como produto da histéria e que ao
mesmo tempo atua sobre ela. (CARBONARI, 2009, p.28).

Na politica, os debates sobre a relacdo entre Rio Grande do Sul e Brasil acontecem ha
muito tempo. Isso se deve ao fato, apontado por inimeros autores, da posi¢do geografica
afastada do restante do pais, visto que o Rio Grande do Sul faz divisa com somente um estado
do Brasil, e consequentemente das lutas travadas em solo rio-grandense para resguardar as
fronteiras e limites do territorio brasileiro, a forma de povoamento, a economia € modo como
se insere na historia nacional - o territdrio foi anexado tardiamente pela Coroa Portuguesa.

Oliven aponta que:

Apesar do estado ter uma grande diferenciacao interna (do ponto de vista geografico,
étnico, econdmico, e de sua colonizacgdo), ele é frequentemente contraposto como
um todo ao resto do pais [...] Historicamente, um tema recorrente na relagdo do Rio
Grande do Sul com o Brasil é justamente a tensdo entre autonomia e integragdo. A
énfase nas peculiaridades do estado e a simultanea afirmacéo de pertencimento dele
ao Brasil se constitui num dos principais suportes da construcdo social da identidade
galcha que é constantemente atualizada, reposta e evocada. (OLIVEN, 1999, p.47)

Por outro lado, a ideia do estudo da regido ainda sofre preconceitos de caréater
historico. Para Bourdieu (2002) a divisao regional ndo existe na realidade, pois esta mesma
realidade ¢ a representacdo que dela fazemos. Desta forma, a delimitag&o por quem nela vive,
passa a compor o imaginario. “A identidade regional ¢ o produto da constru¢do humana”.
Ainda para Bordieu, o regionalismo € um movimento de defesa da identidade regional

construida e sua eficécia esta relacionada aos poderes de quem enuncia.

Bourdieu alega que:

E preciso, pois, romper com 0 economismo — marxista ou qualquer outro — que reduz
0 regionalismo a paixdo, ou mesmo a patologia, porque, por ndo reconhecer a
contribuicdo dada a construcdo do real pela representacdo que os agentes tém do real,
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ele ndo pode compreender a real contribuicdo que a transformacdo coletiva da
representacdo coletiva da a transformagao da realidade. (2002, p. 129)

Conforme Weinsteins (1982, p. 275). “a regido configura um espago particular
dentro de uma determinada organizacdo social mais ampla”. A regido como comunidades
imaginadas, permite reconsiderar o regionalismo como efeito discursivo inseparavel da
construcdo de narrativas historicas nacionais. O nacional ndo existe sem o regional. A historia
regional é somente significativa com a referéncia nacional e as historias nacionais sdo sempre

informadas por uma perspectiva regional.

Isso reafirma o que apontamos neste texto em relagdo ao contexto da comunicagédo
regionalizada na atual sociedade. Sempre hd um olhar voltado ao nacional e global. N&o
somos isolados, pelo contrario, com as novas tecnologias vivemos em rede e permitimos a

troca de conhecimento de toda a natureza.

Ainda, conforme Weinsteins (1982) ha muitos efeitos salutares na discussdo do
regionalismo e da histéria regional. Ele reforca a ideia de que regido foi o produto de
processos histéricos, ndo de caracteristicas geograficas ou convencdes geopoliticas, e que a
defini¢do de uma regido era inerentemente instvel e poderia mudar de uma era para outra. E
talvez o mais importante, ele insistiu que a histéria regional ndo poderia ser entendida fora do

contexto de historia nacional e também global.

Num contexto onde é valorizado o espago geografico, a identidade regional se
identifica como pertencente a um territério geograficamente comum (a regido). As
identidades regionais sdo, portanto, construgcdes sociais surgidas de diferencas reais ou
imaginarias que conferem uma marca. Ja Bourdieu (2002) comenta a questdo da identidade
de modo similar a sua visao da cultura - sob o ponto de vista do poder, tendo as lutas étnicas

como pano de fundo.

Afirma Bourdieu (2002, p. 113) que:



As lutas a respeito da identidade étnica ou regional, quer dizer, a respeito de
propriedades estigmas ou emblemas ligadas a origem através do lugar de origem e
dos sinais duradouros que lhes sdo correlativos, como o sotaque, sdo um caso
particular das lutas das classificacfes, lutas pelo monopélio de fazer ver e fazer crer,
de dar a conhecer e de fazer reconhecer, de impor a definicdo legitima das divisdes
do mundo social através dos principios de divisdo que, quando se impdem ao
conjunto do grupo, realizam o sentido e o consenso sobre o sentido e, em particular,
sobre a identidade e a unidade do grupo, que fazem a realidade da unidade e da

identidade do grupo. (2002, p. 113)

Bourdieu (2002) também considera que a objetividade do discurso e a
homogeneidade de visdo do grupo constituem-se em elementos fundamentais para a

existéncia de uma identidade.

Barajas (2009, p. 5-18) levanta alguns pontos sobre as questdes metodologicas
ligadas a essa abordagem e questiona historiadores de outras tematicas, se 0s outros tipos de
historiografia como a politica, econémica, social, cultural, etc., possuem a unidade conceitual
e metodoldgica que exigem para a Historia Regional, bem como, se ndo é esta diversidade de
abordagens e metodologias de analise de possibilidades que contribuem para a construcdo do

conhecimento.

O que se verifica atualmente € um cruzamento das fronteiras culturais e simbdlicas
que fazem com que haja uma “desterritorializagdo dos fenomenos culturais”, diz Oliven
(1992, p. 135). Estamos numa ‘“aldeia global” mas no entanto retomamos questdes que
envolvem a tradi¢@o, a nagdo e a regido. Assim “a medida em que o mundo se torna mais
complexo e se internacionaliza, a questdo das diferengas se recoloca e ha um intenso

processo de construcao de identidades”.

Somos todos cidaddos do mundo na medida em que pertencemos a espécie humana,
mas necessitamos de marcos de referéncia que estejam mais proximos de nds”. Oliven (1992,
p. 136) explica que, no caso do Brasil, assistimos “junto com a crescente integragdo, a
afirmacdo dos mais diferentes tipos de identidade”. Entre esses tipos aparecem as identidades
regionais, aquelas que “salientam suas diferencas em relagdo ao resto do Brasil, como forma
de distincdo cultural em um pais em que 0s meios de comunicacdo de massa tendem a

homogeneizar a sociedade culturalmente”.



Questdes da Globalizagdo e Comunicacéo

A globalizacéo trouxe consigo o avanco democratico em todos os continentes e uma
expansdo do mercado que se torna verdadeiramente mundial sob a égide do liberalismo
econbmico, o capitalismo vé-se energizado por uma fabulosa expansdo informaética; a
economia mercantil invade todos os setores do humano, da vida, da natureza,
correlativamente, a mundializacdo de redes de comunicagédo instantanea (telefonia celular,

telefax, internet) dinamiza o mercado mundial e € dinamizado por ele.

De acordo com Lévy Moraes (2004, p. 373), as emergéncias das comunidades virtuais
¢ um dos maiores acontecimentos socioldgicos nos ultimos tempos. As midias ndo se ligam
mais a um publico localizado, mas a uma comunidade virtual distribuida por toda parte num

mundo de ouvintes, espectadores, leitores, contribuintes.

A desterritorializacdo da esfera publica deixa antever a ascensdo de comunidades
desvinculadas dos territorios fisicos, proporcionando a troca de informagdes de qualquer lugar
do planeta. Por tanto, o ciberespaco é muito mais inclusivo do que todos os outros meios de
comunicacdo anteriores. Ele permite a expressao publica a todos os individuos, grupos,
instituicGes e comunidades, inclusive as comunidades virtuais que ndo existiam antes. As

barreiras geogréaficas, olhando por este viés, desaparece.

E entdo como fica a questdo da regido? A regido entdo ganha novas dimensdes que

ultrapassam o espaco geografico e permitem a universalizagdo dos chamados “cibercidadaos”.

Ao tomarmos a comunicacdo politica do governo do Estado do Rio Grande do Sul
neste artigo, como exemplo, vale lembrar que o governo deve cumprir uma de suas principais
obrigagdes, que é a de prestar contas de seus atos a sociedade. Os veiculos de comunicacao,
sejam de abrangéncia nacional, sejam de abrangéncia local, estdo entre 0s meios mais eficazes
para fazé-lo. Isso é ainda mais verdadeiro quando se trata de um pais como o Brasil, de

dimens@es continentais, que abriga enorme diversidade cultural, econdmica e social.

Os avancos tecnoldgicos, que reduziram as distancias e permitiram acesso mais rapido
e facil a todo tipo de informacdo, ndo diminuiram a importancia do que acontece no ambiente

em que se vive. Apesar do processo crescente de globalizagdo, nenhuma outra informacao



interessa mais ao cidaddo do que aquela que trata das questfes locais e regionais, que fala de
seu cotidiano, dos episddios e das pessoas conhecidas.

A Sociedade da Informacdo, segundo Takahashi (2002, p. 5) estd sendo gestada, em
diversos paises. “No Brasil, Governo ¢ sociedade devem andar juntos para assegurar a

perspectiva de que seus beneficios efetivamente alcangam a todos os brasileiros”.

O advento da Sociedade da Informacdo é o fundamento de novas formas de
organizacdo e de producdo em escala mundial. Tem também, como consequéncia, 0
surgimento de novas demandas dirigidas ao poder publico no que respeita ao seu proprio

funcionamento.

Na era da Internet, o Governo deve promover a universalizagcdo do acesso e 0 uso
crescente dos meios eletrénicos de informagdo para gerar uma administracdo
eficiente e transparente em todos os niveis. Cabe ao poder politico promover
politicas de inclusdo social, para que o salto tecnoldgico tenha paralelo qualitativo
nas dimensdes humana, ética e econdmica. A chamada “alfabetizacdo digital” ¢
elemento-chave nesse quadro. (TAKAHASHI, 2000, p. 5).

A sociedade da informacdo é caracterizada, segundo Teixeira (2002, p. 26), como
uma etapa de transicdo tecnoldgica e social gerada no interior da sociedade, a qual tem como
elemento fundamental a crescente valorizagdo da informag&o. Naisbitt (1983, p.14) afirma
que, “numa economia baseada na informacao, o valor ¢ acrescentado ndo pelo trabalho, mas

pelo conhecimento”.

Para Teixeira (2002, p. 27), nesse cenario, deixa-se para tras uma sociedade na qual
0 recurso estratégico é o capital e adentra-se em uma nova era, em que a informacéo figura
como principal recurso. “O papel de destaque das novas tecnologias de informacdo na

sociedade atual ¢ atribuido a valorizacao da informacao”. (Ibid., p. 27).

O termo sociedade po6s-industrial é levantado também por Bell (1997, p. 26). Para
ele, um quarto setor de atividade econdmica é o da informacéo, que abrange escolas, meios de

comunicacéo, editorias, consultorias, bancos de dados entre outros.

Por isto promover a transformacdo da sociedade vai alem da incorporacdo das novas
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tecnologias, exige a desnaturalizacdo da logica do mercado que orienta seu uso e

desenvolvimento.

Neste novo século as novas tecnologias de informacdo, ao mesmo tempo em que
abrem uma série de possibilidades para um intercambio mais eficiente e variado de
conhecimentos, abrem também um cendrio preocupante para o futuro de nossas
sociedades. E um cenario preocupante, porque quanto mais beneficios e promessas
de desenvolvimento humano podemos inferir nas novas tecnologias, mais esferas
da vida cotidiana, politica, econdmica, profissional, cultural e social séo afetados e,
portanto, requerem mais nossa atencdo. (GOMEZ, 1999, p. 58).

Os beneficios que as novas tecnologias oferecem continuam, infelizmente, sendo s6
uma promessa para a maioria das sociedades contemporaneas. Gomez (1999, p. 58) diz que
ndo podemos negar as novas tecnologias, por outro lado ndo precisamos acolher a todas. “O
que estamos requerendo, sobretudo nos paises consumidores de tecnologias, como os latino-
americanos, é uma série de estratégias que permitam as nossas sociedades aproveitarem o

potencial tecnologico” (Ibid., p. 58).

Toffler (1997, p.20) na obra A Terceira Onda, divide o tempo em “ondas”. “A
primeira onda ou sociedade agricola”, periodo em que a “fazenda” era considerada a unidade
geradora de empregos e recursos financeiros — fase de predominio da agricultura. Com a
Revolucéo Industrial, inicia-se a segunda onda ou sociedade industrial onde a “fabrica” passa
a ser a unidade produtora de recursos econdmicos e a principal fonte de empregos. No
entanto, o avanco da tecnologia, da informatica, da robdtica e da telecomunicacao apresenta
um quadro novo: o trabalho fisico e intelectual do homem ¢é substituido pelas inovacoes

técnicas, proporcionando o aparecimento da “terceira onda ou sociedade da informagao™.

E na “terceira onda” que os veiculos de comunicagio de massa, tio poderosos na
“segunda onda”, comegam a ser desmassificados para dar lugar aos veiculos de comunicagéo
dirigida®. Na terceira onda, ento, a comunicacdo dirigida passa a ocupar um espaco proprio e

peculiar, delimitado por seu campo de atuacao e alcance.

*Comunicacdo dirigida é o processo que tem por finalidade transmitir ou conduzir informacdes para estabelecer
comunicacdo limitada, orientada e frequente com determinado nimero de pessoas homogéneas e identificadas.
(FERREIRA, 1997, p.71-81).
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As reunides e determinados eventos, que sempre foram realizados em recinto
fechados, para um ndmero limitado de pessoas, hoje s@o realizados para um numero bem

maior de pessoas espalhadas por todo o mundo gragas a tecnologia de telecomunicacéo.

Os diferentes arquivos e acervos, as correspondéncias e contatos com o Brasil e 0
mundo foram agilizados com os computadores. Assim, a sociedade procura dentro do

possivel, ir se adaptando a este novo estilo de vida.

A introducdo de uma nova tecnologia causa grandes transformacgdes no contexto social.
Estudiosos reconhecem que a revolucdo industrial possibilitou grandes conquistas
tecnoldgicas no processo de automatizacdo de producdo, cujos desdobramentos tém
importancia decisiva na constru¢cdo de maquinas e dispositivos de processamento da

informacao.

A partir da segunda metade do século XX, com 0 uso e 0 aprimoramento dos
computadores, intensifica-se o0 tratamento da informacdo por meios automaticos,
especialmente computadores, caracteriza o surgimento na década de 60 de uma nova ciéncia
denominada Informética. Segundo Fernandez et. al (1988, p.15), o termo informatica foi

criado pela juncao dos vocéabulos informacdo e automatica.

A imensa quantidade de informacBes disponiveis na internet e a ampliacdo das
possibilidades de comunicacdo entre os individuos fizeram com que a rede se tornasse um
imenso deposito de dados e uma extraordinéria oportunidade de dialogo e troca de informacgéo
e conhecimento. Fatores como esses acabaram por impulsionar o desenvolvimento de servicos
baseados e, interfaces amigaveis a fim de facilitar o gerenciamento e a utilizagéo eficiente dos
recursos disponiveis na rede, gerando aplicacdes e oferecendo uma gama de servigos que

promovem formas efetivas de comunicacéo e de relagdo entre seus Usuarios.

Em nivel federal, estadual e municipal, o governo tem o papel de assegurar 0 acesso
universal as tecnologias de informagdo e comunicacdo e a seus beneficios, independentemente
da localizagcdo geografica e da situacdo social do cidaddo, garantindo niveis basicos de
servigos, estimulando a interoperabilidade de tecnologias e de redes. Além disso, cabe ao
governo estimular e viabilizar a participagdo de minorias sécias e outros segmentos
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marginalizados, os pequenos negocios, bem como as organizagdes sem fins lucrativos, de
modo que esses segmentos possam ter acesso aos beneficios que a sociedade da informacéo

possa proporcionar.

Considerando Heredia (1996 p. 298; 299), quando afirma que a regido é basicamente
uma ideia a nivel intelectual e sua relagdo com globalizacdo um relacionamento de interacédo e
de contemplacdo das regides entre si, ele sugere que ao falar de regionalizacdo e de
globalizagdo no tempo historico € necessario localizar-se nela para interpreta-la dentro do seu
préprio contexto espacial e temporal. Portanto falar, hoje de regido na sociedade globalizada
exige uma compreensdo maior que ultrapassa as fronteiras territoriais, unem culturas e

costumes através das novas formas de se comunicar.

Para Heredia:

Em resumem, el fendémeno de la regionalizacién, y em consecuencia de las politicas
regionales, nos coloca em una dimension de andlisis distinta de la que podria
trazarse em funcién de aquellas politicas exteriores de las naciones que buscaban
asegurar soberanias o defender otros intereses nacionales em su confrontaciéon com
otras; em su lugar, se traslada a un campo en el que la preocupacién comin y
compartida debe ser la de beneficiar y procurar el mejoramiento de las condiciones
regionales em funcion de la solucién de los problemas que impiden su bienestar, asi
como también la practica plena de sus culturas y la capacidad de decidir sobre la
conservacion de sus tradiciones o la incorporacion de nuevos patrones de conducta o
de comportamiento para su vida cotidiana personal y social. (HEREDIA, 1996,
p.307).

Portanto, esta globalizacdo afeta todos os aspectos da vida, e talvez atinge a sua
expressao mais visivel nas grandes cidades. Heredia explica que a nacdo € uma obra coletiva

que se realiza cada dia atraves do comportamento da vida publica e social:

A nacién e asi uma obra colectiva que se realiza cada dia através del
comportamineto, natural o conducido, de los ciudadanos en la vida politica y social.
Por tanto, em la formacién social y cultural de los individuos y em consecuencia de
los grupos humanos se suman el sentido de lo nacional y el sentido de lo regional,
confirmando asi um aspecto sustancial de su personalidade y de su idiossincrasia.
(HEREDIA, 1996, p.303)
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Consideragdes Finais

Os meios de comunicagdo e a industria cultural ocupam diferentes posi¢es na
atualidade. N&o se pode negar que hd uma influéncia direta na configuracdo do imaginério
social, sintonizados com a febre de consumo dos mercados mundiais. Os meios de
comunicacdo projetam-se dando vistas a globalizacdo, produzindo e comercializando
inimeros produtos e marcas pelos quatro cantos do planeta, gracas a satélites e fluxos

infoeletronicos.

A imagem pluralista contida no conceito de globalizacdo é uma forma cooptada de
falar de “nenhum lugar” e, portanto, uma maneira de compreender a forma imperialista pela
qual o capital produz a sua vocalizacdo e se utiliza dos sistemas informativos mundializados

para tal.

Na tentativa de mostrar aqui a possibilidade da troca de informacdo regional com o
global e vice-versa, pelo olhar da comunicagédo, percebemos que ultrapassamos as fronteiras
geograficas que identificam a regido como um dado territorio € formamos um ‘“territdrio
virtual” que cria relagdes sociais e culturas ciberespaciais. Contudo busca-se assegurar a
diversidade respeitando as producdes locais e regionais para a construcdo de uma sociedade

onde predomine os valores humanistas e aspiragfes igualitarias.

Um estudo mais profundado sobre o tema certamente podera apontar uma nova agenda

social em comunicacéo articulando globalizagdo, midia e cultura contemporanea e regiéo.
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