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RESUMO

Este artigo tem como objetivo elaborar uma construgdo tedrica a partir dos seguintes eixos: consumo,
classes sociais, e luxo. Além do mais, este artigo visa abarcar diferentes estudos e correntes sobre estes
trés eixos que norteardo uma pesquisa mais ampla e futura, que busca compreender o processo de
configuracdo do consumo de luxo pelas classes populares, através dos estudos de classe de Pierre
Bourdieu. Assim, esta pesquisa ird elaborar teoricamente as no¢fes de consumo, classe e luxo,
relacionando-as. Ao final, com o cruzamento dos dados encontrados com esta pesquisa poderemos refletir
sobre o consumo de itens de luxo por populares e as questdes que englobam a relacdo do consumo a
fatores segregaticios, legitimados através do consumo simbdlico e do estilo de vida das classes elitizadas.

PALAVRAS-CHAVE: classes sociais; comunicagdo; consumo; luxo.

1. INTRODUCAO

O presente artigo visa explanar sobre os trés eixos tedricos que norteardo uma
pesquisa mais ampla e que se propde a compreender como ocorre 0 processo de
configuracdo do consumo de luxo dentro das camadas populares da cidade de Santa
Maria, Rio Grande do Sul, através do viés dos estudos de classe de Pierre Bourdieu.
Assim, para isto, foi utilizada a cartografia como perspectiva metodologica do estudo,
devido a possibilidade de ampliacdo da area de observagdo, permitindo visualizar novas
questBes a serem analisadas dentro do campo de estudo. Além do mais, através da
construcdo rizomatica do objeto, tatica abarcada pela cartografia, foi possivel identificar
0s trés eixos aqui estudados: consumo, classes sociais e luxo.

Desta forma, busca-se atraveés deste artigo explanar sobre 0s trés eixos centrais
que norteardo nossa futura pesquisa na solucdo do seguinte problema: como se
configura o consumo de luxo nas classes populares, definidas a partir de Bourdieu? No
caso, 0s trés eixos que permeiam esse tema sdo: classe, que sera estudado através dos

estudos de Bourdieu; consumo, que serd analisado por meio dos estudos culturais,
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incluindo os estudos latino-americanos; e luxo, analisado por meio das diferentes
correntes que permeiam o seu sentido dentro da sociedade pds-moderna. Assim, atraves
da explanacdo dos trés eixos encontrados com auxilio da construcdo rizomatica do
objeto de pesquisa, visa-se dar um primeiro passo nesta pesquisa mais ampla e
complexa, elaborando um aporte tedrico, que possibilite 0 encontro com as respostas
para a problematizacdo aqui apresentada.

2. JUSTIFICATIVA

A justificativa que ira nortear o estudo dos trés eixos da pesquisa ira perpassar
pelo contexto social envolvido nas questfes do consumo de luxo e pelo interesse do
pesquisador em refletir sobre determinadas imposicoes legitimadas através de anos de
discursos midiaticos que colaboram com a segregacdo social. Assim, 0 contexto da
pesquisa baseia-se em compreender as relagdes entre o consumo e o individuo, além dos
processos simbdlicos decorrentes dessa interacdo. Ademais, busca-se compreender a
relacdo dindmica do consumo junto aos individuos de camadas distintas. Desta forma, é
necessario entender também, o luxo perpassando desde a sua concep¢do até a sua
transformacdo no decorrer da histéria da sociedade, analisando a realocacdo do termo
dentro do ambito das classes populares e a sua ressignificacdo em relacdo a ascensdo e
segregacdo social.

Deseja-se também conhecer as relagdes de consumo em grupos de “bondes de
marca”, conhecidos por seu contexto historico e social periférico, porém com consumo
direcionado a marcas de luxo. As principais caracteristicas destes grupos visam a
ostentacao e a aproximacao com 0s grupos das camadas superiores, porém sem perder a
identidade com o contexto periférico.

Desta forma, junto desta pesquisa, pretende-se desmistificar o contexto historico
imposto de que artigos de luxo devem ser consumidos primeiramente e unicamente,
pelas classes burguesas e as classes periféricas, consequentemente, devem consumir,
apenas e primordialmente, itens de necessidade basica, aqui entendidos como itens
essenciais para a condi¢do de sobrevivéncia. De tal modo, visa-se elaborar a ideia do
consumo como algo organico e cultural, desmistificando estereotipos fundamentados no
consumo de elite e legitimados, como dito anteriormente, midiaticamente, para que
assim, seja possivel desconstruir este pensamento através do cruzamento dos dados

encontrados.
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3. METODOLOGIA

Para a realizacdo deste estudo, optou-se pela perspectiva metodoldgica da
cartografia, devido a possibilidade de ampliacdo do foco no objeto aqui analisado. Para
isso, optou-se pela construcdo de um mapa rizomatico.

O mapa rizomatico aqui apresentado foi construido por meio de quatro etapas
apresentadas pela metodologia: o rastreio, o toque, 0 pouso e 0 reconhecimento atento.
Assim, através da primeira etapa, conhecida como rastreio, foi possivel ampliar o foco e
poder sobrevoar por diversos pontos antes ndo observados, impulsionados pelo ato da

suspenséo.

[...] 0 gesto de suspensdo desdobra-se em dois destinos da atencdo. O primeiro
indica uma mudanga da direcdo da atencdo. Habitualmente voltada para o
exterior, ela se volta para o interior. O segundo destino implica uma mudanga
da qualidade ou da natureza da atencdo, que deixa de buscar informacgdes para
acolher o que lhe acomete. A atencdo ndo busca algo definido, mas torna-se
aberta ao encontro. Trata-se de um gesto de deixar vir (letting go). Tanto a
atencdo a si quanto o gesto atencional de abertura e acolhimento ocorrem a
partir da suspensdo. Sendo assim, a suspensao, a redirecdo e o deixar vir ndo
constituem trés momentos sucessivos, mas se encadeiam, se conservando e se
entrelagando. (DEPRAZ, VARELA, VERMESCH, 2003, apud, KASTRUP,
2007, p. 17).

Assim, 0 aumento da area em foco, possibilita ao pesquisador entrar em contato
com diversos elementos antes ndo vistos e, consequentemente, ele encontrara elementos
que, para Kastrup (2007, p. 17), “sdo meros elementos de dispersdo, no sentido em que
produzem um sucessivo deslocamento de foco atencional”. Desta forma & necessario
pousar para que através do toque (KASTRUP, 2007, p. 19) o pesquisador possa ter
“uma rapida sensagdo, um pequeno vislumbre, que aciona em primeira mao o processo
de selegao™. A partir de entéo, é possivel realizar a etapa do pouso, realizando uma nova
aproximagdo com o0s objetos selecionados para que sé entdo, possa ser realizada a
ultima etapa, conhecida como reconhecimento atento e que nos permite através do
contato com 0s objetos selecionar os platds que melhor se encaixam com a nossa
problematica.

Desta maneira, ap0s passar pelas quatro etapas para iniciar a construcéo
rizomatica do objeto, conseguimos encontrar 0s trés eixos que norteardo a nossa

pesquisa e que estdo aqui representados por este mapa (Figural).
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Figura 1 — mapa rizomatico do objeto
Fonte: O préprio autor.

Ap0s a visualizacdo do mapa, percebemos que os eixos escolhidos para serem
explanados neste artigo sdo consumo, que sera analisado atraves dos estudos culturais,
envolvendo inclusive autores latino-americanos; classe, analisada através das definicdes
de Bourdieu; e, por ultimo, luxo, que sera investigado a partir das relacdes das lutas de
classes da sociedade p6s-moderna.

Assim, damos inicio ao estudo dos eixos, iniciando pelo eixo principal da
pesquisa, 0 consumo, por englobar os demais plat6s, identificados durante a andlise

cartografica.

4. CONSUMO

O consumo € visto como o eixo capaz de englobar as demais areas a serem
estudadas. Esse fato decorre dos outros objetos serem diretamente influenciados pelas
acoes do consumo. Assim podemos presumir que a luta de classes e a estruturacdo da
sociedade em camadas hierarquicas é impulsionada pelo consumo. No ambito das lutas
de classes, 0 consumo permite que ocorram movimentos dindmicos dentro da estrutura
com relacdo a individuos de classes distintas, aléem de permear as agdes de distingdo
entre eles como é o fato do consumo de artigos de luxo.

Desta forma, percebemos que o consumo atua em relacdo direta com os demais

pontos visualizados na construcdo cartografica do nosso objeto de pesquisa. Além do
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mais, ele também passa pelo constante processo de permear a nossa sociedade,
influenciando nossos habitos, gostos e formas de agir. Para Jean Baudrillard, o
consumo: “¢ uma conduta ativa e coletiva, uma imposi¢do moral, uma instituicdo. Ele é
todo um sistema de valores, com tudo o que esse termo implica, isto é, sua fungédo de
integracao grupal e de controle social” (BAUDRILLARD, 1970, p. 114).

O consumo é entdo, um sistema de valores entre 0s quais podemos englobar
diversos signos que sdo consumidos a partir da nossa conduta em sociedade. Assim, nos
apropriamos destes signos para definir o nosso papel no meio o qual nos inserimos,
podendo também, permitir a aproximacdo ou o afastamento de determinados grupos
sociais.

Desta forma, ndés podemos nos aproximar de diferentes correntes tedricas que
dissertam sobre o consumo dentro do ambito da sociedade, porém a mais conhecida é
relacionada ao viés econdmico, mas nao devemos somente nos embasar em questdes
monetarias.

Em suma, para Bourdieu (2007) o consumo estd atrelado ao estilo de vida,
assim, através do consumo simbdlico do individuo, é determinada a posi¢édo social que
este individuo ocuparé dentro da estrutura. Desta forma, o quesito econémico ndo deve
ser somente levado em conta no momento da segregacdo de diferentes classes, assim

como afirma Bourdieu:

Uma classe ndo pode jamais ser definida apenas por sua situacdo e por sua
posicdo na estrutura social [...] seus membros se envolvem deliberada ou
objetivamente em relagfes simbdlicas com os individuos das outras classes, e
com isso exprimem diferencas de situacdo e de posi¢do segundo uma légica
sistemética, tendendo a transmuté-las em distingdes significantes. (BORDIEU,
2007, p. 14).

As diferentes esferas do consumo e o seu modelo dindmico dentro da nossa
sociedade nos levam a participarmos de um modelo de sociedade, denominado aqui de
sociedade de consumo (LIPOVETSKY, 2008, p.23-25). Deste mesmo modo, como diria
0 autor, essa expressdo surgiu nos anos 20, porém essa sO se popularizou entre as
décadas de 50 e 60 com o advento das pos-modernidade, unificado ao consumo
desenfreado. Entretanto, com o final do seculo XX, o termo sociedade de consumo entra
em desuso gracas a dois marcos referenciais que possibilitaram a transformacédo de um
novo modelo de sociedade.

Entre esses marcos, encontramos a “revolucdo das tecnologias da informagdo e

da comunicagdo” e a “mudanca de atitudes e de valores de que nossas sociedades séo
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testemunhas”. Esses dois marcos, juntos do decorrer de uma nova economia e um novo
sistema de producéo, possibilitaram o inicio de uma nova fase para a sociedade que se
baseou no principio do hiper consumo, alimentado no advento da obsoléncia
programada e do furor pelo novo.

Assim, apds abarcamos o eixo principal da nossa pesquisa, n6s podemos
adentrar aos estudos de classe. Aqui estudaremos classe a partir dos estudos propostos
por Bourdieu e atrelaremos as relacdes dindmicas das lutas de classes através de

questdes de consumo e consumo de itens de luxo.

5. CLASSES SOCIAIS

Este eixo em especial, sera analisado através dos estudos de Bourdieu. Porém
também analisaremos o conceito de classe através do posicionamento de alguns autores
que também deram contribuicdes importantes na area. Desta forma, iniciaremos o
entendimento sobre classe através do seu sentido mais conhecido atualmente, por meio
do viés socioecondémico. Segundo este viés uma sociedade é dividida em camadas
econémicas que englobam diferentes classes. Assim, segundo a Associacdo Brasileira
de Empresas de Pesquisa (ABEP), no Brasil, as classes econémicas sdo divididas
através de dois fatores que pontuam a posicdo de uma classe dentro da estrutura, um
destes é o grau de instrucdo do chefe da familia e o outro, a posse de bens que esta
familia possui. Desta forma, podemos definir a camada a qual determinado grupo de
individuos pertence dentro da estrutura.

Assim, ap6s analisarmos as classes atraves das questdes socioecondmicas,
damos inicio & anélise da estrutura social através dos estudos de Pierre Bourdieu.
Segundo ele, em seu livro A Econdmica das Trocas Simbdlicas (2007), as classes se
alocam em estruturas sociais. Estas estruturas sdo os espagos simbolicos onde diferentes
classes estdo organizadas segundo o seu comportamento, estilo de vida, consumo e
outros fatores. Uma estrutura especifica pode apresentar caracteristicas relativas a outra
estrutura social. Porém, estas nunca devem ser equivalentes devido a diferentes relacfes
simbolicas que apresentam em suas interagdes.

Desta forma, a principal caracteristica de distin¢do de classes para Bourdieu € a
relacdo que ocorre entre estas “atraves do consumo, e mais, através do consumo
simbdlico (ou ostentatdrio) que transmuta os bens em signos, as diferencas de fato em
distingdes significantes [...], em valores” (BOURDIEU, 2007, p. 16). Assim, podemos

explanar que o consumo simbdlico se da através da reapropriacdo dos objetos pela
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classe. Esse processo possibilita a valorizacdo deste objeto através da nova
representacdo que este transmite junto a uma classe. Os signos pertencentes a este
objeto sdo desta forma, legitimados em decorréncia dos estilos de vida de determinadas
classes, 0 que possibilita a validagcdo do objeto dentro da estrutura ou campo ao qual ele

esta inserido. Assim para Bourdieu:

[...] a correspondéncia que se observa entre o espaco das posi¢fes sociais e 0
espaco dos estilos de vida resulta do fato de que condigdes semelhantes
produzem habitus substituiveis que engendram, por sua vez, segundo sua légica
especifica, préticas infinitamente diversas e imprevisiveis em seu detalhe
singular, mas sempre encerradas nos limites inerentes as condigdes objetivas
das quais elas sdo o produto e as quais elas estdo objetivamente adaptadas.
(BOURDIEU, 1983, p.82).

A busca pela distingdo possibilita o0 consumo simbélico de itens que apresentam
o0 papel de afirmacédo dentro de uma classe social. Entre estes itens podemos encontrar a
lingua, englobando a area da prondncia e do vocabulario, vinculada também a fatores
utilizados para segregar classes e, também, as roupas, que se tornam objetos de
segregacao pelo viés do unico e da frivolidade estética que pontua a diferenciacao.

Adentrando nestes Gltimos pontos, podemos apontar a lingua como carateristica
vigente de segregacdo fortemente presente nas normas atuais. Desta forma, podemos
pegar como exemplo a prépria lingua portuguesa, a qual é dividida em duas normas, a
norma culta e a norma coloquial. Assim, podemos analisar a lingua culta como um fator
segregaticio, pois ela esta presente no discurso da elite social, sendo legitimada a partir
das atitudes e habitos desta classe. Além do mais, enfatiza a diferenciacdo entre
escolarizados e ndo escolarizados.

O vestuéario, como dito anteriormente, também pontua aspectos de segregacéo,
principalmente devido sua ligacdo direta com a industria da moda, industria que dita
estilos e impde padrdes. Assim, a moda, para Lipovetsky (2007), polariza-se através do
advento da modernidade, desta forma, dois eixos de indistria da moda sdo perpetuados

dento da sociedade moderna possibilitando dois estilos diferentes de consumo.

A alta costura de um lado, incialmente chamada Costura, a confecgéo industrial
de outro — tais sdo as duas chaves da moda de cem anos, sistema bipolar
fundado sobre uma criagéo de luxo e sob medida, opondo-se a uma producdo de
massa, em série e barata, imitando de perto ou de longe 0s modelos prestigiosos
e griffés da alta costura. Criacdo de modelos originais, reproducédo industrial: a
moda que ganha corpo se apresenta sob o signo de uma diferenciagdo marcada
em matéria de técnicas, de preco, de renomes, de objetivos, de acordo com uma
sociedade ela propria dividida em classes, como modos de vida e aspiracdes
nitidamente contrastados. (LIPOVETSKY, 2007, p. 70).
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Assim, terminamos a analise do nosso segundo eixo e adentramos ao Nosso
terceiro e ltimo eixo, o luxo, o qual sera investigado através das diferentes correntes

tedricas que estudam a sua relacéo junto a sociedade p6s-moderna.

6. LUXO

Atualmente, o que é luxo? Segundo alguns dicionarios, o luxo é um estilo de
vida que se caracteriza pelo gosto pelo fausto, ou consumo do supérfluo. Porém estas
explanacBes podem estar distantes dos novos sentidos que esta palavra adquiriu com o
passar dos anos. Assim, apds essa pequena introdugdo sobre o significado (de maneira
abrangente) de luxo, podemos adentrar em sua relacdo andloga ao contexto social
contemporaneo, periodo em que o luxo assume diversas configuracGes, que abordam
caracteristicas que legitimam as diferencas entre classes sociais.

O luxo esta presente na histéria do homem e suas relagdes, principalmente, em
questdes que possibilitam a segregacdo entre as camadas sociais. Assim, analisamos
este eixo historico através dos estudos histdricos de Castilho (2006), para assim,
percebermos os diferentes ambitos em que o luxo esteve presente no decorrer da historia

da sociedade.

Se atentarmos, por exemplo, na representacdo das deusas pré-historicas,
notaremos que elas possuiam formas avantajadas e muito robustas. Seriam
obesas para o padrdo estético contemporaneo. Obviamente estamos falando de
um periodo em que a presenca de alimentos era escassa e possuir uma forma
fisica naquelas dimensGes deveria ser realmente um grande luxo, ja que
significaria ter abundéncia, excesso de alimentos a disposicdo. Sendo nas
formas de constituicdo fisica dos corpos, os adornos e as marcas corporais
encarregavam-se de promover a distingdo enfeitando e transformando o corpo
daqueles que se demonstravam mais fortes. Os adornos eram, a principio, o
proprio troféu de caca. Ossos, dentes e chifres dos animais abatidos
transformavam-se em colares que condecoravam o peito do bravo guerreiro. E
6bvio que 0s maiores animais, 0s mais bravos e exoticos eram 0s mais valiosos.
Assim, podemos dizer que o luxo funcionava também como sinal de virilidade e
capacidade de forca e defesa e era o facilitador da identidade que se fazia
manifestar por meio de circunstancias que promoviam e exibiam atos de
coragem e forca e consequentemente de dominio do mais fraco. (CASTILHO,
2006, p. 40).

Através deste eixo historico, podemos perceber que o luxo, por meio da sua
relagdo junto ao homem, possui diversas configuracbes dentro da esfera da
diferenciacdo. Assim o luxo, representa algo além do que o simples ato de consumo de
bens de dificil acesso ou de alto valor mercadolégico, mas sim, a significacdo e

comprovacao simbdlica dentro de uma determinada camada. A representacdo deste item
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dentro de uma classe esta diretamente ligada ao seu estilo de vida, o que possibilita que
0 item possa ser enriquecido de significado por pertencer a determinada camada social.
Resumindo, a partir do momento que um item é apropriado dentro de uma classe ele
passa a ser um objeto de logica especifica capaz de diferenciar uma camada de outra.

Assim como afirma Bourdieu:

O estilo de vida é um conjunto unitario de preferéncias distintivas que
exprimem, na l6gica especifica de cada um dos subespagos simbolicos, mobilia,
vestimentas, linguagem ou héxis corporal, a mesma intencdo expressiva,
principio da unidade de estilo que se entrega diretamente a instituicdo e que a
analise destrdi ao recorta-lo em universos separados. (BOURDIEU, 1983, p.
83).

Um item pode pertencer a diversos universos diferentes e possuir diversas
formas de apropriacdo dentro das diversas camadas de estrutura que encontramos na
nossa sociedade contemporanea. Porém s atraves do consumo simbdlico é que um item
pode ser caracterizado como um objeto de distin¢do entre camadas. Este fato pode estar
diretamente associado ao comportamento ostentatdrio que € responsavel por significar a
posicao social, além de demarcar questdes de segregacao. Assim, para Veblen, no livro

O império do Efémero (LIPOVETSKY, 2007, p.171).

Para além da satisfacdo espontanea das necessidades, é preciso reconhecer no
consumo um instrumento da hierarquia social e nos objetos um lugar de
producdo social das diferengas e dos valores estatutarios. Desse modo, a
sociedade de consumo, com sua obsolescéncia orquestrada, suas marcas mais ou
menos cotadas, suas gamas de objetos, ndo é sendo um imenso processo de
producdo de “valores signos” cuja fungdo € conotar posi¢des, reinscrever
diferencas sociais em uma era igualitaria que destruiu as hierarquias de
nascimento.

Segundo Lipovetsky, a democratizacdo do consumo possibilitou que diferentes
classes tivessem acessos a bens de luxo. Desta forma, a democratizagdo veio
conjuntamente com a massificacdo destes objetos. O luxo desta vez age na esfera
diferencial da exclusividade e do novo. Com a massificacdo dos objetos de luxo, abre-
se, assim, a possibilidade de um novo mercado, o mercado do “novo luxo”. Este
mercado esta ligado diretamente com a questdo simbolica da diferenciacdo por meio de
experiéncias de vida. Desta forma, o0 novo luxo compde a reapropriagdo de um objeto de
massa e o ressignifica dentro de um novo universo ou espago social.

Segundo Baitelle, essa experiéncia de vida ndo estd diretamente ligada ao
consumo econdmico de bens de altos valores, mas sim a ressignificacdo de outros bens

considerados luxuosos na nossa sociedade contemporanea como: estilo de vida, saude,
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bem-estar e tempo. Assim, “o luxo ¢ auténtico exige o desprezo total das riquezas, ainda
a indiferenca de quem recusa o trabalho e faz de sua vida, de uma parte, um esplendor
infinitamente arruinado, doutra parte, o insulto silencioso a mentira laboriosa dos ricos.”
(BAITELLE, apud FERREUX 2007, p. 20).

Podemos considerar assim, que ocorre um processo de sofisticagdo da
simplicidade. Artigos que antes eram considerados como simples e que ndo eram
necessariamente de alto valor passaram a se sofisticar através da reapropriacdo destes
por parte das classes elitizadas. Segundo Garcia (2006, p. 23) “o luxo é concebido como
aquilo que, a principio, seria tomado como antiluxuoso por sua espontaneidade inata e
despretensdo natural.” Desta forma, podemos colocar como exemplo alguns itens que
tiveram seu universo reapropriado. Os passeios turisticos que ocorrem dentro de favelas,
podem ser citados como um dos muitos exemplos de itens que foram reapropriados e se
tornaram material de segregacdo devido a massificagdo do consumo dos itens de luxo.
Lipovetsky, explica este processo em que o consumo de luxo ¢ descido “a rua”. “No
momento em que os grandes grupos demandam gestores adeptos da logistica e formados
no espirito do marketing, o imperativo é abrir o luxo a uma maioria numerosa, de tornar
o “inacessivel acessivel”. (LIPOVETSKY, 2003, p. 15 apud GARCIA, 2006, p23).

Por fim, conseguimos abarcar os trés eixos identificados no processo de
construcdo rizomatica e dissertar sobre diferentes correntes e proposicdes que
abarcaram cada um dos eixos aqui analisados. Além do mais, foi possivel realizar um
cruzamento de analises a partir das diferentes perspectivas de estudos sobre os eixos, 0
que também contribuiu para a aproximacao dos pontos aqui selecionados.

7. CONSIDERACOES FINAIS

Atraves da explanagdo sobre os trés eixos de pesquisa identificados no processo
de construcdo rizomatica do objeto, foi possivel encontrar referencial bibliografico
pertencente a diferentes correntes tedricas e areas de pesquisa que abarcaram oS €ix0s
aqui selecionados. Assim, podemos comecar explanando pelo eixo do consumo.

Pelo viés de autores dos estudos culturais, foi possivel compreender o processo
do consumo em diferentes perspectivas que o constroem como uma agéo intrinseca da
sociedade pds-moderna. Consumir possibilita que o individuo possa, atraves de acgdes
externas, construir a sua identidade dentro de um grupo, ou possibilitando a sua
aproximagdo ou afastamento de determinados grupos sociais. Lembrando mais uma vez,

gue 0 consumo nao esta unicamente ligado ao vies econémico, este também esta ligado
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a sua relacdo simbolica, que também possibilita a segregacdo de diferentes classes
dentro da estrutura social.

Em suma, classes sociais também ndo estdo somente ligadas ao viés
socioeconémico, no qual a renda e o grau de escolaridade séo os fatores de classificacdo
de individuos dentro de estruturas sociais organizadas. A questdo de classe e de
estrutura social vai além das relacbes econémicas. Assim, a segregacdo é sustentada
pela reapropriacéo dos itens segundo a ressignificacdo destes dentro do seu universo. A
riqueza de signos esta associada ao consumo simbdlico, estratégia utilizada pelas classes
do topo da pirdmide para dificultar o processo de ascensdo da nova burguesia e criar
barreiras de segregacao social entre as demais classes.

Dentro destas estratégias esta englobado o luxo. Através da sua relacdo
simbolica dentro da sociedade contemporanea o luxo também apresenta uma relagédo
dindmica com os individuos de camadas distintas, possibilitando a diferenciacdo e
unicidade fortemente marcadas.

Além do mais, o luxo engloba caracteristicas da transformacdo. Ao longo da
historia, o luxo deslocou-se para diversos universos de consumo, e hoje, nos deparamos
com uma nova ressignificacdo, responsavel pelo “Novo luxo”. A denominacdo ¢
responsavel pelo abandono da questdo econdmica, que por muitos anos esteve
diretamente ligada ao luxo e agora, se relaciona com o processo de sofisticacdo da
simplicidade.

Por fim, através do cruzamento destes trés eixos encontrados foi possivel
avancar na problematica iniciada com este artigo, além do mais, foi possivel refletir
sobre a configuracdo do consumo dentro das camadas sociais para assim, com 0
resultado da analise do cruzamento dos dados, repensar sobre 0s discursos impostos e
legitimados pela midia e que corroboram com a questdo da segregacéo social pelo viés

do consumao.
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