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RESUMO

Este trabalho apresenta uma andlise sobre 0 programa radiofénico “A Hora
Alema”, veiculado semanalmente pela Radio Progresso de Ijui 690 AM. Aqui se busca
entender de que forma o radio pode ser tomado como um instrumento de
(re)fortalecimento da identidade cultural alema em ljui, refletindo sobre como as
caracteristicas deste meio de comunicacdo favorecem o reforco da cultura. Além da
pesquisa bibliografica sobre as teméticas que fundamentam este estudo, investiga-se
brevemente a historia da cidade. Foi feita a analise de quatro programas veiculados
durante o0 més de Julho de 2014. O grupo cultural alemdo se consolidou naquele espaco.
Foi possivel verificar que o género comunitario e aspectos como a linguagem e a musica
utilizadas, estabelecem uma relacdo proxima entre apresentador e ouvinte, criando uma
identificacdo, que fomenta a cultura do grupo germanico.

PALAVRAS-CHAVE: Linguagem radiofonica; Identidade Cultural; Programa “A
Hora Alema”

Introducéo

A comunicacdo é fundamental para todas as pessoas. Os meios de comunicacao
possuem caracteristicas ligadas a linguagem tanto verbal, escrita ou visual, as quais ao
longo da evolugdo foram se adaptando conforme as necessidades vindas das
comunidades. Hoje a Internet possibilita a aproximacdo das pessoas de qualquer lugar
do mundo, as quais interagem e se misturam nas suas culturas, linguagens, costumes e
tradicbes. Essas relacGes resultaram na miscigenacdo das comunidades e, neste
contexto, os meios de comunicagdo tradicionais se adaptaram a ela, hoje possuindo
ferramentas para que mesmo com esta mistura das culturas, alguns grupos se apropriem
destas para o reforgo de sua identidade.

Os processos culturais sofrem muitas mutagdes. Como Edgar e Sedgwick
(2003) explicam, o conceito de cultura pode ter uma infinidade de possibilidades de

respostas, pois ela esta relacionada a experiéncia humana. A intengdo da pesquisa foi
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trazer a tona algumas discussdes sobre o radio e sua relagdo social — talvez este seja 0
momento mais desafiador e gratificante da pesquisa.

Desta forma os individuos buscam ferramentas por meio das quais a identidade
individual e de seus grupos sejam reforcadas. Nesta perspectiva se insere o radio, meio
de comunicagdo que possui uma linguagem préxima aquela utilizada cotidianamente
nas conversas interpessoais. Neste estudo sdo apontados elementos que indicam 0 uso
do radio como instrumento de reforco da identidade étnica do Grupo Cultural 25 de
Julho de Ijui (grupo étnico Alemao), através do Programa “A hora Alema”, veiculado
pela Radio Progresso de ljui AM 690. Levanta-se aqui, uma reflexdo sobre como os
meios de comunicacgéo estdo interligados aos processos culturais, neste caso, mediados

pelo radio. Inicialmente é feita referéncia ao percurso teérico da pesquisa.
Comunicacao e Cultura

Diante da era da informacdo e do grande avanco tecnoldgico, os meios de
comunicacgdo se estabeleceram num espaco relevante no cotidiano da sociedade e nas
relacBes que cada individuo estabelece com o outro e com 0 mundo. Para o autor Jorge
Pedro Souza a comunicagdo “é, portanto, o sustentaculo e o lubrificante da sociedade e
da cultura. E comunicando que os seres humanos constroem e reconstroem a sua
identidade” (SOUZA, 2003, p.64).

A cultura explicada por Stuart Hall (2006) é tudo o que identifica a existéncia de
determinado povo ou de determinado grupo inserido em uma sociedade. Sendo a
comunicagdo parte da experiéncia das pessoas, tomamos a reflexdo de autores como

Andrew Edgar e Peter Sedgwick uma direcdo ao entendimento do que seja a cultura.

Se perguntarmos o que a palavra “cultura” significa, somos
inevitavelmente capazes de pensar numa diversidade de possiveis
respostas, dependendo muitas vezes da forma como colocamos a
questdo. A teoria cultural toma como seu dominio de pesquisa 0
estudo de todos os aspectos da cultura (se ndo de fato, pelo menos
como principio). Até esse ponto, o citado dominio é delineado da
forma mais clara e, a0 mesmo tempo, mais vaga. Pois a “cultura” ¢
imanente a experiéncia humana, ainda que esta imanéncia torne dificil
definir o termo em sentido inequivoco (EDGAR & SEDGWICK,
2003 p.13).

Desta forma podemos perceber que a vivéncia humana é complexa, flexivel e,
muitas vezes, contraditéria. Sendo a cultura parte desta experiéncia, ela também passa

por reconfiguracOes diante da instabilidade compreendida na realidade que o individuo
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esta envolvido. O principal aspecto que aproxima os conceitos de cultura e comunicacao
é o ser humano. Na sociedade da informacdo a midia toma o espaco de inter-relacéo

entre eles, perpassando neste ambiente as praticas e relacdes sociais.

Podemos afirmar que a cultura abrange os processos sociais de
significacdo, ou seja, em um modo mais complexo, a cultura engloba
todos os processos sociais de produgdo, circulacdo e consumo da
significacdo na vida social (GARCIA CANCLINI apud ISER 2005,
p.70)".

O modo com que a comunicacdo estd inserida na cultura e vice-versa, se
verifica na importancia da comunicagao para qualquer comunidade. “A comunicagdo ¢
0 que une a comunidade. O valor politico e moral da comunidade pode, por
conseguinte, ser analisado no que diz respeito a comunicacdo possivel dentro dela”
(EDGAR & SEDGWICK, 2003 p.62). Os autores ainda resgatam o pensamento de
Aristételes a este respeito; parafraseando-0, a comunidade sé se mantém unida através
da comunicagéo.

Dentro dos meios de comunicacdao podemos identificar diversas formas de
producdo que se denominam expressdes culturais, tanto em textos, pautas, reportagens,
mdusicas e linguagens utilizadas que fazem referéncia a este assunto. Segundo Adelmo
Genro Filho (1987, p.34), “os meios de comunicagdo podem produzir, em termos
quantitativos e qualitativos, um universo cultural e informativo superior aquele

elaborado de forma natural, espontanea e artesanal”.
A identidade étnica na terra das culturas diversificadas

No Rio Grande do Sul existem muitas manifestagdes culturais expressas de
diferentes formas, desde os movimentos nativista e tradicionalista galchos até os
trazidos pelos colonizadores europeus, como por exemplo, a Oktoberfest e a Festa da
Uva®. Porém, em ljuf, ndo h& a predominancia de uma s6 cultura especifica. Desde sua
colonizacdo ja existiam distintos grupos de imigrantes que se instalaram nas terras da
antiga coldnia.

O municipio foi colonizado por 19 etnias, dessas 11 uniram-se e formaram
grupos étnicos. Essa organizacdo foi motivada pela realizacdo da Feira Nacional das

Culturas Diversificadas, em 1987, com o0 objetivo de retomar o desenvolvimento do

* Traducdo minha.
% Festivais que acontecem em municipios com predominancia de imigrantes alemées e italianos respectivamente, e
que fazem referéncia a cultura desses paises.
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municipio, porém com base na realidade cultural do municipio. Os grupos desde ja
sentiam a necessidade de se identificar e serem identificados. A autora gatcha Fabiana

Iser (2005) levanta esta questdo referente a identidade ética produzida pela FENADI.

Outro sentido estabelecido pelos grupos, que pude perceber com a
aproximacdo, é de reforco da identidade étnica. Os integrantes das
etnias véem na Fenadi um momento de celebragdo das caracteristicas
gue os distinguem dos demais e dessa maneira procuram mostrar as
suas diferencas e marcar a sua identidade (ISER, 2005, p. 89).

Desde a sua colonizacdo a miscigenacdo das culturas levou ljui a ser
reconhecida como um espelho do futuro da sociedade brasileira. Em um artigo
publicado pelo jornalista Martin Fischer nos anos 60 verifica-se esta caracteristica “em
ljui, nesta pequena nesga da terra galcha, efetuas e o que é o sonho da politica
migratoria brasileira: 0 amalgama da variedade de racas e nacionalidades para plasmar a
nova e verdadeira raga brasileira do futuro” (FISCHER apud ZARTH, 2008, p. 5).

Esta pluralidade ¢ o que mais tarde daria a [jui o titulo de “terra das culturas
diversificadas”, onde os grupos se organizaram cada qual com a sua singularidade, fator
primordial para a identificacdo das etnias. Os individuos ndo deixam de reafirmar e
cultivar os habitos da comunidade, porém na cidade as etnias tracam limites entre as
manifestacdes culturais de cada grupo.

Aqui o radio assume o papel de articulador das préaticas sociais da comunidade
de ljui, porém, através das suas caracteristicas 0s grupos se apropriam deste meio para
reforcar a sua identidade étnica. No préximo tdpico sao destacadas as especificidades do
radio e os diferentes elementos oferecidos por este veiculo, os quais privilegiam alguns

aspectos ligados a cultura.

O veiculo radio e suas caracteristicas

O meio radiofonico historicamente ajudou na construgdo e na disseminagédo da
cultura nacional, de tal forma que o radio esta fortemente ligado a sociedade brasileira.
Por isso cada mudanca e adaptacdo do meio ocasionou forte impacto no cotidiano das
pessoas. Desta forma esta pesquisa buscou recuperar o valor histérico dos programas da
etnia alema veiculados na Radio Progresso de ljui e o que isso significa no contexto
atual do meio, sob a insergéo de novas tecnologias.

O radio é um veiculo que tem como caracteristicas a agilidade, o dinamismo, a

velocidade e a diversidade. HaA muito se tem pensado que este veiculo perdeu espaco
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frente ao surgimento da televisao e da Internet. Porém ao longo do tempo o radio vem
sofrendo transformacgdes e se adaptando aos avangos tecnoldgicos, as influéncias
politicas, aos fatores econdémicos e, principalmente, ao surgimento de novos meios de
comunicacdo. O carater popular do meio foi talvez 0o que o manteve vivo apds o seu
declinio e, passando de geracdo a geracgdo, ele foi se transformando, se adaptando e,
persistindo sempre.

Apesar de todos os seus problemas, o radio sempre reagiu e agora,
mais uma vez, ndo deixa de mostrar sinais de seu renascimento,
procurando caminhos para corrigir suas distor¢bes. Mas a distancia
entre a realidade de nosso radio e o que ele poderia ou deveria ser €
muito grande (ORTRIWANO, 1987 apud BETTI, 2013, p. 11).

O trecho do livro “Radiojornalismo no Brasil. Dez estudos regionais”, escrito
por Gisela S. Ortriwano ha mais de 25 anos, € mais do que atual e pertinente para nossa
época. Mesmo se modificando e se adaptando diante de tantas tecnologias, este meio
possui caracteristicas que o sustentam como um dos principais meios de comunicacao.

Ferrareto indica o que se entende sobre o radio:

Veiculo de radiodifusdo sonora que permite programas de
entretenimento, educacédo e informagdo. Musicas, noticias, discussdes,
informacdo de utilidade puablica, programas humoristicos, novelas,
narragdes de acontecimentos esportivos e sociais, entrevistas e cursos
s80 0s géneros bésicos dos programas. Servigo prestado mediante
concessdo do estado, que o considera de interesse nacional, e deve
operar dentro de regras preestabelecidas em leis, regulamentos e
normas (FERRARETO, 2001, p.23).

Nas palavras de Eduardo Meditsch (1995, p.8), o radio é um meio de
comunicagédo intimista, mesmo assim ele alia a individualidade do ouvinte com 0 meio
social em que ele esta inserido. Em uma relacdo entre emissor e receptor, puramente
sonora, a linguagem radiofonica deve ser facilitadora do entendimento da informacao,
pois o radio é diferente do jornal, da TV e da Internet que disponibilizam recursos
visuais e que permitem se verificar ou entender o que € informado.

O radio possui uma linguagem que “inclui especificamente os recursos de
redacdo e de sonoplastia, possuindo regras especificas para a elaboracdo de textos e a
producdo de programas. Estes fatores, em conjunto, constituem a linguagem
radiofonica” (FERRARETTO, 2001, p. 34), que por sua vez se aproxima muito da
linguagem utilizada no cotidiano das conversas interpessoais. Esta caracteristica confere

ao meio o carater popular pelo qual é conhecido.
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Ao estudar os géneros radiofnicos intende-se como necessario conceituar o
formato que mais se aproxima de nosso objeto de estudo. Ao abordar o género
comunitario ndo podemos afirmar que este formato é especifico das emissoras
comunitarias nem das emissoras comerciais. Basicamente este género além de voltar-se
para a comunidade “No radio comercial em amplitude modulada, adquire caracteristicas
popularescas. Comunicadores de grande empatia com o publico conversam com 0s

ouvintes, [...] Tudo entremeado por musicas ¢ mensagens simples de otimismo”

(FERRARETTO, 2001, p.62).

A formacéo da etnia Alema em ljui

Os primeiros grupos de imigrantes alemdes que vieram se radicar na nova
Colbnia de ljuhy eram relativamente pequenos. Porém a contribuicdo trazida por estes
pioneiros e seus descendentes, ao longo dos anos, nos mais diversos setores da vida
comunitéaria, representam uma expressiva forca que impulsionou o desenvolvimento e o
progresso de ljui.

A etnia alema nunca deve ter chegado aos 30% da populacao ijuiense.
Mas o que deu o carater germanico a cidade foi a lingua falada
também por teutorussos, austriacos, poloneses, hingaros, romenos e
brasileiros e, sobretudo, o fato de que os descendentes de alemaes
ocupavam quase todos os postos em evidéncia na industria, comércio
e administracdo publica (LAZZAROTTO, 2002, p.60).

Por volta de 1885, o governo tzarista® planejou russificar os teutos, se impondo
principalmente através do servi¢co militar, porém a resposta dos teuto-russos foi um
éxodo em massa. Muitos deles emigraram para o Brasil (Revista Historia dos 121 anos
de ljuhy, 2012, p.41). Os alemédes que chegaram a ljui eram de Volinia, que fazia parte
da Ucrénia, no sudoeste do império russo. Apesar de pertencerem etnicamente a etnia
germanica, eles ndo eram eslavos e, como imigrantes, eram indicados como “russos”
pela nacionalidade.

A partir de Emil Krampe e seu pioneirismo, muitos outros imigrantes alemaes
vieram para a Coldnia e foram relevantes na construgédo do comércio, da industria, da
agricultura e da politica de Ijui. Como, Roberto Roeber, primeiro professor de escola
publica, Hermann Rosenfeld, Henrique Siedenberg, Gottlieg Tybusch, Carlos Zimpel,
Gustavo e Anna Helzel, Henrich Kopf, Emil Glitz, Carlos e Catharina Fuchs (pais de

Arthur Fuchs), Henrique Treter. Um ano depois da formagéo da Coldnia Johann Guse,

® Sistema de governo politico da Russia no perfodo entre 1547 até 1917.
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Carlos Germano Beck e Clotilde Tarka Beck — tronco da familia Beck (familia de
fotografos) —, Albino Brendler, Gerhard Dedeke, Karls Gottschald, Dr. Ulrich
Kuhlmann (mudou a histéria da sadde no municipio), o jornalista Martin Fischer e o
padre Anténio Cuber que atraves dos seus escritos contribuiram para a construcdo e

catalogacéo da historia de ljui.

Centro Cultural 25 de Julho ljui

O Centro Cultural 25 de Julho’ de ljui foi fundado no dia 9 de maio de 1987.
Desde entdo familias de descendéncia alemd@ e simpatizantes da cultura germaénica
reinem-se para resgatar e incentivar a cultura alemd. A organizacdo do grupo foi
impulsionada a partir da criacdo da | Fenadi — Festa Nacional das Culturas
Diversificadas, que acontecera em 1987, junto com a Il Expo-ljui — Feira Industrial,
Comercial, Agropecuaria e de Artesanato de ljui. A Fenadi tem como objetivo resgatar
as manifestacBes artistico-culturais e tradi¢des das diferentes etnias que formam a
comunidade de ljui.

A fim de fomentar o Grupo Etnico Alemao, os integrantes do grupo realizam
visitas e encontros culturais no interior do municipio e em cidades vizinhas para
mobilizar descendentes e simpatizantes da etnia, assim criando uma identificacdo como
grupo social e recuperando valores histéricos como a arquitetura, objetos antigos,
acervo bibliogréafico e vestimentas. Outra atividade que o Centro Cultural promove € 0
intercAmbio de grupos de mdsicas e dancas vindas da Alemanha. O objetivo €
aproximar os dois povos (Brasil e Alemanha). Estabelece-se assim, uma identificacéo,
em especial, com os imigrantes alemaes e a sua descendéncia frente a cultura daquele
pais, materializada pela musica e pela danca através destes grupos.

Aliado a isso, o Centro Cultural também possui uma forma de insercdo na
midia, através do programa radiofénico “A Hora Alema”, veiculado pela Radio
Progresso de ljui. Por meio do programa sédo socializadas com a comunidade a maior

parte das atividades promovidas pelo grupo.

Radio Progresso de ljui AM 690
As primeiras transmissdes foram em 19 de outubro de 1959, mas antes disso

um grupo de empreendedores havia se reunido em 6 de fevereiro do mesmo ano para

" Disponivel em: http://www.25brasil.com.br/entidades-congeneres. Acesso em 26 de Outubro de 2014,
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pensar na criagdo e instalacdo da radio em ljui. A proposta inicial da emissora era
disponibilizar aos ouvintes algo moderno, através de uma programacdo diferente e
variada.

Segundo WILM (apud RUTTILI, 2013, p.6)

A emissora desde o inicio se dedicou a producao de informagdes sobre
0 jornalismo, esporte, e também os programas de auditério, como
‘Hoje tem Espetaculo’, ‘Sonho Infantil’ na década de 60. Na mesma
década a emissora promovia shows com artistas locais e nacionais. Na
década de 70 se dedicou a cobertura de eventos internacionais, como
jogos de times locais em outros paises e mobilizacbes locais em
ambito internacional.

Uma caracteristica da radio é o pioneirismo no desenvolvimento do site® de
noticias da prdpria emissora. Criado em 1996, inicialmente ele servia apenas como
plataforma para disponibilizar os audios dos programas na web, atualmente a radio
disponibiliza a sua programacdo ao vivo, noticias e outras informacGes de utilidade
publica referentes a comunidade de ljui e regido. Aliado ao avan¢o tecnoldgico a
emissora também disponibiliza sua programacédo através de aplicativos de celulares,
smartphones e tablets via play store e app store.

Grande parte da programacdo da Radio Progresso esta pautada no esporte e no
jornalismo. A cobertura dos grandes eventos politicos, esportivos, sociais e artistico-
culturais em nivel estadual, nacional e até internacional também ganha destaque na
programacdo. Um desses programas em que a Radio Progresso registra a historia e a
cultura de ljui, veiculado semanalmente, é o programa “A Hora Alema” — que desde 0
inicio da histéria da Radio Progresso ja fazia parte da programacéo da emissora (HECK,
2014)°.

Metodologia
Inicialmente realizamos pesquisa bibliografica sobre os assuntos abordados no
estudo: Comunicacdo, Radio, Linguagem Radiofonica, Cultura e Identidade étnica. Foi
feita uma série de leituras e revisdes, pesquisas e estudos tedricos-académicos, 0 que
concedeu aporte para a reflexdo sobre os principios basicos dos assuntos desta pesquisa.
O corpus de andlise foi constituido de quatro programas veiculados

semanalmente no més de Julho de 2014, do “A Hora Alema”. O monitoramento foi feito

8 O site da emissora é o www.radioprogresso.com.br. Desde 1996 e no dia 2 de abril de 2013 passou a ser compativel
com todos os navegadores da web.
® Entrevista com o diretor da Radio Progresso de ljui, Alessandro Heck. Concebida no dia 22/10/2014
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a partir do dia 5 até o dia 26 de Julho. O critério para selegdo deste més foi a
comemoracdo do dia do colono, no dia 25, e a comemoragdo dos 190 anos de
Colonizagdo alema no estado do Rio Grande do Sul. Junto a isto, os meses foram
destinados & audicdo e decupagem®® dos programas em audio.

Os estudos sobre o radio, na maioria das vezes, abordam técnicas, historias ou
formatos utilizados, o que é de muita relevancia para sua compreensdo. Este trabalho,
porém, ndo se limitou apenas ao resgate memorial, a proposta foi a de analisar a
insercdo da cultura na radiodifusdo sonora. A questdo da producéo cultural geralmente é
ligada ao contexto audiovisual e ndo ao radiofénico. Desta forma somado ao referencial
bibliografico foram utilizadas pesquisas feitas na Internet — o que facilitou o acesso a
uma variedade de materiais referente a cultura e comunicacéo, possibilitando a reflexdo
entre estes dois assuntos.

Para a coleta de informacbes sobre o processo de produgdo realizamos
entrevistas com o Diretor Executivo da Radio Progresso, Alessandro Heck, e com o
produtor do programa “A Hora Alema” e coapresentador, Erlo Endruweit. O objetivo
foi obter informagdes relevantes para a investigacdo. Segundo Gil (2008, p.50) “A
entrevista é, portanto, uma forma de interacdo social. [...] € uma das técnicas de coleta
de dados mais utilizada no ambito das ciéncias sociais”.

O principal guestionamento foi o porqué da escolha do radio como meio para a
veiculacdo dos contetudos que caracterizam a identidade da etnia alemd. A entrevista
permitiu a aproximacgé@o com a realidade social e as informac6es que foram coletadas a
partir dela estdo diretamente ligadas ao que essas pessoas sabem, creem, buscam,
desejam, fazem. Este método possibilitou captar aspectos ligados a vida social dos
entrevistados e tudo aquilo que os cerca, de modo que também se teve acesso as
explica¢bes dos mesmos para complementar o estudo.

Por fim realizamos analise do conteudo dos programas selecionados, com
intuito de identificar os temas mais recorrentes dos programas, bem como aspectos
relacionados a sua linguagem e outros recursos utilizados para a realizacéo dos referidos
programas com base nos conceitos mobilizados no decorrer deste estudo e nos objetivos

iniciais. As musicas, o tipo de contetdo e a linguagem utilizada foram utilizados como

1% Decupagem — termo mais comum em produgdes audiovisuais (reportagens, filmes, campanhas publicitérias, etc.)
com objetivo de organizar um banco de imagens. Trata-se de uma descricdo especifica de elementos contidos em um
material gravado.
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fundamentacdo para os apontamentos. A seguir descrevemos o formato padrdo do

programa.

Descricao do programa “A Hora Alema”

O “A Hora Alema” vai ao ar todos os sdbados das 7h30min as 8h da manh§,
com apresentacdo de Luis Roberto, co-apresentacdo e producdo do diretor do Centro
Cultural 25 de Julho de ljui, Erlo Adolfo Endruweit e trabalhos técnicos de Anderson
Barbosa. Com o formato atual ele ja é veiculado ha mais de 19 anos na Radio Progresso

de ljui. Nas palavras do diretor da RPI, Alessandro Heck,

Trata-se de uma programacdo importante na medida em que preserva
a cultura dos pioneiros, ndo s6 alemées como também de outras etnias.
Isto se da por meio do uso da musica, informacdes pertinentes ao pais
e da preservacdo do idioma alemdo usado nos titulos musicais
mencionados que sdo traduzidos (HECK, 2014).

O programa anteriormente era apresentado por Adolfo Tiede, conhecido como
unkel Tiede (tio Tiede). Mais tarde a producdo era feita pelo Consulado Aleméo de
Porto Alegre através de um convénio com o radio até o ano de 1995, onde o Centro
Cultural 25 de Julho de Ijui passou a produzir o “A Hora Alema” nos padrdes atuais.

A estrutura padrdo do programa € iniciar com a vinheta de identificacdo e em
seguida uma trilha. O locutor faz a introdugdo dando informagGes, marcando a hora, o
dia, a temperatura, indica os patrocinadores e apresenta a equipe. Logo o0s
apresentadores conversam sobre algum assunto aleatério e saidam aos ouvintes com
expressdes na lingua alema. Na sequéncia rodam as duas primeiras musicas.

A segunda e a terceira parte do programa iniciam com a trilha e o locutor, da
mesma forma que no primeiro bloco, marca a hora, o dia, a temperatura e indica os
patrocinadores. Durante estes blocos os apresentadores homenageiam 0s aniversariantes
da semana, informam alguns eventos ligados a comunidade e ao Centro Cultural 25 de
Julho e também mandam saudacgdes a alguns ouvintes, onde a cada cumprimento Erlo
Endruweit grita a expressdo “- Alo, Alo!”. Entre estes blocos tem mais um intervalo
musical, com duas musicas anunciadas pelo co-apresentador Erlo Endruveit, sempre em
alemao.

Ao final do terceiro bloco roda a quinta musica do programa, quando a melodia
se encaminha para o final o operador diminui o volume e a deixa como trilha sonora.

Em seguida os apresentadores se despedem dos ouvintes, Erlo Endruveit faz sua
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despedida na lingua alema. Para finalizar roda a vinheta e a assinatura de identificagdo
do programa.

Anélise

O programa “A Hora Alema”, que vai ao ar todos os sabados através da Radio
Progresso de ljui - AM 690, ha mais de 19 anos, foi tomado como objeto norteador
deste estudo. Com o formato musical e informativo, o programa chama a atencédo pela
linguagem utilizada: em grande parte do tempo as conversas sdo feitas em aleméao assim
como as musicas que sdo todas na lingua germaénica, de forma a evidenciar aquela
cultura.

A partir dos apontamentos feitos na decupagem dos programas, atrelado ao
embasamento tedrico, foi possivel perceber que o radio se consolida como meio
apropriado para unir as pessoas de uma determinada localidade, primordialmente no
interior. Neste caso o programa dos alemdes se utiliza do radio para recuperar as
tradicdes deixadas pelos imigrantes teutos e sustentar a identificacdo dos descendentes
com suas raizes através do vinculo cultural, mesmo que muitos destes nunca tenham ido
a Alemanha.

Na dimensdo em que o radio aproxima as pessoas, suas caracteristicas
especificas e peculiares foram bem pontuadas neste estudo. No que tange a linguagem
utilizada no programa “A Hora Alema”, pode-se projetar que ao utilizar um som, uma
masica ou uma frase pronunciada na lingua alema se busca remeter a outra situacao da
vida do ouvinte, seja ele aleméo, descendente de alemdo ou, até, de outras etnias. A
mensagem produz significados conforme a heranca sociocultural de cada individuo. O
programa se utiliza de muitos bordBes, o que faz o ouvinte mesmo sem entender a
lingua alemd, associar estas expressdes e sem perceber muitas vezes inseri-las em suas
falas, um exemplo claro encontrado no programa é o — guten morgen (bom dia)-.

No momento em que o radio rebusca o imaginario das pessoas e permite a
valorizacéo de aspectos ligados a cultura, pois ao se tratar de um meio “cego”, ou seja,
sem 0 recurso da imagem, este veiculo induz o ouvinte a recriar no seu imaginario a
cena, sendo que a producdo radiofonica so se utiliza do som. Na cobertura de futebol,
por exemplo, é comum que muitas pessoas ougam a partida pelo radio e assistam na
televisdo. O contorno de emog&o que o radio cria ao jogo € uma ilustracdo classica desta
caracteristica deste veiculo. No “A Hora Alema” com a utilizacdo das musicas, do

dialeto e das conversas rodeadas de assuntos da culinaria alema e outros costumes, sem
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duvidas, o programa evoca na mente do ouvinte situagdes e momentos condizentes a sua
Imaginagdo ou conhecimento que, compartilhadas acabam aproximando a comunidade
em geral.

As musicas tipicas alemas que séo reproduzidas nos programas sao originais da
Alemanha, trazidas através de CD’s, o que demonstra que o grupo tem a preocupagio de
cultivar aquilo que é proprio do pais.

Ao longo do estudo percebemos que o radio € um meio de comunicacao que
favorece a comunidade, pois ao ser produzido por um integrante do Grupo Cultural 25
de Julho de ljui, se estreitam as relacdes dentro do préprio grupo e se fortalece a
identidade da etnia alema no municipio. Apesar de ser veiculado por uma emissora
comercial 0 programa possui caracteristicas de género comunitario, pensando na
premissa de que este formato é feito para o povo e pelo povo. Porém é importante
ressaltar que o programa “A Hora Alema” ndo se encaixaria em uma radio comunitaria,
pois durante as edi¢bes sdo feitos anincios de parceiros da Radio Progresso de ljui,
através de comerciais em locucéo.

A realidade da radiodifusdo sonora no interior do estado muitas vezes recorre a
comunidade para definir sua programagéo e algumas outras para preenché-la. Atentou-
se, nesta analise, para um aspecto interessante, o “A Hora Alema” caracteriza-se cOmMo
um género comunitario, no entanto a Radio Progresso de ljui, como uma emissora
comercial possui seus clientes, os ouvintes indiretamente e o0s patrocinadores
diretamente. O programa pela importancia que construiu na programacao da RPI e pelo
impacto que tem na comunidade ijuiense ¢ veiculado “gratuitamente” (sem custos para
o0 Centro Cultural 25 de Julho), tornando-se matéria prima, retribuindo pelo espaco com
audiéncia. E com isso o resultado € ter mais patrocinadores no horario.

Podemos identificar um problema grave encontrado nas cidades interioranas, as
emissoras acabam restringindo o olhar para os lucros e deixam de se preocupar com a
qualidade da programacédo. N&o é o caso da Radio Progresso, pois ao perguntarmos a
relagdo entre o “A Hora Alemd” e o programa “Aproximando Nagdes”, veiculado na
Radio Repdrter de ljui, Alessandro Heck nos respondeu que a principal caracteristica é
que um € produzido apenas pela UETI — Unido da Etnias de ljui -, e o0 “A Hora Alema”,
¢ produzido em conjunto entre Radio Progresso e Centro Cultural 25 de Julho,
mostrando uma preocupacdo com a qualidade da programagéo. Contudo, a partir do teor
com que foi respondida esta pergunta, subentende-se que exista uma influéncia politica

na democratizacdo dos espagos para veiculagcdo de outros programas do mesmo género,
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além dos programas dos italianos e alemé&es que ja séo veiculados, esta situacdo também
se configura como um ponto a ser melhorado.

O conteudo que vai ao ar alcanca uma gama heterogénea de ouvintes, sejam eles
da etnia alema ou ndo, as informacgdes buscam em boa parte do tempo o interesse do
Centro 25 de Julho; os aniversariantes sdo um exemplo, mas os informes sobre as feiras
e eventos ndo sdo limitados apenas a etnia alemd. Como um todo n&o é possivel afirmar
que o publico do programa atinja apenas integrantes da etnia alema. Partindo do
principio de que identidade ndo significa a definicdo da descendéncia, vemos como
relevante a realizacdo de um estudo voltado para os ouvintes, a fim de compreender de
gue maneira 0 programa se insere no cotidiano da comunidade e de que forma eles se
identificam com o mesmo, porém esta € uma proposta de estudo a ser desenvolvida
futuramente.

Com a nova configuracdo do sistema de comunicagédo atual, a perspectiva da
radiodifusdo sonora estard fortemente ligada a interacdo pessoal. Em tempos de
convergéncia midiatica, mais uma vez se vislumbra uma tendéncia evolutiva ao radio,
gue se mantém como meio de comunicacdo versatil e de credibilidade. Agora a
tendéncia do veiculo € possuir uma abrangéncia maior, em escala global, por meio da
Internet, além da interatividade proporcionada pelas redes sociais. O que talvez possa
preocupar € o dominio cada vez maior das grandes empresas sobre 0s pequenos
veiculos, como estratégia para as disputas econémicas, tirando muitas vezes o espaco de

programas simples, mas ricos culturalmente.

Consideracoes Finais

Estudar cultura e comunicacdo é um grande desafio. Estes dois campos estdo
diretamente ligados a experiéncia do ser humano, ao convivio social e a identificacdo
cultural, que possuem multiplas faces. Uma definicdo precisa e inerente a este assunto é
inexequivel pela complexidade e mutabilidade da vivéncia humana e pela
interdisciplinaridade do tema. Porém no que diz respeito a midia, estas relagdes sdo
intensificadas, pois em uma era da informacgédo inserida dentro de uma sociedade
globalizada como a nossa, os meios de comunicacdo assumem a funcédo de articulador
destas multiplas identificagGes culturais.

A escolha por analisar o “A Hora Alema” ligado a identidade cultural e os meios
de comunicacdo deveu-se ao sucesso que o programa atinge culturalmente e por sua

tradicdo, ja estando no ar ha mais de 19 anos; Além da importancia do radio como meio
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de comunicagdo, que leva informacdo, induz a reflexdo, educa e serve como
instrumento para o fomento da cultura. Por oferecer um aparelho receptor de fécil
aquisicdo, além de muitas outras plataformas que possibilitam ouvir radio — seja no
celular, tablets, computadores através da Internet, no carro e no proprio aparelho
receptor de radio convencional — pode-se dizer que quase todas as pessoas possuem
um “radinho” em suas maos.

A partir das audicbes dos programas, identificamos alguns aspectos que
corroboram a hipétese inicial de que o “A Hora Alema” reforga a cultura representada
pela etnia alemd, se utilizando da musica germanica e da linguagem. Os apresentadores
usam expressoes do idioma alemao para dar sequéncia ao programa, as informacdes na
maioria das vezes sao ligadas ao grupo e aos seus participantes. Deste modo, 0 grupo se
utiliza do meio radiofénico em virtude de suas caracteristicas peculiares, materializadas
na relagdo de proximidade com a comunidade germéanica em ljui e regido.

O intuito era iniciar uma discussdo acerca dos meios de comunicagdo e sua
relacdo com a cultura, abordando o radio como objeto de estudo. Este trabalho mais do
que responder perguntas deixou questdes a serem respondidas. E inevitavel que possua
algumas lacunas por se tratar de areas abrangentes, porém é um estudo que podera ser
aprimorado em outra instancia, com mais profundidade nesta linha tdo instigante que é a

cultura e a comunicacao.
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