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Resumo: Em setembro de 2013, a revista Veja completou 45 anos, marco historico para
o jornalismo brasileiro. Ao longo desse periodo, ajudou a construir ndo sé visdes sobre
o Brasil, mas também a construir e difundir memorias sobre outros povos, outras
nagdes, outras culturas. Entre esses varios “outros” estdo os paises da América Latina
que, ndo raro, foram destaque de capa na revista ao longo desse periodo. Ao abordar
tematicas ligadas aos paises da América Latina, a revista contribui para o refor¢o a
certas memorias, a representagdes referentes a esses paises. A pesquisa teve como
objetivo analisar a construcao das representacdes sobre a América Latina realizadas por

Veja ao longo de seus 45 anos de histéria. Foram analisadas as edi¢des publicadas entre
11/09/1968 e 11/09/2013, com base na Analise de Conteudo.
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Introduciao

Em setembro de 2013, a revista Veja completou 45 anos. Ao longo dessas
décadas, participou ndo apenas do registro ¢ da difusdo de imagens e representacdes
sobre os acontecimentos nacionais, mas também sobre varios temas e acontecimentos de
outros paises, contribuindo assim para a construcdo de visdes sobre esses paises por
parte de seus leitores a partir das memorias que ajudou a difundir. As representagdes
que circulam em Veja sdo tanto influenciadas pela sociedade em que se insere quanto
reforcadoras dessas mesmas representagdes. A representagdo constitui-se num saber que

os individuos de uma sociedade elaboram sobre algum aspecto ou sobre toda a sua
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existéncia. Trata-se, portanto, de uma interpretagdo que estd diretamente ligada ao
social. Laplantine (2001) define a representagdo como sendo ““(...) o encontro de uma
experiéncia individual e de modelos sociais num modo de apreensdo particular do real:
o da imagem-crenga, que, contrariamente ao conceito e a teoria que € sua racionaliza¢do
secunddria, sempre tem uma tonalidade afetiva e uma carga irracional.” (p. 242)

Nos propomos, entdo, a analisar a construgdo de representagdes sobre um outro
que esta bem proximo de nds — os demais paises da América Latina. Barbosa (2007) e
Bomfim (2013) apontam para a, sendo invisibilidade, ao menos o simplificado destaque
que a chamada “grande midia” de nosso pais destina aos paises latino-americanos. Estes
sdo tratados, em geral, sob a 6tica do estereotipo colonial, do atraso, da critica politica,
tornando invisiveis ou pouco destacadas as lutas de classe, os movimentos sociais, as
praticas culturais, enfim, a complexidade étnica, cultural, social e historica desses

paises. Especificamente sobre a Revista Veja, Bomfim (2013, p. 18) afirma que:

Veja mostra-se impassivel a problematica latino-americana, sendo que, varias vezes,
seus destaques para os problemas enfrentados pelo continente sdo realizados de forma
pejorativa e preconceituosa. A revista entrega-se aos clichés para caracterizar a
Latinoamérica, e a representagdo de “republicas bananeiras”, para utilizar uma das
defini¢des encontradas nas paginas do semanario, configura uma regido em constante
tumulto politico, sendo entremeada pelas mengdes ao trafico de drogas.

Com esta pesquisa buscamos verificar se esse processo efetivamente ocorre
naquele que pode ser considerado o mais importante veiculo da midia impressa
nacional. Reforcamos, entretanto, a ideia de que a propria realidade ¢ fruto de uma
construcao social e que o jornalismo ndo ¢ espelho da realidade, mas ajuda a construi-la
socialmente, portanto, constréi, reforca ou reedita as representacdes sociais que ja
circulam na sociedade em que se insere (RODRIGO ALSINA, 2009).

Destacamos também que, diferentemente de muitos estudos que temos encontrado
relacionados a Veja, ndo partiremos, ou pelo menos nos fiscalizamos a0 maximo para
evitar a adocdo, de uma posicdo ideolodgica na andlise da revista. Entendemos que
“odiar” um objeto como premissa de pesquisa ndo ¢ uma atitude cientifica e que partir
de certezas ou fazer uma pesquisa somente com a intencdo de reforcar ou confirmar
premissas’ também ndo condiz com uma atitude cientifica.

O motivo de termos escolhido um intervalo longo de pesquisa - todas as edi¢des

publicadas ao longo dos 45 anos de existéncia da revista — ndo se deve ao fato de

8 . g

Entendemos, naturalmente, que toda pesquisa parta de pressupostos, mas estes sdo diferentes de apenas querer
confirmar certezas ja estabelecidas. Sdo pressupostos, podem ser confirmados totalmente, parcialmente, ou
integralmente derrubados. Ndo devem ser confundidos com direcionar a pesquisa para confirmar certezas definidas a
priori.
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considerarmos que um estudo quantitativo tenha mais valor do que uma pesquisa
qualitativa, ao contrario, o que propomos aqui, inclusive, ¢ uma pesquisa
qualiquantitativa, porém, consideramos importante a realizacdo do “mapeamento” como
forma de “fiscalizar” nossos possiveis posicionamentos mais subjetivos em relacdo a
revista de forma a ndo estabelecermos afirmacdes contundentes sobre seus possiveis
vinculos ideoldgicos sem que tenhamos dados consistentes de pesquisa para que
possamos estabelecer se ha ou ndo uma invisibilidade da latinoamerica nas paginas da
revista e das representagcdes associadas aos paises que aparecerem no corpus a ser
analisado.

Bomfim (2003, p. 1-2) aponta que hd uma cobertura deficitaria por parte das
“[...] publicagdes brasileiras sobre os vizinhos latino-americanos, com o0s quais
compartilhamos um espago geografico, mas ndo uma relagdo de transito cultural”.
Ainda segundo o autor, podemos observar uma “[...] caréncia de informagdes sobre
esses paises, em detrimento de noticias sobre Estados Unidos, Europa ou mesmo dos
conflitos no Oriente Médio”. (p. 1-2)

Diante disso, a problematica desta pesquisa ¢, justamente, verificar se essa
invisibilidade se confirma na cobertura da mais importante revista do pais bem como
analisar quais representacdes e, por extensdo, quais memorias sobre a América Latina a
revista ajudou a construir, e a perpetuar, ao longo de seus 45 anos. Tem como ponto de
partida o seguinte questionamento: quais paises e a partir deles quais assuntos,
personagens e tematicas da América Latina foram destacados pela revista?

A partir desta problematica, o objetivo geral da pesquisa foi o de analisar as
representacdes sociais atribuidas aos paises da América Latina pela Revista Veja ao
longo de seus 45 anos de histéria. Para alcancar este objetivo, estabelecemos os
seguintes objetivos especificos: Verificar quais paises latinoamericamos foram
destacados nas manchetes de capas da revista; Elencar temas, assuntos, personagens e
acontecimentos relacionados a esses paises; Verificar as representacdes atribuidas a

esses paises nas reportagens que foram o destaque da capa.

Midia e América Latina

A préatica de andlises criticas referentes aos meios de comunicacdo ¢ um
importante exercicio do jornalismo, ndo apenas para identificar os erros, bem como para
discutir e desmistificar as tematicas apresentadas pelos mesmos. Segundo Scalzo (2004,

p. 25) “dé4 para compreender muito da historia e da cultura de um pais conhecendo suas
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revistas”. Sendo a revista Veja a publicagdo jornalistica de maior circulagdo no Brasil, é
evidente o importante papel que ela ocupa como educadora’.

Um aspecto que destaca as revistas dos demais meios de comunicagdo,
sobretudo do exercicio jornalistico € a sua representacdo de confiabilidade, o seu status
de verdade diante do seu “consumidor”. Como afirma Scalzo (2003, p. 12-13) “(...)
revistas sdo impressas € 0 que impresso, historicamente, parece mais verdadeiro do que
aquilo que nao ¢”.

Mesmo com o advento da midia eletronica, de todo o acervo e instantancidade
da internet, o aprofundamento da noticia ainda ¢ o mais valorizado, aspecto comumente
associado ao jornalismo de revista. A premissa jornalistica nesse veiculo ¢ que ndo
trabalhara com o imediatismo, mas com o aprofundamento. Assim, a realidade retratada
ganha um status de verdade e confiabilidade também maior, contribuindo decisivamente
para a agenda do publico, para a sua constru¢do de representagdes. Por ser a revista
mais lida do pais, Veja desempenha um importante papel na constru¢do social da
realidade. Os temas que prioriza ou que exclui, de certa forma também serdo priorizados
e/ou excluidos pelo seu publico leitor.

Na pesquisa realizada por John e Eberle (2010), ao analisarem duas mil capas da
Veja, as autoras constataram que a tematica de Internacional ¢ bastante recorrente. O
percentual de edigdes que trouxeram temadticas internacionais nas capas da revista
oscilou de 25 a 30% ao longo das décadas. Os assuntos internacionais sdo bastante
enfatizados pela revista, notadamente conflitos internacionais e relagdes econdmicas.
Neste cenario, o pais que mais aparece sdo os Estados Unidos da América, presente
sempre em pelo menos 10% das capas ao longo de todas as décadas.

Conforme Barbosa (2007), a cobertura sobre a América Latina praticada pela
imprensa brasileira em geral apresenta duas regides distintas entre si, “[...] uma,
iluminada pelo capitalismo; outra, esquecida por ele”. Essas duas regides podem,
segundo o autor, serem definidas como a da América Latina Oficial e a América Latina

Popular. A oficial, segundo o autor ¢

[...] a branca e burguesa, herdeira direta dos privilégios do colonizador e associada ao
capital estrangeiro, como forma de manter seus privilégios. Na América Latina oficial,
estdo as ruas de Sdo Paulo, a Ipanema do Rio de Janeiro, Recoleta e Palermo de Buenos
Aires, Las Condes de Santiago do Chile, e todas as capitais e cidades litordneas, de
olhos voltados para a Europa e para os Estados Unidos da América. (BARBOSA, 2007,
p. 23)

% No sentido de formadora de opinio.
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De acordo com o autor, esta ¢ a América latina da “grande midia”. J& a América

Latina popular ¢ a:

[...] mestica, negra e india, é operaria e camponesa. Seus moradores sdo herdeiros dos
colonizados e, até hoje, s6 conhecem a venda de sua forga de trabalho como forma de
sobrevivéncia, quando ha para quem vender. Do contrario, sdo condenados as periferias
das periferias, alimentando as fileiras dos movimentos sociais ou engrossando a
populagdo dos presidios construidos pela burguesa. Na popular estdo as cidades e os
rincdes, os pantanos e as selvas, os paises desconhecidos pela midia e as periferias das
grandes metropoles.

Esta AL, segundo Barbosa, se encontra retratada na imprensa alternativa, em
veiculos como a revista Caros Amigos e, principalmente, nos veiculos ligados aos
grupos militantes presentes no Brasil. Para o autor, “Se ndo fosse pela imprensa
alternativa, a historia dos vencidos ndo seria contada”. Enfatiza que a América Latina
popular ndo encontra espaco na grande midia “[...] que s6 tem olhos para a oficial,
exceto em momentos muito singulares. Apenas a imprensa alternativa tem a América
Latina popular em suas categorias de selecao de noticia” (BARBOSA, 2007, p. 23). A
realizacdo desta pesquisa buscou verificar se a realidade apontada pelo autor também se
confirma na cobertura realizada por Veja ao longo de seus 45 anos de historia.

O corpus de andlise foi composto pelas edicdes de n. 1, publicada em
11/09/1968 até a edigcdo publicada em 11/09/2013, data em que Veja completou 45
anos. Foram analisadas, portanto, todas as revistas publicadas ao longo desses 45 anos.
Isto foi possivel porque a revista disponibiliza, gratuitamente, todas as suas edigdes
impressas em formato digital em seu website. A Analise de Contetido (AC), seguindo a
proposicao de Bardin (1977), se concentrou nas capas da revista, de modo a mapear em
quantas e quais edigdes os paises da América Latina foram destaque na capa,
especificamente, nas manchetes de cada edigdo, ou seja, quando foram eleitos como o

assunto principal.

A América Latina em 45 anos de Veja

Os dados apresentados a seguir referem-se ao enfoque dado por esta pesquisa —
a evidéncia que a revista deu para os assuntos relacionados aos paises latino-
americanos em suas capas. Inicialmente, fizemos um mapeamento do destaque dado a
revista para outros paises, independente de a qual continente pertencia de modo a
verificar a importancia atribuida a editoria de internacional. A tabela a seguir

evidencia que esta editoria ¢ significativamente valorizada pela revista:
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Tabela 1 - Enfoque dos assuntos da manchete

Enfoque Anos 60 Anos 70 | Anos 80 Anos 90 Anos 2000" | Anos 2010
Nacional 70% 72% 57% 86% 51% 70%
Internacional 30% 28% 43% 14% 49% 30%

Ao longo dessas mais de cinco décadas, 68 paises receberam o destaque de ser a
manchete da edi¢do. O pais que mais se destaca no enfoque internacional das capas sdo
os Estados Unidos, Gnico presente em todos os anos e décadas analisadas. Além dos
Estados Unidos, destacam-se Russia, Inglaterra, Israel China e Japao, os quais foram
manchete de capa em todas as décadas a partir dos anos 70."" A seguir apresentamos os
resultados especificos sobre a América Latina, os paises e tematicas que receberam
destaque da revista.

Quadro 1 — Paises latino-americanos nas manchetes de Veja

Anos 60 Anos 70 |Anos 80 |Anos 90 2000 | Anos 2010

0
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Argentina
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Chile
Colémbia
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El Salvador
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Peru

Uruguai
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Venezuela

Como se vé€, o pais que mais apareceu nas manchetes foi a Argentina com 26
capas. Entretanto, isso se deu mais efetivamente entre as décadas de 1960 e 1980,
reaparecendo em 1990. De um modo geral, a visibilidade dos paises latino americanos,
com exce¢do da Argentina, foi bastante modesta. Se excluirmos as capas relacionadas a
Argentina, o que teremos na soma de todos os paises latino-americanos que aparecem
nas manchetes ¢ o seguinte:

Quadro 2 — Total de paises latino-americanos por década, exceto Argentina

Anos 60 Anos 70 | Anos 80 Anos 90 Anos 2000 Anos 2010

1 18 5 6 6 4

0 destaque para assuntos internacionais nas manchetes da década de 2000, bastante singular em relagdo as
demais, como evidencia a tabela 1, tem como explicagdo a grande énfase dada aos atentados ao World Trade
Center em Nova York em 11 de setembro de 2001 e tudo o que decorreu em consequéncia disso.
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Ou seja, excluindo a Argentina, os demais paises da América Latina somaram 40
capas. Se levarmos em conta que a revista publica, em média, 544 capas por década,
isso representa uma visibilidade bastante baixa dos paises do subcontinente. Outro
aspecto que a tabela evidencia ¢ um aparecimento maior dos paises sul-americanos, que
representam 30 dessas 40 capas, aspecto ainda maior somando-se as edi¢cdes com
destaque para a Argentina, o que totaliza 56 capas cujas manchetes evidenciaram os
paises da América do Sul.

No que se refere aos temas mais abordados, optamos por uma discussiao
separada por década, de modo a melhor evidenciar temas e paises que se destacaram em
cada um dos periodos analisados.

Quadro 4 — Paises e assuntos na década de 1960

Pais Assunto
Argentina Politica — 1
Peru Politica — 1

Quadro 5 — Paises e assuntos na década de 1970

Pais Assunto
Argentina Politica— 9
Ciéncia e Tecnologia — 1

Conflito - 2

Bolivia Politica — 2
Chile Politica — 4
Conflito — 2
Tragédia — 1

México Religido — 1
Nicaragua Conflito — 3
Paraguai Politica - 1
Peru Politica — 1
Uruguai Politica — 1
Venezuela Politica — 1

Em 1968, primeiro ano da revista Veja, nenhum pais da América Latina ¢
manchete de capa das edigdes. J& em 1969, a Argentina e o Peru aparecem como
assunto de capa uma vez cada, com o mesmo enfoque voltado a politica. Na capa de
04/06/1969, a reportagem trata sobre a revolta popular de Coérdoba, violentamente
reprimida pelo governo militar. J& em 26/03/1969 a capa trazia em destaque o rosto do
General Alvarado, presidente do Peru e abordava o conflito entro o pais e os Estados
Unidos da América.

Na década de 1970, o Uruguai, o Paraguai, a Venezuela e o México sdo
mencionados apenas uma vez cada como manchete, onde trés capas sdo categorizadas

como politica e uma como religido. Em 12/08/1970, a capa da revista Veja traz a
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bandeira do Uruguai, e aborda os sequestros dos diplomatas que aconteceram no pais. A
Venezuela também configura com apenas uma aparicdo em manchete na década de
1970, sendo essa no dia 16/11/1977, com uma ilustragdo de Carlos Andrés Pérez,
presidente do pais, que veio em visita diplomatica ao Brasil.

J& na capa de 15/02/1978, uma fotografia representa a mensagem de
desconfianca empregada na pergunta realizada na manchete: “Paraguai que parceiro é
esse?” Na foto vemos cartazes coloridos pregados nas paredes e em frente um morador
de rua deitado ao chdo, em abordagem de afronta clara. O México também aparece
apenas uma vez como manchete de capa, mas o motivo € claro: A vinda do papa até a
América Latina, e a passagem dele pelo pais.

A Bolivia e o Peru configuram como manchete de capa duas vezes cada, com o
enfoque voltado a politica nas quatro edicdes em que aparecem. A capa do dia
28/10/1970 traz a ilustragdo do mapa da América do Sul, com os paises do Peru, Bolivia
e Chile destacados em vermelho e o seguinte titulo: “América Latina, até onde vai a
esquerda?” que trata da primeira experiéncia de governo eleito por voto livre no Chile,
além destacar o nacionalismo de esquerda exercido no Peru e na Bolivia.

A Nicardgua possui trés apari¢des nas capas da década de 1970, categorizadas
todas como conflito. O enfoque era direcionado a guerra civil enfrentada no pais, o que
refor¢a uma Unica imagem transmitida sobre essa localidade.

Figura 2 — Capas sobre a Nicaragua
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Na década de 70 o segundo pais que mais apareceu nas capas das edicdes da
revista Veja foi o Chile, com sete apari¢des, quatro categorizadas como politica, duas
como conflito e uma como tragédia.

O pais que mais configurou como manchete de capa nesse periodo foi a

Argentina, com doze apari¢gdes, nove delas categorizadas como politica, duas como
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conflito e uma como ciéncia e tecnologia. Entre as edigdes, trés capas tratavam da
relacdo entre Brasil e Argentina:

Figura 3 — Capas que relacionam Argentina e Brasil
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Os resultados sobre a década de 1980 podem ser visualizados no quadro a
seguir:

Quadro 5 — Paises e assuntos na década de 1980

Pais Assunto
Argentina Politica — 10
Chile Politica — 1
Cuba Politica — 1
El Salvador Politica — 1
México Tragédia — 1
Paraguai Politica — 1

Os anos de 1980, 1983 e 1987 ndo configuraram nenhuma capa da América
Latina, logo em seguida podemos contabilizar apenas uma capa com manchete de paises
latino-americanos durante os anos de 1981, 1984, 1986 ¢ 1989.

Todos os paises que aparecem na década de 1980, com excecdo da Argentina,
contabilizam apenas uma manchete de capa cada, sendo eles: México, Cuba, El
Salvador, Chile e Paraguai. A editoria predominante ¢ politica, com enfoque voltado
majoritariamente a ditadura enfrentada no periodo. Apenas a capa da edicdo do México
ndo ¢ sobre politica, com foco direcionado a tragédia que aconteceu na Cidade do
Meéxico devido a um terremoto.

A Argentina ¢ o Unico pais da América Latina que apareceu mais de uma vez
como manchete de capa nas edigdes da década de 80. Ao total foram dez edigdes com
foco em politica que trataram sobre os acontecimentos do pais. Seis dessas edi¢des
abordavam o conflito politica da Guerra das Malvinas, ja o enfoque das outras edi¢des

estava voltado para a ditadura no pais.
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Quadro 6 — Paises e assuntos na década de 1990

Pais Politica Economia Total
Colombia 2 0 2
México 0 2 2
Cuba 1 0 1
Uruguai 1 0 1

Na década de 90 apenas quatro paises latino-americanos sdo referenciados em
manchete nas capas da revista Veja, s@o eles: Colombia, México, Cuba e Uruguai.
Houve uma predominancia de seis anos (1990, 1993. 1994, 1996, 1997 ¢ 1999) que nao
apresentaram nenhuma manchete de capa sobre paises da América Latina.

O primeiro pais a ser recorrente nas capas de Veja ¢ a Colombia com a tematica
politica. Ambas expressam a relacio entre o Brasil e o pais vizinho em suas fronteiras e
a porta de entrada para o narcotrafico. Na capa de 26/06/1991, um mapa da América do
Sul e Central composto por um pé branco (alusdo a cocaina) anunciam o Brasil como
uma das principais rotas de drogas ilicitas do mundo. O México aparece nas manchetes
de Veja por duas vezes em 1995. Em um curto espaco de quatro edigdes, o tema
econdmico da crise mexicana ocupou a agenda da revista. A crise amedronta, pois 0

Meéxico € talvez o pais latino mais parecido econdmica e socialmente com o Brasil.

Figura 4 — Capas sobre o México década de 1990
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A crise do México, a queda do délar,

Edicao 1381 — 08/03/1995 Edicdo 1384 - 29/03/1995

Em 1992, a “Operacdo Uruguai” se tornava mais uma artimanha do governo
Collor para esconder as ligacdes escusas entre o presidente da republica e o empresario
PC Farias era o tema da capa de 05/08/1992. Por fim, Cuba ¢ manchete em 21/01/1998.
Fidel Castro segura um charuto e sua fumaca forma um cifrdo, ao escrever “o despertar
de Cuba” a revista faz referéncias a entrada do dodlar na ilha caribenha e a visita do papa

Joao Paulo II.
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Quadro 7 — Paises e assuntos na década de 2000

Pais Assunto
Argentina Economia — 3

Cuba Politica — 2
Venezuela Politica — 4

Durante a década de 2000 apenas trés paises da América Latina foram manchete
de capa da revista Veja. As capas ficaram limitadas nesta década em apenas dois temas.
O primeiro foi politica, com o total de seis capas entre os anos de 2005 e 2008. Todas as
edigdes que trazem este tema como matéria principal tratam de forma negativa os
personagens e paises com ideologia de esquerda. O personagem que mais aparece nas
capas ¢ Hugo Chavez. A revista mostra o presidente da Venezuela como um ditador que
quer liderar uma revolugdo na América Latina. Isto fica evidente nas capas
demonstradas abaixo:

Flgura 5- Capas sobre a Venezuela decada de 2000
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Na capa da edigao de 04/05/2005. A Manchete “Quem precisa de um novo
Fidel” ¢ seguida pela linha de apoio “Com milicias, censura, interven¢do em paises
vizinhos e briga com os EUA, Hugo Chavez estd fazendo da Venezuela uma nova
Cuba”. A capa seguinte, da edicdo 1986, de 13/12/2006, continua com a comparagdo
entre os dois presidentes trazendo na linha de apoio da manchete “Com Fidel Castro a
morte, Hugo Chavez quer usar o petrdleo para liderar a revolugdo na América Latina”.

Além de Chavez, a revista também desqualifica outros politicos de esquerda da
América Latina. A edicdo de 03/10/2007 traz a manchete “Che: a farsa do her6i”,
seguida da linha de apoio “Verdades inconvenientes sobre o mito do guerrilheiro
altruista quarenta anos depois de sua morte”. J4 a edi¢ao do dia 27/02/2008, traz na capa
“J4 vai tarde”, com a linha de apoio “O fim melancélico do ditador que isolou Cuba e
hipnotizou a esquerda durante 50 anos”.

O segundo tema que levou a América Latina as capas da revista Veja na década

de 2000 foi Economia. Foram trés capas entre 2000 e 2001 que tinham como
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personagem principal a Argentina e a crise economica em que estava. A primeira delas
foi da edicao 1642, de 29/03/2000, e trouxe como manchete “Porque os argentinos estao
irados com o Brasil”. J& em 28/03/ 2001, denunciava “EUA e Argentina armam
tempestade na economia mundial”. Apesar desta matéria de capa focar na boa fase na
economia brasileira, o pais da América Latina era apontado como um vildo que estava
testando o Brasil. A terceira capa do dia 18/07/ 2001, e teve como manchete “O
tamanho da encrenca”. As linhas de apoio da edi¢do afirmavam que era previsto calote
por parte da Argentina, € questionava o que aconteceria com o Brasil se a Argentina
realmente quebrasse.

Figura 6 — Capas sobre a

L VLSATI QUE DESTILUW) O PREFEITE \/

Argentina década de 2000
\ = | .

Quadro 8 — Paises e assuntos na década no periodo de 2010 a 2013

Pais Assunto

Chile Tragédia — 1

Haiti Tragédia — 2
Venezuela Politica — 1

Nos trés primeiros anos desta década, contemplados no intervalo de andlise até a
data de 11/09/2013, quando a revista completou 45 anos, evidenciam um panorama
bastante similar das décadas anteriores. Cinco paises aparecem nesses trés anos, o que
pode indicar um crescimento se comparado com as duas décadas anteriores. A principal
diferenga esta na tematica enfocada, desta vez ndo foi a politica e sim a tragédia que
levou paises latino-americanos para as manchetes. O Chile ganhou visibilidade pela
tragédia que aprisionou 33 mineiros na mina de San Jose, no deserto do Atacama, em

agosto de 2010.
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Figura 7 - Capa sobre a tragédia no Chile
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Também a partir da tragédia, e também em 2010, o Haiti figurou pela primeira
vez como manchete na revista. Duas edi¢des consecutivas destacaram o terremoto

ocorrido em 12/01/2010.

Figura 8 — Capas sobre a tragédia no Haiti
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Edi¢ao de 20/01/2010 Edi¢do de 27/01/2010

Mesmo na tematica de politica relacionada a Venezuela, o critério de
noticiabilidade da negatividade foi o fator motivador. A edi¢dao de 13/03/2013 destacou
a morte do presidente venezuelano Hugo Chavez. Como de costume em capas
relacionadas aos chamados governos de esquerda, o contraste entre fundo preto e escrita
em vermelho foi usado na disposi¢ao grafica da mensagem, além da alusdo negativa
evidenciada na propria manchete “Chavez — Heranga sombria”.

Figura 9 — Capa sobre a morte de Hugo Chavez
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Consideracoes Finais

O conjunto das décadas analisadas evidencia que a revista tem direcionado seu
olhar para os paises da América Latina, porém, de maneira muito menos significativa do
que o olhar que vai para os Estados Unidos, o que ¢ compreensivel em termos de
politica e economia. Ainda assim, essas duas temdticas foram também as mais
recorrentes nas capas com as nagdes latino-americanas, evidenciado,
predominantemente, as relagdes econdmicas e diplomaticas entre o Brasil e os demais
paises. Mas de todo modo ndo justifica uma quase invisibilidade de varios paises do
continente, muitos deles profundamente relevantes no cenario politico e econdmico
relacionado ao Brasil, j& que sdo esses os temas — politica e economia — os enfatizados
pela revista.

De maneira geral, a América-Latina ¢ representada nas capas de Veja em
assuntos negativos como conflitos e guerra, crises econdmicas, regimes ditatoriais,
narcotrafico e problemas diplomaticos. Um refor¢o a ideia de que certos paises sO
merecem o destaque jornalistico para o ainda predominante critério de noticiabilidade
da negatividade. Em raros casos, como o caso do Chile, os paises latinos apareciam
como modelos a serem seguidos pelo Brasil em sua gestdo politica e economica. Apesar
do pais com maior destaque ser a Argentina, o personagem mais reincidente em capas ¢
o lider comunista Fidel Castro, exercendo o poder ditatorial em Cuba no periodo de
1976 a 2008.

Como saldo negativo, portanto, das memorias sobre esse estrangeiro que esta tao
proxima de nos, retratadas pela revista ao longo dessas quase seis décadas estd, de certo
modo, sua atuacdo no refor¢o ao que a escritora nigeriana Chimamanda Adichie (2009)
chamou de o perigo de “uma histdria unica”, qual seja, uma visdo de mundo que em
apenas alguns poucos atores (nesse caso paises) terdo suas memorias levadas aos
leitores da revista em nosso pais. As propostas de Santos (2002) com suas “sociologia
das auséncias” e “sociologia das emergéncias” nos faz refletir sobre o “esquecimento”
dos paises latino-americanos. O autor propde ampliar o campo das experiéncias
possiveis através da imaginagao sociologica, o que permitiria a diversificagdo de olhares
e de saberes e o reconhecimento de atores e praticas sociais negligenciados pelo
discurso dominante. A sociologia das emergéncias revelaria uma outra América Latina e

se distanciaria da visdo dicotémica que evidenciou Bomfim (2013).
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