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RESUMO

O presente artigo é fragmento de um trabalho desenvolvido no Programa de Iniciacéo
Cientifica da ESPM-Sul e tem como objetivo principal identificar o posicionamento de
Zero Hora nas manifestacOes de 2013, a partir da desconstrucdo dos editoriais por meio
da analise de expressdes implicitas. O formato editorial € uma modalidade do género
opinativo que representa a versdo institucional oficial dos fatos. Com uma analise de
conteldo sobre essas mensagens de junho de 2013, que abordassem o contexto das
manifestacdes, foi possivel compreender com que elementos e fungdes sociais a
empresa consolidou seu juizo de valor sobre 0 movimento histérico e se ocorreram
contradicGes ao tratar do tema, considerando a proporcdo que as manifestacdes foram
atingindo ao longo de sua ecloséo.

PALAVRAS-CHAVE: género opinativo; formato editorial; implicitos subentendidos;
Zero Hora.

1 A OPINIAO COMO INSTRUMENTO JORNALISTICO

A producéo jornalistica é dividida em diferentes faces. Isso para que o publico
possa diferenciar melhor a veiculagdo meramente noticiosa, com viés informativo,
daquelas que possam emitir juizo de valor sobre temas relevantes para a sociedade.
Conforme Marques de Melo (2010), essa divisdo orienta os leitores na hora de discernir
sobre o que é informacao de fato e 0 que pode ser considerado juizo de valor ou analise
de um profissional ou veiculo do ramo.

Para solucionar melhor essas inquietacdes, Marques de Melo (2010)
sistematizou e propds a classificacdo de géneros jornalisticos, com subdivisdes em
formatos, a parir da finalidade discursiva, estabelecendo critérios e procedimentos

especificos voltados a delimitar a natureza enunciativa de determinada mensagem
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jornalisticos. Hoje, para o autor, os cinco géneros sdo: Informativo, Opinativo,

Interpretativo, Utilitario e Diversional.

A importancia do estudo dos géneros jornalisticos deve-se a
necessidade de sistematizacdo e categorizacdo dos géneros presentes
na imprensa brasileira contemporéanea, com o objetivo de servir como
base a preparagdo de profissionais qualificados para a atuagdo na
imprensa e, também, no &mbito académico, como embasamento
tedrico-metodoldgico as pesquisas em comunicacio (REGO;
AMPHILO, 2010, p. 97).

A partir dai, ficaria mais clara na percepcao da sociedade, a diferenca entre o que

é noticia, opinido, servico ou entretenimento. Para efetivar a analise sobre a posi¢do do
Jornal Zero Hora quanto as manifestacbes, € importante compreender esse
discernimento das diferentes classificacdes da atividade jornalistica e entender em que
espaco dessa classificacdo se insere a expressao institucional do veiculo. O discurso
jornalistico em questdo passa a ser avaliado de maneira mais nitida, induzindo a
exploragdo de teses explicativas coerentes com a finalidade e propdsitos significantes da

mensagem.

Constitui um ponto de partida seguro para descrever as peculiaridades
da mensagem (forma / conteldo / tematica) e permitir avangos na
analise das relagdes socioculturais (emissor / receptor) e politico-
econdmicas (institui¢des jornalisticas / Estado / corporagdes mercantis
/ movimentos sociais) que permeiam a totalidade do jornalismo
(MARQUES DE MELO, 2003, p. 41).

Nesse estudo, a preocupacdo maior € com o Género Opinativo, pois é dele que
faz parte o formato editorial, objeto do Corpo de Anélise deste trabalho. O
entendimento e compreensdo dos elementos e métodos empregados na elaboracdo da
opinido s&o pré-requisitos fundamentais para identificar sua finalidade e contornos sécio
culturais envolvidos.

Antes da tentativa de se compreender a funcionalidade da opinido no campo
jornalistico, é importante a verificacdo dos caracteres portadores de uma mensagem
imbuida de emitir juizo de valor e quais seus valores semanticos adequados ao campo
da comunicagdo. O pesquisador Beltrdo (1980) propde a diferenciacdo nas percepcoes
pessoais que concretizam as mensagens opinativas e informativas, estabelecendo
condices vitais para a caracterizacdo de cada espécie de discurso em sua utilizacdo nas

situacOes do dia a dia.

Na base do juizo individual estd a informacdo do sujeito (opinante)
sobre o objeto (ocorréncia). Ora, informacao significa o conhecimento
de certos dados fundamentais, de certas qualidades inerentes, de certas
caracteristicas essenciais, de certos aspectos pertinentes ao objeto
sobre o qual se é convidado a opinar. Informar, para o homem, é a
percepcdo do real, captada pelos sentimentos e registrada pela sua
mente, seja pela observacdo direta, seja pela recep¢do de mensagens
emitidas por outrem. Sem 0 armazenamento e as operagdes mentais
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dos dados sensoriais sobre o objeto, ninguém pode identifica-lo e
julga-lo (BELTRAO, 1980, p. 15).
Esse senso teorico levantado por Beltrdo apresenta a informagdo como primeiro

estagio de conhecimento desenvolvido pelo ser humano a respeito de qualquer assunto
que se deseje explorar e, a partir de uma averiguacdo bem desenvolvida sobre o objeto
de interesse, seria possivel sacramentar o esperado juizo de valor. Essa é uma premissa
basica e com aplicacdo intensa no dia a dia de qualquer campo de conhecimento e
reflexdo que é absorvida e incorporada diretamente aos meios de producgdo jornalistico
opinativo,0 que resultaria na aproximacdo das ferramentas de trabalho dos géneros
opinativo e informativo, de modo que a apreciacdo profunda e consistente dos fatos €
imprescindivel no exercicio do juizo de valor.

No entanto, existem circunstancias e ocorréncias do cotidiano que estariam
sujeitas apenas a fase de percepcdo informativa, estando alheias ao julgamento
individual, respeitando sensos comuns e apices ja instaurados na cultura popular e que
rejeitam qualquer juizo de valor que contradiga e desperte versdo confrontante com os

valores e conhecimentos da sociedade ja suficientemente comprovados e consolidados.

Ninguém opina, por exemplo, sobre o estado liquido da &gua ou sobre
a exclusiva capacidade humana de produzir a linguagem idiomética
simbolica. Como a nenhum homem culto, bem informado em assuntos
de arte e literatura, é possivel dizer que opina favoravelmente ao génio
musical de Beethoven, & suprema expressdo estética da pintura de
Leonardo da Vinci ou a imortalidade da obra poética de Dante. Pois,

quando “a opinido ¢ exclusiva ou unica se desvanece como tal
(BELTRAO, 1980, p. 15).

Mesmo com a afericdo dos procedimentos informativos e exploratorios dos
fatos, a opinido ainda adquire carater maleavel, podendo variar de acordo com 0s graus
de conhecimento, experiéncia e vivéncia acerca de determinado tema, na busca por um
julgamento que suscite visdes de mundo mais coerentes com a realidade e que se
identifiguem com um maior indice de segmentos. A primazia pela coeréncia do discurso
aproxima o campo da opinido da esfera cientifica, ao mesmo tempo que requer do
emissor uma boa aglutinacdo de valores intelectuais pluralizados que compactuem com
a producao de significados de valéncia multipla no organismo social. O que ocorre na
pratica € que muitos dos opinantes, profissionais ou ndo, mantém como praxe o contato
prioritario com o universo informativo que diz respeito ao panorama de capitais
simbolicos e culturais semelhantes as suas experiéncia pessoais, o que de certo modo,

desvia a naturalidade do julgamento opinativo.

Em meio a profusdo de imagens publicitarias, anincios, avisos, notas
e comunicados, 0s sentidos humanos, em percurso acidentado e
irregular pelas midias de informagdo, se esmeram no exercicio de
selecdo e rejeicdo daquilo que querem ver, ouvir, encontrar ou ler.
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Essa € uma pratica socialmente condicionada, pois 0 homem é um ator
social imbuido de experiéncias UGnicas que orientam sua busca pela
informacdo a parir de signos — imagens ou palavras — que possuam
identificacdo com seu lugar ou papel social (SOUZA, 2009, p. 49).

A opinido em trabalhos jornalisticos costuma se dar através de juizo de valor dos
fatos que contemplam o noticiario das producdes de género informativo. Esse
julgamento deve estar embasado em critérios coerentes e fortalecido por meio de
ocorréncias veridicas, por isso uma opinido tem o dever de estar vinculada com a
realidade e construida sob aspectos bem fundamentados. Contudo, as modalidades de
opinides de distintos jornalistas e veiculos ainda tendem a variar consideravelmente,
muito de acordo com tendéncias socioculturais dos profissionais envolvidos em cada

ambiente.

Desde 0 momento em que a imprensa deixou de ser empreendimento
individual e se tornou instituicdo, assumindo o carater de organizacao
complexa, que conta com equipes de assalariados e colaboradores, a
expressdo da opinido fragmentou-se seguindo tendéncias diversas e até
mesmo conflitantes (MARQUES DE MELO, 2003, p. 101/102).

O contetdo do género opinativo ndo precisa estar dotado da objetividade
linguistica comum em trabalhos informativos, pelo contrério, os jornalistas devem se
valer de novos recursos de linguagem para atrair os leitores, tornando os textos mais
interessantes e menos pragmaticos, dada a liberdade de versbes e modalidades
interpretativas recorrentes em enunciados capacitados a produzir juizo de valor e
apresentar mensagens analiticas que despertem o raciocinio e a capacidade intelectual
do publico. Entre essas ferramentas textuais, estdo o emprego de expressdes implicitas,
que serdo abordadas com mais detalhes na sequéncia deste trabalho.

E, principalmente, ndo existe uma verdade absoluta, — apesar de ainda haver um
compromisso com os fatos — o0 que surge € a versdo do jornalista ou veiculo que emitiu
determinada opinido, sempre embasada em elementos que se assemelham com a
realidade, podendo ou ndo vir ao encontro da visdo de mundo do publico receptor da
mensagem opinativa. A interpretacdo e capacidade de discernimento dos elementos
contextuais e discursivos auxiliardo na concretizacdo significativa dos efeitos e

caminhos experimentados pelo ato da emisséo.

A opinido pode ser garantida como uma espécie de saber que nao
implica em dar garantias de sua validade, a0 menos ndo tanto quanto
se espera de um texto de carater cientifico. Porém isso nédo significa
dispensar a coeréncia que todo discurso deve ter, notadamente a
coeréncia interna (GUARNIERI, 2009, p. 10).

Para Guarnieri (2009), deve-se obedecer algumas premissas l6gicas no momento
de se emitir uma opinido. A fundamentagdo e apoio a uma linha ldgica de raciocinio

materializada na mensagem opinativa fortalece a consisténcia do discurso e,
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consequentemente, produz um sentido mais amplo a respeito das teméticas abordadas na
producdo informativa. A partir de critérios de construgdo e elaboragdo de enunciados
opinativos estabelecidos e delimitados, o jornalista opinativo estard disposto a cumprir
sua funcdo profissional de orientar a sociedade e suscitar reflexfes abrangentes e
construtivas em diferentes contextos, como sugere Vicchiatti (2005), sempre

preservando a conexdo com a realidade.

Considere-se, por exemplo, o respeito ao principio da ndo-contradi¢éo,
isto é, de que ndo se deve afirmar e a0 mesmo tempo negar algo sobre
0 mesmo objeto, quando este é tomado em um mesmo sentido
(GUARNIERI, 2009, p.10).

Esse tipo de principio é fundamental para que cronistas ou mesmo os veiculos de
comunicacdo conquistem credibilidade com seu publico no momento em que emitem
opiniBes. Para isso, é preciso construir uma linha de pensamento firme. Um jornalista
que ndo expressa coeréncia e organizacdo em linha de raciocinio, ndo seré respeitado,
assim como nao tera suas opinides respaldadas pela sociedade e, consequentemente,
descumprira seu papel primordial de difundir percepg¢des indutivas ao aperfeicoamento

do sistema social e preservacdo de bens coletivos.

Como matéria e forma sdo indispensaveis, caso o0 escritor cometa um
erro de informac&o a respeito do que estad em analise, pode ser dito que
desconhece o0 assunto ou, no minimo, esta mal informado, o que da
motivo para o leitor abandonar a leitura ou dar menos crédito a
opinido do autor. Quando se trata de forma, se houver alguma
afirmacdo que contraria e nega outra afirmagdo ja dada no prdprio
artigo, tal equivoco far4 desmoronar de vez as teias do discurso
rompendo o fio condutor que prendia o leitor nos caminhos das linhas
do texto (GUARNIERI, 2009, p. 11).

A divisdo do material jornalistico em géneros, as vezes pode se tornar mais
complexa do que parece. Nem sempre 0 que representa pertencer a uma espécie de
classificacdo pode estar de fato inserido a esta classificacdo. Opinido e informacédo
podem ser facilmente confundidas, pois muitos veiculos ainda ndo expressam com
clareza essa separacdo de espagos entre 0s dois géneros. Isso prejudica o entendimento
do publico sobre o que realmente ocorre ao seu redor, dificultando uma reflexdo mais
contundente sobre os anseios de sua sociedade e, principalmente, desvirtua sua
compreensdo acerca da finalidade do discurso jornalistico, suscitando questionamentos
mais complexos a respeito da credibilidade e compromissos editoriais adotados por cada
veiculo. As caracteristicas de uma expressao opinativa podem estar muito além dos
préprios formatos que caberiam a esse género. Elas podem ser encontradas nos
enfoques com que um repdrter conduz uma pauta, escorando-se na linha editorial do

veiculo.
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S80 vistos como mecanismos opinativos a visdo da empresa na
escolha dos temas e sua estrutura da redacdo (e chefias e o controle do
produto final). E outros filtros como a definicdo e angulacdo das
pautas, a rede noticiosa empregada pelas instituicbes para garantir a
cobertura da sociedade e a variedade de fontes de que se vale para
difusdo (COSTA, 2010, p.57).

Os modos de emissdo opinativa nos jornais impressos podem ser variados e
podem ser executados por quatro nucleos emissores, que, segundo Costa (2010, p. 57),
s80 “a empresa, o jornalista, o colaborador ¢ o leitor. Deles, resultariam os oito formatos
opinativos: editorial, comentario, artigo, resenha, coluna, cronica, caricatura e carta”

Cada uma dessas figuras trabalha expressando determinado formato. Segundo
Marques de Melo, (2010), a opinido do jornalista € emitida por meio de comentario,
resenha, coluna, crbnica, caricatura e ocasionalmente artigo. Ja os artigos sdo
elaborados por especialistas em determinados temas — que sd&o os chamados
colaboradores — e podem ocorrer frequentemente ou ndao. O formato do género
opinativo expresso pelos leitores, no meio impresso, corresponde a carta. Nelas, o
publico tem a liberdade de proferir sua opinido e percep¢des sobre os temas mais
abordados pela sociedade, ampliando a discussao reflexiva.

O formato opinativo que representa a posicdo institucional da empresa de
comunicacdo detentora do veiculo é o editorial. Para Marques de Melo (2003), o
editorial “expressa a opinido oficial da empresa diante dos fatos de maior repercussao
no momento” (MARQUES DE MELO, 2003, p.103).

2 EDITORIAL: A OPINIAO INSTITUCIONAL NO JORNALISMO

A opinido emitida pela empresa de comunicacdo acaba carregando uma
responsabilidade ainda maior, pois além do compromisso de apresentar a coeréncia
I6gica necessaria em qualquer mensagem opinativa, ela terd de estar alinhada com o
discurso editorial da organizacdo e suas praticas de atuacdo perante a sociedade,
preocupando-se sempre com o publico-alvo tragado pelo veiculo, e também respeitando
principios histéricos da instituicdo (MARQUES DE MELO, 2003).

O editorial € o formato do género opinativo responsavel pela emissdo do juizo de
valor dos segmentos corporativos encarregados da manutencdo e viabilizacdo da
existéncia do veiculo jornalistico, representando uma visdo ampla e de abrangéncia
organizacional, em que a0 mesmo tempo em que se preocupa em garantir os deveres
universais do jornalismo através da proliferacdo e defesa da diversidade de visdes,
assume tambeém, o compromisso com a fidelizacdo a estratégia mercadoldgica

empresarial.
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E através do editorial, principalmente, que o grupo proprietario e
administrador do periédico manifesta sua opinido sobre os fatos que se
desenrolam em todos os setores de importancia e interesse para a
comunidade e ligados a existéncia e desenvolvimento da empresa,
intentando, desse modo, orientar o pensamento social para a defesa do
bem comum (BELTRAO, 1980, p. 51/52).

O conteudo oriundo do julgamento editorial de uma empresa de comunicagéo
deve servir de esteio para que a sociedade identifiqgue como esse veiculo se posiciona
sobre temas fundamentais para o desenvolvimento da nagcdo. Mesmo que seja redigida
por um ou mais jornalistas, a mensagem editorial absorve cunho institucional. Por isso,
esse discurso leva em conta ndo apenas 0s anseios do seu publico-alvo, como também
dos outros fragmentos da sociedade que compdem o entorno do veiculo e sdo
fundamentais para sua sobrevivéncia, tais como o0 mercado de anunciantes publicitarios
e instituicGes publicas governamentais e legislativas que amparam as atividades da

imprensa.

Editorial reflete ndo exatamente a opinido dos seus proprietarios
nominais, mas 0 consenso das opiniGes que emanam dos diferentes
nlcleos que participam da propriedade da organizagdo. Além dos
acionistas majoritarios, ha financiadores que subsidiam a operagéo das
empresas, existem anunciantes que carreiam recursos regulares para 0s
cofres da organizagdo através da compra de espaco, além de bracos do
aparelho burocratico do Estado (MARQUES DE MELO, 2003,
p.104).

Os jornalistas que assumem as funcdes editorialistas, precisam neste momento,

desvincular-se de valores e principios pessoais, principalmente se estes caminharem na
contramdo dos interesses empresariais, e incorporar as percep¢des e instintos de
pensamento que compactuem com a linha e conduta desenvolvida pela organizacao
jornalistica ao longo de sua existéncia. Por isso, é recomendado que estes profissionais
possuam uma determinada bagagem e vivéncia na empresa, mantendo seus interesses
alinhados com a cultura organizacional. Segundo a Teoria Organizacional, o jornalista
ndo tem dificuldades em livrar-se de crencas e anseios pessoais em nome de prosperar
na organizagdo em que faz parte. No caso dos responsaveis pelos editoriais, esse vinculo

do profissional com a instituicdo em que trabalha acaba sendo ainda mais sélido.

O jornalista sabe que o seu trabalho vai passar por uma cadeia
organizacional em que 0s seus superiores hierarquicos e 0s seus
assistentes tém certos poderes e meios de controle. O jornalista tem
que se antecipar as expectativas dos seus superiores para evitar o0s
retoques dos seus textos (trabalho suplementar para a organizacdo) e
as reprimidas — dois meios que fazem parte do sistema de controle, e
que podem ter efeitos sobre a manutengdo ou ndo do seu lugar, a
escolha das suas tarefas, e a sua promocdo — quer dizer, nada a menos
do que sua carreira profissional (TRAQUINA, 2005, p. 158).

Essa adaptacdo e comprometimento dos editores com 0s preceitos e diretrizes

que determinam a rotina de producdo editorial devem ocorrer naturalmente, de modo
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gue a opinido institucional adquire um compromisso e responsabilidade pelo seu
discurso muito maior do que os discursos proferidos por colaboradores ou jornalistas
independentes, pois, 0 veiculo como instituicdo jornalistica admite influéncia e
referéncia ampla sobre seus consumidores de contetdo, de forma capaz até mesmo de
orientar comportamentos sociais e, consequentemente, contribuindo para a
disseminacdo de fenbmenos e ocorréncias que permeiam a realidade. Nesse sentido, a
autenticidade e encadeamento dos elementos indutores da mensagem capazes de
produzirem visbes de mundo coerentes com o interesse publico tornam-se mais
essenciais, justificando os posicionamentos adotados sob 0s vieses mais construtivos
possiveis e alinhavando seus discursos com versGes profundas e aproximadas da

veridicidade cotidiana.

Lega ao editorial a exemplar tradi¢do da opinido critica, construtiva,
cooperativa e solidaria, sem perder em contestacdo, combatividade,
adverténcia, esclarecimento, independéncia, ativez e espirito publico.
O editorial sucede o artigo de fundo sem alterar sua natureza. Ele
resulta da reformulacdo técnica e de contetido e da divisdo industrial
da redagdo que introduz o sistema de editores (OLIVEIRA, 2009, p.
88).

No entanto, alguns pesquisadores como Beltrdo (1980) enxergam desafios a

serem superados, principalmente pela dicotomia politica empresarial e critérios
jornalisticos — dois dos principais elementos que contribuem para a materializacdo do
discurso editorial. O investigador considera essas duas praticas norteadoras da politica
editorial conflitantes e acredita na dificuldade de conciliacdo entre elas, no sentido em
que os interesses e valores de uma instituicdo, e, que, costumam ser expressos com
clareza nos editoriais, podem ferir a necessidade da difusdo de demandas coletivas,

como determina o processo jornalistico em todas as suas esferas.

O grande problema da imprensa nas comunidades democréticas é o de
estabelecer o equilibrio entre as duas tendéncias que moldam a
atividade editorial: atender a requisitos técnicos e econdmicos e
exercer livremente a sua fungdo socio-espiritual (BELTRAO, 1980, p.
45).

Esse confronto entre dois conceitos tdo importantes na elaboracdo de textos

editoriais que conscientizem e despertem reflexdes enriquecedoras dos leitores
determina uma responsabilidade e consisténcia nas justificativas defendidas em sua
fundamentacdo, buscando evitar questionamentos ou mesmo a impressdo de que 0S
teores discursivos estariam traindo os principios elucidados na cultura institucional ou
os valores de responsabilidade social que norteiam a pratica jornalistica.

3 IMPLICITOS SUBENTENDIDOS
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Os textos do género opinativo requerem uma embasada argumentagdo e, além
disso, necessitam de boa construcdo linguistica para que cativem os leitores e ndo se
tornem monotonos. Segundo tedricos como Beltrdo (1980) e Oliveira (2009), essa
premissa é valida para a maioria dos formatos opinativos e nao é diferente com os
editoriais. O que ocorre é que muitos desses trabalhos de juizo de valor se vinculam a
importantes setores da sociedade. Por isso, 0 cuidado para que um texto mal
fundamentado possa acabar produzindo acusagdes sem 0s requisitos necessarios deve
ser sempre muito grande.

No caso do editorial, o compromisso com o que estd sendo dito acaba
incorporando um grau muito maior, pois ele estd se manifestando em nome de um
veiculo detentor de prestigio publico e detém obrigacdo ndo apenas com a cobertura
mais verossimil possivel, mas também em emitir e difundir responsabilidade social.
Com isso, os profissionais encarregados em redigir textos opinativos acabam se valendo
de recursos proporcionados pela lingua portuguesa, com o intuito de garantir maior
seguranca em suas redaces, evitando comprometimento com supostas manifestacoes
que possam ferir um ou outro segmento da esfera social em que fazem parte e nédo
possam ser validadas, considerando a subjetividade das produgdes destinadas ao
julgamento publico.

Entre esses mecanismos argumentativos que podem ser utilizados pela producao
no género opinativo e, mais propriamente dito, no editorial, estdo as expressoes
implicitas. Algumas opinides estdo sendo referidas, porém, ndo estdo objetivas o
suficientes e necessitam de uma reflexdo maior para se entender o que o editorialista
estd querendo afirmar. Isso ocorre porque o0s textos opinativos em questdo sdo
construidos através do emprego de implicitos. Conforme Platdo e Fiorin (2001, p. 301),
"Um texto diz coisas que parece ndo estar dizendo, porque ndo as diz explicitamente.
Uma leitura eficiente precisa captar tanto informacdes explicitas quanto as implicitas".

No entanto, em alguns casos, para que o leitor consiga entender o que o autor
esta querendo dizer, ele precisa ter conhecimento de outros fatos que ndo estdo sendo
referidos no texto, mas fazem parte do contexto do tema abordado. Um maior dominio
da causa debatida na mensagem proporcionara ao receptor a percepcao de informacdes e
significados com teor opinativo que ndo conseguiria compreender caso ndo soubesse

tudo o que ocorre no entorno do ambiente que cerca aquela opiniao.

Leitor perspicaz € aquele que consegue ler nas entrelinhas. Caso
contrario, ele pode passar por cima de significados importantes e
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decisivos ou — o que € pior — pode concordar com coisas que rejeitaria
se as percebesse (PLATAO E FIORIN, 2001, p.241).

O uso de implicitos subentendidos acaba ocorrendo constantemente no universo
jornalistico, pois os profissionais se valem desse recurso em textos opinativos para
evitar se comprometerem, permitindo ao publico mais de uma interpretacéo,
oportunizando-se da liberdade subjetiva e de uma construcéo linguistica menos rigida e
mais rebuscada, como visto anteriormente, nos padrGes norteadores do género
opinativo. Deste modo, uma opinido indevida pode ser negada sem causar tanta

turbuléncia, porque ela néo teria sido explicitada e estaria sujeita a mais de uma versao.

Os comentaristas emitem algumas opinides em cima de informacdes,
sem recupera-las, apenas confiando na capacidade do ouvinte em
encontra-las de acordo com as circunstancias em que se envolve o
tema abordado no texto. Essa logica caracteriza-se com o emprego dos
implicitos. E necessario uso de raciocinio e ter conhecimento prévio
do contexto para se decifrar o que esta sendo proferido pelo emissor,
no texto (FARINA, 2011, p.6).

A interpretacdo que o leitor adotard em um texto composto por linguagens
implicitas pode ser muito relativa, dizendo muito mais respeito ao receptor do que ao
emissor da mensagem. Essa capacidade de reflexdo dependera muito do contexto
sociocultural e caracteristicas pessoais do leitor. Desse modo, a expressdo implicita
pode ou ndo ser decifrada, mas o estudo e o nivel cultural do cidaddo acabam sendo
relativamente proporcionais ao discernimento de contetdos implicitos, considerando o
leque de conhecimentos e insercdo socioldgica e ideoldgica de cada cidaddo em um
diferente contexto. Na visdo de Candaten (2011, p. 13), “O significado passa a ser
conhecido a partir do que nédo se disse explicitamente, levando-se em consideracdo o
contexto situacional e os diferentes conhecimentos cognitivos, ndo s6 de caréater
linguisticos, mas também socioculturais”.

A utilizacdo de recursos implicitos nos materiais opinativos de hoje em dia
evidencia a discussdo da necessidade de o embasamento racional adquirir uma
relevancia mais elaborada ou ndo, antes de se emitir determinada opinido, evitando
assim a possibilidade de abstracdo e questionamento do significado de certas mensagens
publicadas, com o risco de prejudicar a credibilidade ndo somente dos jornalistas como
do veiculo como um todo, no caso dos editoriais.

A anélise e compreensdo dos significados implicitos ocorrem por meio da
fragmentacdo de determinados textos em expressdes que demandem maior
interpretacdo. Cada enunciado passa a ser correlacionado com seu contexto e
implicacdes, possibilitando, a partir desta técnica e conhecimento do leitor, decifrar e

encaminhar ideias claras e concisas que, quando equiparadas e relacionadas, admitirdo o
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7
N

entendimento mais objetivo acerca do texto, captando assim, a verdadeira intencdo e
cunho ideoldgico da mensagem. Este serd o modelo empregado na analise dos editoriais
de Zero Hora referentes as manifestaces de 2013, buscando atingir os objetivos

tracados no inicio desta pesquisa.

4 ANALISES
Essa secdo apresentara a analise dos textos editoriais de Zero Hora, no periodo

das manifestaces de 2013, com base na significagdo implicita das mensagens a fim de
identificar o posicionamento do veiculo e eventuais mudancgas de rumo a respeito do
julgamento do fendmeno popular. Dois textos serdo analisados e em cada um deles
foram selecionados enunciados que apresentem significacdes implicitas subentendidas.
Com a desconstrucdo baseada no contexto, conforme Platdo e Fiorin (2001), sera
possivel disseminar uma visao mais completa do discernimento e atuacdo jornalistica do
veiculo a respeito das manifestaces. Os textos na integra podem ser encontrados no site

http://wp.clicrbs.com.br/opiniaozh/.

Texto 1: Boicote a democracia
Data: 15/06/2013

Enunciado 1: “O pretexto para a maioria dos protestos é o preco das tarifas de transporte
publico, uma causa simpética a populacdo, mas desvirtuada pelo vandalismo, pela presenca de
delinquentes infiltrados nos movimentos sociais e também, em alguns casos, pela reacéo
desproporcional das forcas policiais.”

Subentendido 1: Na expressdo “O pretexto para a maioria dos protestos € o preco das

tarifas de transporte publico, uma causa simpatica a populacéo, mas desvirtuada pelo

’

vandalismo ”, o editorialista da a entender que os atos de vandalismo superaram a
legitimidade da causa, afirmando que as manifestacdes passam a ser mais reconhecidas
pelos confrontos violentos entre policiais e cidadaos e atos de vandalismo do que por
um movimento que busque reivindicar um direito da populacao.

Enunciado 2: “Como explicar a legitimidade democratica dos protestos para pessoas presas
em estradas bloqueadas, sitiadas e ameacadas pelas batalhas entre manifestantes e policiais,
vendo seus veiculos e estabelecimentos comerciais depredados por grupos mascarados ou
desprotegidas porque as forgas de seguranca deixam de policiar a cidade para se concentrar
nos locais do protesto?”

Subentendido 2: O enunciado expressa a opinido implicita através de um
questionamento. Porém, a série de elementos descritos na pergunta levam o autor a ideia
de que os protestos tém adquirido carater anti-democratico no sentido de que violam os
direitos de convivéncia pacifica, locomocdo e seguranca publica a muitos segmentos
sociais, como garantidos na constituicdo. O questionamento é um dos recursos

implicitos que lava o leitor a determinada interpretagdo sem afirma-la.
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Enunciado 3: “Elas parecem refletir muito mais um modismo orquestrado pelas redes sociais
do que propriamente interesses especificos de setores realmente desassistidos da sociedade.
Basta observar o perfil dos manifestantes: entre eles é muito mais facil encontrar jovens
universitarios do que operérios e pessoas de pouca instru¢do, que dependem muito mais
do transporte coletivo para se deslocar de casa aos locais de trabalho.”

Subentendido 3: A palavra “modismo” traduz mais um questionamento editorial em

relacdo a legitimidade da causa das manifestacOes, remetendo a ideia de que muitos
integrantes do movimento vdo as ruas sem conviccdo Iideoldgica ou mesmo
identificacdo com as categorias prejudicadas pelo valor do transporte publico. O trecho
em questdo segue afirmando que muitos dos ativistas ndo sdo usuarios de 6nibus e sdo
jovens de razoavel situacdo social e bom nivel de instrucdo. Isso traz a interpretacédo de
que muitos dos envolvidos nas manifestacGes vao as ruas mais para se sentirem parte da
sociedade e, consequentemente, gerar tumultos do que por necessidades individuais de
reivindicar algo.

Enunciado 4: “é incompreensivel e inaceitavel o protesto imotivado, como ocorreu na
ultima quinta-feira em Porto Alegre, onde o pre¢o das passagens de dnibus esta contido
por medida judicial. ”

Subentendido 4: O implicito mais uma vez questiona a legitimidade da causa, dando a

entender que existem outros interesses obscuros contidos nas manifestagcdes que néo o
bem social coletivo. A sequéncia de outros trechos que levantam atos de vandalismo
levam o leitor ao possivel entendimento de que como ndo existem motivos claros para
as manifestagcbes no momento, muitas delas ocorrem exclusivamente com o objetivo de
causar desordem e tumulto.

Texto 2: O que fica dos protestos

Data: 19/06/2013

Enunciado 1: “A sociedade tem de saudar e acolher esse verdadeiro despertar jovem, zelando
para que fortalegca o Estado democratico de direito.”
Subentendido 1: O implicito sinaliza como algo legitimo as manifestacdes

protagonizadas por publicos jovens, caracterizando como movimentos que enaltecam
causas democraticas e que novas reivindica¢cdes comandadas por uma ‘“juventude
revolucionaria” poderiam combater os problemas que infringem o sistema democratico
brasileiro. Quando utiliza os termos “acolher esse verdadeiro despertar jovem”, o
editorial sugere a interpretacdo subentendida de que faltava nas geragdes de maior faixa
etaria essa mobilizacdo e engajamento com temas politicos do pais, resultando em uma
menor preocupagdo com causas capazes de resultar no bem coletivo. Essa ideia

implicita favoravel as mobilizacbes protagonistas das manifestacbes contradiz com
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posicdes anteriores do veiculo que criminalizava e desmerecia a relevancia e pluralidade
das causas defendidas.

Enunciado 2: “Sua voz ergue-se também contra governos, parlamentares, corporagdes e
meios de comunicacdo. Pode-se saudar ou rejeitar a emergéncia desse Brasil do 17 de Junho.”
Subentendido 2: Esse implicito reflete o sentimento de indignacdo geral destinada a

varios segmentos da sociedade, com palavras de ordem aos mais diferentes governos e
até mesmo grupos de comunicacdo. Esse enunciado pode sugerir duas interpretacoes
plausiveis. Uma delas é de que a populacdo ainda ndo possui a ideia exata de onde
provém os problemas que os causam insatisfacdo e generalizam os diferentes casos que
afetam sua rotina sem conhecimento exato de cada situacdo e quais 0S mecanismos
estatais atuantes em cada circunstancia. Outra hipdtese é a concordancia do editorial
com a revolta genérica da populacéo, entendendo que todos os problemas sao de ordem
estruturais e sdo frutos de maus sociais que se distribuem por todo o sistema,
danificando diversos segmentos responsaveis por oferecer servicos de qualidade ao
poVvo.

Enunciado 3: “E utdpico imaginar que dezenas de milhares de pessoas decidam se manifestar
por fora dos canais até hoje existentes no interior do Estado de direito, por meio de ida massiva
as ruas, sem que isso implique riscos para a seguranca e até mesmo disturbios isolados.”

Subentendido 3: Esse enunciado talvez seja o exemplo de maior contradicdo em

relacdo as opinides emitidas anteriormente a esta data. O subentendido destaca que seria
impossivel um movimento dessas propor¢oes viabilizar-se sem que haja ocorréncias de
violéncia ou vandalismo, tratando esses como “disturbios isolados”. Essa afirmativa
coloca o contexto das manifestacdes superiores a eventuais conflitos entre manifestantes
e autoridades, considerados naturais diante de uma circunstancia tdo atipica e
importante para o pais. Essa opinido é totalmente contraditéria a outras expressas no
mesmo espaco editorial e ao discurso apresentadas no texto 1 analisado por este
trabalho - que afirmava que os casos de vandalismo manchavam e destruiriam a
credibilidade das manifestacdes, além de boicotarem a democracia.

Enunciado 4: “Toda sorte de vandalismo pode e deve ser investigada, e os envolvidos,
enquadrados criminalmente na forma da lei. O fato de tais atitudes terem prosperado nos
primeiros dias do movimento reflete o fato de ndo haver objetivos, lideres e organizagao
claras.”

Subentendido 4: O enunciado comeca separando as ocorréncias de vandalismo das

manifestacdes bem intencionadas. Depois, afirma que “0 fato de tais atitudes terem
prosperado nos primeiros dias do movimento reflete o fato de ndo haver objetivos,
lideres e organizagdo claras”. 1ss0 faz o leitor poder interpretar que as manifestacoes

ndo se construiram como um movimento organizado e sim pela insatisfacdo popular

13


http://wp.clicrbs.com.br/opiniaozh/2013/06/19/editorial-o-que-fica-dos-protestos/?topo=13,1,1,,,13

% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Joinville - SC—04 a 06/06/2015

generalizada, sem a preocupacédo de agir de forma homogénea. O editorial subentende
que as manifestagfes foram crescendo de formas massivas com diferentes anseios
populares, com isso ndo houve unificacdo nos objetivos e nem nas formas de atuacao.
Isso tornaria esses protestos mais ‘“‘verdadeiros” e justificaria possiveis atitudes

indesejadas em um primeiro momento.

5 CONCLUSAO

Diante da significacdo implicita analisada nos editoriais de Zero Hora, é possivel
perceber uma modificagdo no julgamento de valor do veiculo em relagdo as
manifestagcdes de 2013. No primeiro texto, publicado em 15 de junho, as linguagens
implicitas subentendidas identificadas no editorial transmitem a ideia de reprovacdo das
manifestacdes. As justificativas mais plausiveis para essa conduta sugerem a ideia de
que esses movimentos representariam poucos segmentos, fato que tornaria protestos
dessa propor¢do anti-democraticos por afetarem a rotina de toda a sociedade. Além
disso, a empresa enfatizou a predominancia do vandalismo e da falta de organizacao nas
manifestacdes, o que resultaria em um movimento ausente de convicgdes claras. Essa
pouca simpatia inicial pode ser compreendida pela politica editorial que os veiculos
adotam,, no sentido em que as empresas jornalisticas se posicionam de acordo com 0s
valores pregados no entorno de sua organizacao e de seu publico-alvo, como teorizam
pesquisadores como Marques de Melo (2003) e Beltrdo (1980) a respeito da conduta
editorial opinativa.

Por outro lado, no texto do dia 19 de junho ja é possivel constatar a legitimidade
das manifestacdes no julgamento de Zero Hora, mesmo que sob viés implicito, os
valores tradicionais ainda prevalecam, principalmente no que tange a condenacdo de
atos de vandalismo e outras praticas anti-democréaticas. Essa mudanca no julgamento de
valor estaria diretamente atrelada a proporcdo e aceitacdo que 0s protestos admitiram
em ambito nacional, provocando que 0s movimentos passassem a condizer com 0S
principios do publico do veiculo e da sociedade de modo mais ampla. Isso se estabelece
tambeém pelo fato de as manifestagdes passarem a enfatizar causas mais generalizadas
como o combate a corrupcao e ma representacdo da classe politica - demandas essas que
0 veiculo ja sustentava em seus espacos.

O mapeamento dessas contradicdes e posi¢cbes no julgamento opinativo é
concretizado através da desconstrucgdes das significaces implicitas, que sé é viabilizada

com a andlise da linguagem vinculada diretamente com as circunstancias do contexto
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em que esta inserida as manifestacGes. Deste modo, a producdo de sentido passa a ser
verossimil e esclarecedora a partir de elementos ndo necessariamente encontrados no

texto opinativo.
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