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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo analisar como o jornal Folha de S&o Paulo
agendou o tema das eleicdes presidenciais no Brasil, em 2014. As reportagens
veiculadas pelo jornal na internet durante o segundo turno do processo eleitoral serdo
confrontadas com algumas categorias analiticas da Agenda Setting. Para isso, serdo
empregadas no estudo, as teorias de Barros Filho (1995), Wolf (1999) e Hohlfeldt
(2001). A metodologia da observagdo indireta foi a escolhida para este caso.

PALAVRAS-CHAVE: comunicagdo; jornal; Agenda Setting; Brasil e Folha de Séo
Paulo.

TEXTO DO TRABALHO

O Brasil vive uma democracia e, portanto, os cidaddaos tém o direito a informacéo.
Neste contexto, o trabalho da imprensa tem uma importante funcdo para o
acompanhamento do cenario politico do pais. Sendo assim, a atividade jornalistica
desenvolvida durante um processo eleitoral adquire uma repercussdo ainda maior junto
ao publico.

Este estudo tem por objetivo, verificar como o jornal Folha de S&o Paulo, um dos mais
influentes do Brasil, realizou o agendamento da temaética das elei¢des presidenciais
brasileiras, em 2014, abordando especificamente o periodo do segundo turno,
transcorrido durante o més de outubro.

O estudo abordard o conceito de Agenda Setting, assim como 0S pressupostos e as
tipologias que norteiam as analises da mesma. Os embasamentos metodoldgicos desta
pesquisa referem-se aos teoricos Hohlfeldt (2001), Wolf (1999) e Barros Filho (1995).
Para aprofundar o estudo, sera realizado o enfrentamento dos pressupostos da Agenda
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Setting com as reportagens veiculadas pela Folha de S&o Paulo. Por fim, serdo expostas
as conclusodes obtidas com a realizagdo do trabalho, referente a0 modo de agendamento
utilizado pelo jornal.

A metodologia utilizada neste trabalho sera a da observacdo indireta, em que o
pesquisador ndo interfere no processo de producdo da noticia, mas apenas analisa
exteriormente 0 objeto em questdo. Para realizar uma pesquisa qualitativa que examine
as matérias veiculadas sobre o tema estudado, serdo utilizadas as categorias analiticas da
Hipdtese do Agendamento que estejam de acordo com o tipo de investigagio vigente. E
salutar destacar que o estudo pretende analisar a forma como o tema € apresentado e o
destaque a ele dispensado de acordo com a teoria. N&o se refere, portanto, ao
pensamento estruturalista, que observa centralmente o discurso empregado.

AGENDA SETTING

Frequentemente, em processos comunicacionais estdo inclusos didlogos como “Vocé
leu no jornal sobre o...”, “Todas as radios estdo dizendo que...” ou “Eu vi ontem na TV
que o...”. Esses discursos exprimem a influéncia dos meios de comunicacdo sobre a
sociedade através do estabelecimento de assuntos prioritarios a serem discutidos. A

Agenda Setting sustenta essa nocao.

As pessoas agendam seus assuntos e suas conversas em fungdo do que a midia
veicula. Trata-se de uma das formas possiveis de incidéncia da midia sobre o
publico. E um tipo de efeito social da midia. E a hip6tese segundo a qual a
midia, pela sele¢do, disposicdo e incidéncia de suas noticias, vem determinar os
temas sobre os quais o publico falara e discutird. (BARROS FILHO, 1995, 169)
Sendo assim, ndo h& uma similaridade apenas entre as pautas midiaticas e 0s

acontecimentos publicos, mas também com a agenda da sociedade.

“Fixar a agenda ¢ fixar o calendario dos acontecimentos, ¢ dizer o que ¢é
importante e o que nao é, é chamar a atencao sobre um certo problema, é
destacar um assunto mesmo que se trate de uma piada, € criar o clima no qual
sera recebida a informacao” (BARROS FILHO, 1995, 173).

De acordo com Cohen (1963), como ressalta Wolf (1999), a preponderancia dos meios
de comunicacdo relaciona-se, por consequéncia, sobre a determinacdo das tematicas
tidas como essenciais ao conhecimento comum. “A imprensa pode na maior parte das
vezes, ndo conseguir dizer as pessoas sobre 0 que pensar, mas, no entanto, tem uma
capacidade espantosa para dizer aos seus proprios leitores sobre que temas devem

pensar qualquer coisa” (Cohen (1963) apud Wolf, 1999). Segundo essa logica, a opinido
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publica ndo teria discernimento para instituir de forma autbnoma, os temas que
merecem relevancia, precisando assim, que a midia estipule uma selecdo de temas

indispensaveis ao saber cotidiano.

Em conseqliéncia da acdo dos jornais, da televisdo e dos outros meios de
informacdo, o publico sabe ou ignora, presta atencdo ou descura, realga ou
negligencia elementos especificos dos cenarios publicos. As pessoas tém
tendéncia para incluir ou excluir dos seus proprios conhecimentos aquilo que o0s
mass media incluem ou excluem do seu prdprio contetdo. Além disso, 0
publico tende a atribuir aquilo que esse conteudo inclui uma importancia que
reflete de perto a énfase atribuida pelos mass media aos acontecimentos, aos
problemas, as pessoas (SHAW (1972) apud WOLF, 1999, 144)

Embora seja incontestavel o dominio exercido pela midia em relagdo a construcdo da

agenda publica, Wolf (1999) aborda que a hipotese de agenda setting ndo defende que

0S mass media pretendam persuadir.

Os mass media, descrevendo e precisando a realidade exterior, apresentam ao
publico uma lista daquilo sobre o que é necessario ter uma opinido e discutir. O
pressuposto fundamental do agenda setting é que a compreensdo que as pessoas
tém de grande parte da realidade social Ihes é fornecida, por empréstimo, pelos
mass media (SHAW (1972) apud WOLF, 1999, 145).

Conforme Hohlfeldt (2001), as pesquisas ja apontaram que os politicos sdo muito
vulneraveis ao agendamento, pois em paises em que a atividade politica é muito
valorizada, a midia tem um papel importante no processo politico. Estes aspectos serao
abordados mais detalhadamente a seguir.

HISTORICO

O termo agenda setting foi formulado com essa nomenclatura pela primeira vez, em
1968, pelo professor americano Maxwell McCombs. O estudo inicial foi publicado em
1972 na revista Public Opinion Quarterly e realizado em Chapel Hill, na Carolina do
Norte. O objetivo era constatar a coincidéncia entre a agenda da midia e a agenda do
publico durante a campanha das elei¢des de 1968, nos Estados Unidos. A amostragem
foi feita somente com eleitores indecisos.

De acordo com Hohlfeldt (2001), para comparar a agenda do publico com a agenda da
midia fez-se uma sele¢do de cinco jornais, dois canais nacionais de televisdo e duas
revistas semanais. As matérias divulgadas foram reunidas em trés grandes blocos
chamados de Temas, Campanha e Candidatos. Para classifica-las, utilizou-se um critério
objetivo como um padrdo comparativo entre os trés tipos de midia. As matérias foram

qualificadas em maiores e menores, sendo avaliadas como maiores aquelas que:



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul —Joinville - SC— 04 a 06/06/2015

a) nos jornais, fossem publicadas como chamada de capa, incluindo o lide; matérias
dispostas em trés colunas nas péaginas internas ou matérias em que, no minimo, cinco
paragrafos tratassem das eleigdes;

b) nas revistas, as informacoes sobre o tema eleitoral divulgadas em pelo menos uma
coluna, destacadas no lide ou na abertura de alguma secéo;

c) nas televisdes: qualquer matéria com mais de 45 segundos ou que aparecesse entre as
trés matérias de chamada do noticiario.

Segundo Barros Filho (1995), as principais criticas ao estudo de Chapel Hill sdo a sua
incapacidade de provar a ligagdo entre a agenda da midia e a agenda do publico. “Ou
seja, ndo é pelo fato de que haja coincidéncia temética que, necessariamente, Sdo 0s
meios que agendam o publico” (1995: 177).

Ja Hohlfeldt (2001) assegura que o estudo, realmente, confirmou que a midia causou
uma impressdo profunda e influente na deciséo do eleitor. Ele afirma ainda, que a
pesquisa despertou para o fato da influéncia exercida pela agenda da midia em relagdo
ao estabelecimento, inclusive, da agenda dos candidatos.

Posteriormente, Hohlfeldt (2001) concorda que mesmo com os resultados, os
pesquisadores ficaram com muitas objecOes e incertezas. Assim, foi pertinente fazer um
aprofundamento do estudo, com bases mais solidas. Dessa forma, McCombs aliou-se a
Donald Shaw para dar continuidade a pesquisa. Dentro das atividades empiricas, um
estudo preliminar intitulado “The agenda-setting function of mass media” foi
desenvolvido com a intencdo de aperfeicoar as hip6teses levantadas.

A nova investigacdo compreendeu ao periodo eleitoral de 1972 nos Estados Unidos, na
cidade de Charlotte Ville, na Carolina do Norte. A pesquisa, denominada de Charlotte
Study, foi mais significativa - com entrevistas com eleitores em todas as situacfes e
feitas em momentos sucessivos da campanha. O intuito era verificar as mudancgas em
relacdo a agenda do publico no decorrer do processo eleitoral e com isso comprovar a
anterioridade do modo de proceder da midia aos temas e sua influéncia nas discussdes
interpessoais.

De acordo com Hohlfeldt (2001), na nova pesquisa sobre as elei¢des foram escolhidos
cinco pontos de concentracdo, que sdo: definicdo do conceito, fontes de informacao para
a agenda pessoal, desenvolvimento temporal como variavel maior, caracteristicas
pessoais do eleitor e politica e agendamento. Eles sdo explicitados a seguir conforme o
autor.

1 - A definigdo do conceito:
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No decorrer da campanha foi possivel perceber que o interesse dos eleitores aumentou.
Através do trabalho da midia, eles passaram a constituir um conjunto de informacfes
muito similar. A consequéncia da transmissdo de noticias pelos meios de comunicacéo é
0 estimulo para a formacdo de uma atitude ou uma mudanca de atitude por parte dos
eleitores diante dos candidatos. O resultado é a socializacdo desta atitude entre os
diferentes membros de uma mesma comunidade e os posteriores reflexos no processo
eleitoral.

2 — Agenda pessoal:

Em relacdo ao desenvolvimento da agenda pessoal do eleitor e as influéncias distintas
que recaem sobre ela, inclusive, a influéncia da midia, notou-se visivelmente o papel
fundamental do chamado duplo fluxo informacional. Esta concep¢do diz que a maior
parte das informacgdes ndo transita diretamente de uma midia para o receptor, mas é
também mediada através dos chamados lideres de opinido, com o0s quais Sao
estabelecidas relacbes emocionais diversas.

3 - Variavel Temporal

O agendamento depende essencialmente do tempo, por isso certificou-se que ha uma
influéncia reciproca entre a agenda da midia e a do receptor. Essa ligacdo existe também
entre as proprias midias, de forma que notoriamente a midia impressa possui certa
hierarquia sobre a midia eletrénica, tanto em relacdo ao agendamento do receptor em
geral como sobre as demais midias.

4 - As caracteristicas pessoais do eleitor:

Utilizando as informagdes contidas num estudo de Wilbur Schramm, Hohlfeldt (2001)
explica que em termos de percepcdo do eleitor e formacdo de uma agenda podem ser
definidos trés graus diferentes. A percepcdo definida como baixa € aquela que
compreende a falta de interesse do receptor em obter informacGes a respeito de um
tema. Se ha um interesse minimo, o grau correspondente € o médio, pois havera um
nivel médio de relevancia do assunto. Apesar da disposi¢cdo em buscar informacdes, o
agendamento também devera ser considerado como minimo. SO é possivel caracterizar
como agendamento, efetivamente, quando houver um alto nivel de percepgdo de
relevancia para o tema, seguido de um desconhecimento sobre 0 mesmo e ocasionando
uma procura por parte do receptor de informagbes a respeito daquele assunto, 0 que
revela sua necessidade de orientacdo acerca da temética.

5 - A relacdo da agenda politica com a midia:
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Com o estudo realizado observou-se que o0s politicos sdo extremamente suscetiveis ao
agendamento, pois em sociedades em que a atividade politica é demasiadamente
valorizada, a midia tem um papel importante de superioridade na constituicdo das
relacGes politicas. Essa idiossincrasia acarreta uma busca por informacgdes que contribui
eficientemente para a definicdo do eleitor em relagéo aos temas que o levam a decidir-se
pelo candidato a quem confiard seu voto e, consequentemente, influencia o proprio
resultado eleitoral.

Conforme Barros Filho (1995), apesar das modificacGes feitas na pesquisa designada de
Charlotte Study, novamente os resultados ndo foram totalmente satisfatorios. O
agendamento dos temas pela midia ndo ficou comprovado. Entretanto, em relagdo a
agenda pessoal a proveniéncia ficou corroborada. Entre os argumentos do autor para tal
pensamento estd a inexisténcia da demonstracdo de agenda setting no tratamento
televisivo da informag&o, por que 0s meios impressos ocasionaram um agendamento

parcial de seus temas.

Estudos Pré-McCombs

Previamente a McCombs, muitos autores ja haviam apontado a ideia central da agenda
setting. Em 1922, no livro Public opinion, Walter Lippmann abordava o trabalho
desenvolvido pela midia no objetivo de enquadrar a atencdo dos eleitores em direcdo a
temas por ela impostos como “de maior interesse coletivo”. Na verdade, 0 proprio
McCombs admitiu que a origem de sua hipdtese foi o estudo realizado meio século
antes por Lippmann.

De acordo com Barros Filho (1995), foi em 1958, que a hipotese de agenda foi pela

primeira vez enunciada, através de um artigo escrito por Norton Long:

De certa forma, o jornal é o primeiro motor da fixacdo da agenda
territorial. Ele tem grande participacdo na definicdo do que a maioria
das pessoas conversardo, 0 que as pessoas pensarao que sdo os fatos e
como se deve lidar com os problemas (apud Barros Filho: 1995: 175)

Em 1963, Cohen ja utilizou a nogdo de agendamento ao avaliar que “a midia talvez nao
imponha o que pensar, mas seguramente impde sobre o que pensar’. Alguns anos
depois, em 1966, Gladys Lang e Kurt Lang afirmavam que 0os meios de comunicagédo
realizam uma hierarquizacéo dos temas a serem veiculados. Embora, tenham despertado

para a pratica do agendamento, € notorio que nenhum dos autores usou o termo “agenda
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setting”. Barros Filho reforga a afirmativa ao apontar que esses estudos SO S&o

lembrados pelo fato de terem antecedido os realizados por McCombs.

“E forgoso reconhecer que [...] esses estudos ndo despertaram
nenhum interesse cientifico. Tanto que ndo sdo citados hoje pelo
rigor de suas analises, e sim, porque antecederam a
sistematizagdo da hipdtese do agenda setting” ( 1995: 175).
Mais do que simplesmente estudar a relagdo de causa e consequéncia entre emissor e
receptor, conforme Saperas, a hipotese em questdo significou uma nova era na pesquisa
americana. A partir do agendamento romperam-se as ligacOes existentes entre as
andlises da comunicacdo politica e 0 ambito da persuasdo. Além disso, segundo ele, 0
estudo da capacidade de estabelecer a agenda de temas por parte dos meios de
comunicacdo representou uma evolucdo em termos de referencial tedrico sobre areas
desde a comunicacdo comercial a comunicacdo politica como ambito de estudo
empirico.
Indubitavelmente, a veiculacdo de noticias pelos meios de comunicacdo exerce um
papel importante na sociedade. Através da midia, os cidaddos e receptores tomam
ciéncia dos acontecimentos do mundo. Apesar de, muitas vezes, as informacoes
noticiosas estarem incluidas nas conversas interpessoais, por si sO elas ndo
proporcionam conhecimento suficiente. Nesse quadro, os veiculos desempenham um
trabalho fundamental na divulgacdo de noticias de interesse comum. Por consequéncia,
essas noticias sdo um agendamento em potencial. Para mostrar que a hipétese de
agendamento tem coeréncia e embasamento sdo necessarios alguns pressupostos, que
serdo apresentados a seguir.

Pressupostos e Tipologias

Embora ainda existam muitas incertezas a respeito da agenda setting - ja que a hipbtese
é aplicavel em alguns casos, mas falivel em outros - os estudos desenvolvidos ao longo
do tempo tém possibilitado uma sistematizacdo maior do processo de agendamento.
Hohfeldt (2001) de forma singular, destaca as mais importantes proposi¢fes sobre o
tema, que séo: o fluxo continuo da informagdo, a influéncia da midia sobre o receptor a
médio e longo prazo e o poder dos meios de comunicacdo de interferir na selecdo dos
assuntos a serem analisados e debatidos pelos cidadaos.

O trabalho continuo da midia, na verdade, uma veiculagdo informacional em excesso,

ocasiona o que McCombs (1972) denomina de efeito enciclopédia. Nesse processo, 0
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fluxo de informagGes € tdo intenso, que ndo ha tempo para que 0s receptores possam
aprofundar o conhecimento sobre o que foi informado. Desse modo, a situagdo
conhecida como entropia, causa a perda ou o surgimento de situacdes inusitadas.
McCombs (1972) sugere que esse efeito seja provocado propositadamente pela midia,
de acordo com seus interesses e estejam representados pelos procedimentos técnicos
chamados de box, presentes em revistas e jornais.

Segundo Hohlfeldt (2001), mais ainda do que o lapso de tempo abrangido por uma
determinada cobertura jornalistica, esta o tempo decorrido entre esta publicidade e a
concretizagdo de seus efeitos em termos de acdo consequente por parte do receptor. Em
contrapartida, Wolf (1999) defende a ideia de que apenas a repeticdo temética ndo gera
a influéncia conhecida sobre o publico. E preciso haver uma extensdo da agenda, uma

inclusdo de novos detalhes informacionais.

Conceptualizar apenas a variavel da frequéncia como indice da percepcdo da
importancia dos temas, parece largamente insuficiente. A ideia de que uma
grande frequéncia define uma grande importancia associa-se a um modelo
comunicativo hipersimplificado, pré-semidtico (WOLF, 1999, 166).
Na terceira premissa apresentada por Hohlfeldt (2001), esta o pensamento de que a
agenda da midia constitui-se a médio e longo prazo na agenda pessoal e até mesmo na
agenda social. Em uma apresentagdo mais completa e profunda, Wolf (1999) alega que
para uma articulacdo mais satisfatdria da hipotese, é essencial levar em conta a maneira
como ocorre a transformacdo de uma agenda noutra.
O procedimento standard deste tipo de pesquisa prevé uma comparacdo entre a
agenda dos mass media e a agenda do publico: uma avaliagdo conjunta dos

contetdo dos meios de comunicacao e confrontada com uma avaliagdo conjunta
dos acontecimentos que os destinatarios possuem (WOLF, 1999, 165).

Além de enunciar de forma precisa a hipotese de agenda setting, McCombs (1972)
organizou uma tipologia de estudos com dois referenciais — nimero de temas analisados
e de pessoas questionadas - que combinados geram quatro modelos de pesquisa
diferentes. S&o eles: varios temas x varios individuos, varios temas x um individuo, um
tema x varios individuos e por fim um tema x um individuo.

A partir desses estudos, foi possivel identificar varios tipos de agenda, de acordo com 0s
cidaddos que as compbem. Segundo Barros Filho (1995), a primeira € a agenda
individual ou intrapessoal, que corresponde aos anseios de cada individuo em relagéo as

inimeras questdes publicas. A percepcdo dos sujeitos em particular faz parte da
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composicdo da agenda interpessoal manifestada, na qual os temas em questdo séo
posteriormente citados nas conversas. O terceiro tipo de agenda é o elaborado pela
midia, com a selecdo de temas veiculados pelos meios de comunicacdo. A agenda
publica é a quarta apresentada e consiste no grupo tematico que a sociedade considera
importante e dessa forma lhe interessa. A Ultima agenda a ser destacada é a
institucional, que equivale a escolha de assuntos feita pela instituicdo de acordo com
seus interesses. Ao finalizar a tipologia, Barros Filho (1995) demonstra sua preocupacgéo
em relacdo aos obstaculos criados a metodologia da hipdtese, com a separacdo de
agendas.

Além da relacdo determinante para a agenda setting, existente entre 0 assunto e 0
individuo, assim como as variaveis numéricas dos referenciais, 0s tipos de tematicas
interferem na constituicdo da hipotese. A diferenciacdo baseia-se no fato de que alguns
temas rendem matérias factuais e outros geram matérias nao-factuais, ou seja, que sao
jornalisticamente trabalhadas. Barros Filho (1995) constata que o agrupamento de fatos
e reflex6es com potencialidade para criar um debate de ideias sobre problemas sociais e
questdes publicas, pode ser chamado de tematico. Ja o tipo de tema, que aborda fatos
concretos, como um acidente aéreo, uma festa popular ou o julgamento de um acusado,
é denominado de tema acontecimento.

Categorias analiticas

Os estudos de agenda setting ap6iam-se em dois pilares: a andlise de conteddo e a
pesquisa de opinido. Para analisar a hipdtese com base nesses dois suportes, é preciso
considerar alguns conceitos basicos, designados nessa etapa como categorias analiticas.
E necessario salientar que as categorias referem-se a um estudo completo, que englobe a
andlise de conteudo transmitido pela midia e ainda a agenda dos receptores. Sao elas:
acumulacdo, consonancia, onipresenca, relevancia, frame temporal, time-lag,
centralidade, tematizacdo, saliéncia e focalizacgéo.

Como o estudo em questdo abrange, exclusivamente, o agendamento de apenas um
determinado veiculo jornalistico, assim como também n&o trabalha a viséo do receptor,
serdo utilizados apenas quatro das dez categorias analiticas. S&o elas: focalizacéo,
tematizacdo, centralidade e onipresenca. Os seguintes esclarecimentos tém como
referéncia, os conceitos colocados por Hohlfeldt (2001): - Onipresenca: quando um
acontecimento tem poder de exceder 0 espago cedido anteriormente e por consequéncia,

se torna onipresente; - Centralidade: € o poder midiatico de qualificar como relevante
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determinado assunto, dando-lhe ndo apenas importancia, quanto hierarquia e
significado; - Tematizacdo: é o procedimento ligado de forma implicita a centralidade,
pois se refere a habilidade de destacar, assim como de formular a exposi¢do do tema
com o intuito de torna-lo atrativo; - Focalizacdo: € a maneira pela qual a midia trata um
assunto, com o enfoque positivo ou negativo, com a escolha por determinados recursos

de linguagem e de editoracao.

ESTUDO DE CASO

Jornal Folha de S&o Paulo

O jornal Folha de Séo Paulo foi fundado em 1921. O veiculo é um dos jornais mais
vendidos do pais entre os diarios nacionais de interesse geral. De acordo com o Grupo
Folha, o crescimento foi embasado nos principios editoriais do Projeto Folha:
pluralismo, apartidarismo, jornalismo critico e independéncia. Segundo divulgacdo no
site do jornal, este foi “o primeiro veiculo de comunicag&o do Brasil a adotar a figura do
ombudsman e a oferecer conteido online a seus leitores”.

Brasileiros que votaram no exterior cresceram 63%, Aécio fica em primeiro -
06/10/2014

A matéria em questdo foi publicada um dia apds a eleicdo do primeiro turno. O texto
analisado apresenta como primeira categoria de agenda setting a onipresenca. Esta
caracteristica é destacada, pois apesar de tratar-se de um assunto relacionada aos
brasileiros que estdo no exterior, a matéria engloba a cobertura do processo eleitoral em
andamento no Brasil. Por isso, a reportagem ¢ incluida no espago “eleigoes 2014”.
Dessa forma, se abordasse um outro aspecto do cotidiano dos brasileiros que estdo fora
do pais seria posicionada no espaco destinado as noticias sobre o mundo e ndo em uma
cobertura especifica das eleicdes. Sendo assim, a matéria transpde o local destinado ao
assunto.

Em relacdo a categoria analitica da centralidade, pode-se notar a sua presenca no fato de
que a matéria tem no proprio titulo o destaque para o crescimento da participacdo nas
elei¢Ges dos brasileiros que residem no exterior. Tendo em vista que, a participacdo dos
eleitores que estdo em outros paises ndo costuma ser tema de matérias pela midia
brasileira, nota-se que a votacdo neste periodo foi qualificada como relevante, pois
tornou-se tematica da matéria em analise e recebeu enfoque quanto aos nimeros mais

expressivos de votantes em relacdo ao Ultimo processo eleitoral de 2010.
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A carateristica da tematizacdo também estd presente no objeto em anélise. Pode-se
perceber o intuito de tornar esta matéria atrativa ao publico na propria escolha do titulo.
Primeiramente, pelo fato de destacar o volume de crescimento da votacdo dos
brasileiros no exterior e também pela questdo de destacar a vitdria no exterior de um
candidato que n&o era o primeiro colocado entre os eleitores que residem no Brasil.

A focalizacdo é uma categoria analitica incluida nesta matéria porque utiliza-se da
caracteristica da contextualizacdo. E explicito o objetivo de contextualizar o leitor sobre
0 mapa eleitoral 2014. Abordando a votacdo nos mais diversos locais do mundo, como
Africa, Europa, América do Norte e Asia, a matéria oferece um amplo panorama sobre
0 desempenho de cada candidato e o interesse dos eleitores que moram no exterior pelo
processo como um todo.

Dilma perde mais eleitores do que Aécio para o 2° turno, diz Datafolha -
13/10/20114

Dentre as categorias de agenda setting observadas na reportagem corpus de analise,
encontra-se, principalmente, a focalizacdo. Esta categoria estd em destaque visto que o
jornal utiliza-se nesta matéria de varios infograficos e amplas galerias de fotos, que
incluem fotos dos candidatos em diversos momentos de campanha.

Além disso, como a matéria é online, estdo disponiveis links nos nomes dos candidatos
para outras paginas sobre os mesmos, para o instituto responsavel pela pesquisa tratada
na matéria e ainda para a data de outra pesquisa do Datafolha. Todos estes recursos
evidenciam a caracteristica da contextualiza¢do, um aspecto da focalizac&o.

Quanto a onipresencga, a categoria também ¢ notada, pois compde o especial “eleicoes
2014”, um espago especifico do jornal para a cobertura do processo eleitoral, um espaco
que transpds o local destinado para matérias sobre politica do jornal.

O assunto central da matéria que € o resultado da pesquisa realizada pelo Datafolha,
apontando a queda do namero de eleitores da presidente Dilma, mostra a utilizacdo da
categoria analitica da centralidade. Tendo em vista que, o resultado da pesquisa eleitoral
poderia ser apenas mais um assunto abordado por uma matéria sobre a campanha, o fato
de os dados da pesquisa terem ganhado um destaque especial, sendo tema de uma
extensa reportagem mostra a relevancia dada a pesquisa.

A categoria da tematizacdo esta presente na matéria em questdo. Esta categoria & bem
evidente pelo fato de o veiculo trabalhar muito criteriosamente a forma de exposicao
deste tema, utilizando-se de muitos recursos para atrair a atengdo dos leitores. Dessa

maneira, 0s primeiros infograficos sdo usados para explicar a perda de votos de Dilma e
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depois, ao longo da matéria, outros infograficos mostraram a corrida eleitoral como um
todo. Além disso, esses graficos contam com fotos dos candidatos e caricaturas dos
mesmos para prender ainda mais atengédo dos leitores.

Em quatro dias, TSE suspende 14 propagandas de Dilma e Aécio20/10/2014

Nesta reportagem, pode-se perceber a presenca da categoria analitica da centralidade.
Pois, o jornal analisado considera como relevante o nimero de propagandas barradas
pelo Tribunal Superior Eleitoral em um curto espaco de tempo. A matéria compila
trechos das propagandas de TV e spots no radio barrados pelo TSE das campanhas dos
candidatos a presidéncia no segundo turno.

A categoria da tematizacao também esta presente, devido ao fato de que ha um destaque
para a proximidade do dia da eleicdo e a conducdo das campanhas até o dia da votacao,
com diversas restricGes pelo tribunal competente. Além disso, o fato de a matéria
mostrar alguns trechos das propagandas dos dois candidatos é uma maneira também de
o0 jornal tornar o texto atrativo ao publico, com exemplos dos ataques proferidos nas
campanhas de ambos candidatos.

A focalizacdo apresenta-se nesta matéria, pois o enfoque é negativo mostrando que
apesar de vérias suspensdes realizadas pelo TSE, os coordenadores das campanhas
pretendiam manter a linha de ataque aos adversarios. A focalizacdo também é notada
pela escolha de determinados recursos de linguagem textual, que impdem uma critica
também a conduta do TSE como “postura minimalista”, “postura mais atuante”, “mais
rigor”, entre outros.

Outro recurso da focalizacdo presente nesta matéria é a contextualizacdo como a
utilizacdo de extensas galerias de fotos da campanha dos dois candidatos, mostrando
diversos momentos deles junto ao eleitorado.

A categoria da onipresenca € pouco presente, pois deve-se apenas ao fato de a matéria
estar no especial do jornal “eleigdes 2014” ¢ ndo no espago reservado a politica.
Resultado da eleigdo é o mais apertado ja visto no Brasil 26/10/20114

A matéria em anélise foi a primeira veiculada pelo jornal apos a apura¢do dos votos em
um percentual que ja apontava para a vitoria de determinado candidato. Nota-se,
portanto, a presenca da categoria analitica da centralidade pois, a reportagem destaca a
diferenga de votos entre um candidato e outro e ndo o vencedor da eleigdo em si. Sendo
assim, fica evidente, o que chama-se de poder midiatico de qualificar como relevante

determinado assunto em detrimento de outros.
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A categoria analitica da tematizacdo pode ser vista na comparagdo com outros
resultados eleitorais em periodos posteriores a redemocratizacdo do Brasil, evidencia o
destaque dado a diferenca de votacdo entre uma sigla e outra. Dessa forma, a matéria
realiza uma ampla contextualizacdo de outros processos eleitorais acirrados, mas
nenhum tdo concorrido como o abordado na matéria em questao.

Ja a categoria da focalizagdo mostra-se no aspecto da publicacdo de uma galeria de fotos
com todo o processo de apuracdo das eleicGes, a comemoracdo da populacdo que
apoiava a candidata eleita e a reacdo dos eleitores que apoiavam o candidato derrotado.
As fotos sdo utilizadas para atrair a atencdo dos leitores. Além disso, 0 recurso da
contextualizagdo esta presente com uma extensa galeria mostrando a foto e o perfil dos
40 presidentes do Brasil desde a proclamacéo da Republica, em 1889.

E a categoria da onipresenca apresenta-se também, além da inclusdo no especial
“eleicdes 2014”7, pelo amplo espago que esta matéria adquiriu com a longa galeria de

ex-presidentes do Brasil.

CONCLUSAO

O processo eleitoral de 2014 foi considerado por muitos especialistas de Histéria e da
midia como a disputa eleitoral mais acirrada dos ultimos anos no Brasil. Com uma
diferenca de votacdo bem apertada entre os candidatos a presidéncia do pais no segundo
turno, a eleicdo brasileira ganhou uma enorme repercussdo nos veiculos jornalisticos.
Ao analisar as matérias publicadas pela Folha de Sdo Paulo no site do veiculo, no
periodo do segundo turno do pleito, foi possivel constatar a utilizacdo constante das
categorias analiticas adequadas ao tipo de estudo proposto com o uso de diversos
recursos.

O presente trabalho pode demonstrar que o agendamento de fato ocorreu, visto que com
grande frequéncia, mesmo que de forma inexpressiva o jornal publicou em seu site
matérias sobre as elei¢bes, abordando os mais diversos aspectos, como os resultados das
pesquisas, a linha das propagandas, a reacdo dos eleitores, a postura do Tribunal
Superior Eleitoral, a participacdo dos eleitores que moram no exterior, entre outros.

A conclusdo que se pode chegar é que o jornal buscou manter o publico atualizado
sobre o processo eleitoral, retratando varios desdobramentos de uma mesma tematica e
confirmando a ideia de que a midia busca direcionar o publico para os assuntos sobre 0s

quais ele deve ter conhecimento.
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