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RESUMO: O presente trabalho é fruto de uma producdo laboratorial realizada no
componente curricular de Producédo Eletrénica em Video Publicitério (2015/02). O cliente é
a marca Justa Trama, a qual faz parte de uma cadeia solidaria e produtiva atuante em
diversas regifes do Brasil. Sua matéria-prima é o algoddo cem por cento organico que é
transformado em roupas ecoldgicas, com sua filosofia embasada em principios da economia
solidaria. A metodologia utilizada € a pesquisa bibliografica, de forma a sustentar teorias e
praticas da atividade publicitaria relacionada a producdo de VTs. A producdo possui 30
segundos e ¢ embasado no conceito “conexdes”.

PALAVRAS-CHAVE: Publicidade e Propaganda; Filme Publicitario; Conexdes; Justa Trama;
Economia Solidaria.

1 INTRODUCAO

O curso de Comunicagdo Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda da
Universidade Federal do Pampa, Unipampa, passou recentemente por uma reformulacao, na
qual recebeu énfase mercadolégica. Além do aumento de carga horaria, 0os proprios
componentes curriculares se modificaram, objetivando atender as necessidades dos alunos
que aspiram o mercado, e a propria mudanca da area publicitaria. Disciplinas de criacéo,
marketing e varejo foram ampliadas, assim como as de Agéncia | e Il postergadas, para
melhor preparagéo dos discentes. Em suma, estima-se que 59,96% do curso de Publicidade
e Propaganda é direcionado ao eixo mercadolégico (PROJETO POLITICO
PEDAGOGICO, p. 54, 2013).
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Além disso, comegou a se pensar em projetos integrados. Disciplinas de Redagéo
Publicitaria articuladas com Direcdo de Arte; essa relacionada com Fotografia Publicitaria,
e assim sucessivamente. Dessa forma, para quatro dos componentes curriculares
obrigatorios do 4° semestre do curso foi proposta uma atividade integrada e interdisciplinar:
Redacdo Publicitaria audiovisual, Direcdo de Arte Il, Fotografia Publicitaria e Producéo
Eletronica em Video Publicitario. A partir de um mesmo briefing foram desenvolvidos
trabalhos para um mesmo cliente, no caso, a Justa Trama. Com conceitos sobre moda,
sustentabilidade e comércio justo, a produgdo resultou em um VT Publicitario com duracdo de
trinta segundos intitulado CONEXOES e fotografias publicitarias, ambos com o mesmo
conceito. Contudo, o presente paper se limitara a construcdo, producéo e finalizacdo apenas do
VT Publicitario Conexdes.

Segundo o site (JUSTATRAMA.COM.BR) da marca, a Justa Trama € uma cadeia
colaborativa, com varios empreendimentos em cooperacdo pelo pais, que, com a matéria-
prima do algoddo agroecoldgico, produzem varios produtos (como roupas e brinquedos)
para a comercializacdo no mercado. Assim, articula e integra esses empreendimentos
através do plantio, transformacdo, produgdo e comercializacdo, promovendo a economia
solidaria, a sustentabilidade, a agroecologia, 0 comercio justo, consumo consciente, a
preservacdo do meio ambiente, a geracdo de trabalho e a distribuicdo justa de renda para
seus associados e a sociedade em geral. A Justa Trama se apresenta como uma proposta de
marca diferenciada das demais: ndo objetiva somente o lucro, mas sim uma transformacéo
econdmica, social e ecoldgica, tanto para os produtores quanto para 0s consumidores. Essa
transformacéo é traduzida por sua visdo ambiental e socioecondmica, ja que seus produtos
sdo produzidos com algoddo 100% organico, e as mercadorias sdo geradas a partir do
modelo de cadeia produtiva de economia solidaria, na qual se pratica a autogestdo e se
objetiva a inclusdo social, gerando trabalho e renda dignos para familias de baixa renda.

Entretanto, a marca ndo possui recursos para construcdo de seu branding, tampouco
para a comunicacdo publicitaria. Dessa forma, o problema primario de comunicagdo a ser
resolvido pelo VT Publicitario € mostrar os valores da marca Justa Trama ao seu publico-
alvo; e como problema secundério publicizar seus produtos, especificamente suas roupas.
Através da definicdo do posicionamento e conceito criativo (descritos posteriormente)
objetivando responder o problema de comunicagéo criou-se o roteiro e decidiu-se o estilo:
suspense e emogdo. Além disso, optou-se pela narragdo em off, planos rapidos e mudanca

de trilha sonora durante o VT, transmitindo pelo audio a reversao de expectativa.
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2 OBJETIVO

Tendo em vista a resolucdo do problema de comunicacdo, o objetivo da producéo
deste VT publicitario, juntamente com a producéo dos demais produtos relativos aos outros
componentes curriculares de forma integrada, é o de promover a imagem da marca
(destacando os valores da Justa Trama) em busca de um maior reconhecimento e

visibilidade pelo publico-alvo focado.
3 JUSTIFICATIVA

A proposta desta atividade se justifica, inicialmente, pela perspectiva adotada pelo
novo projeto politico-pedagdgico do curso de Publicidade e Propaganda, construido com
base em trés importantes pilares ja citados, que procura oferecer uma experiéncia de
trabalho integrada entre diversos componentes curriculares. Essa experiéncia propiciara que
o discente perceba como € a gestdo e producdo de diferentes materiais possiveis para um
cliente, assim como o cotidiano de um publicitario no mercado de trabalho.

Em segundo, se justifica pelo fato de que a marca, visto o problema de
comunicacgdo, visa ter mais reconhecimento e visibilidade pelo publico-alvo definido, e
evidenciar seu viés social, fortalecendo e colocando em foco o conceito e o trabalho de uma
cadeia produtiva colaborativa, baseada nos principios da economia solidaria e justa.

A Justa Trama, por investir pouco em comunicagéo (o site e a loja virtual s&o pouco
divulgados, e a fanpage no Facebook possui pouca visibilidade) torna este objetivo dificil
de ser atingido. Desta forma, a producdo académica dos diferentes materiais necessarios
(sem demandar nenhum gasto ou investimento financeiro da marca) contribuiria para o
alcance deste objetivo, e ainda colaboraria na formacdo profissional dos discentes,
auxiliando na criagéo de portfolio, por exemplo. O VT publicitario permitird um espaco de
visibilidade para a Justa Trama principalmente no meio digital, que ndo demanda

investimento financeiro para veiculagéo.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Como jé citado, o presente trabalho abrange trés componentes curriculares do curso,

possuindo tecnicas e meétodos distintos para cada um deles e que sdo utilizados
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sistematicamente no desenvolvimento do VT Publicitario como um todo. Além disso, em
cada componente existem diversas fungdes especificas para a atuacdo e pratica na producéo
do trabalho, assim, estabelecendo atividades direcionadas para cada membro do grupo.

Apesar das peculiaridades de cada componente curricular, o método utilizado nesse
trabalho é a pesquisa bibliografica articulada com as aulas expositivas que foram lecionadas
durante o processo de desenvolvimento do mesmo, variando apenas as técnicas em cada
componente. Essa metodologia é utilizada para que se possa ter uma visdo ampla das
técnicas existentes em cada disciplina, com o intuito de explorar as mesmas e aplica-las no
desenvolvimento do VT Publicitério.

No componente curricular de Redacdo Publicitaria foram abordados, por exemplo,
conteddos relacionados a sinopse, storyboard, roteiro publicitario e moodboard. Como
Storyboard compreende-se como "uma sequéncia de quadros impressos ou desenhados em
papel com as cenas mais significativas do filme" (MARTINS, 2010). Em relacdo ao
conceito de roteiro, Barreto (2004) o define como “a organizagdo das ideias do criador, a
representacdo do cenario de um sonho, feito para vender um produto. Tecnicamente, € um
texto sintético, baseado no argumento, de cenas, sequéncias, dialogos e indicacGes técnicas
de um filme”.

Em paralelo, trabalhdvamos nos outros componentes com conceitos relacionados ao
VT publicitario em si e suas formas de abordagem (VT de 30 segundos ou o produto em 30
segundos - o0 que o consumidor quer?), fungdes de uma agéncia e de uma produtora no
processo de producdo do VT Publicitario, aspectos relacionados a som - mdsica, vozes,
efeitos sonoros, siléncio e também cores, fotografia, planos e direcdo de arte em geral. De
forma a entender os limites do trabalho de uma agéncia e da produtora de video, MARTINS
(2010) define uma agéncia de propaganda como uma “prestadora de servigos. A agéncia
ndo produz nada de fisicamente palpavel; também ndo coloca nada de 'concreto’ a sua
disposicao que ndo seja talento, experiéncia e criatividade”. Em relacdo ao conceito (2010)
de produtora, ¢ “quem efetivamente administra e se responsabiliza em primeira instancia
pela execucdo e qualidade do comercial que vocé vé na televisdo ou nas salas de cinema”.
Em suma, é preciso entender tal diferenciacdo para perceber a proposta da atividade
explanada no presente trabalho.

No componente curricular de Produgdo Eletronica em Video Publicitario foram
explorados conceitos fundamentais para o desenvolvimento do VT. Iniciando pela nocdo de

Enquadramento, que consiste em definir o foco da atencdo e a composicdo da imagem,
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possibilitando posteriormente o entendimento dos variados tipos de Planos e também a
utilizacdo de movimentos de camera especificos. Na producdo do VT Publicitario, foram
utilizados, sobretudo, o Plano detalhe, médio e conjunto. GERBASE (2012) define plano
detalhe como “a cdmera enquadra uma parte do rosto ou do corpo (...). Também usado para
objetos pequenos, como uma caneta sobre a mesa, um copo, uma caixa de fosforos, etc”;
em relagdo ao plano médio “a camera esta a uma distancia média do objeto, de modo que
ele ocupa uma parte consideravel do ambiente, mas ainda tem espaco a sua volta” ou seja,
h& a ideia de posicionamento e movimentagdo (2012); e em relagcdo ao plano conjunto, o
autor define como “um angulo visual aberto, a cdmera revela uma parte significativa do
cenario a sua frente” ou seja, a figura humana ocupa um espago maior na tela (2012). Os
movimentos de camera utilizados foram: o Travelling e os angulos: normal e plongeé.
Como técnica sonora optou-se por utilizar a Locucdo em off como ferramenta para
persuadir e emocionar o publico, juntamente com fundo instrumental que colabora no ponto
de virada para a reversdo de expectativa. Ao fim do VT, para indicar a loja virtual foi
utilizada o Lettering. Por meio das cores, tragos e movimento das imagens do storyboard o

cliente pode ter melhor viséo do filme.

Formato de Roteiro
Roteiro técnico estruturado em trés colunas com a descri¢do das imagens, técnicas

sonoras e locucéo.

Moodboard

E uma técnica na qual se expressa semioticamente o sentimento entorno do produto
através de colagens e desenhos. A construcdo de um Moodboard auxilia na compreensao da
relacdo afetiva/emocional dos usuarios com um produto. Através de recortes da realidade
do sujeito/objeto em analise € montado o universo simbolico do produto que servira de guia
para seu planejamento. O Moodboard pode ser desenvolvido levando em conta os aspectos
coletados durante a fase de pesquisa, ou entdo, um para cada uma das personas principais
definidas.

No Componente de Direcdo de arte foram abordadas funcdes especificas voltadas
para a producdo audiovisual, salientando a importancia do Cendgrafo, Locacdo e do
Figurinista. O Cendgrafo é o responsével por coordenar a constru¢do do cenario em que

serdo feitas as gravacoes, criando o ambiente adequado que produza os sentidos definidos.
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O cenério utilizado nesse VT Publicitario ndo necessitou de adaptacGes ou construgdes,
optando-se por uma locagédo ao ar livre com espaco necessario para a producao.

A locacdo consiste nos locais em que as cenas sdo filmadas, visando a concepgéo
estética e a facilidade de producédo do video. Nesse VT Publicitério foi utilizado apenas um
local para as filmagens, um campo ao ar livre, justamente para reforcar o viés ecoldgico da
marca Justa Trama. O figurinista é o responsavel pelas vestimentas e aderecos dos atores,
escolhendo roupas que consigam transmitir a concepc¢éo estética da campanha. nesse caso,
foram utilizadas roupas da propria marca, com tons e cores que fazem referéncia direta a

mesma.
5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Com o auxilio dos trés professores fomos capazes de produzir o posicionamento da
marca, conceito criativo, sinopse, moodboard, roteiro, storyboard e, por fim, o VT
Publicitario e apresentacdo ao cliente.

Os primeiros passos foram dados em meio as aulas de Redacdo Publicitéria, que
discorreu sobre roteiro publicitario e suas caracteristicas quanto linguagem, exemplos,
formatos, entre outros. Posteriormente a equipe foi motivada a conhecer o cliente e buscar
informacBes capazes de auxiliar na producdo do VT Publicitario. A equipe se reuniu e

iniciou o debate, em seguida delimitando o posicionamento da marca.

Posicionamento

A Justa Trama deseja ser vista como uma marca que cria conexdes. Conexdes
politicas, culturais, emocionais. Essas conexdes unem pessoas, lugares e diversos estilos de
vida. Elas possibilitam conex6es com a natureza, com as origens dos produtores e
consumidores, com a fibra do algoddo. Conexdes com diversos lugares do Brasil. Seu
carater de cooperativa justifica e reflete a questdo das conexdes, visto que fazem parte da
rede de organizacdes de estados como Ceard, Minas Gerais, Santa Catarina, Rio Grande do
Sul, Roraima e Mato Grosso do Sul.

ApoOs a definicdo do posicionamento, buscou-se o conceito criativo, visando
evidenciar o poder que as conexdes tém entre as pessoas e que a marca tem ao fazer parte
de uma economia solidaria. O objetivo do conceito criativo é, entdo, mostrar essa unido de

diferentes pessoas, em lugares diferentes, em prol de uma causa. A causa gque conecta.
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Conceito criativo: A trama do algod&o que conecta

Apbs defini-lo, a equipe voltou-se para o desenvolvimento da historia que a ser
contada no VT. A sinopse, do grego synopsis, pode ser traduzida como “vista de conjunto”.
Segundo Barreto (2004) é uma narracéo breve, uma sintese, um roteiro sem as divisfes de

cenas. Tem como objetivo transmitir a ideia principal do VT Publicitario.

Sinopse

Pessoas diferentes pegando diversas cordas feitas de roupas num clima de suspense
e de guerra. Corda esticada surgindo primeiro cabo de guerra. Depois surge o segundo e
terceiro. Diversas conexdes formando uma rede de fios. Reversdo de expectativa. Nao é
uma guerra: sdo conexdes. Forma-se a marca da Justa Trama. Narragdo em off durante todo
VT Publicitério.

Depois de redigida a sinopse, passou-se a pensar nos aspectos especialmente visuais
do VT: pessoas, lugares, luz, hora do dia, entre outros. O moodboard auxiliou a relembrar
estes aspectos. Em grupo, foi-se em busca de imagens que representassem o imaginario,
que traduzissem o conceito criativo pensado pelo grupo.

Figura 1 — Moodboard

Apdbs montar o Moodboard, desenhou-se o Storyboard e criou-se o roteiro criativo
(APENDICE 3), um texto sintético contando a narrativa com descri¢des mais genéricas. A
ideia foi apresentada e defendida diante de uma banca, composta por professores (as) e uma
representante da marca. Esta etapa fazia parte, principalmente, do componente curricular

Redacdo Publicitaria: Audiovisual, por isso teve aspecto mais criativo. Na banca, foram
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feitas avaliacBes e criticas, mas sem muitas sugestdes de mudanca no roteiro, que foi
posteriormente adaptado para a producéo - incluindo cena, planos e movimentos da camera.
Em suma, posicionamento, conceito criativo, sinopse, moodboard e roteiro publicitario
foram avaliados e aprovados pela banca e, a partir disso, foi possivel pensar e produzir o
roteiro técnico (APENDICE 1) para o VT Publicitéario de trinta segundos da Justa Trama.

Figura 2 — Storyboard

No geral, o processo de criacdo do roteiro publicitario foi trabalhoso. Buscou-se
referéncias em outros produtos audiovisuais, para a trilha, os planos, os atores e seus
figurinos. A ideia era de ser uma producgdo externa, fora dos estudios de fotografia e TV da
Universidade. Os atores seriam voluntarios, colegas de Universidade identificados com o
perfil de cliente da Justa Trama. Pessoas que se mostram humildes, alegres e que apoiam
causas politicas e sociais. O figurino seria baseado nas roupas da marca e os planos
poderiam ser mais variados, mostrando o rosto das pessoas, suas maos e também elas em
conjunto, construindo e fazendo parte de uma conexao.

A narracdo foi gravada no laboratorio de radio do campus, com microfone
bidirecional. Houve teste com trés pessoas. A dificuldade foi conseguir passar aos nossos
colegas da locucéo a ideia de entonacdo que eles precisariam utilizar ao narrar o texto off do
VT Publicitario. Talvez, por ansiedade e desejo de criar uma narracdo que motivasse as
pessoas e mostrasse que a Justa Trama é uma marca que ndo trabalha sozinha, que se
importa com o meio ambiente e com a sociedade e com o comércio justo, a equipe tenha se
empolgado na narragédo do off. Depois de gravada a narracédo, percebeu-se na hora de editar
que a narracio passava o tempo de 30 segundos do VT. Foi hora de decupa-la (APENDICE
5).
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A trilha de fundo seria composta por um ritmo de suspense e por toques de
tambores. E, ap6s, uma trilha que trouxesse o sentimento de alegria e unido, revertendo a
expectativa. Foi complicado encontrar a que se imaginou até porque, cada um imagina algo
de uma forma - a partir de suas experiéncias. Foi localizada uma trilha, respeitando a
questdo dos direitos autorais, que poderia transmitir a ideia de tensdo. Visto que no roteiro
haveria um siléncio, uma quebra, ¢ depois a vinda da “trilha alegre”, a reversdo de
expectativa estaria completa. Apos estruturar no software todo o video e audio do video,
iniciou-se a Ultima parte da edigdo. Como ndo foi possivel fazer zoom manual com a lente
objetiva da camera Canon T3i- foi realizado o zoom digital. Em seguida, optou-se por
aparecer um lettering com a informacéo do site da marca, informando que a mesma possui
loja virtual “LOJA VIRTUAL: justatrama.com.br” dividiu espaco na tela com a logo da
marca, encerrando o VT Publicitario. Além disso, a coloracdo do video também foi
alterada, de forma a transmitir a ideia de tens&o no inicio e coletividade, tranquilidade no

fim, de acordo com a paleta de cores decidida pela Direcdo de Arte.
6 CONSIDERACOES FINAIS

Produc@es audiovisuais publicitarias emocionam, encantam, fazem rir, e acreditar no
ficcional com pitadas de verossimilhanca. Durante a producdo do VT Publicitario Conexdes
pode-se perceber a importancia da definicdo do conceito criativo inicial, constru¢do do
roteiro criativo e técnico, planejamento da producdo, casting, figurino, direcdo de arte,
locacdo, gravacdo, decupagem, edicéo e finalizacdo. Experimentou-se a pratica do fluxo de
trabalho para um VT Publicitario de trinta segundos. Em suma, vender uma ideia, um
produto, uma causa, ou até mudar um habito do publico-alvo ndo é tarefa facil, tampouco
uma grande sacada salva uma producdo ruim; ou vice-versa, uma bela finalizagdo
dificilmente rende um bom VT se a ideia for ruim.

O pensar integrado e interdisciplinar também merece destaque. Ndo apenas em
conteddos teoricos, mas também a parte pratica, ainda mais quando areas da publicidade
dialogam e criam solugdes inovadoras, explorando o melhor de cada uma. Foi 0 que
ocorreu para solucionar o problema de comunicacdo da Justa Trama. Além disso, trabalhar
com clientes reais durante a graduacgdo permite antecipar desafios futuros, ganhar expertise

e know-how para p6s formacdo académica. Ao trabalhar com a marca Justa Trama, a equipe
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ganhou expertise em produtos diferenciados, carregados de causas politicas e sociais, além
do know-how de clientes com pouca ou nenhuma verba.

Como toda producéo, encontrou-se algumas dificuldades. Limitacdo da estrutura de
producdo da universidade, modelos ndo profissionais, contratempos climaticos, alteracdo do
roteiro e limitagdo na edi¢cdo foram alguns deles. Apesar disso, o resultado final foi
satisfatorio, dialogou plenamente com o conceito criativo definido inicialmente e respondeu
ao problema priméario e secundario de comunicacdo. Briefing integrado, componentes
curriculares trabalhando interdisciplinarmente, clientes reais com dificuldades reais e ndo s6
um produto, mas uma causa a ser vendida em trinta segundos conectou o grupo com o fazer

producdo eletrénica em video publicitario e consequentemente, com o mercado publicitario.
7. REFERENCIAS

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos: manual do roteiro para filme publicitario . Sdo
Paulo: Editora Senac Séo Paulo, 2004.

COOPERATIVA Central de Apoio ao Sistema ECOSOL no DF, O que é uma Economia
Solidéaria? Disponivel em <http://www.ecosolbasebrasilia.com.br/index.php/economia-
solidaria/videos/> Acesso em outubro de 2015.

GERBASE, Carlos. 1959- Cinema: primeiro filme: descobrindo, fazendo, pensando/ Carlos
Gerbase. — Porto Alegre, RS: Artes e Oficios, 2012.

MARTINS, Zeca. Propaganda é isso ai!: um guia para novos e futuros publicitarios/ Zeca
Martins. - So Paulo: Saraiva, 2010.

TRAMA, Justa. Quem Somos. Disponivel em <www.justatrama.com.br/menu/quem-somos>
Acesso em outubro de 2015.

PROJETO Politico Pedagdgico do curso de Comunicacdo Social hab- Publicidade e
Propagada da Universidade Federal do Pampa, S&o Borja, 2013. Disponivel em:
<http://dspace.unipampa.edu.br:8080/xmlui/bitstream/handle/123456789/135/PPC_Publicidade%20
€%20Propaganda_S%C3%A30%20Borja.pdf?sequence=1&isAllowed=y> Acesso em outubro de
2015.

10



