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RESUMO

A fotografia ndo € apenas o mero registro de uma imagem. Ela é subjetiva e, ao ser
produzida, demonstra a pré-disposicdo do proprio fotografo, e, geralmente o objetivo
contido. As fotografias de moda editoriais, fazendo parte da Industria Cultural, tem como
objetivo central, ndo apenas a venda de pecas de vestuario e acessorios, mas sim construir
relagbes com marcas e clientes a partir da idealizacdo de atmosferas que envolvam o
publico a partir de contetdos diversos. Nesse sentido, além da mera venda dos produtos, 0s
editoriais vendem um estilo de vida e apresentam uma liberdade criativa muito grande. La
Tendance Rouge é um editorial de moda inspirado no filme Moulin Rouge, um longa de
2001 que aborda como tema central os figurinos, acessérios e modo de vida daqueles que
frequentavam os cabarés parisienses do inicio de 1900.
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1 INTRODUCAO

A primeira fotografia data do ano de 1826, por Joseph Nicéphore Niepce,
considerado seu pai e grande precursor. Nos primordios de seu surgimento, a fotografia era
usada apenas para retratos da realidade, do cotidiano, da natureza e de objetos. Foi
consolidada como instrumento de registro e veiculo de informacao pela imprensa.

Entretanto a subjetividade na fotografia €, e sempre foi, inevitavel. A partir do
momento em que existe alguém que fotografe, este estara transmitindo, por meio da

fotografia, uma visdo, um ponto de vista. O fotdgrafo constrdi a fotografia com um objetivo
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incorporado, e para isso utiliza certas ferramentas, como determinado enguadramento,

angulo, iluminacéo, desfoque, e, principalmente, a criatividade.

A fotografia, por ser um meio de expressdo individual, sempre se prestou
a incursbes puramente estéticas; a imaginagdo criadora € pois inerente a
essa forma de expressdo; ndo pode ser entendida apenas como registro da
realidade dita factual. A deformacdo intencional dos assuntos através das
possibilidades de efeitos Opticos e quimicos, assim como a abstracao,
montagem e alteracdo visual da ordem natural das coisas, a criacdo enfim
de novas realidades tém sido exploradas constantemente pelos fotografos.
(KOSSOQY, 2003, p. 49)

Dessa forma, a fotografia transmite uma mensagem, de acordo com a propria pré-
disposicao do fotografo, com suas atitudes em relacdo ao mundo, suas ideologias e estado
de espirito, além de manifestar o que ele deseja transmitir por meio daquela imagem. Ou
seja, principalmente a fotografia artistica, vai além do mero registro de uma imagem.

A fotografia de moda €, a0 mesmo tempo, artistica e comercial. N&o deixa de vender
0 produto, entretanto tem uma liberdade criativa muito grande, mas nem sempre foi assim.
A moda, antes mesmo da propria fotografia se popularizar, ja era retratada em revistas
especificas por meio de ilustracdes e pinturas.

Logo no inicio, a fotografia de moda ainda era retratada de forma muito regrada.
“Até os anos 40, a moda foi estritamente ligada a alta costura. A fotografia de moda era a
interpretacdo do universo luxuoso e moderno que cercava esse mundo: as poses eram
réplicas de posturas da pintura renascentista” (SOUZA; CUSTODIO, 2005, p. 240). Isso
mudou apenas apds a Segunda Guerra Mundial, quando a moda passou a ganhar maior
destaque, e, consequentemente a fotografia de moda também. Esta saiu as ruas, ao
cotidiano, comecou a aparecer mais nas revistas e a ganhar uma maior liberdade de criacédo
e expressdo, entretando ainda com algumas restricoes.

A partir dos anos 60, as revistas de moda passaram a disceminar conceitos e “criou-
se em torno da moda uma méaquina de comunicacdo: desfile, modelos, fotdgrafos e revistas
eram os novos herdis do ‘mundo da moda’” (SOUZA; CUSTODIO, 2005, p. 240). As
revistas ganharam um maior destaque e a fotografia de moda editorial se tornou cada vez
mais comumente utilizada.

Atualmente, os editoriais de moda tém a funcdo de vender o produto, sdo fotografias

comerciais, entretanto ndo deixam de serem artisticas com uma identidade propria. Mas,
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além disso, vendem formas de vida direcionadas a um determinado publico, de acordo com

a revista na qual estéo inseridos.

Mesmo antes, sobretudo nos anos 50, as fotografias de moda mostravam
um certo nivel artistico, todavia os vestidos usados pelos manequins eram
sempre muito reconheciveis. Hoje, a fotografia geralmente é uma obra
estética com vida propria, mas gue, no entanto deve vender a moda que
representa. Procura, porém, esconder esta funcdo, velada em relagcdo a
escrita que a acompanha indicando a sua marca. Esta marca representa um
determinado estilo ou qualidade: em cada caso serve antes de tudo para
uma distin¢do social, o que o individuo quer de si mesmo ou com relacdo
aos outros, e que exprime com a escolha de seu vestuario. (SOUZA;
CUSTODIO, 2005, p. 243)

Além disso, geralmente os editoriais de moda tém uma tematica definida, o que
norteia toda a producdo do mesmo e que esta diretamente relacionada ao tipo de produto
que esta sendo vendido. Assim, nosso trabalho € um editorial destinado, ficcionalmente, a
uma revista de moda, contém 20 fotografias, incluindo a qual seria a capa da revista, e foi
inspirado pelo filme Moulin Rouge.

Diante do exposto, exploramos nesse editorial a tensdo entre a fotografia, o
cinema, a publicidade e o conteldo editorial, destacando a tese de que é através da
representacdo da moda que o significado da publicidade se conecta. Contudo, contestamos a
ideia de que o sistema de moda é uma forma vazia ou mesmo trivial de significacdo, visto
que explora um conjunto de elementos pictoricos e sensoriais que se projetam com o
objetivo de estreitar relagdes entre o produto, a marca, eventos culturais e o seu publico-
alvo.

Dessa maneira, o editorial La Tendance Rouge, sob amparo da fotografia
publicitaria, tem sua estrutura discursiva relacionada com o cinema, contudo também esta
dialeticamente relacionada com a construcdo da imagem de moda na fotografia
contemporanea, na publicidade e na propaganda.

2 OBJETIVO

O objetivo do presente editorial de moda foi, principalmente, colocar em pratica
todo o aprendizado que obtivemos durante as aulas de Fotografia Publicitaria. Um editorial
de moda comercial tem como funcdo principal a venda de produtos de vestuario e

acessorios. Assim, alem de sermos criativos, incluindo nas fotografias a tematica central
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escolhida (o filme Moulin Rouge) e pensando artisticamente as mesmas, também tivemos
que evidenciar sempre 0s produtos que estavam sendo ficcionalmente vendidos. Dessa
forma, nosso objetivo foi produzirmos fotografias consideradas artisticamente belas, sem
deixar de lado a finalidade central do editorial de moda comercial: a venda das roupas,

calcados e acessorios.
3 JUSTIFICATIVA

O editorial de moda foi uma proposta de avaliacdo da disciplina de Fotografia
Publicitéria do curso de Publicidade e Propaganda da Unicentro, ministrada pelo professor
Alexandre Lara, referente ao segundo semestre do ano letivo de 2015. Nesse editorial
deveriamos aplicar todas as técnicas de fotografia aprendidas em sala de aula, tais como
angulos, enguadramentos, planos, composic¢des, iluminacdo, além das configuracdes
técnicas das cAmeras fotogréficas.

O desafio iniciou-se com a escolha do tema. Em outra atividade da disciplina,
realizamos a decupagem classica de alguns filmes. Posteriormente, por meio de um
consenso da turma, escolhemos o filme que melhor seria representado no editorial de moda,
o qual foi Moulin Rouge (Amor em vermelho), um longa australiano e estadunidense de
2001. O musical tem diregcdo de Baz Luhrmann; roteiro por Baz Luhrmann e Craig Perace;
seu elenco conta com atores e atrizes como Nicole Kidman, Ewan McGregor, John
Leguizamo, entre outros; foi distruido pela Fox Filmes e indicado ao oscar de melhor filme.

Moulin Rouge foi escolhido por abordar uma tematica especifica e bem marcate,
além de ter como tema central o préprio Moulin Rouge (Moinho Vermelho), famoso cabaré
de Paris, Franca. O filme retrata a historia de amor entre Satine (Nicole Kidman) e Christian
(Ewan McGregor) e se passa em 1899. Christian é um jovem escritor que possui um dom
para a poesia e que enfrenta seu pai para poder se mudar para o bairro boémio de
Montmartre, em Paris. L& ele recebe o apoio de Henri de Toulouse-Latrec (John
Leguizamo), que o0 ajuda a participar da vida social e cultural do local, que gira em torno do
Moulin Rouge, uma boate que possui um mundo proprio de sexo, drogas, adrenalina,
luxdria e can-can (danca tipica de antigos cabarés parisienses). Ao visitar o local, Christian
logo se apaixona por Satine, a mais bela cortesd de Paris e grande estrela do Moulin Rouge.
A mesma aceita protagonizar uma peca teatral no bordel, o que leva o casal a viver uma

emocionante historia de amor.
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O ambiente do filme retrata os figurinos, clima e design dos cabarés parisienses da
época (por volta de 1900), além disso, a cor vermelha sempre est4 presente em algum
elemento do cenario ou nos figurinos. Assim, para o nosso editorial de moda, nos
inspiramos nas roupas da época, tanto masculinas quanto femininas, no clima boémio e nos
elementos de cor vermelha.

Satine era uma vedete, que, de acordo com o minidiciondrio Aurélio: “ve.de.te [Fr.
vedette.] sf. Atriz de teatro de revista; corista.” (FERREIRA, 2010, p.775). Era a grande
estrela do cabaré, a atriz e atracdo principal do espetaculo teatral. As vedetes costumavam
ser chamativas, estavam sempre em evidéncia, tanto em relacdo as suas atuacdes, dancas,
cantos e interpetacGes, quanto em relacdo as suas roupas, acessorios e maquigens. Assim,
seguimos esse estilo para a montagem dos looks para nossas fotografias.

E interessante citar aqui que o vedetismo, de certa forma, foi impulsionado pela
fotografia, pois foi por meio da imagem que as estrelas do teatro ou do cinema se

popularizaram, e de fato se tornaram grandes protagonistas dentro da industria cultural.

Para que o vedetismo nascesse, para além da disponibilidade ou
necessidade do espirito humano de mitificar o homem que tenha virtudes
ou vicios em medida superior a média, de glorificar o her6i, de demonizar
ou divinzar hipotéticos poderes magicos de um seu semelhante, era
preciso que a figura da vedeta encontrasse nos meios de comunicacao
social a possibilidade de se tornar popular. [...] E nesta passagem da
pelicula para as revistas que a fotografia exerce todo o seu poder, que
responde as grandes manobras da industria cultural, a qual necessita de
uma enorme variedade de representacfes, tantas quantas as exigéncias de
um puablico heterogéneo, de diferente formagdo cultural, de uma
maturidade intelectual que se distribui por niveis educativos muito
diferentes e distanciados entre si. (ARCARI, 1980, p. 135)

Esse tipo de fotografia destacava, principalmente, as caracteristicas fisicas do corpo
da modelo, eram muito sensualizadas e, por vezes, sexualizadas. Neste contexto, podemos
fazer uma ligacdo direta da fotografia das vedetes a fotografia de moda, e
consequentemente, aos editorias de moda comerciais, onde, claramente encontramos
grandes referéncias as fotografias anteriormente citadas. Assim, também nos referenciamos
por essas fotografias para a montagem de nosso editorial.

Em nosso trabalho, optamos por um casal, para representar as principais
personagens do filme. A atriz principal do filme é ruiva, dessa forma, nossa modelo

também tem cabelos ruivos e aparece na totalidade das fotografias. J& nosso modelo, esta
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presente em algumas delas, para representar o clima de romance. O ambiente escolhido para
a realizagdo do nosso editorial foi um bar, a fim de remeter aos cabarés da época e ao clima
boémio.

Nesse sentido, as imagens exalam uma simplicidade (suavidade) e ao mesmo tempo
uma complexidade, seja através do uso de suas pigmentacdes de cor acentuada (o
vermelho) e/ou uso extensivo dos espacos cénicos (positivo negativo). Embora fisicamente
as imagens do editorial retratem uma modelo (atriz de cabaré e cortesd) em uma casa
noturna (cabaré), esta esta vazia e sem a movimentacéo de outros clientes (com excecao de
seu par), o ponto focal de cada fotografia € tdo intrincada, detalhada e delicada que ilustra e
complementa uma atmosfera de luxdria, requinte, extravagancia e, ao mesmo tempo, de
melancolia.

Dessa maneira, ndo vemos nitidamente a presenca de outras pessoas, contudo 0s
elementos cénicos, o olhar da modelo e até mesmo a sua pose, nos remetem ao espago para
fora do quadro ou da tela, onde é possivel, com um pouco de sensibilidade, sentir a
presenca de outras cortesds acompanhadas de seus cafetdes. Ao fazermos um comparativo
com a primeira metade do filme, podemos notar que ha sim um show furioso continuo,
contendo dangas, fantasmagorias, cenarios chocantes, humor e até mesmo pasteldo, contudo
0 desenvolvimento da narrativa destaca de maneira bem suave, e de forma mais ou menos
implicita, tais eventos e situacdes chocantes.

Nesse sentido, apesar da mudanca ndo ser tdo drastica (poses, situacdes e eventos),
em alguns momentos ndo ha tempo habil para a retomada da consciéncia do publico-alvo
para o proximo ato. E justamente esse fator que marca a obra Moulin Rouge. Além do mais,
a atmosfera impressa no editorial deixa clara a relagdo de um amor condenado entre um
escritor e uma dancarina de cabaré. O vermelho destacado em todos 0s quadros versus o
cenario e as reacOes faciais dos modelos sdo tdo volateis e sedutoras que remetem o
espectador a isso.

Outro fator, é que a paisagem se torna onirica, sempre complementada por alguns
elementos denotativos incorporados a ela, como a elegante cigarrette a qual a modelo
segura, a iluminacdo dramética de corte preciso no rosto e 0 movimento dos corpos (mesmo
estaticos) dos modelos. Outro ponto a ser destacado no editorial € o minimo de
caracterizacdo dada ao personagem que representa Christian (par de Satine no filme), bem

como suas poses junto a modelo, o que nos revela uma inocéncia que por vezes parece ate
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mesmo assexuada, dolorosa, mesmo envolvidos pelo vermelho intenso incorporado no

figurino e no espaco cénico.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Com o desafio de produzir um editorial de moda comercial, refletimos sobre cada
filme anteriormente decupado na disciplina de Fotografia Publicitaria e todas as suas
possibilidades de representacdes, que ao mesmo tempo fossem relacionadas ao clima
filmico, mas que também trouxesse um pouco de modernidade. Assim, o filme escolhido,
Moulin Rouge, nos trouxe uma gama muito grande de possiveis representacdes.

Sequentemente realizamos uma pesquisa acerca do filme e tudo que o englobava,
desde os figurinos, acessoérios, até o clima, o cenario e tudo que o compunha. Convidamos
dois modelos, uma modelo ruiva, para que remetesse diretamente a personagem principal
do filme, e um modelo para que fizesse par romantico com ela. Apos isso, escolhnemos oito
looks completos: cinco looks para a modelo e trés para 0 modelo, todos eles com roupas,
calcados e acessorios. Nossos looks foram inspirados nos figurinos do filme, dos cabarés da
época e mesclados com um toque de modernidade, sem deixar de incluir, pelo menos em
algum detalhe, a cor vermelha. Além disso, neste momento decidimos como cada fotografia
seria feita, com qual look, cabelo, maquiagem e poses.

As fotografias foram realizadas com uma camera digital Nikon D7100 HD-SLR, em
ambientes do London Pub, localizado na Rua Capitdo Rocha, 2304, Centro, na cidade de
Guarapuava/PR. Utilizamos iluminacdo articial, com lampadas fluorescentes, rebatedores,
difusores e flashes dedicados.

Depois de todas as fotografias prontas, selecionamos e escolhemos um total de vinte
fotografias para edicdo e finalizacdo. Utilizamos os programas Photoshop CC e Lightroom
CC, ambos da Adobe, para a edicdo do material. E importante deixar claro que nosso
editorial de moda comercial teria como finalidade fazer parte de uma revista, assim fizemos
a capa de uma revista ficticia para exemplificar como seria aplicado. Além disso, em cada
fotografia descrevemos cada elemento dos looks, entretanto as marcas descritas também sao
apenas para exemplificar, sendo assim, os elementos ndo pertencem de fato a cada marca

que correspondem.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

La Tendance Rouge teve seu nome inspirado no nome do filme Moulin Rouge.
Mantivemos o idioma francés, pois, o nome do filme é neste idioma, e, traduzindo para o
portugués, nosso editorial chama-se “A Tendéncia Vermelha”. O vermelho ¢é a cor destaque
do filme, estd sempre presente em algum elemento, assim, em nossas fotografias,
conservamos essa caracteristica.

O editorial de moda La Tendance Rouge é composto por vinte fotografias com a
tematica inspirada no filme Moulin Rouge, foi produzido pelos académicos do 2° ano do
curso de Publicidade e Propaganda da Unicentro. O editorial conta com fotografias que tém
0 objetivo, ficcionalmente, de vender roupas, calcados e acessorios, como todo editorial de
moda comercial.

La Tendance Rouge possui direcdo de Julia D. B. Justus Madureira e Kauane
Zampiva,; fotografia por Jeferson Ribeiro, Julia D. B. Justus Madureira e Kauane Zampiva;
edicdo de imagem e montagem por Jeferson Ribeiro e Thalyta Monyelli; stylling por
Fernanda V. Carneiro e Vitoria Previatti Dias; assisténcia de producdo e fotografia por
Laura Padilha Pieta e Richard Matheus Cordeiro; supervisao por Alexandre Lara. A locacdo
utilizada foi o bar London Pub, localizado em Guarapuava, e os modelos sdo Larissa
Wendler e Nikolas Fonseca.

6 CONSIDERACOES

O editorial de moda foi, sem duvidas, um grande desafio, desde a escolha do tema
até a decisdo dos looks, de como as fotografias seriam feitas e todo seu processo de
producdo. O trabalho foi de extrema importancia para o aprimoramento de todas as técnicas
fotograficas aprendidas em sala de aula. Pudemos colocar em pratica nosso conhecimento
sobre angulos, enquadramentos, composi¢fes, configuracdes técnicas da camera e
iluminacdo, além de deixar nossa criatividade aflorar.

Concluimos esse trabalho com grande satisfagdo em té-lo produzido e muito
satisfeitos com o resultado final obtido. Todo o esforgo necessario para o realizacdo do
editorial foi muito compensador. Tivemos algumas dificuldades no decorrer do processo,
como a dificuldade em econtrar locacdo para a realizacdo do editorial, entretando

conseguimos realiza-lo e conclui-lo satisfatoriamente. Todo o aprendizado que tivemos



|
—>\./<- Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCO M XXIII Prémio Expocom 2016 — Exposi¢cdo da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

trabalhando em grupo e dividindo fungdes foi de extrema relevancia para nosso crescimento

como académicos e futuros profissionais.
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