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RESUMO

O videoclipe “Eu me lembro”, que conta a histéria de um casal que enfrenta algumas
divergéncias durante sua relacdo, foi produzido como atividade da disciplina de Laboratério
de Técnicas de Comunicacdo - Video do Curso Superior de Tecnologia em Comunicacdo
Institucional da Universidade Federal do Parana. Nesse artigo descreveremos todo o
processo, contemplando as fases de pré-producéo, producdo e pds-producdo, ou seja, desde
a ideia até a finalizacéo.
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1 INTRODUCAO

O videoclipe “Eu me lembro” foi produzido como uma das atividades da disciplina
de Laboratorio de Comunicacdo — Video, ofertada aos alunos do quarto periodo do curso
Superior de Tecnologia em Comunicacdo Institucional, da Universidade Federal do Parana.
O foco principal da disciplina é a produgdo de videos institucionais. Entretanto, outras
linguagens sdo também exploradas para permitir aos alunos uma experiéncia diversificada
com as diferentes possibilidades advindas da producdo videogréfica, pois, como afirma
Soares (2012, p. 31), “[...] o videoclipe é uma midia extremamente plural, onde diversas

formas de linguagens se imbricam. .

! Trabalho submetido ao XXI11 Prémio Expocom 2016, na Modalidade Cinema e Audiovisual.,Categoria CA 04
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Apos a proposta de trabalho da disciplina optamos pela cangdo “Eu me lembro” da
cantora Clarice Falcdo, por ndo possuir um videoclipe oficial. A ideia da equipe foi
produzir um trabalho totalmente original, sem fazer referéncia a nenhum outro videoclipe
existente. Baseando-se apenas na letra da cangdo, deu-se inicio ao projeto, tomando como
base a definicdo de Soares (2010, p. 1215) de que “videoclipes ou simplesmente clipes séo
objetos audiovisuais que unem imagem e mausica”. No caso do video “Eu me lembro”
buscou-se trabalhar essa unido de forma clara, pois as imagens procuraram retratar

exatamente o que € dito na musica.

2 OBJETIVO

Colocando em prética o conhecimento sobre linguagem videogréafica aprendido em
sala de aula, a intencdo foi ilustrar o que é dito na letra da cancdo, traduzindo a linguagem
verbal para ndo verbal. “Os brasileiros usam muito mais os meios da comunicacdo oral e
visual para transmitir e receber mensagens. Para nosso povo assistir a um video € muito
mais facil [...]” (ZANETTL 2010, p. 9).

3 JUSTIFICATIVA

Com o intuito de enfatizar a mensagem trazida através do audio em questdo,
elucidamos o projeto intersemiético fielmente, a fim de dar dimenséo fisica e espacial. Ou
seja, como afirma Medeiros (2014), “adaptamos a linguagem verbal para ndo-verbal”.
Afinal, “Vocé ja deve ter ouvido falar que uma imagem diz mais do que mil palavras. Que
dird uma imagem em movimento [...]"” (ZANETTI, 2010, p. 5).

Segundo Cynthia Schneider (2016), os videoclipes tém tendéncia de ndo-linearidade
por ser um formato que permite experimentac6es. Aproveitando isso e, como a propria letra
da cancdo € ndo-linear, a sequéncia de imagens seguiu essa proposta. Retratamos varios
momentos desse casal, que ocorreram em periodos diferentes e conforme as lembrancas de

cada um.

[...]“[No videoclipe] tudo muda na passagem de um plano a outro: a
indumentaria dos intérpretes, o lugar onde se ambienta a canc¢do, a luz que
banha a cena, o suporte material (filme ou video de bitolas distintas) e
assim por diante. Os planos de um videoclipe (...) sdo unidades mais ou
menos independentes, nas quais as ideias tradicionais de sucessdo e de
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linearidade ja ndo sdo mais determinantes, substituidas que foram por
conceitos mais flutuantes, como os de fragmento e dispersdo. ”
(MACHADO, 2001, p. 180 apud SOARES, 2012, p. 37)

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

No processo de pré-producdo® iniciou-se a formagio de uma equipe composta por 3
alunas: Larissa Dias responsavel por direcdo de arte e efeitos especiais, Leticia Franco
direcdo e Tamiris Ribeiro direcdo de fotografia e edigcdo. Definidas as fungGes, em uma
conversa informal via rede social, foi escolhida a cang¢do do trabalho. O grupo reuniu-se
posteriormente para a escrita do roteiro, chegando ao consenso de que as imagens

descreveriam o que estava sendo cantado.

Seguindo o roteiro, foi necessario a abertura de um casting para a escolha do ator
que interpretaria a figura masculina do casal, enquanto que a feminina foi interpretada pela
aluna Larissa. Para escolha do ator, foi divulgado a vaga em um cartaz fixado proximo as
salas de aula do curso de Tecnologia em Producdo Cénica da UFPR, os interessados
entraram em contato via rede social®. Apo6s analisa-los, escolnemos Giovani Gongalves,
pois foi 0 que mais se encaixou no perfil procurado. Em uma nova reunido, foi definido

cenario, figurino, locacdo, equipamentos, data e horario da gravacao.

A fase de producdo® teve duragdo de apenas um dia, das 14h as 19h, obtendo o
resultado desejado e com uma folga de cronograma. Para captacdo das imagens usou-se a

camera semiprofissional Canon Powershot SX400IS.

A pos-producdo’ foi dividida em duas partes, na primeira foi utilizado o editor
SonyVegas para montagem e edi¢do do videoclipe. J& na segunda parte, o editor escolhido

foi o Premiere da Adobe, para adicdo de efeitos especiais e making of.

4 “Pré-producdo € a fase inicial da criacdo do video (fase intelectual, de criagdo), onde além de escrever a ideia
inicial e todos os detalhes do video (roteiro) deve-se preparar todo o material para que possa coloca-lo em
pratica.” (SANTOS, 2016)

5 WhatsApp

6 «A Producdo é a fase onde acontecem as gravacdes e captacdes de imagens. E a fase que devemos colocar
em pratica o que esta escrito no Roteiro.” (SANTOS, 2016)

7 “Na Pés-Producéo ocorre a montagem das imagens, insercdo da trilha sonora e dos efeitos do video. Essa
fase € essencial para escolher as cenas melhores e adequar os sons de modo a prender a atengdo do
espectador.” (SANTOS, 2016)
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Na decupagem? do roteiro foram escolhidos preferencialmente planos de conjunto e
planos americanos para cenas em que o casal aparece junto e closes para os objetos de cena.
Falando em objetos de cena, estes, foram essenciais para ilustrar a narrativa, principalmente

os calendérios, que refletem a percepcéo diferente que cada um tem do primeiro encontro.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O videoclipe tem duragédo de 3 minutos e 37 segundos e foi dividido em duas bases.
Na primeira sdo mostrados momentos vividos pelo casal, na segunda o casal divide a tela
dublando a cancdo ao mesmo tempo. Foi usado o método de dublagem em alguns
momentos. Os cortes acompanham o ritmo da musica e a montagem segue 0 que é dito na

letra.

As escolhas de cores pastéis para o figurino do refrdo, efeitos especiais, roupas no
estilo romantico (figura 1) foram feitas levando em consideracdo o publico da cantora, o
perfil da intérprete (figura 2) e seu género musical, o folk. Isso estd em consonancia com o
que afirma Soares (2010, p. 1215) de que, “de maneira geral, o videoclipe performatiza uma
cancdo levando em consideracdo o género musical da faixa e a natureza performética do

artista. ”’

Figura 1 Imagens do clipe exemplificando o estilo da personagem
Fonte: Video das autoras

& Decupagem ¢é a planificagdo do filme definida pelo diretor, incluindo todas as cenas, posigdes de camera,
lentes a serem usadas, movimentacéo de atores, didlogos e duragdo de cada cena. (ZANETTI, 2010, p. 52).
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Figura 2 Referéncia do estilo da cantora
Fonte: https://goo.gl/KxIHRk

Da mesma forma o cenério (figura 3 e 4) e os objetos de cena foram pensados para

transmitir a mesma ideia, ou seja, um clima romantico, singelo e delicado.
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Figura 3 Referéncia de cendrio romantico
Fonte: http://goo.gl/7P4PPf


https://goo.gl/KxlHRk
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Figura 4 Cenario romantico e delicado

Fonte: Video das autoras

6 CONSIDERACOES

A grava¢do do videoclipe “Eu me lembro” foi uma experiéncia muito boa e
gratificante. Atrelar as técnicas estudadas na disciplina de Laboratério de Técnicas de
Comunicacdo — Video, com a pratica, foi extremamente enriquecedor para toda a equipe.
Com essa experiéncia real, percebemos de fato a importéncia de se cumprir todas as etapas
de producdo. Sem uma pré-produgdo, um planejamento bem elaborado e um cronograma

seguido a risca, ndo teriamos conseguido chegar ao objetivo estipulado.

Além da experiéncia técnica, obtivemos a experiéncia interpessoal. Apesar do grupo
ser formado por apenas trés pessoas, conseguimos dar conta de todas as fungdes, sem
sobrecarregar ninguém. Isso deve-se, a sinergia e ao senso de responsabilidade. Em nenhum
momento houve desentendimento ou descaso.

Durante a exibicdo do videoclipe para os alunos do 4° periodo do curso de
Tecnologia em Comunicacdo Institucional, tivemos varios feedbacks positivos em relacédo
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aos detalhes e preocupacdo com a producdo, e também, quanto a edi¢do. Ao final do

trabalho, conseguimos obter nota maxima.

Concluimos que o videoclipe é um formato dindmico e versatil, onde ha infinitas
possibilidades de se produzir, tendo um grande orgamento ou com or¢camento zero, que foi

0 NOSSO Caso.
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