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RESUMO

O presente trabalho visa demonstrar o processo de cria¢do e produgdo do video clipe realizado para a banda
DiAngelis, como encerramento do disco Bordeaux, para a musica que intitula o album. Serdo expostas as
etapas e defendidas as escolhas feitas para a execu¢do deste video, feito por alunos que formam a equipe de
uma produtora audiovisual experimental. O video foi realizado pela equipe da Co.De Audio e Video,
produtora experimental da ESPM-SUL, em Porto Alegre, sob a orientacdo do professor Douglas Rene Barra,

em agosto de 2015.
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1 INTRODUCAO
A ESPM-SUL hospeda empresas juniores direcionadas para seus respectivos

cursos. A Co.De — Comunicacdo e Design Jr. ¢ a jinior responsavel por disponibilizar
vagas, principalmente, aos graduandos de publicidade e propaganda, design e moda. A
empresa ¢ dividida em cinco setores, sendo eles Agéncia, Audio e Video, Digital, Foto e
Moda. A empresa estd inserida no mercando, atendendo tanto a institui¢do de ensino,
quanto clientes reais, tendo trabalhos integrados entre as areas e, por vezes, isolados.

O setor de Audio e Video é responsavel por producdes audiovisuais experimentais
das mais diversas vertentes que vao de videos institucionais a video clipes, possibilitando

que os alunos ampliem seus conhecimentos na area e transitem entre as diferentes
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linguagens audiovisuais. Nesta empresa junior, os alunos exercem fungdes reais de uma
produtora do mercado e vivéncia deste setor.

Sendo assim, a produtora foi contratada para executar um video clipe para a
DiAngelis, uma banda de rock da cidade de Porto Alegre. A banda ¢ formada por quatro
integrantes com um objetivo de fazer do rock sua profissdo. Eles sdo fortemente
influenciados pelo rock classico da década de 1970, pelo grunge dos anos noventa e pelo
rock nacional e gaticho dos anos 80. Todavia, a banda carrega uma sonoridade atual, intensa
e madura. O album Bordeaux foi lancado em Setembro de 2014, trabalho produzido por
Rodrigo “Esteban” Tavares, ex-integrante da banda gatcha Fresno, sob o selo Megahard
Records. Ao completar dois anos de estrada, a DiAngelis teve a oportunidade de abrir o
show do Slash, integrante da banda Guns & Roses, no Rio de Janeiro, em Marcgo de 2015.

Os musicos trouxeram o briefing de um video clipe para a musica Bordeaux, que
teria como objetivo concluir o ciclo do dlbum de mesmo nome. A banda trouxe para a
produtora um esboco de roteiro com situacdes e personagens especificos para ser
desenvolvido e também aprofundado. Sendo assim, este trabalho mostra o processo de

criagdo e producao do video clipe da banda.

2 OBJETIVO

Através deste trabalho, a banda DiAngelis visou encerrar seu segundo album. Por
esse motivo, o briefing trazia claramente a vontade dos integrantes de ser um video
diferente e que chamasse atenc¢ao tanto pela sua narrativa quanto por sua estética.

Foi feita uma pesquisa intensa pela equipe tanto em video clipes quanto em longas
metragens. J4 que o briefing pedia uma linguagem diferente, tornou-se de extrema
importancia conhecer a fundo diversos video clipes para saber como se diferenciar. Em sua
maioria, as produgdes de bandas nacionais sdo superficiais, focando e evidenciando o artista
e, por vezes sem historia, como por exemplo os clipes Nao Olhe Para Tras da banda
Capital Inicial, Escolhas, Provas e Promessas da banda CPM22 e Garota Nacional da banda
Skank. Entdo, a pesquisa em longas e curtas metragens serviu de inspiragdo para toda a
equipe, tanto para a direcdo de cena quanto para diretores de arte, producao e fotografia.

Ainda, pela busca de uma estética e narrativas que chamassem atengao, a ideia trazia
a visao de um lugar fora do Brasil ¢ uma linguagem de curta-metragem. Por isso, os

integrantes da banda optaram por ndo aparecerem tocando a musica, tampouco
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protagonizando a histéria. Eles aparecem como personagens secundarios sem destaque, por
vontade propria.

Deste modo, o video clipe contou com uma histéria que se desenrolava em um
bordel, com os principais elementos de um roteiro seguindo a estrutura de cinco estagios,
segundo Barnwell (2013). Estes sdo: exposicao, desenvolvimento, complicacdo, climax e
resolucdo. A exposi¢do trata-se da premissa de abertura. O desenvolvimento ¢ onde a
situagdo ¢ construida e segue adiante e a complicacdo € o evento que muda a situagao.
Entdo temos o climax, que consiste no ponto decisivo e entdo a resolugdo que ¢ o resultado
alcancado. (BARNWELL, 2013, pg. 34). Com isso, o presente video clipe foi desenvolvido

através deste modelo de roteiro proposto.

3 JUSTIFICATIVA

O video em questdo tem como objetivo reforcar a estética estrangeira presente no
DNA da banda. Para isto, a linguagem visual do videoclipe foi baseada no estilo norte
americano de produgdes audiovisuais. Além disso, devido a preocupagdo da transmissao
dessa mensagem, o video assemelha-se a um curta-metragem, dando €nfase a narrativa e
excluindo a performance da banda durante o clipe.

O video, por ser a maior produ¢do da banda, também busca mudar positivamente a
percepcao, tanto dos seguidores da DiAngelis, quanto do mercado no qual ela esta inserida.
O videoclipe pretende agregar-lhes maior valor e relevancia, e assim, proporcionar-lhes
novas oportunidades, como um cartdo de visita.

Além disso, a fim de trazer reflexdes sobre o video, foram adicionados 10 segundos
de tela preta ao final do clipe, para que o expectador possa assimilar toda a historia contada
no mesmo e trazer identificagdo do publico com a banda, demonstrando sua identidade

através da obra.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Apo6s o recebimento do briefing, os diretores se reuniram para desenvolver o roteiro
recebido. Logo, foi criada uma trama, conectando os personagens para que a equipe tivesse
um maior entendimento da historia. Esta trama ¢ subjetiva, buscando que os telespectadores
possam imaginar o passado dos personagens o que os leva aos fatos que acontecem no
video clipe. Da mesma forma com o desfecho do video, deixando em aberto o que

aconteceria. O video conta uma historia de desejo e tragédia entre um homem e uma garota
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de programa, onde ambos enfrentam problemas com o dono do bordel, no qual a garota
trabalha.

Vanessa ¢ a mulher preferida do velho Charles, que ¢ o dono do bordel Bordeaux.
Eles tém uma relacdo de proximidade e cuidado, consideram-se pai e filha, porém em niveis
incestuosos. Vanessa conheceu Rodrigo e os dois se envolveram. Ela se apaixonou e
cogitou largar a vida de prostituta no bordel, mas Rodrigo ndo estava suficientemente
interessado nela e, muito menos, aberto para relacionamentos. Charles descobriu o desejo
de Vanessa e a proibiu de encontra-lo. Rodrigo, pela provocagao da proibi¢ao, resolveu ir
até o bordel. Entdo comeca a historia do videoclipe.

Dentro do local, logo vé Vanessa dangando e vai em sua direcdo. Ela fica surpresa
com a presenga do rapaz, ignora a proibicdo e leva Rodrigo até um quarto. Charles assiste a
essa cena, sem que o casal perceba e manda seus homens buscarem Rodrigo. Eles o
encontram na cama ¢ Rodrigo ¢ espancado por eles. Porém ele consegue arrancar a arma de
um dos capangas e foge. Na rua, proximo ao bordel, ele v€ o carro de Vanessa, se aproxima
e entra. No carro, quando pensa estar seguro, Vanessa, aos prantos, aponta uma arma para
ele, pois Charles ordenou que ela fizesse isso, sendo ele mesmo mataria Rodrigo.

A proxima fase do projeto foi desenvolver uma pasta que contivesse o roteiro
técnico, o storyboard, que segundo Barnwell (2013) sdao desenhos do roteiro, plano a plano,
em ordem cronologica. O autor ainda ressalta que desde que sejam transmitidas as
informagdes mais importantes, os storyboards nao precisam ser necessariamente muito
elaborados. Ainda, nesta pasta estavam todas as referéncias quanto a direcdo de cena,
direcao de arte e de fotografia. O principal destaque do videoclipe seriam as incidéncias de
cores utilizadas em cada cena, que estariam de acordo com a psicologia das cores,
representando, cada uma delas, um sentimento dentro do contexto da historia. A primeira
cena, na faixada do bordel, e a ultima em uma rua qualquer, possuiriam uma coloragao
amarelada, trazendo um aspecto doentio para a cena e os seus acontecimentos, que no caso
da ultima seria um momento onde os personagens principais se encontram em um estado
caotico. A segunda cena, dentro do bordel possuiria uma coloracao azulada, representando a

confianca do personagem principal dentro do espaco onde se encontra.
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Figura 1: layout bar do bordel

A terceira cena, que acontece atras do palco, possuiria uma coloracdo esverdeada,
mostrando que o ambiente ¢ um local seguro para o dono do bordel, onde ele pode controlar
tudo de 14. A quarta cena, que ocorre no corredor, seria uma mescla de cores da segunda e

quinta cena, funcionando como uma transigao.

Figura 2: layout corredor

A quinta cena, que ocorre dentro do quarto onde o casal se relaciona, possuiria uma
coloragdo rosada, para representar a paixdao que eles sentem um pelo outro. A sexta cena,
que ocorre no deposito, possuiria uma coloracdo avermelhada para representar atencao e
perigo, se tornando o climax do videoclipe. O uso das cores de maneira marcante ¢ uma

caracteristica bastante forte do video, atribuindo-lhe personalidade.
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Figura 3: layout depo6sito

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

ApoOs o desenvolvimento do roteiro final, a equipe teve inimeras reunides para
alinhar questdes de produgdo, direcdo de cena, diregdo de arte e fotografia. Em seguida, ja
determinada a histéria que seria contada, cada parte da equipe iniciou suas respectivas
pesquisas. Estas pesquisas foram muito importantes para nortearem a equipe em relacao ao
desejo do videoclipe parecer estrangeiro.

A dire¢ao de cena fez a decupagem dos planos de cada situacdo, para organizar
como a histéria seria contada visualmente, que segundo Chris Rodrigues (2002, p.70)

consiste em fazer

um diagrama representando os planos, em que o diretor basicamente define a sua
visao de filmagem do roteiro literario, incluindo movimentos de camera e o
angulo definido pela lente, de maneira a ter uma visao geral do filme de uma vez
s0. Esses diagramas formam a base do roteiro técnico, que é o roteiro de trabalho
da equipe técnica, otimizando o trabalho durante a filmagem.

A dire¢ao de arte procurou referéncias estéticas em filmes e videos como Bruna
Surfistinha, Enter The Void, Drive, Madame Satd, Pulp Fiction, entre outros. Foi
pesquisado diferentes referéncias para a concepgao do videoclipe, como varios estilos de
bordéis, maquiagem, figurinos de garotas de programa e de capangas, tipos de carro, tipos
de bebidas, tipos de palco, entre outros objetos que iriam compor os diversos cenarios. A
direcdo de fotografia estudou os movimentos de camera que seriam utilizados e, em

conjunto, com a direcdo de arte as cores que seriam utilizadas na iluminag¢ao em cada cena.
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A producao procurou locagdes que fossem vidveis para a gravagao das diferentes cenas e,
também, selecionou os atores para formar o elenco, que contava com vinte pessoas.

Em meio disso tudo, foi realizado um teste de elenco, com possiveis atores para o
papel do Rodrigo. Pois buscavamos caracteristicas especificas como modo de caminhar e
estilo marrento e despojado.

Foi realizado também dois laboratérios para estudar como seriam executadas as cena
em que Rodrigo seria espancado. O primeiro aconteceu no estidio da ESPM-Sul, com
voluntdrios acompanhados por um teste de camera, que englobava enquadramentos,
movimentos de camera e agdes dos atores. E, assim, foi defina uma coreografia de luta. J4 o
segundo laboratério ocorreu na locagdo da gravacdo, o estacionamento da ESPM-Sul.
Neste, os atores que fariam o papel dos capangas de Charles, participaram e treinaram a
coreografia.

Na pesquisa de locagdo, a equipe visitou bordeis, porém nao conseguiu permissao
para gravar. Contudo, estas visitas foram importantes para a ambientagdo do Bordel
Bordeaux e para ajudar na construgdo dos personagens, em especial o Charles e a Vanessa.
Em um dos bordeis, a equipe conseguiu figurinos de dangarinas para serem utilizados na
gravacao.

Para a definicdo do elenco, foi necessario um busca em agéncias de modelos, em
grupos de atores e at¢ mesmo algumas manifestagdes em redes sociais pela equipe. A busca
pelas atrizes que se encaixassem no perfil das dancarinas do bordel exigiu bastante da
producdo, visto que era necessario algumas habilidades especificas como habilidades de
danga e a abertura das atrizes de atuarem seminuas. Quando foram selecionados os atores
que fariam o papel de Vanessa e Rodrigo, foi marcado um encontro para eles se
conhecerem e familiarizarem, sendo esta uma exigéncia bastante importante da direcao.

Este processo de criagdo e pré-producao durou trés meses e, por tratar-se de uma
equipe nova e sem muita experiéncia ou conhecimento, exigiu um prazo bem grande para
que todos os processos fossem aprendidos pelos alunos de uma maneira semelhante ao
mercado de trabalho.

Para a captacdo das imagens foram necessarios duas diarias de gravagao. O primeiro
dia de set comecou no Hotel Deconto, na Avenida Farrapos, em Porto Alegre. L4 foram
gravadas as cenas do corredor que liga o bordel aos quatros e o quarto no qual o casal se
relaciona. Em seguida, a equipe se deslocou para o Anexo B, localizado na Avenida

Independéncia em Porto Alegre, sendo gravadas as cenas do interior do bordel. A gravagao
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da primeira didria teve a sua primeira parte, no Hotel Deconto, realizada na parte da manha
e a sua segunda parte, no Anexo B, realizada na parte da tarde, se estendendo até a noite, o
que totalizou dezessete horas de gravagao.

O segundo dia de sef comegou no estacionamento da ESPM-Sul, localizada na Rua
Guilherme Schell, em Porto alegre. No local foi gravada a cena onde Rodrigo, ¢ espancado
pelos capangas de Charles. Em seguida a equipe se deslocou para o Shopping Total,
localizado na Avenida Cristovao Colombo, em Porto Alegre, sendo gravada a cena final do
videoclipe, em que Rodrigo entra no carro de Vanessa. Logo apds, a equipe se deslocou
para a Zeppelin Filmes, localizada na Rua Lucas de Oliveira, em Porto Alegre, para a
gravagdo da primeira cena do video, a qual Rodrigo chega ao Bordel Bordeaux. A segunda
diaria de gravacao iniciou no comeco da tarde e finalizou na madrugada do outro dia,
totalizando quatorze horas de gravacao.

ApOs a gravagdo, as imagens foram organizadas e montadas de acordo com o roteiro
técnico, através do software Adobe Premiere e, apds isso, a correcao de cor através do
software After Effects. A montagem, que consiste na jun¢do de dois planos para produzir
um significado maior que o dos planos individuais (BARNWELL, 2013), durou algumas
semanas, sendo realizada pela equipe de edicdo em acompanhamento da direcdo de cena e
assisténcia de direcao. Ja para Murch (2004), o montador tem a capacidade de representar o
espectador na producao de um filme melhor do que qualquer outro. O restante da equipe
que estava no set esta tdo envolvido com o material, que fica condicionado a relembrar
como as cenas foram gravadas. A equipe de montagem foi muito importante no processo de
realizacdo desse videoclipe, pois trouxe a ideia de utilizar cortes rapidos, que funcionou
muito bem para a cena climax do video, quando os capangas espancam Rodrigo, o que
trouxe um ritmo intenso para a cena.

Apo6s finalizado o primeiro corte do videoclipe, este foi mostrado para algumas
pessoas, visando buscar opinides distintas ou sugestdoes. Foi concluido que o conflito
principal ndo estava sendo muito bem entendido pelo publico, entdo, como solucdo foi
acrescido no comeg¢o do video a cena onde o casal ¢ interrompido pelos capangas,
funcionando como uma espécie de refor¢o para este acontecimento.

Depois da montagem, o video seguiu para a Edicdo de Som. L4, além de inserida a
musica da banda, foram gravados os efeitos sonoros, que sao sons nao verbais que podem

ser criados em estidio, segundo Barnwell (2013). Estes incluiam sons de passos, rangido da
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cama, gemidos e até um ventilador de teto, efeitos sonoros ajudam na ambientagdo e,
portanto, a contar a historia, pois acrescentam realismo a historia.

Finalizado o video foi feita uma reunido de apresentagdo para o cliente, em conjunto
com toda a equipe. A banda solicitou algumas pequenas alteracdes, o que ocasionou a
diminui¢do do volume dos efeitos sonoros e a gravacao de alguns planos detalhes, que
Mercado (2011) nomeia de close-up extremo e diz que concentra a aten¢ao do publico em
um pequeno detalhe de um personagem ou pequenos objetos. Os planos que precisavam ser
gravados acabaram por gerar uma terceira diaria de gravagdo, que durou algumas horas e
teve ajuda de voluntarios, sendo realizada no Estudio de Video da ESPM-Sul. Os planos
gravados foram o detalhe do momento em que Rodrigo arranca a arma de um dos capangas
e o detalhe de uma sirene de carro, que seria inserida entre o plano da fuga de Rodrigo ¢ a
ultima cena, funcionando como uma transi¢do de tempo entre os ocorridos. Apds as
modificagdes, foi realizada uma nova reunido com o cliente. O resultado foi aprovado e

todo o processo foi concluido.

6 CONSIDERACOES

Todo o processo de produgdao do videoclipe possibilitou um grande aprendizado
para os alunos. A equipe, ao entrar na Co.De Audio ¢ Video, era completamente nova e
todos estavam aprendendo as respectivas fungdes de seus cargos, visto que ndo tinham
trabalhado, efetivamente, em algo tdo grande. O cliente possuia uma verba alta e, portanto,
todo o processo exigiu muita aten¢do, confianga e entrega de toda a equipe, que mal se
conhecia.

Os alunos foram orientados pelo professor Douglas Rene, e também receberam
orientacdes de um profissional de mercado, produtor da Zeppelin Filmes, Sandro Dreher.
Além dos professores, também tiveram ajuda de alguns alunos que ja haviam passado pela
Co.De Audio e Video, o que facilitou bastante o processo.

Foi de grande relevancia para os alunos aprender o processo de producdao do
videoclipe, sendo este muito semelhante ao método aplicado no mercado audiovisual.
Também foi de grande importancia poder trabalhar com verba num ambiente académico, o
que possibilitou que a equipe tivesse grande liberdade para criar e, também, aprendesse a
decidir quais as prioridades nas gestao financeira.

O resultado desse processo esta explicito no videoclipe, que estd com um resultado

profissional. Os alunos tiveram uma experiéncia real, dentro de todo o processo, € puderam
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aprender ndo apenas como funcionam suas funcdes e de seus colegas, mas como trabalhar
em equipe e como lidar com diversas limitagdes que existirdo igualmente no mercado

audiovisual.
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