|
->\./<- Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XXIII Prémio Expocom 2016 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

O Jornalismo na A4 — Agéncia Experimental de Comunicacéo da Unisc’

Nathana Redin RACHELE?
Heloisa CORREA®
Cristiane LINDEMANN?*
Universidade de Santa Cruz do Sul, Santa Cruz do Sul, RS

RESUMO

A experiéncia proporcionada pela A4 - Agéncia Experimental de Comunicacdo da
Universidade de Santa Cruz do Sul (Unisc) aos monitores dos quatro nucleos — Jornalismo,
Producdo em Midia Audiovisual, Publicidade e Propaganda e RelacGes Publicas — é um
exemplo do quéo € importante a existéncia de atividades de carater experimental dentro do
espaco académico. Este paper apresenta o trabalho realizado em 2015, pelo nucleo de
Jornalismo da A4, com énfase na ampla cobertura realizada na XX Semana Académica da
Comunicacdo (Seacom). Na oportunidade, os alunos confrontaram ideias, planejaram e
executaram contetdos, desenvolvendo suas habilidades.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo;  A4-Agéncia  Experimental;  comunicacao;

Universidade de Santa Cruz do Sul (Unisc).

1 INTRODUCAO

Ainda resistente aos novos modelos de cursos de graduacdo da area, o Curso de
Comunicacéo Social da Universidade de Santa Cruz do Sul (Unisc) é um guarda-chuva para
quatro habilitagdes: Jornalismo, Producdo em Midia Audiovisual, Publicidade e Propaganda
e Relagbes Publicas. Esses mesmos segmentos sdao 0s componentes da A4 — Agéncia
Experimental de Comunicacao da Unisc, dividida em quatro nucleos.

A ideia de proporcionar a todos os académicos de Comunicacdo Social a
possibilidade de exercitar atividades relativas a profissdo escolhida ainda dentro da

Universidade surgiu no ano de 1997. No caso do Jornalismo, o espago era chamado de
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Laboratdério de Comunicagdo Impressa. No entanto, na primeira metade dos anos 2000,
percebeu-se a necessidade de um trabalho integrado entre as habilitacBes e, assim, nasceu a
A4 - Agéncia Experimental de Comunicacdo, que se mantém até hoje.

A exemplo do que ocorre nos demais nucleos, no de Jornalismo os estudantes
desenvolvem, na pratica, atividades pertinentes ao seu campo de atua¢do. Composto por um
professor, responsavel por coordenar® a equipe e a execucdo das tarefas, e alunos, que
atuam como monitores, por meio de bolsas de estudo ou trabalho voluntario, o grupo
participa ativamente da divulgagdo e cobertura dos eventos relacionados ao curso de
Comunicacédo Social ou da Universidade e, até mesmo, fora do campus.

Na maioria dos casos, a Agéncia Experimental é o primeiro contato do estudante
com as tarefas executadas por um profissional inserido no mercado de trabalho. Por isso, 0
recrutamento acontece, geralmente, no inicio de cada semestre, para que alunos do inicio,
do meio ou do fim do curso tenham a oportunidade de exercitar a profissédo escolhida, com
a orientacdo do professor e o apoio dos outros aprendizes. Assim, a criatividade é
estimulada, ja que, a cada cobertura, 0 monitor precisa divulgar ou veicular noticias de uma

forma atrativa, superando as expectativas dos colegas.

2 OBJETIVO

O ndcleo de Jornalismo da A4 - Agéncia Experimental de Comunicacdo da
Universidade de Santa Cruz do Sul (Unisc) tem como objetivo estimular o académico a
aplicar o conhecimento obtido na sala de aula, por meio de disciplinas tedricas e praticas,
realizando a divulgacdo e coberturas jornalisticas dentro e fora da Universidade — com
énfase em atividades relacionadas ao Curso de Comunicacdo Social —, de maneira a
aproxima-lo do dia-a-dia de uma redacdo. Neste paper, serdo apresentadas as principais
atividades desenvolvidas neste espacgo, durante o ano de 2015, com énfase para a cobertura
da XX Semana Académica da Comunicagéo (Seacom), realizada no més de maio.

3 JUSTIFICATIVA
Para um desenvolvimento completo do académico é necessario um aprendizado que
relacione teoria e pratica. Dentro da Universidade de Santa Cruz do Sul (Unisc) o nucleo de

Jornalismo da A4- Agéncia Experimental de Comunicacdo, assim como 0s outros trés, € um

% Desde fevereiro de 2014 a professora Cristiane Lindemann coordena o nicleo de jornalismo da Agéncia A4.
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espaco que se mantém com esta finalidade. Sobretudo, proporciona ao aluno
experimentacdo, tentativa e, consequentemente, acertos e erros.

A ansiedade pela experiéncia no mercado de trabalho é amenizada pelo exercicio
dentro da A4. As aptidoes e habilidades de cada aluno-monitor sdo evidenciadas e
esculpidas pelo olhar atento do coordenador. Neste trabalho realizado em conjunto, se
recria a realidade profissional, onde todas as atividades sdo supervisionadas e conduzidas
pelo professor.

O ambiente com computadores e a divisdo de tarefas recria a estrutura espacial e
organizacional de uma redacgéo, favorecendo uma rede de contatos interpessoais dentro e
fora da Universidade. Considerando esses aspectos é possivel dizer que a Agéncia A4 tem a
funcdo de um facilitador para a consolidacdo da carreira dos profissionais formados em
Comunicacéo Social pela Unisc.

Neste contexto, o presente trabalho se justifica porque visa registrar uma das
atividades mais importantes desenvolvidas anualmente pelo nucleo de Jornalismo da A4,
em parceria com 0s demais — a Semana Académica do Curso de Comunicacdo Social

(Seacom).

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A A4 — Agéncia Experimental de Comunicacdo da Universidade de Santa Cruz do
Sul (Unisc) acredita em um jornalismo sustentado pelas teorias da area e, também, nos
demais elementos necessarios para constituir um carater ético e capacitado dos profissionais
desta habilitacdo. A cada divulgacdo, cobertura, reunido ou planejamento os alunos
descobrem a importancia que a profissdo de jornalista tem para a construcdo da realidade
social. No caso da A4, responsavel por divulgar as atividades do curso de Comunicagdo
Social dentro e fora da Universidade — bem como eventos da area que possam interessar
alunos e/ou professores —, é possivel dizer que ela cumpre o seu papel, enquanto agéncia de
jornalismo, quando toma como principal critério o interesse ptblico (MORAES JUNIOR,
2013).

Além de defender a cidadania como uma funcdo do jornalismo, Moraes Junior
(2013) alerta para a importancia da formagao do profissional com um foco especial sobre o
desenvolvimento humano, caracteristica incentivada dentro da Agéncia Experimental.

Apesar de parecer uma atividade intuitiva, o jornalista precisa de respaldo técnico, tedrico e
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pratico para tornar-se completamente capaz de exercer as suas responsabilidades com
comprometimento e respeito ao diploma que Ihe € conferido.

As universidades tém um papel insubstituivel na formacdo de
profissionais, pois ao fazerem um investimento constitutivo na producéo
de conhecimento e na analise critica da realidade e da sociedade, criam um
substrato que permite formar profissionais reflexivos com capacidade de
concepcdo e contextualizacdo. H4, pois, um dilema na formacgdo dos
profissionais de desenvolvimento humano que é também um dilema da
universidade no mundo atual — ser capaz, a0 mesmo tempo, de produzir
conhecimento e incentivar a reflexdo critica e de promover as dimensdes
formativas da sua missdo. (FORMOSINHO, 2009, p. 29, citado por
MORAES JUNIOR, 2013, p. 119).

A Unisc, por meio da A4, atende as Diretrizes Curriculares dos Cursos de
Comunicacdo e, dessa forma, oferta atividades que proporcionam “a vivéncia do académico
com a pratica profissional, aproximando o aluno do campo de trabalho, oportunizando a
reflexdo sobre questdes da realidade social, economica e cultural [...] de sua regido”
(PEREIRA; ETGES; GUERIN, 2014, p. 3). Esses pilares vao ao encontro ao que diz
Moraes Janior (2013) e possibilita a construgdo de saberes pluriuniversitérios. Isto é, um
saber com “maior vinculagdo com objetivos sociais” (p. 122).

E nesse momento que se torna necesséria uma contextualizagio, produzida de forma
transdisciplinar.

Esta perspectiva ‘construtivista’ da aprendizagem profissional esta na base
da proposta de formagdo pratica dos profissionais que, sendo ‘reflexiva’,
associa investigacdo e pratica — a investigagdo na prética ou, [..] a
reflexdo sobre a reflexdo na acdo -, porquanto aprende-se fazendo, a
tutoria prevalece sobre o ensino e estabelece-se didlogo entre o tutor e 0
estudante sobre a matua reflexdo na agdo. (FORMOSINHO, 2009, p. 32
apud MORAES JUNIOR, 2013, p. 122-123).

O estudante encontra, na figura do orientador, um elo de ligagdo entre dois mundos
— académico e profissional — e nesse contato a chance de estabelecer conexdes de infinitas
possibilidades. Assim, com a oferta da oportunidade por parte da Universidade, é a vez do
aluno buscar estabelecer a ligacdo entre teoria e préatica, para se aventurar em situacdes tdo
complexas quanto as encontradas no mercado de trabalho. “Isso exige a articulagdo do
estudante para refletir sobre os conhecimentos aprendidos, buscando melhores formas de
solucionar as questdes que se apresentam, devendo ser estimulado, pelo orientador e
profissional formado, a inova¢do de métodos e técnicas” (PEREIRA; ETGES; GUERIN,
2014, p. 3).

Pelo fato de a Agéncia Experimental ser um espaco fora da sala de aula hd uma

especie de libertacdo do julgamento do professor, ainda que haja um coordenador. Isso
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porque, em conformidade com o que diz Moraes Janior (2013), na A4 ha possibilidade de
articulacdo de conteudos que estdo “entre, através e além das disciplinas™ (p. 178) tedricas.
H4&, entdo, 0 momento de experimentacdo do académico, quando ele ultrapassa a simples
relacdo ensino/aprendizagem, se tornando critico e autbnomo, de modo que, apds integrar o
nucleo de Jornalismo da A4, o aluno seja capaz de realizar “agdes de intervencdo em sua
realidade de forma a tornarem-se comunicadores comprometidos com o desenvolvimento
politico-social de suas cidades e regides” (PEREIRA; ETGES; GUERIN, 2014, p. 4).

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O ndcleo de Jornalismo da A4 — Agéncia Experimental de Comunicacdo da
Universidade de Santa Cruz do Sul (Unisc) é responsavel pela divulgacdo e cobertura de
eventos do curso de Comunicacdo Social da Universidade. Eventualmente, também se
compromete com eventos fora da instituicdo. A cada atividade, sdo escalados monitores e
tarefas a serem cumpridas por cada um. A cobertura jornalistica é feita em forma de textos,
fotos e ferramentas digitais (Facebook e Twitter, por exemplo). Toda a producdo €
publicada no site da A4 (hipermidia.unisc.br/portal).

Durante o ano de 2015, inimeras pautas foram desenvolvidas dentro da Agéncia

Experimental. Dentre elas, destacam-se:

e Aula Inaugural da Comunicacdo Social, evento de recep¢do aos calouros e
veteranos do curso. Palestra com convidado profissional das areas de interesse
dos académicos. No primeiro semestre de 2015 o publicitario Rafael Rezende
ministrou a atividade. Caio Andrade, publicitario e mestre em Comunicagdo
Digital palestrou na segunda Aula Inaugural do ano.

e No més de maio ocorreu a 20% edigdo da Semana Académica da Comunicagdo
(Seacom), evento que possibilita a troca de experiéncias entre profissionais em
atuacdo no mercado de trabalho e os futuros comunicadores. Palestras e oficinas
sdo programadas levando em conta sugestdes e interesses dos alunos.

e Um evento para além das fronteiras da Universidade € a Feira do Livro de Santa
Cruz do Sul. Em sua 28% edicdo, 0 evento oportunizou aos monitores a
aproximagdo com o publico leitor de todas as faixas etarias. No primeiro
semestre do ano, teve inicio a producdo de uma edi¢do especial do jornal-

laboratdério Unicom — feita totalmente por monitores da A4 — cuja temaética faz
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alusdo a Feira do Livro. Ao longo de todos os dias de programacéo, o nicleo de

Jornalismo atuou em uma redacao localizada em meio aos estandes da Feira.
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Figura 1 - Capa e reportagem veiculada no Unicom especial Feira do Livro

e Conhecida como Viva Unisc, a mostra de cursos da Universidade de Santa Cruz
do Sul retne milhares de estudantes de ensino médio do Rio Grande do Sul. O
evento ocorre, geralmente, no més de novembro, e 0s monitores da A4 auxiliam
na divulgacdo prévia do evento, bem como nas atividades que visam a

divulgacéo do curso.

Ganha destaque, entre todas as atividades desenvolvidas ao longo de 2015, a
cobertura da 202 Seacom, que sera apresentada na integra neste paper.

A idealizacdo da Seacom nasceu a partir de professores do curso de Comunicagao
Social, no ano de 1995. Em 2015, portanto, completou 20 anos de historia. Para cada edi¢éo
do evento é pensada uma tematica que servird de base para o planejamento de sua
programacao.

Composta de atividades como palestras, mesas-redondas, oficinas e mini-cursos, a
Seacom procura criar uma ponte entre o académico e o profissional em atua¢édo no mercado
—alguns deles formados pela propria instituicdo de ensino (Unisc).

Na edicdo realizada em maio de 2015, a tematica relacionou magica e comunicacao,
sob o titulo “A comunicacdo conquistando espagos”. Como de costume, o nucleo de
Jornalismo da A4 realizou a divulgacdo da programacdo do evento e participou do inicio ao
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fim fazendo a cobertura. Toda producdo textual e fotogréfica foi veiculada no site
Hipermidia, em uma aba especial Eventos- Seacom-  20° edicdo
<hipermidia.unisc.br/xxseacom>.

Para todas as palestras foram designados um ou dois alunos para a producdo de
texto, um para fotografia e um para a cobertura ao vivo no microblog Twitter. Essa
ferramenta favorece o acompanhamento daqueles que ndo compareceram pessoalmente.
Devido a relevancia dos temas abordados e visando dar destaque aos convidados, também
foram realizadas entrevistas pingue-pongue com alguns dos profissionais que ministraram
palestras ou mini-cursos. Ja para cada oficina, apenas um aluno-monitor ficou responsavel
por produzir texto e fotos. Tudo o que vai ao ar no site passa antes pela edi¢do do professor-
coordenador. Além de serem veiculadas no Hipermidia, as publicacdes foram

compartilhadas via pagina oficial da agéncia no Facebook.
[ "A comunicagéo conquist- X - g n

XXseacom & E

18 a 22 de maio de 2015

TA ACHANDO QUE £ COM MAGICA QUE TU VAI TE DESTACAR?
Partiipe da XX SEACOM e aprenda a conquistar 0 teu espago

o Progamao Cobetra Mimda  hsoibes  Conb

“A comunicagao conquistando

espacos”

Figura 2 - Pagina do site destinado a 202 Seacom
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Figura 3 - Postagens em tempo real no Twitter da Agéncia A4

A experiéncia da 20* Seacom foi compartilhada por 11 monitores do ndcleo de
Jornalismo da Agéncia A4, resultando em 35 posts no Hipermidia, além das coberturas em

tempo real, via Twitter.

6 CONSIDERACOES

Em 2015, o ndcleo de Jornalismo da A4 — Agéncia Experimental de Comunicacéo
da Universidade de Santa Cruz do Sul (Unisc) teve um nimero inferior de monitores do que
o normal. Mesmo assim, a equipe buscou aproveitar as caracteristicas e potenciais de cada
um, para melhor desenvolver os trabalhos propostos. A coordenacdo ficou, mais uma vez, a
cargo da professora Cristiane Lindemann.

O aprendizado durante todo o ano foi constante, principalmente pela convivéncia em
grupo, ja que existe uma troca que beneficia a todos os integrantes. O trabalho em conjunto
favorece, principalmente, a qualidade das atividades desempenhadas. Mais uma vez, em
2015, foi comprovada a eficicia da Agéncia na formacdo do académico, que, a cada acéo,
aperfeicoa os conhecimentos e aprimora as habilidades. A 20 Semana Académica da
Comunicacdo (Seacom), aqui destacada, possibilitou aos estudantes a vivéncia de uma
rotina produtiva diaria (durante cinco dias) e multimidia, que futuramente eles enfrentaréo
em seu campo de atuacéo.

O exercicio da profissdo ainda na academia é uma forma de agugar o faro
jornalistico e estar preparado para as adversidades do mercado de trabalho.
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