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Resumo: Conforme pedido na disciplina de Comunicacdo e Cultura Digital do curso de
Publicidade e Propaganda da Universidade Positivo, a fim de amenizar o problema da falta de
leitura no Brasil e observando o crescimento da tecnologia, criamos uma campanha que
procura integrar a leitura e o meio digital. A finalidade do projeto é convencer o publico que o
habito de ler deixa uma pessoa mais interessante.
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1. INTRODUCAO

Em proposta da disciplina de Comunicagdo e Cultura Digital de unir o universo
tecnoldgico e incentivar brasileiros a ler mais e ler livros longos, criamos uma campanha que

integra duas marcas, cada uma sendo utilizada para alcancgar os objetivos do brief.

O avanco da tecnologia permitiu inumeras novas possibilidades dentro da
publicidade. O relacionamento entre marcas e pessoas também se tornou muito mais presente.
Neste projeto, realizamos uma possivel parceria entre duas marcas, uma delas digital, o
Tinder, e a outra a Cia das letras, para criar uma interacdo a mais entre elas e seu publico
trazendo consigo o marketing digital. Para Castells (1999), essas novas tecnologias podem ser
aplicadas em todos os tipos de uso e obtemos assim, inovacdes tecnoldgicas e diversificacdo

de fontes.
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O conceito de rede, trabalhado por Manuel Castells, em seu livro “A sociedade em

rede” de 1999, transcreve as novas formas de comunicagao e a integracao entre elas.

"redes sdo estruturas abertas capazes de expandir de forma ilimitada,
integrando novos nds desde que consigam comunicar-se dentro da rede, ou
seja, desde que compartilhem os mesmos codigos de comunicacdo (por
exemplo, valores ou objetivos de desempenho). Uma estrutura social com
base em redes é um sistema aberto altamente dindmico suscetivel de
inovacdo sem ameacas ao seu equilibrio™ (CASTELLS, 1999, p. 499).

Com isso, observamos os dados do crescimento do uso de smartphones no Brasil. O
namero no Brasil chegou a 76,1 milhdes no terceiro trimestre de 2015, o que equivale a um
crescimento de 48% em comparacdo com 2014 (Revista Valor, 2015). O numero também

supera 0 uso de computadores, de acordo com a revista Exame (2015).

Também vimos a questdo social da falta de leitura juntamente com o alto crescimento
de uso de smartphones no Brasil, como oportunidades para solucionar o problema.

Decidimos entrar no universo dos usuarios de smartphones para atingi-lo dentro de seu nicho.

Segundo pesquisa da Fecomério-RJ realizada em 2014, “a leitura de livros caiu de
35% para quase 30% dos entrevistados sendo que 70% dos pesquisados nao leram um unico
livro no ano de 2014”. (TELES, 2015).

O uso da internet, facilitado pelos smartphones € apontado na pesquisa como um
dos responsaveis pela queda na leitura, principalmente entre os jovens e com isso decidimos
nos aproveitar dessa integracdo eletrdbnica que estd acontecendo no mundo.
O conceito da cultura da virtualidade real, trabalhado por Manuel Castells, em seu livro “A

sociedade em rede” de 1999, transcreve a integracao da comunicacgao eletronica.

“a integragdo de varios modos em uma rede interativa. Ou, em
outras palavras, a formacéo de um hipertexto e uma metaliguagem que, pela
primeira vez na historia, integra no mesmo sistema as modalidades escrita,
oral e audiovisual da comunicacdo humana. O espirito humano reune suas
dimensbes emu ma nova interagdo entre os dois lados do cérebro, méaquinas
e contextos sociais.” (CASTELLS, 1999, P.413)
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2. OBJETIVO

A campanha foi criada com o objetivo de incentivar pessoas a ler mais livros. O
desafio era fazer isso envolvendo o meio digital. O projeto envolvia a Cia das Letras,
principal cliente da campanha, contava com a "ajuda” do aplicativo de relacionamentos,
Tinder, para interagir com o usuario na plataforma. Assim, podemos mostrar que o livro pode

ser uma boa companhia, e tornar uma pessoa mais interessante.

3. JUSTIFICATIVA

Os avancos tecnoldgicos cada vez mais presentes em nossa vida tem permitido uma
grande abertura para marcas criarem interacGes com seus consumidores através do marketing
digital. Este projeto tem foco em fazer os brasileiros lerem mais livros longos. Juntando o
fendmeno digital, a campanha teria um incentivo a mais partindo de um aplicativo de
relacionamentos que bateu o recorde de usuérios logo no comego de 2016 no Brasil. “O
aplicativo j& é usado por 5% da popula¢do mundial e o Brasil € um dos mercados mais ativos
e importantes para o0 negocio”. (CANALTECH, 2016). Nos acreditamos que a interacdo entre
marcas e consumidores é imprescindivel para sua fidelizacdo e sucesso. Com o intuito de
conectar pessoas a livros, o projeto juntaria esses dois universos em um s lugar, utilizando o

marketing digital.
As novas formas de comunicacdo podem ser explicadas por Manuel Castells:

“Uum novo sistema de comunicacdo que fala cada vez mais uma
lingua universal digital tanto esta promovendo a integracdo global da
producéo e distribuicdo de palavras, sons e imagens de nossa cultura como
personalizando-os ao gosto das identidades e humores dos individuos.”
(CASTELLS, 1999, p. 22).

Sendo assim, justificamos a relevancia do projeto para ambas as marcas, seus
consumidores e objetivo de campanha.

Também vimos a questdo social da falta de leitura juntamente com o alto crescimento
de uso de smartphones no Brasil (ambas situagfes explicadas na introdugdo), como

oportunidades para solucionar o problema.
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4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para a producdo da campanha, utilizamos os softwares Adobe Photoshop CC e Adobe
Ilustrator CC. As fotos do aplicativo e dos autores foram tiradas do Google e adaptadas
conforme necessario para cada peca. Utilizamos o conceito original da interface do Tinder,

porém aplicamos um contexto diferente de acordo com a necessidade.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O produto/servico consiste em juntar o aplicativo de relacionamentos, Tinder, com a
companhia das letras, empresa de livros. Na campanha, o usuario do Tinder estaria usando o
aplicativo de acordo com suas configuragdes e preferéncias, porém nesse caso, 0 usuario pode
encontrar autores famosos de livros, com uma breve descricdo sobre ele. O autor convida o
usudrio a curti-lo, gerando um match automatico, dando inicio assim, a um chat no proprio
aplicativo. O chat conta brevemente quem ele é e sua historia e disponibiliza um link que o
redireciona ao site da Cia das Letras com produtos relacionados ao autor. Os exemplos do
projeto foram usados com Clarice Lispector, Oscar Wilde, Vinicius de Moraes e Cecilia
Meireles. Um dos exemplos de texto que estaria na breve biografia do aplicativo é: “Se vocé é
bonito (a) ou feio (a), ndo me interessa. Estou interessada em tornar vocé uma pessoa mais
interessante. Sou Cecilia Meireles, uma escritora brasileira. E juntos, viveremos historias

fantasticas. D€ match, e descubra as maravilhas que um livro pode fazer em sua vida. ;).”

Apods a match, o chat iniciado diz: “Ooi! Tudo bem? Sou poeta e uma das primeiras
vozes femininas de grande expressdo na literatura brasileira. Ganhei varios prémios com meus
livros. Meus poemas trazem reflexdes como a vida, o amor e o tempo. Minha poesia conversa
com vocé, e fardo vocé perceber, entre outras coisas, que a vida sé é possivel se reinventada.

Leve essas experiéncias junto de vocé: www.companhiadasletras.com.br/ceciliameireles E

sinta o prazer de se tornar uma pessoa mais interessante a cada pagina virada.


http://www.companhiadasletras.com.br/ceciliameireles
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e Prancha

- CRIAREMOS PERFIS NO TINDER PARA
ESCRITORES E POETAS CONSAGRADOS.

DE UM TEXTO QUE CONTA UMA BREVE
HISTORIA SOBRE O TRABALHO DO

- CONVIDAREMOS OS USUARIOS A
DAR MATCH COM O AUTOR JUNTO
B ESCRITOR.

- APOS O MATCH SER CONFIRMADO
UM CHAT ABRE AUTOMATICAMENTE,
E NELE ESTA UMA DESCRICAO MAIS
APROFUNDADA DO AUTOR E DO
SEU TRABALHO.

@ AO FINAL DO TEXTO, E APRESENTADO
O LINK PARA A PAGINA COMPRAS
DE LIVROS DOESCRITOR

CompANHIA Das LETRAS
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e Telas iniciais
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e Telas de match
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m Keep Playing
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e Telas de biografia
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Vinicius, 101 soe Oscar, 160

About Vinicius About Oscar

e Telas de chat
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25 de mar de 2015 14:15

Ooi! Tudo bem?

Sou poeta e uma das
primeiras vozes femininas de
grande expressao na
literatura brasileira. Ganhei
varios prémios com meus
livros. Meus poemas trazem
reflexdes de temas como a
vida, o amor e o tempo.
Minha poesia conversa com
voceé, e farao vocé perceber,
entre outras coisas, que a
vida s6 é possivel se
reinventada.

Leve essas experiéncias
junto de vocé:
www.companhiadasletras.co
m.br/ceciliameirelles

E sinta o prazer de se tornar
mais interessante a cada
pagina virada.

Send
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Os brasileiros ndo tém o habito da leitura, que esta ficando cada vez mais enfraquecido
devido a onda dos smartphones e seus aplicativos. A tecnologia se desenvolve mais a cada dia
e lutar contra ela é ineficiente, por isso, a melhor maneira de incentivar as pessoas a lerem é
fazendo parte desse desenvolvimento, para que assim, os livros possam estar na rotina das

pessoas, assim como o0s smartphones estéo.
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