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RESUMO

Trabalho desenvolvido na disciplina de Comunicagao Institucional com o intuito de realizar
a assessoria de imprensa da 1° Jornada Nacional — Mulher Viver Sem Violéncia,
envolvendo todas as turmas do terceiro ano de jornalismo que cursavam a disciplina. A
jornada aconteceu nos dias 23, 24 e 25 novembro de 2015, na Universidade Positivo (UP),
com o apoio da Prefeitura de Curitiba, da Universidade Federal do Parand (UFPR) e do
nlcleo de direitos humanos da Pontificia Universidade Catélica do Parand (PUC-PR). As
ferramentas de assessoria utilizadas para conseguir transmitir as informagdes necessarias do
evento ao publico envolvido foram variadas, como uso do Facebook, Instagram, Blog,
produgdo de realese e Press Kit.

PALAVRAS-CHAVE: Mulher; Jornada; Ndo-violéncia; assessoria; Jornalismo;

1 INTRODUCAO

A assessoria de imprensa, uma da partes que constitui a Comunicagdo Institucional,
¢/foi essencial para um evento ser bem organizado e dar o apoio necessario, tanto para a
imprensa, quanto para o publico em geral, buscando dar visibilidade e a credibilidade ao
evento. Na 1° Jornada Nacional Mulher - Mulher Viver Sem Violéncia, a visibilidade era
algo necessario, ndo apenas pelas discussdes propostas, mas pela iniciativa em si.
Trabalhamos como facilitadores da comunicacao entre a midia e o evento.

A 1° Jornada Nacional Mulher - Mulher Viver Sem Violéncia foi uma iniciativa da
Secretaria Municipal da Mulher e contou com a parceria da Universidade Federal do Parana
(UFPR), Universidade Positivo (UP) e Pontificia Universidade Catdlica do Parana (PUC),
com o objetivo de promover uma discussao social envolvendo a violéncia contra a mulher,
proporcionando debates e painéis com mulheres que vivenciaram a violéncia em diversos
campos, ¢ também palestras de motivagdo e de conhecimento da causa. A principal palestra

! Trabalho submetido ao XXIII Prémio Expocom 2016, na Categoria Projeto Assessoria de Imprensa, modalidade
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foi da Maria da Penha, que contou sua historia e compartilhou seus pensamentos com todos
0s presentes.

A jornada integrou um calendario que contava com 16 dias de Ativismo pelo Fim da
Violéncia Contra as Mulheres. O ultimo dia da Jornada, 25 de novembro, ¢ nomeado dia
Internacional da Nao-Violéncia contra as mulheres. Além dos temas ja citados debatidos, ¢
também discutido todo e qualquer tipo de discriminagdo envolvendo as mulheres, como
orientacdo sexual e racismo.

A assessoria da 1° Jornada Nacional — Mulher viver sem violéncia foi uma iniciativa
da professora Ana Paula Mira na disciplina de Comunicac¢ao Institucional. A ideia era fazer
todos os trabalhos de uma assessoria, produzindo os materiais necessarios, atualizando
midias digitais e auxiliando na solug¢dao de todo e qualquer problema que pudesse existir na
area de comunicagdo no decorrer da jornada. A preparagao para o evento ocorreu de forma
que os alunos participantes - matriculadaos na disciplina de Comunica¢do Institucional -
foram divididos em grupos para a realizagdo de tarefas especificas. Foi desenvolvido o
Press Kit para a imprensa, uma pequena biografia de todos os palestrantes que participariam
das palestras e painéis, material para divulgagdo nas redes sociais, acompanhamento de
todo e evento com producdo de matérias sobre as palestras. As redes sociais utilizadas
foram Facebook e Instagram, além da producao de um blog.

Com o objetivo de transmitir uma visao integral e de fécil acesso da jornada, tanto
para a imprensa como para o publico, os alunos promoveram, dentre diversas tarefas, a
atualizagdo em tempo real dos painés e palestras, fornecendo sempre realease ou qualquer
material requisitado pela imprensa.

A importancia da vivéncia na assessoria para os estudantes ¢ muito grande, saindo
do teodrico e indo para o pratico, exercendo as fungdes do jornalista e juntamente com a
orientagdo da professora Ana Paula Mira, passando pelos obstaculos e atingindo um
resultado muito positivo em relagdo ao propdsito da tarefa.

Além de ajudar a crescer como profissionais, também foi possivel contribuir para
construgdo social e conscientizacdo, pois todos os temas abordados eram voltados para o
combate de qualquer tipo de violéncia vinculado a mulher e a sua conscientizagdo, com
énfase em temas apresentados em painéis, workshop e palestras.

A organizagdo para cada atividade foi feita por meio da apresentag¢do do planejamento
por cada equipe e, apos verificacdo, executado dentro do descrito.
Foram exposto relatorios de todos os painéis, com um discurso do que seria apresentado,
juntamente com releases sobre os temas.

A assessoria deu suporte 4 imprensa e publico antes do evento, durante e depois da
data da jornada, e atualmente continuando a alimentar as principais redes como a pagina do
faceboook, que teve muita procura e acesso. A interacdo com o publico-alvo pode ser
verificada com as muitas curtidas e visualizagdes ainda presente, mesmo se passando cinco
meses do encerramento da jornada.

2 OBJETIVO

O objetivo central, além de proporcionar uma vivéncia em assessoria para oS
estudantes, era fazer a cobertura em tempo real da 1° Jornada Mulher - Viver Sem
Violéncia, auxiliar a imprensa e promover a disseminagdo e o facil acesso aos conteudos e
propostas trazidas pela jornada. Transmitimos uma visdo integral do evento e promovemos
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atualizagdes em tempo real para até as pessoas ausentes pudessem ter informacgao suficiente
do que ocorria a cada debate.

Todos os materias necessarios foram fornecidos para a imprensa e para a populacao
interessada, desde biografias de palestrantes, como relatérios de painés, matérias de
principais acontecimentos, twitter em tempo real, facebook com as principais noticias,
INSTAGRAM com fotos e descricdo da palestra em leganda. Campanhas contra violéncia
também foram veiculadas, blog com as matérias e facil acesso 4 assessoria.

O press kit, elaborado pelos alunos que cursavam a disciplina no periodo da manha,
foi entregue pessoalmente nos principais veiculos locais e distribuido virtualmente seguinto
um maling regional e nacional de veiculos.

O objetivo central foi realizado com éxito e com muita organizagdo. Utilizamos para
atingir tal objetivo a ideia de propor um projeto de postagens e agdes, que tiveram duas
semanas para serem analisados e discutidos, propondo melhorias e mudancas, assim,
quando o evento comegou a ser divulgado, ja tinhamos esquematizado todas as agdes,
midias, imagens e informagdes, apenas para serem postadas. A Unica parte do projeto que
nao teve uma pré-analise foram as postagens instantaneas, enquanto o evento acontecia, que
ndo seguiam uma ordem ou horario de publicagdo. Para a publicacdo de matérias voltadas
as palestras e paineis foi desenvolvido um blog, no qual era explorado mais a fundo os
temas discutidos.

3 JUSTIFICATIVA

A relevancia do projeto para o jornalismo passa ndo sé pela experiéncia de
planejamento e cobertura em tepo real de um evento nacional como também pelo grande
apelo social do tema. Durante toda a jornada, os estudantes acompanharam de perto as
palestras, workshops e painéis, tendo a vivéncia da luta da mulher contra a violéncia,
podendo interagir de forma a colaborar com o conhecimento aplicado na assessoria e
também colaborar com o evento, ajudando na divulgacao e acesso.

Todos os alunos do terceiro ano de jornalismo tiveram uma tarefa, ¢ a0 mesmo
tempo puderam participar de varios nichos da assessoria. Um planejamento de comunicagdo
foi produzido e compartilhado, e todos os alunos tinham acesso para opinar e sugerir
mudangas, como editar o proprio plano. Um exemplo ¢ a planilha do instagram, que
inicialmente era assim:

Programacso da escala da Jornada

HORA DIA Assunto da postagem

Segunda |Informacdo do evento

Arte com dados relacionados a violéncia
Terca

S contra mulher
| o
[ Quarta |Informagdo do evento
w : ST
= i Arte com dados relacionados & violéncia
[ Quinta
™ contra mulher
E
4
5
- Histdria de uma personagem gue tenha
exta

sofrido violéncia
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Depois da andlise de todos e da professora, surgiram varios comentarios sobre a
quantidade de postagem, a falta de espaco para postagens simultdneas as palestras e foi
entdo montado um novo plano de gerenciamento de postagem, em que as postagens se
repetiam duas vezes por semana, segundo a mesma logica do tema, todos os dias eram
postados algumas artes voltada a violéncia da mulher ou com informagdo do evento,
ficando livre para postagens simultaneas podendo adicionar postagens por relevancia de
assunto.

A justificativa social ¢ indiscutivelmente a luta contra qualquer tipo de violéncia
contra a mulher. A vivéncia do estudante de jornalismo dentro da jornada fez com que
entendéssemos a importincia do jornalismo pra sociedade. Eramos a ponte entre a
palestrante e o publico, nossa reponsabilidade era expor as historias e situagdes discutidas
por elas para todos que buscassem pela informagdo. Sem contar que a participagdo dos
estudantes nas palestras como construgdo pessoal ¢ um ponto muito importante, o
conhecimento da situacdo, das histérias, da realidade e de pesquisas realizadas sobre o
tema.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Ao desenvolver o plano estratégico da comunicagdo para a assessoria, foi proposta
uma previsdo de duas semanas antencedentes ao evento para a divulgacdo da jornada,
conseguindo atrair o publico-alvo para a interagdo com o acontecimento. Tendo para cada
tipo de material um plano, cada um deles foi de responsabilidade de uma equipe composta
pelos estudantes. No momento seguinte, comegou-se a relizar o que foi antes planejado,
para atender os varios tipos de publico de cada ferramente utilizada. Essa maneira de
organizacao foi realizada conforme aprendida em sala de aula com o livro "Assessoria de
imprensa e relacionamento com a midia", do autor Jorge Duarte: “O planejamento assume,
dessa forma, importadncia fundamental, evitando que até mesmo as situagdes mais
inesperadas peguem o assessor desprevenido” (2003, p. 34). Para chegar a forma concreta
do material, e assim na sua atuacao, foram seguidas as quatro fases citadas no livro: andlise,
adaptacao, ativagdo e avaliagdo.

5 DESCRICAO DOS PRODUTOS

Os métodos utilizados nesse projeto basearam-se nas técnicas aprendidas em sala de
aula da disciplina Comunig¢ao Institucionale baseados nos livros "Assessoria de imprensa e
relacionamento com a midia" (Jorge Duarte), "Comunicagdo empresarial" (Wilson Bueno) e
"De cara com a midia" (Francisco Viana).

A linguagem predominante em cada ferramenta tentou em sua modificagdo atender
ao publico-alvo. Para ressaltar a importancia do debate do tema da jornada e acrescentar o
conhecimento necessario a seu respeito, utilizaram-se ferramentas classicas do jornalismo,
como o release e press Kit, além das novas tecnologias através das redes socias, o Facebook
e Blog. Porém, todas com a esséncia do jornalismo académico para transmitir as
informacdes necessarias aos envolvidos.
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FACEBOOK

Todas as postagens do facebook podem ser encontradas no endereco
https://www.facebook.com/jornadamulher/. A plataforma estava separada em escalas de
reporteres para a publicacdo dos textos em horarios especificos de maior interacao,
conforme previsto no site Melhores horarios de postagem. O hordrio para a primeira
postagem no periodo da manha era entre meio-dia e duas da tarde, e a segunda entre as oito
e dez da noite, com duas postagem por dia durante semana.

Na primeira etapa, os contéudos variaram, com imagens, divulga¢do das palestas,
curiosidades, informagdes relacionadas para as semanas antecedentes. Essa rede social ¢ a
que permitiu a maior divergécia digital com as outras ferramentas, por isso foi utilizada
para a divulgagdo das demais redes. Para uma melhor organizagao, foram utilizadas duas
planilhas, sendo uma para as semanas antecedentes ao evento e a outra para durante a
jornada.

Programacao Jornada
Temas 1€ Postl Post2
12 Taline 11/nov Palestras / Pesquisa Fernanda QK oK
semana |Murilo 12/nov Palestras/ Workshop Douglas oK OK

Douglas 13/nov Palestras/ Workshop Ana Justi

Temas 1 Post 2
Ana Paula 16/nov Palestras / Dados Taline oK oK
2¢ Ana Justi 17/nov Palestras/ Workshop Murilo oK oK
semana |Fernando 18/nov Palestras / Dados Ana Paula O, oK,
Wellyngton 19/nov Palestras/ Workshop Fernando oK OK
Fernanda 20/nov Palestras / Dados wWellyngton oK oK
Sabado |Murilo/Taline 21/nov Chamar para a jornada  |Fernanda/Do uglas |OK oK

Domingo |Fernando/Wellyngton |22/nov Chamar para a jornada  |Justi / Severino OK oK

*Planilha de organizacdo para semanas antecendentes (Periodo de 11/11 a 22/11);

Em sua segunda etapa, os posts estavam relacionados a divulgag@o dos horarios das
palestras, curiosidades, local dos acontecimentos € um pequeno resumo para o periodo tanto
da manha quanto da noite das palestras ou painéis.

F g Térmad POsY P!
Manha  [Tayna/ Ana pustif Wellington 23711/ 2016| 1 Dia da jornada |Taling Ok e
Manha |Taline/ Fernande/Wellyngton Taling oK i
wallyngton (oK o
24/11/2016) 2 Cia da Jomada |Fermando  |OK [
Sevaring 0K o
rﬁm.'m_n:l_a. (=3 (]

Tarde |Ana Severing [Femanda Welkmgton/Femando | Douglas

I semana
Masha |TaliseS Fernando/Wallyngion

Sdrvering 0K Jo
Wl yngton [s]4 .DlE

25/11/2015| 3 Cia da Jormada
Tarde |Ana Severino)Femanda/Wellgngton/Fernandaellyngton/Femando  Douglas

Fernando U.l.ﬂ [-r-(

*Planilha de organizag@o para utilizagdo durante os trés dias de evento;


https://www.facebook.com/jornadamulher/
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Para critério de publicagdo, foram utilizadas imagens para compor as informg¢des,
pois a rede social demanda um publico que busca mais visualizacao através de imagens.

INSTAGRAM

O plano para a ferramenta Instagram utilizou imagens que abordassem os temas,
com curiosidades, e a divulgagdo das palestras, com duas publicagdes todos os dias no
periodo da tarde e a noite. O material estd disponivel no endereco
https://www.instagram.com/viversemviolencia/. Também foram publicadas imagens contra

a violéncia e campanhas para encorajar a denuncia de violéncia.

Escala da jornada
o R r

11/nov|Desenho da Maria da Penha com chamada para inscricio Priscilla Fontes
Helaisa Batistelf
Douglas Partica
(facebook)
Karoline Granatto e
Maria Eduarda

Video relacionado a info "A eada 10 mulheres 1 & estuprada pelo menos uma ves

12/nov ’
navida

13/nov|Mulher gue sofreu algum tipo de violéncia

Dados sobre violéncia contra a mulher do 180 e chamada para palestras sobre o
assunto

17/nov|Foto you can do it com informagies de como participar Elizabet Letielas

Foto com Informagdes sobre Palestra/ Maria da Penha Pns.cllla Fates ok
19/nov Batistel/ Felippe
Mulher que sofreu violéncia no trabalho Carneiro/Anelise
llustragdo sobre Ideclogia de género e educagdo e chamada para palestras que
falem sobre o assunto

16/nov Elizabet Letielas

20/nov Elizabet Letielas

Arte com frases de pensadores e nomes importantes na luta contra a violéncia/
alerta de conscientizagdo
Dados de mortes evitadas com a lei Maria da Peaha & chamada para a abertura

21/nov anelise Rodrigues

22/nov Elizabot Letielas
cam ela
Dados de mulheres agredidas no pais e chamada para palestras gue falem sobre

22/mov er i i 9 Elizabet Letielas
oftema

22/nov|Iimagem com chamada para a palestra "chega de fiu-fiu" Elizabet Letielas

22/nov|Chamada e Informagbes sobre o Evento Anelise Rodrigues

*Planilha utilizada antecedente a jornada.

Durante a jornada foram utilizadas postagens simultaneamente, pois a ferramenta
precisa de instantanidade para atender ao publico que utiliza.

BLOG

Essa ferramenta teve como objetivo aprofundar a cobertura, com entrevistas maiores
e reportagens mais elaboradas. O inicio foi no dia 22 de novembro e houve postagem todos
os dias até o dia 26 de novembro. No total foram 27 matérias elaboradas durante a jornada,
buscando uma diferenciagdo com as demais redes utilizadas, com linguagem mais
jornalistica e imagens. Todas o material proveniente da cobertura estd disponivel em
http://jornadamulher.blogspot.com.br/.



https://www.instagram.com/viversemviolencia/
http://jornadamulher.blogspot.com.br/
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RELEASE

A producao de releases aconteceu no planejamento pré-evento. Produzido todo o
press kit do evento, a turma responsavel foi dividida em equipes e cada uma escreveu
releases sobre os palestrantes, mesas e temas, além dos releases gerais sobre o evento. O
press kit foi entregue pessoalmente nos principais veiculos e enviado para mailings regional
e nacional de veiculos. Todos os releases produzidos estdo dispon';iveis no anexo deste
trabalho.

REVISAO DOS MATERIAIS

E importante destacar que todos os contetidos produzidos para a jornada foram
revisados tanto por alunos das disciplina, quanto pela professora responsavel. E por isso,
pode ser observada na tabela do Facebook por exemplo a indicacdo da coluna “Revisao”,
fungdo deesempenhada em conjunto com a de reporter.

6 CONSIDERACOES

Ao longo do trabalho realizado para a jornada, precisamos ter muito cuidado no
momento de preparacdo dos materiais, pois o tema abordado era muito delicado e poderia
facilmente causar algum desconforto. Essa oportunidade permitiu que os estudantes de
jornalismo envolvidos pudessem conviver com atividades de assessoria de imprensa com
ligagdo as técnicas aprendidas em sala de aula. Conseguimos entender a importancia do
jornalista na sociedade, principalmente por estar em contato com tantas historias e ver que
era nosso papel disseminar essas historias para todos os ndo presentes.

A organizacdo, através das estratégias de comunicacdo, ajudou na execuc¢do da
proposta, de maneira com que as técnicas estudadas ajudassem a chegar ao objetivo. As
ferramentas atenderam a inteng¢do do pubico, e na divulgacdo dos matérias, contribuindo
para um maior aprendizado.

O desafio relacionado as novas midias, como Facebook, em atender a demanda de
uma maior comunicagao € conseguir a interacao, foi atendido com os planos executados.
Conclui-se que as oportunidades praticas fornecidas pela faculdade auxiliam fortemente no
desenvolvimento do aluno como profissional, enfrentando barreiras como se ja estivesse
exercendo a profissdo. Obviamente que o apoio dado pela professora foi essencial para o
desenvolvimento das tarefas, e a oportunidade de trabalhar e colaborar com um movimento
tao necessario tanto para a cidade, como para o pais, gera uma motivagao extra € uma visao
diferenciada da assessoria de imprensa.
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