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Resumo

O que vem primeiro? Qual a diretriz de toda e qualquer forma de narracdo que va ou ndo se
tornar cinematografica, televisiva ou até mesmo um jogo? O roteiro é a primeira impressdo
da "mente"” e do carater que todas as outras pessoas da equipe vao ter sobre o personagem
filme, portanto é de extrema importancia. Cada vez que um novo roteiro é escrito, € como
um novo livro, ou uma nova versao de um livro ja lancado, ou, nesse caso, uma nova versdo
de dois filmes ja lancados e assistidos por milhares: o Clube dos Cinco (1985) e Divertida
Mente (2015). Duas historias tdo complexas e de mensagens tao incriveis, juntas. Esta foi a
ideia para este trabalho, na qual tivemos nossa primeira oportunidade de escrever um
roteiro e de produzir um curta como realmente se faz: The Inside Club.
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1 INTRODUCAO

Um roteiro em que as ac¢des sao descritas de forma tal que se sucedem para as outras
areas da equipe e se tornam emocionantes no sentido de ter o mesmo significado escrito
anteriormente pelo roteirista € um bom roteiro. Escrever um roteiro é igual a descrever um
roteiro. O roteirista é, de certa forma, a visdo geral e primaria de como se espera que 0
publico veja o filme. Ele sabe que sentimentos causar no publico e sabe como, mesmo sem
ter cores, angulos de filmagem, enquadramentos altamente estudados e analisados, o
roteirista utiliza uma das, se ndo a mais forte arma da comunicacdo: as palavras. Fonte

inesgotavel de poder, podendo causar grandes emogdes ou dores, e também remedia-las.
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Da mesma forma, o acaso das palavras também pode se tornar Util e chega a dar
novas ideias, como Mantovani (STORY TOUCH, 2016). O roteirista conta sobre como até
mesmo simples associacbes de palavras, que ndo sdo totalmente aleatorias,
psicologicamente falando, podem melhorar ideias base ou nos dar ideias totalmente novas
de dialogos, personagens ou situagGes. Mantovani acredita muito na intuicdo e no aparente
descontrole, e nota que parece gostar mais de seus trabalhos quando séo naturais, como se
tivesse os feito sem querer, quando a impressao que se tem € a de que Seus personagens
disseram suas falas sozinhos. A liberdade que se d& para o inconsciente é simplesmente
uma maneira menos regrada de se pensar, que, quando somada a uma anélise desapegada e

afastada do seu proprio trabalho, resulta em grandes cenas para uma estrutura narrativa.

2 OBJETIVO

Dessa forma, o objetivo do trabalho pode ter sido, por parte, a necessidade de se
realizar um curta metragem para uma disciplina de Projeto Integrador na universidade, mas
0 objetivo se tornou muito maior e muito mais gratificante que poderiamos esperar.

O roteiro € o criador de tudo e o guia pelo resto da jornada, até mesmo quando ndo é
completamente seguido. Nesse sentido, nosso roteiro foi de extrema utilidade no processo
da producéo do curta The Inside Club, particularmente por ser uma parodia de dois grandes
filmes com grandes roteiros, o que muito facilmente poderia se tornar incoerente ou até
mesmo uma cépia de um lado ou de outro. As semelhancas notadas entre os dois enredos e
personagens foi a grande caracteristica da nossa historia.

Enredo, personagens e estrutura, trés coisas citadas por Syd Field como as trés
partes essenciais para um bom roteiro. A importancia destas caracteristicas que ja sdo
tremendamente importantes para roteiros do mundo todo se tornou ainda mais forte para
nos, que, tendo percebido a mensagem que poderia ser passada juntando os dois filmes,
tinhamos o grande desafio pela frente de ndo subestimar enredos, personagens e estruturas
qgue iriamos juntar. Nosso roteiro deveria conter caracteristicas de ambos enredos,
personagens e estruturas, de forma que o publico reconhecesse essas caracteristicas ao

assistir, lembrando dos filmes anteriores porem reconhecendo este como novo e original.

3 JUSTIFICATIVA
Com a ideia em mente, deu-se a pesquisa. Assistimos os filmes incontaveis vezes,

buscamos cenas iconicas, lemos tudo sobre suas produgdes e seus roteiros. Caracteristicas
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marcantes dos filmes foram selecionadas, personagens mistos foram tragados do zero, como
fazer com que estes personagens, ndo animados, vivessem no ‘'mundo real' mais semelhante
ao de Clube dos Cinco e ainda assim fazer com que o filme Divertida Mente estivesse
igualmente claro nesse cenério, entre outros.

Pesquisamos e treinamos formas de escrita diferentes e métodos de roteiro para que
todas as nossas preocupacdes fossem resolvidas e encaixadas da melhor forma possivel.
Assistimos a diversos curtas diferentes, tanto originais quanto parodias, buscando o ritmo
necessario e as caracteristicas de roteiro que precisariam estar presentes para dar um maior
dinamismo a algo que, mesmo curto, pode se tornar macante facilmente.

Tudo isso despertou ainda mais nossa vontade de produzir mais roteiros e passarmos
por mais producdes de filmagens e cinema. A producdo do roteiro, particularmente, se
tornou muito mais gratificante do que se é esperado ao imaginar que se estd de fato
escrevendo algo tdo técnico e a0 mesmo tempo méagico e importante quanto um roteiro
cinematografico. Apesar de dificil, foi uma das tarefas mais relevantes para nosso
aprendizado tanto em técnicas base de escrita como na ardua necessidade de se expressar e
de causar algo especifico no pablico apenas com o uso das palavras.

Comparato coloca esta responsabilidade de forma bastante profunda, mostrando as

origens da estoria e tudo o que ela pode provocar, quando feita corretamente.

Um roteiro, a sua histdria, provoca a identificacdo, dor, tristeza. Pathos é o drama,
o dramético de uma histéria humana. E, portanto, a vida, a ac4o, o conflito cotidiano
que vai gerando acontecimentos. O Pathos afeta as pessoas que, arrastadas pela sua
propria histéria, quase ndo sdo responsaveis pelo que lhes acontece - o0 seu drama -,
nem pelo que as destréi - a sua tragédia -, convertendo-se inclusive em motivo de
divertimento - a sua comédia - para 0s outros. (2009, p.21).

Ao passar a tarefa de realizar um projeto como este, nosso professor orientador
provavelmente esperava que tivéssemos experiéncias interessantes e diferentes, mas
pareceu muito mais do que isso para nds. A realizagdo do projeto e, particularmente, do
roteiro, foi libertadora no sentido de liberdade criativa, mesmo tendo limites impostos pelos
filmes base, assim como nos trouxe uma sensacao pura de poder fazer a diferenca passando

mensagens diferentes e semelhantes ao mesmo tempo somente com nossas palavras.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
Apos pesquisas especificas dentro do universo dos nossos dois filmes e pesquisas

sobre roteiros e curtas, passamos a pensar nos métodos que utilizariamos para realizar tal
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projeto. Como fazer "caber" em um curta todas as caracteristicas profundas de nossos
personagens, como fazer com que a mensagem do enredo fosse passada de forma total,
atingindo o publico da forma desejada?

O formato de roteiro Master Scenes, sugestdo altamente benfeitora do nosso
professor orientador, por ser o formato mais usual no mercado, assim como o formato mais
contemplado em editais de incentivo, nos foi de grande utilidade para passarmos estas
ideias de forma clara e simples, 0 que antes parecia impossivel, com tantas camadas
diferentes de informagdes na mensagem que desejdvamos passar. N&o parecia que
conseguiriamos fazer uma parddia aceitavel em um curta baseado em duas produgdes tdo
grandiosas quanto as escolhidas. Aos poucos, porém, cada um dos passos que aprendiamos
a dar transformou a experiéncia totalmente, facilitando a transmissao de nossas ideias para
0 papel, e, eventualmente, para a tela.

O fato de que, no formato Master Scenes, cada péagina corresponde a
aproximadamente um minuto de video, guia tanto roteiristas quanto leitores do roteiro pelo
sentimento de ritmo que a estoria pretende ter. Outra caracteristica valida deste formato de
roteiro é que ele ndo apresenta instrucdes em relacdo aos angulos de camera ou cortes de

cena. A falta destes recursos nos trouxe grande vantagem, que é bem colocada por Moss:

A adesdo a essas regras forga o roteirista a dedicar-se a trama do filme.
Considerag6es sobre o ponto de vista da cdmara e cortes de cena, quando nédo séo
absolutamente indispensaveis para a narrativa, S0 servem para distrair o autor da
principal funcéo dele: contar uma historia. (2002, p.2).

Referéncias inevitaveis de parddias musicais que ddo certo no nosso dia a dia foram
os videos realizados pelo canal do Youtube, The Hillywood Show, em que duas irmas, Hilly
e Hannah, produzem parddias de diversos filmes e séries iconicos utilizando musicas
personalizadas para a situacéo e o personagem. O canal das irmds tem mais de um milhdo
de inscritos e conta com videos de Behind The Scenes assim como videos de andncios da
proxima parddia a ser realizada. F&s do mundo todo mandam dinheiro para que elas
realizem as parddias que eles querem ver, pois confiam na fidelidade e qualidade com que

The Hillywood Show entrega suas parodias.

Entre as parodias mais famosas de Hilly e Hannah estdo Supernatural, The Walking
Dead, Doctor Who, Hocus Pocus, Piratas do Caribe e até mesmo os filmes da saga

Creplsculo. A parddia do seriado Supernatural conta com diversos atores do elenco
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original da série, tamanha a fama que as garotas conquistaram postando suas parddias
musicais no Youtube. As duas atuam em todas as parddias, se transformando em seus

personagens de forma incrivelmente crivel em cada uma.
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Fonte: https://www.youtube.com/channel/UCuYRXRuTAtmeE2AiIRSWWWHQ

Hilly e Hannah, que também dirige as parddias, escrevem o roteiro e fazem toda a
producédo, sendo tdo reconhecidas por isso que vao a convencdes de fds como Comic Cons
ao redor do mundo caracterizadas como 0s personagens da ultima parddia postada. A
parddia que esta em producdo nesse momento é do seriado britanico Sherlock.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O roteiro, quando finalizado, foi dividido com sucesso para apresentacdo de
personagens, por serem tao diferentes entre si, a principio, e, entdo, no que acontece quando
estes personagens se misturam e se conhecem. Escolhemos musicas para cada personagem
de acordo com suas personalidades e gostos, assim como as cores de cada um deles de
Divertida Mente. Por exemplo, o personagem Bender, garoto nervoso e bad boy de Clube

dos Cinco, se torna a Raiva, de Divertida Mente, e usa a cor de seu personagem: vermelho.



|
—>\./<- Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCO M XXIII Prémio Expocom 2016 — Exposi¢cdo da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

Assim como Bender, os outros personagens também foram catalogados de acordo
com suas semelhancas com os personagens do outro filme, e vice-versa. A patricinha se
torna a Alegria, a gotica estranha, a Tristeza, o atleta se junta a Nojinho e, por fim, o
personagem que acaba sendo o mais importante, por ter a honra de perceber a mensagem
central do roteiro em seus novos amigos e narra-la para o publico no fim do curta, o nerd,
que se assemelha ao Medo, de Divertida Mente.

Ap0s as apresentacdes de cada personagem e a primeira parte da narracdo do Medo,
nossos personagens sdo jogados uns contra os outros, aprendendo a lidar com suas
diferencas e notando, por fim, que ndo séo tdo grandes como eles pensavam. Eles comegam
esse relacionamento de forma um tanto quanto brusca, tanto em Clube dos Cinco, em que se
provocam pela maior parte do tempo, quanto em Divertida Mente, em que uma emoc¢ao ndo
compreende a utilidade da outra, chegando ao ponto em que a Alegria impede a Tristeza de
trabalhar como sabe que deve, no controle de Riley, uma garota de 11 anos.

A0s poucos, ao passar por situacoes diferentes, os personagens se conhecem melhor
e comecam a compreender uns aos outros, deixando de julga-los como diferentes e,
portanto, diminui-los. Em Clube dos Cinco, todos tem conversas profundas sobre seus
problemas e seus talentos que passam despercebidos, criando lagos entre eles. Em Divertida
Mente, Alegria e Tristeza se separam do resto das emoc¢des, fazendo com que ambos o0s
nucleos devam aprender sobre 0s outros e 0 que podem e sabem fazer.

Por fim, todos descobrem a importancia das diferencas e que, na verdade, todas elas
se encontram dentro de cada um de n6s. Os cinco se separam como iguais, sabendo que ndo
serdo mais amigos apds aquele dia, poréem com um pedaco de cada um dos outros em si. Ja
em Divertida Mente, Alegria, que antes deixava a Tristeza isolada, sem fazer o que sabe,
agora percebe a relevancia do que ela faz, que sé ela sabe fazer e so ela poderia fazer. Volta
e a salva, e ambas retornam para a companhia das outras emog¢des. Todas, entdo, acabam se
juntando, formando bolas de memorias coloridas, misturadas, com um pouco de cada um.

No roteiro The Inside Club, os personagens se parecem com os Cinco, com
personalidades e tragcos, assim como cores, dos personagens de Divertida Mente. Eles
passam por situacGes que os unem, que os fazem conversar e se divertirem juntos dos
outros, coisa que todos pensavam ser impossivel anteriormente. Se tornam amigos e
percebem que s&o iguais. Partem como iguais, finalizando, ent&o, a narragdo do personagem
Medo, que fica para tras e observa 0s novos amigos, que ganhou e perdeu no mesmo dia,

mas que conhece tdo bem guanto ele mesmo, pois o0s entende.
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Com toda essa trajetoria de roteiro definida e pronta, passamos para a producdo em
si do curta, selecionando atores fisicamente parecidos com os Cinco e 0s vestindo com as
cores de seus respectivos personagens de Divertida Mente. Filmamos em corredores,
escadas e uma sala de aula da propria PUC-PR durante dois dias, fora algumas cenas de
ambientes e locagdes que foram feitas separadamente em dias com melhor clima. Editamos,
entdo, as cenas coletadas, incluindo as musicas de cada personagem e de cenas mais
dindmicas. O making of, um teaser e pecas de comunicacao também foram produzidas.

O roteiro foi necessario em absolutamente todos 0os momentos de producdo a
finalizacdo e edigcdo do curta. Durante as filmagens, andavamos com uma prancheta com
cenas do roteiro que seriam filmadas no dia, e em que ordem. A prancheta até apareceu no
making of, sendo quase um membro da equipe. Durante a edi¢do seguimos as ordens do
roteiro na medida do possivel, modificando alguns detalhes de acordo com novas ideias ou
melhorias que desconheciamos anteriormente.

Pdster horizontal do curta The Inside Club feito para comunicacdo, baseado na

iconica foto de Clube dos Cinco.

“O QUE ACONTECE NA SEGUNDA, AGORA QUE SOMOS AMIGOS?”
NOS CINEMAS EM NOVEMBRO

The INSIDE Clup.

TIAGO WEISS MATEUS PERES GABRIELA SIQUEIRA GIORDANA CHEMIN GABRYEL WESTFAL

Fonte: foto de Igor Henrique Bisello, edigdo de Julia Mantovani.

Pdster vertical do curta, baseado no poster de Divertida Mente.
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“0 QUE ACONTECE NA SEGUNDA,
AGORA QUE SoMoS AMIGOS?”

RoreiRo o JULIA MANTOVANI

The INSIDE Club

UM TRABALHO DA MATERIA D CINEMA E PUBLICIDADE 0o 4¢ peniono oe PUBLICIDADE E PROPAGANDA oa PONTIFICIA
UNIVERSIDADE CATOLICA DO PARANA _proressor orientaoo IRIDIO MAGALDI JOHANSEN DE MOURA

(w)) GABRYELWESTFAL TIAGO WEISS GABRIELA SIQUEIRA MATEUS PERES GIORDANA CHEMIN &

N7 oinegho oe CAROLINE RIBEIRO £ JULIA MANTOVANI oineron o orocaaria IGOR HENRIQUE BISELLD  pucen

NOS CINEMAS EM NOVEMBRO

Fonte: foto de Igor Henrique Bisello, edi¢do de Julia Mantovani.

Frame do curta em seu endereco no Youtube.

P » ) 05271248

The Inside Club

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=jbwzS601pzA
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6 CONSIDERACOES

O roteiro é, entdo, ndo somente um arquivo do que sera filmado e em que ordem
cada coisa ficard ao fim de tudo. O roteiro é como uma base que te guia por todas as outras
etapas, como se informac@es sobre atores, paleta de cores, técnicas de filmagem e edicdo,
todas essas outras informacdes estivessem também nele, afinal todas elas se baseiam nele.
Nossa paleta de cores foi baseada nos personagens do roteiro, assim como locacdes, atores,
figurino e uma infinidade de outras decisdes. Todas elas saem, indiretamente, do roteiro.

O resultado final foi um sucesso nas questdes que buscamos, que seriam a realizacao
de um curta musical de parddia que ndo fosse uma copia, nem que ficasse macante, e,
principalmente, que a mensagem principal fosse passada de forma leve e divertida, mas
com um tom final de triunfo e redescobertas, tanto internas quanto externas.

Ironicamente, a mensagem que buscdvamos passar com o roteiro e o curta foi
justamente o que a producéo de tudo isso nos ensinou. Redescobrimos tanto o conceito de
roteiro quanto o de roteirista, as diferencas e 0os medos que tinhamos do Famoso Roteiro se

tornaram uma coisa familiar e bem vinda, que conhecemos tdo bem quanto ndés mesmos.
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