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RESUMO

O presente artigo descreve a trajetéria do jornal Marco Zero desde sua criagdo, ressaltando
0 processo de producdo, linha editorial e a proposta grafica do veiculo, entre outros. Criado
em 2009, o jornal nasceu com o objetivo de propiciar aos alunos experiéncias em relacdo a
pratica do jornalismo em sua profundidade, além de valorizar e desenvolver o espirito ético
e critico por parte dos académicos. O Marco Zero tem com finalidade preencher uma lacuna
na area da comunicacgdo, que se traduzia pela falta de um jornal impresso voltado para o
centro de Curitiba.
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1 INTRODUCAO

Como objeto de representacdo, a regido central pode ser considerada como o coracdo de
uma cidade, para onde convergem ndo apenas ruas e avenidas como também uma populacgéo fixa e
itinerante, em busca de trabalho, moradia, estudo e lazer. Com um ritmo forte e acelerado, este
espaco urbano é representado por centros comercial, financeiro e cultural, malgrado seu estado de
decadéncia observado nas ultimas décadas nas cidades brasileiras.

Estrategicamente, também é onde se situa o Centro Universitario Internacional Uninter e,
mais especificamente, o Curso de Jornalismo da instituigdo, criado em 2007. A localizagdo, de certa
forma, contribui para o aprendizado das atividades préaticas, uma vez gque os estudantes do curso
estdo muito proximos dos acontecimentos, o que acaba por facilitar sobremaneira a producéo de
noticias e reportagens. Ou seja, 0 curso de jornalismo tem a sua disposicao, e sem a possibilidade de
maiores deslocamentos e custos, um grande laboratério para que os alunos possam colocar em
pratica os seus conhecimentos tedricos.

Foi baseado nestas premissas que nasceu o projeto de elaboracdo do primeiro jornal-

laboratério do Curso de Jornalismo da entdo Faculdade Internacional de Curitiba, hoje Centro
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Universitario Internacional Uninter. Criado em dezembro de 2009, pelos professores Roberto
Nicolato e Tomas Eon Barreiros, o jornal-laboratério Marco Zero est4 previsto na ementa da
disciplina “Redagéo jornalistica impressa”, mas ndo ha nada que impeca a participacdo de alunos de
outros periodos, desde que o material apresentado seja de boa qualidade e se enquadre dentro da
proposta do veiculo.

2 OBJETIVO

O Marco Zero tem o intuito de propiciar aos alunos experiéncias em relacdo a préatica do
jornalismo em sua profundidade, além de valorizar e desenvolver o espirito ético e critico por parte

dos académicos.

3 JUSTIFICATIVA

A elaboracdo do Marco Zero se pauta pela liberdade de expressdo e a sua producdo
constitui-se numa oportunidade de aproximar os estudantes do Curso de Jornalismo do Uninter da
pratica profissional com o devido acompanhamento do professor, desde o processo de elaboracéo de
pautas, trabalho de apuracdo e edicdo, até a producdo de fotos e atividades de diagramacdo. Isto
fazendo com que se familiarizem com as redagGes e rotinas de um veiculo de comunicagdo
impresso.

Além disso, ndo existia antes do Marco Zero uma publicacdo jornalistica voltada
especificamente para o centro da capital paranaense e, neste sentido, o jornal-laboratério vem
preencher uma enorme lacuna nessa area da comunicagao.

Conforme Ribeiro (2012), o aprendizado dos estudantes de jornalismo acontece de forma
eficiente com a articulacdo de teoria e préatica e € no jornal-laboratério dos cursos de graduacao que
essa associacao acontece de maneira viva. No exercicio laboratorial, se aprimoram as competéncias
empregadas para a realizagdo do jornalismo, entre elas o dominio dos géneros textuais em todos

seus formatos.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O processo de producdo das reportagens e textos opinativos varia de acordo com a
quantidade de alunos que integram a disciplina responsavel pela elaboracdo do jornal. Em turmas
maiores, na divisdo das equipes sdo criadas fungdes especificas de reporter e editor. Mas nem
sempre isso € possivel e, desta forma, o0 mesmo aluno pode realizar o trabalho de reportagem e
edicéo.

Quando ao material fotogréafico, as equipes sdo instruidas a produzir todo o material no

momento da reportagem, ficando também responsaveis por uma pré-diagramagao nos laboratdrios
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do Uninter. O fechamento final é realizado por uma equipe que esteja ou ndo inserida em uma das
disciplinas responsaveis pelo jornal no Nucleo de Comunicacao.

O trabalho em sala de aula comeca com a divisdo dos grupos e, em seguida, sdo discutidas
as pautas apresentadas pelos alunos, sob a orientacdo do professor. Esse trabalho preliminar é de
suma importancia, pois o resultado final vai depender de um bom planejamento. Neste sentido, as
pautas devem ser bem especificadas, levando-se em toda a estrutura das matérias (principal,
correlatas, boxes, linha do tempo e elementos visuais utilizados) e sugestBes para elaboracdo das
fotos.

Apos a aprovacgdo das pautas, os alunos partem para a producao e edi¢do das reportagens e
todo o trabalho, incluindo a edicdo, é acompanhado pelo professor e, no caso especifico da
disciplina Redagdo Jornalistica Impressa, que conta com carga horaria de 80 h, é oferecido contetdo
tedrico em aulas alternadas, contribuindo assim para o trabalho pratico. Ao final, as pautas sdo
comparadas com o material produzido e feitas as devidas observacgdes pelo professor, assim como
uma discussdo geral sobre a edi¢do depois de impressa.

A producéo do jornal Marco Zero tem a coordenagao final do Nucleo de Comunicagao do
Curso de Comunicacdo Social do Uninter, onde também atua o professor Roberto Nicolato e uma
estagiaria de jornalismo, que colabora na elaboracdo dos ajustes finais e material que faltam nas

edicdes.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O nome “Marco Zero” dado a publicagdo foi definido pelo fato de Marco Zero ter sido o
local onde, oficialmente, foi fundada a capital paranaense. Assim, procurou-se associar o ponto
inicial da cidade, com o foco do jornal, que se destina ao centro de Curitiba. O Marco Zero da
cidade estd localizado na Praga Tiradentes. A publicacdo tem como publico-alvo as pessoas que
moram, estudam, trabalham e visitam a regido central da capital paranaense. Com periodicidade
mensal, a publicagdo conta atualmente com 12 paginas, todas coloridas, embora em alguns meses
tenha circulado com 16, em funcdo do maior nimero de alunos nas turmas responsaveis pela
execugdo do material jornalistico.

O jornal adota o formato tabloide e conta com uma diagramagdo em quadro colunas, sendo
impresso em papel-jornal. Segundo Lopes, o “jornal-laboratério é um veiculo que deve ser feito a
partir de um conjunto de técnicas especificas para um publico também especifico, com base em
pesquisas sistematicas em todos os &mbitos, o que inclui a experimentacdo constante de novas
formas de linguagem, contetido e apresentagdo grafica”. (1989, p.50)

Em relacdo a linha editorial, o Marco Zero é voltado para pessoas que moram e

circulam no centro, com assuntos de interesse geral, que abrangem essa regido; prioriza
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matérias ndo factuais e mais analiticas, visto a periodicidade, que € mensal. Além disso,
prima pela liberdade de expressdo na escolha e tratamento dos assuntos.

A diagramacdo do jornal Marco Zero segue o0s conceitos contidos nos livros Design para
quem nao € designer, de autoria de Robin Williams e Projeto Grafico, de Antonio Celso Colaro.
Para Williams (2005), um bom projeto grafico deve se ater a quatro principios basicos que sdo o
alinhamento, proximidade, contraste e repeticdo, para que haja um bom planejamento visual,
unidade e organizagdo das paginas. Da mesma forma, no projeto do Marco Zero buscou-se
contemplar uma diagramacé@o com aparéncia limpa e sofisticada.

Esse projeto grafico foi pensado de uma forma funcional, para que os alunos tenham
liberdade em compor diagramagdes criativas, e a0 mesmo tempo acompanhar as tendéncias do

mercado.

O conteudo editorial do veiculo esta distribuido da seguinte forma:

Pagina 1 — Conta com poucas chamadas, num total de quatro, sendo que hierarquicamente a
uma delas, por ser a reportagem principal, é conferido maior destaque e também valorizacdo do
material fotografico.

Pagina 2 — E dedicada ao jornalismo opinativo, com um espaco para resenhas, artigos e
cronicas, além do editorial ¢ da coluna “Boca no Trombone”, reservada para a publicagdo de
enquetes sobre problemas que afetam a vida do curitibano no centro da cidade. O expediente
completa a pagina 2.

Pagina 3 — Destinada ao perfil de personalidades ou personagens populares da capital
paranaense. Na primeira edi¢cdo, por exemplo, o destaque foi para uma escritora que retrata em seus
livros, de forma bem humorada, a vida da alta sociedade de Curitiba de décadas passadas.

Pagina 4 e 5 — Matérias sobre assuntos de interesse do publico-alvo do jornal nas areas de
cultura, economia, comportamento, geral, esporte, politica, etc.

Paginas 6 e 7 — Destinadas a reportagens especiais (composta também de correlatas,
cronologia, entrevistas, box, entre outros) e que ganham destaque na primeira pagina, como por
exemplo a matéria sobre os sebos que se proliferam na centro da capital paranaense, publicada na
primeira edi¢do do jornal.

Pagina 8 a 10 — Matérias sobre assuntos de interesse do publico-alvo do jornal nas areas de
cultura, economia, comportamento, geral, esporte, politica, etc.

Pagina 11 — Segdo “Ta na Web” (assuntos referentes ao que estd em destaque ou de maior
importancia na internet) e resenha sobre filmes, livros, teatro, shows musicais...

Pégina 12 — Traz um ensaio fotografico com cenas do cotidiano da cidade.

6 CONSIDERACOES
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O jornal Marco Zero tem cumprido com as finalidades a que se propde, embora haja
algumas deficiéncias a serem sanadas. Uma delas é a distribuicdo dos exemplares no centro de
Curitiba e a necessidade de um maior engajamento dos estudantes.

No mais, com a experiéncia de cinco anos de circulagdo do veiculo, os alunos de Curso de
Jornalismo do Uninter podem contar, na pratica, com as principais atribuicbes da atividade
jornalistica. A publicacdo vem suprir uma lacuna existente na area de comunicacdo no centro de
Curitiba, além de ter como meta principal meta desenvolver nos estudantes de jornalismo o espirito

critico e 0 exercicio da ética e da cidadania.
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