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RESUMO

O presente trabalho ¢ fruto de uma produgao laboratorial, produzido a partir do componente
curricular intitulado Fotografia Publicitaria, no segundo semestre do ano de dois mil e
quinze. O cliente ¢ a marca Justa Trama, marca que faz parte de uma cadeia produtiva e
solidaria, com pontos de coleta e produgdo em diversas regides do Brasil. Seu principal
insumo ¢ o algoddo agroecologico e seus produtos sdo produzidos totalmente com essa
matéria-prima. A metodologia utilizada foi pesquisa bibliogréafica e telematica, de forma a
sustentar teorias e praticas da atividade e da fotografia publicitaria no contexto em questao,
além de auxiliar no resultado de trés pegas em cerca de trés meses de produgao.

PALAVRAS-CHAVE: Fotografia Publicitiria; Justa Trama; Cadeia Colaborativa;
Comércio Justo

1 INTRODUCAO

O curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Federal do Pampa possui oito
anos de historia. Ao longo do trajeto mudangas ocorreram em sua estrutura politico
pedagbgica. O atual projeto busca contemplar trés eixos, sendo eles: profissdo/mercado,
academia/pesquisa e sociais & humanidades. Desta forma, ¢ perceptivel a intencdo de
interdisciplinaridade no curriculo publicitirio da universidade. Assim, o componente
curricular de Fotografia Publicitaria, juntamente a outros componentes curriculares do
quarto semestre do curso, propuseram aos alunos a realizacdo de um trabalho integrado,
que contemplasse diversas areas da profissdo e do processo de producao de uma campanha
publicitaria: fotografia, dire¢do de arte, producdo eletronica e também redacdo publicitéria.
Além disso, a escolha do cliente Justa Trama pode, visivelmente, fazer a ligacdo com o eixo

e o carater social da atividade publicitaria no mercado do Rio Grande do Sul.
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A proposta surgiu no componente curricular de Redacdo Publicitaria Audiovisual,
componente curricular obrigatério do 3° semestre do curso. A professora Merli Leal Silva,
que ja conhecia a marca, nos trouxe o briefing e a ideia de que fariamos trabalhos
interdisciplinares. Sendo assim, no componente de Fotografia Publicitdria, seriam
produzidas as fotos que auxiliariam na composicdo das pecas, complementando a
campanha.

A Justa Trama ¢ uma cooperativa que se caracteriza como uma cadeia produtiva de
roupas com empreendimentos em diferentes regides do Brasil (estados como Ceard, Minas
Gerais, Rio Grande do Sul, Santa Catarina ¢ Rondonia). Sua filosofia prega o uso e plantio
do algoddo organico, a sustentabilidade em pauta, respeito ao meio ambiente,
responsabilidade social e a utilizagdo da economia solidaria e o comércio justo como
modelo de negocio e gestdo. Sdo 700 colaboradores que tecem, coletam, costuram e dao
acabamento a uma moda ideoldgica. Desta forma, o diferencial desta marca ¢ justamente
aliar o viés mercadoldgico com o social: a proposta ndo ¢ somente produzir para vender,
mas sim, através de uma cadeia produtiva colaborativa, conservar o meio ambiente e
propiciar uma melhor qualidade de vida as pessoas de classe socioecondmica baixa, por
meio da geragdo de trabalho e renda pelo algoddo organico.

Assim, o problema de comunicacdo evidenciado pelo briefing, a ser solucionado, ¢
que a marca ndo possui visibilidade, ¢ pouco conhecida, e por ndo focar totalmente nas
vendas e no lucro, ndo investe muitos recursos em comunicagdo. O publico externo
reconhece e percebe os valores da organiza¢do e conheceram a Justa Trama, principalmente,

através de indicagao de conhecidos.

2 OBJETIVO
A partir do briefing e do problema de comunicagdo a ser resolvido, definimos que o
objetivo das fotografias publicitarias, inseridas nas pegas pensadas, ¢ o de promover a

imagem da marca, visando sua visibilidade e reconhecimento pelo publico-alvo almejado.

3 JUSTIFICATIVA

A realizagdo deste trabalho se justifica, primeiramente, pela nova visdo do projeto
politico-pedagdgico, que visa integrar diversos componentes curriculares e assim simular
como ¢ a rotina de um publicitario no mercado de trabalho. Segundo porque a Justa Trama

necessita ter mais visibilidade e reconhecimento pelo publico-alvo nas diversas regides do
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pais nas quais se encontra, tornando mais visivel a rede de cooperativas com economia justa
e solidaria. Isso se deve ao baixo investimento em comunicagdo (sua pagina no facebook
apresenta, na maioria das vezes, noticias e poucas pecas publicitarias), tornando o alcance
mais dificil. Assim, a produ¢do destes materiais (ou seja, sem angariar recursos ou exigir

gastos da marca) auxiliaria no alcance deste objetivo.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O método utilizado nesse trabalho ¢ a pesquisa bibliografica e telematica,
articuladas com as aulas expositivas que foram lecionadas durante o processo de
desenvolvimento do mesmo. Essa metodologia ¢ utilizada para que se possa ter uma visao
ampla das técnicas existentes no dado componente, com o intuito de explorar as mesmas e
aplica-las no desenvolvimento das fotografias publicitdrias. Foram abordados contetudos
referentes a linguagem fotografica, fotografia publicitaria, fotografia digital e também sobre
a analise de fotografias publicitarias a fim de tornar os alunos capazes de utilizar as variadas
técnicas como recurso de comunicagdo publicitaria.

Ao longo dos anos a pratica fotografica obteve crescimento e sofreu modificacdes.
Antes, analdgica, agora, digital, possui o intuito de dar visibilidade as coisas. O uso dos
negativos ndo ¢ mais necessario, mas planejar e utilizar técnicas especificas podem trazer as

fotografias aspectos diferenciados e inovadores.

Desde essa democratizagdo da imagem, assiste-se a crescente busca da
sociedade por visibilidade. Primeiro com o retrato em miniatura, pintado
em diferentes suportes, com custo reduzido que deixou de ser um
privilégio aristocrata, permitindo a burguesia um meio para manifestar o
seu “culto ao individuo”, como também de pleitear a nobreza, [...] quando
serviu de instrumento para dar expressao as suas intengdes democraticas
(SILVA, Denise, p. 68,69, 2008).

Segundo José de Souza (2011), a fotografia ¢ um dos modos de manifestagdo visual
da realidade social que ainda permanece na busca do seu espaco na sociabilidade
contemporanea ¢ a qual se deve ressaltar sua multiplicidade de fungdes: técnicas, artisticas,
relacionadas @ memoria e ao lazer do ser humano.

Para a Enciclopédia Itau Cultural (2015), a fotografia, na publicidade, tem como
funcdo a divulgacdo comercial de um determinado produto, que pode ocorrer em diversos
suportes, escolhidos pelo anunciante (midia impressa, digital, audiovisual). A fotografia

publicitaria se caracteriza por ser pensada anteriormente ao momento de sua captura,



|
—>.<- Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERCOM XXIll Prémio Expocom 2016 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

concebida previamente pelo diretor de arte responsavel, e a produgdo da fotografia, além do
trabalho do fotdgrafo, tem o auxilio de um produtor, encarregado de reunir os materiais
necessarios e organizar os elementos que vao compor a imagem.

Segundo o Guia Abrafoto (2015) a fotografia publicitaria ¢ uma encomenda, um
servigo prestado a fim de obter resultados especificos definidos pelo cliente. Nesse trabalho,
o fotografo aplica e transmite seu talento, utiliza técnicas e recursos para sua execugao. Este
tipo de fotografia se caracteriza por envolver varios custos de cachés, de producdo, de
equipamento fotografico, de estidios e dos materiais para a produgdo. Segundo Couchot,
toda técnica supde uma “experiéncia tecnestésica”, isto €, uma técnica nao ¢ s6 um modo de
produgdo, ¢ um “modo de percepcao” (COUCHOT, p. 15, 2003 apud SILVA, p. 9, 2010).

Sendo assim, tanto a fotografia quanto a publicidade valem-se de técnicas para
producdo e criagdo de pegas/contetidos que transmitam as ideias da marca. Quando
trabalhadas juntas sdo capazes de provocar sensagdes e interpretacdes especificas nas
pessoas, impulsionando-as ao ato de “troca” teorizado pelo marketing.

Duas das fotografias utilizadas foram produzidas internamente, utilizando o estiidio
da Universidade. Visto que foram feitas dentro de um ambiente, a luz das fotografias foi
artificial. Optamos por utilizar uma luz dura nas fotografias com o modelo, provocando
“sombras de bordas definidas”, enfatizando o contraste e facilitando a possibilidade de
recorte no momento da edi¢do da imagem (GENERICO, p. 25,2011).

Ao utilizar o estudio optamos por fazer fotos em still,

A palavra “still” vem do inglés. Em uma de suas acepgoes, quer dizer
parado, calmo, sem movimento etc. Trata-se de uma redugdo de “still
life”, do inglés, “vida sem movimento”. Em portugués, o equivalente
idiomatico ¢ “natureza morta”, mas em fotografia, o termo ndo pegou
comercialmente. Dai a razdo pela qual nos valemos da expressdo em
inglés (Idem, p. 58).

Sendo esta uma pratica que nos proporcionou produzir fotos com mais calma e
sutileza. Para Genérico, ao utilizar o still, “o fotografo tem total controle e tempo para
estudar, preparar e compor seus objetos e suas luzes. Enfim, ele ndo tira as fotos, ele
constroi as fotos” (Idem, p. 59, 2011). Assim, dispomos de diversos tipos de ferramentas
para producdo das fotos, montando e aperfeigoando o ambiente da forma mais apropriada
para a producdo. Diferente do fotojornalismo, a fotografia publicitaria visa vender um

produto e/ou propagar uma ideia (ACERVO PUBLICITARIO, 2015). Sendo assim,
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utilizamos um projetor como ferramenta para produgdo das pecas: um equipamento que
projeta imagens e nos permite aumentar ou diminuir seu tamanho (INFO WESTER, 2015)
conectando a um computador. O aparelho foi de grande importancia para produgdo da peca
com modelo: além de projetar uma ilustracdo escolhida pela dupla produtora, o
equipamento pode dar um efeito diferenciado a fotografia por conta de sua luz. O fundo
infinito do estidio proporcionou que a imagem fosse melhor projetada, visto que a cor
branca reflete maior parte da luz (GENERICO, p. 31, 2011).

Os metadados, informagdes sobre os dados da fotografia, nos permitem saber quais
as especificidades que a imagem produzida carrega consigo (CAMERA NEON, 2015). Ao
tirar uma foto algumas destas especificidades sdo salvas junto a imagem. Serdo expostos os
metadados na descri¢cao do produto/processo.

Os planos e angulos foram determinados a partir das midias as quais as fotografias
seriam expostas. Para a fotografia do produto em still, foi utilizado um angulo plonge¢é visto
que a intengdo € publica-la no instagram. Ja na foto com o modelo, nos valemos de um
angulo normal e um plano americano, expondo a roupa do modelo e sua interagdo com o

ambiente (mesmo que projetado) (PRIMEIRO FILME, 2015).

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

As fotografias internas foram produzidas no estidio fotografico da Universidade e
objetivam destacar a marca e seus produtos, assim como os valores da Justa Trama. As duas
fotografias seguem o conceito criativo “trama do algoddo que conecta”: a marca possibilita
a conexdo de diversas pessoas (produtores, consumidores, apreciadores) com seus
interesses socioecondmicos e ecologicos (como por exemplo a geragdo de renda e trabalho
digno para familias de baixa renda; a preocupacdo com o meio ambiente, a sustentabilidade
€ o consumo consciente). A primeira fotografia foi produzida no dia treze de outubro, das
13h30 até as 15h30. O processo de concepcao da fotografia iniciou, com base no conceito

criativo, no esboco da peca (rough), como mostra a figura 1.
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Figura 1 — rough para producado de fotografia de modelo com a peca

Assim, com as datas para producdo marcadas no estudio, entramos em contato com
o modelo pensado para a fotografia e a sessdo foi combinada. Nesse dia, utilizamos o fundo
branco infinito, uma camera Canon T3i, um tripé e um datashow. A justificativa para a nao
utilizagdo de luzes foi a ideia de aliar o equipamento datashow as fotografias. Para que as
imagens projetadas pelo datashow aparecam mais refletidas na parede, ¢ aconselhavel que o
ambiente esteja escurecido. O uso do datashow se da pelo fato desse proporcionar uma
sobreposi¢do da imagem sobre o modelo, e assim possibilitar a integragdo dos dois
elementos. Essa integragdo ¢ essencial visto que uma das diretrizes da Justa Trama ¢ a
sustentabilidade e a preocupacdo com o meio ambiente e que, seguindo o conceito criativo,
ela evidencia a conexao entre o modelo, a natureza e a defesa das causas, apoiadas através
do incentivo e consumo dos produtos. A imagem selecionada remete a um
desenho/ilustracdo de uma arvore e o céu limpo e azul. A foto escolhida procura retratar a
serenidade, consciéncia e leveza que ¢ possivel sentir ao se estar conectado com a natureza
e com as causas defendidas pela Justa Trama (conexao possivel pela integragdo do modelo
com a imagem projetada).
Os metadados, como dito anteriormente, nos fornecem os dados da fotografia e as
especificidades da imagem (CAMERA NEON, 2015), e serdio expostos a seguir:
e Camera utilizada: Canon
e Modelo da Camera: Canon EOS REBEL T3i
e Escala de nimero: /5.6
e Tempo de Exposi¢ao: 1/100 s
e Velocidade ISO: ISO-3200
e Distancia Focal: 47mm
Essa fotografia visa ser utilizada no catdlogo de produtos (proposta de estratégia de
comunicagdo e venda), que além de facilitar a compra e escolha do consumidor (ao expor
todos os produtos, com seus precos) refor¢a o conceito criativo de conexdo ao estabelecer
uma entre as possiveis revendedoras e os clientes. Além do institucional, a peca também
tem viés promocional ao destacar o produto, a marca e o site da loja virtual.
A segunda fotografia interna foi produzida no dia vinte de outubro, das 14h as 17h.

A concepgao comecgou a partir da criagao e apresentacao do rough.
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Figura 2 - rough para produgdo de fotografia utilizando a técnica Still

Para producdo dessa fotografia utilizamos a mesa still, alguns produtos da marca,
folhas de arvores, flores, a cdmera Canon T3i e um tripé. A ideia dessa fotografia era
realizar um packshot, uma técnica que objetiva destacar os produtos ¢ a marca trabalhada.
O packshot tem viés claramente promocional, pois tem foco em mostrar o produto
detalhadamente: nesse caso, suas costuras, cores, texturas, estampas e também o logotipo da
marca, que requer visibilidade.

A producdo iniciou pela coleta das flores, folhas e ramos na area externa da
Unipampa Campus Sao Borja, seguido pela dobragem, organizagdo e posicionamento das
roupas na mesa sti/l. As flores e plantas foram dispostas de forma integrada as roupas, como
se estivessem “brotando” dessas, para evidenciar a ligagdo da matéria prima do produto (o
algodao organico) com algumas das causas defendidas pela Justa Trama: a luta pela
preservacao do meio ambiente e a sustentabilidade. Assim, visamos transmitir a ideia de
que as flores e folhas estdo “enraizadas” e conectadas as roupas (seguindo o conceito
criativo), visto que pela producdo dessas respeitarem o meio ambiente, elas contribuem para
a preservagao ¢ vida ndo sé da flora, como de toda natureza. Nesta fotografia foi utilizado o
angulo plongée, para que os produtos pudessem ser bem vistos de forma uniforme no
enquadramento.

A redagdo que fica na descricdo da foto em meio as redes sociais ¢: “De norte a
leste, de sul a oeste, a cadeia 100% algodao te acompanha onde vocé for. Conecte-se com o
que importa. #JustaTrama”, de forma a mostrar ao publico que, sim, a Justa Trama ¢ a
marca que se conecta com ele, que o acompanha em qualquer lugar, onde quer que ele

esteja.
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Os metadados da segunda fotografia interna serdo expostos a seguir:
e Camera utilizada: Canon
e Modelo da Camera: Canon EOS REBEL T31
e Escala de ntimero: /5.6
e Tempo de Exposicao: 1/250 s
e Velocidade ISO: ISO-100
e Distancia Focal: 29mm
A fotografia foi concebida para ser utilizada como peca publicitaria para as redes
sociais Instagram/Facebook/Twitter, e o viés promocional ¢ reforcado com a exposi¢do do
site da loja virtual da marca.
As fotografias externas foram produzidas no dia primeiro de dezembro, entre as 14h

e as 17h. Apresentamos o rough, utilizado para a producdo fotografica (Figura 3).

[ Th)

Figura 3 — rough de fotografia externa

A fotografia evidencia o contato com a natureza, justamente para enfatizar que a
Justa Trama ¢ uma marca que deseja transparecer a conexao das pessoas com seus valores e
propositos. Para que a cadeia colaborativa funcione, ¢ importante também que exista a
conexao entre as pessoas que a movimentam e fazem com que ela exista: nessa fotografia, o
foco estd no fato de que a Justa Trama precisa da unido das pessoas que participam de todo
o processo (de producdo, de venda e de consumo) para promover a interacdo entre elas e
principalmente  disseminar, acima de tudo, seus valores socioecondmicos e
ecoldgicos/ambientais. Assim, procuramos demonstrar essa unido através do sorriso e da

proximidade entre os modelos, que se sentem bem na companhia um do outro. A marca ¢ o

elo entre eles e entre as coisas que os rodeiam.
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Apesar de ter produzido diversas fotos optamos por escolher apenas uma para
compor o trabalho académico. O intuito da pega, que ¢ um anuncio de revista pagina
simples, ¢ que essa seja veiculada em revistas com viés sustentavel, ecologico, natural.
Além de transmitir um conceito institucional, mostrando as pessoas que a Justa Trama ¢ a
marca que conecta, a peca externa possui o enderego do site da marca, de forma a estimular
o consumidor a pesquisar e conhecer outros produtos através da loja virtual.

Os metadados da fotografia externa serdo expostos abaixo:
e Camera utilizada: Nikon
e Modelo da Camera: Nikon D3200
e Escala de numero: /5.6
e Tempo de Exposigdo: 1/80 s
e Velocidade ISO: ISO-100
e Distancia Focal: 55mm

O material utilizado para producdo das fotos externas foi simples. Nos munimos de
uma camera fotografica Nikon D3200, modelos e pegas de roupas da marca. O local no qual
produzimos as fotografias chama-se “Ilha’s Club”, localizado no interior da Sede

Campestre do Clube Comercial, na cidade de Sao Borja.

6 CONSIDERACOES

Em suma, consideramos valida a producao das fotografias, pois nos possibilitou
agregar conhecimentos de mais de um componente curricular num unico trabalho, além de
nos proporcionar a ampliacdo de nosso campo de visdo e o conhecimento de varias técnicas
fotograficas ao longo do semestre. Apesar de algumas dificuldades quanto ao uso dos
equipamentos e condi¢des climaticas, pudemos ter resultados satisfatorios.

Além disso, a producdo das fotografias publicitarias permitird, também, que a Justa
Trama possa propagar seu posicionamento de mercado e de agregar valor junto aos clientes,
visto que a marca ndo possui tanta visibilidade. A experi€éncia com um cliente real ¢ o
contato com o produto final nos proporcionou uma sensibilidade maior quanto a cadeia
colaborativa a qual a marca faz parte. E este contato pode agregar muito valor para nossa
constru¢do profissional, visto que contempla a proposta do novo PPC do curso de
Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda da Universidade Federal do Pampa. O
pensamento integrado dos componentes curriculares pode nos mostrar como se da, de certa

forma, o contato com o mercado e o processo de producdo da propaganda. Pudemos ter,
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realmente, um pouco do que ¢ a pratica publicitaria criando conceito, posicionamento,
objetivos, justificativas e outros atributos que precisamos levar em conta ao pensar uma
campanha publicitaria.

O resultado final foi satisfatorio, pois dialogou com o conceito criativo, definido
anteriormente através do componente curricular Redacdo Publicitaria Audiovisual (ao qual
tivemos o primeiro contato com a marca ¢ o briefing). Trabalhar de forma integrada nos
permitiu vender ndo s6 um produto, mas uma causa que conecta pessoas em qualquer lugar

do Brasil.
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